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Kozteriileti reklamok a kézjéért kampany indul

Kevesebb plakat, rendezett elhelyezés és sok feliilet a k6zjot szolgalo koztéri
hirdetéseknek

Budapest, 2026. augusztus 18. - A héten orszagszerte megjelennek a Magyar Reklamszévetség
Kozteriileti Tagozatanak reklamjai plakatokon, digitalis reklameszkozokén és citylight
felileteken. A , Kozteriileti reklamok a kézjoért” kampany egyetlen kérdést jar koriil: mit
veszitenénk, ha eltinnének ezek a hirdetések. Honnan tudnank meg, kinek adjuk az egy
szazalékot, mi lenne a szinhdzak, mozik és fesztivalok k6zénségével, és honnan tudnank, hova
forduljunk, ha baj van. A szakma egyben javaslatot tesz: a koézteriileti hirdetések kozcélu
felhasznalasa a szabdlyozasban rogzitett, garantalt és ellendrizhet6 kvota legyen.

A ,Kozterileti rekldmok a kozjoért” kampdany arra hivja fel a figyelmet, hogy a kozterileti
hirdetés nem csupdan kereskedelmi csatorna. A plakatokrdl ismeriink meg civil szervezeteket és
tdmogathatd lgyeket, a plakatokrol tajékozédunk a kulturalis programokrél, és sokan az utcan
talalkoznak el6szor azzal az elérhet6séggel, amelyet késébb bajban tarcsaznak. A most
megjelené harom téma csak példa: ugyanez a sor még hosszan folytathaté lenne a sz(irésre
buzdité felhivasoktdl a kozlekedésbiztonsagi lizeneteken at a katasztréfavédelmi tdjékoztatasig.
A kampany ezt a hétkdznapi, ezért tobbnyire észrevétlen szerepet teszi lathatova.

A megjelenések tlizfalakon, driasplakatokon, hagyomdnyos citylight fellileteken és digitalis
rekldmeszkozokon futnak, orszagosan. A harom tlizfali megjelenés specialis, Ujrahasznositott
anyagra készilt, amelyet Magyarorszagon egyel6re csak kevesen alkalmaznak: a szakma ezzel
azt is meg kivanja mutatni, hogy a nagyméretli reklamhordozék fenntarthatébb maddon is
elGallithaték. A kreativok politikai tartalmat nem hordoznak, parthoz és politikushoz nem
kotédnek, és a kampdany egyetlen kereskedelmi markat sem népszer(sit.

A szakma ugyanazt akarja, amit a jogalkoté

A kozterlleti reklameszkdzok szabalyozasa jelenleg atalakuldban van. Az MRSZ Kozterileti
Tagozata (OOH) és a kormanyzat célja azonos: rendezett varoskép, kevesebb vizudlis terhelés és
a jogszer(tlen rekldameszkozok felszamolasa. A tagozat nem a rendteremtés ellen érvel, hanem
éppen azt szorgalmazza, s6t sajat felmérése alapjan maga tett javaslatot a torvényalkoto felé a
jogszer(tlenll kihelyezett eszk6zok felszamolasara. A kampany célja nem a szabalyozas



megkérdGjelezése, hanem annak |athatéva tétele, hogy ezek a felliletek ma milyen kozdsségi
funkciot toltenek be, és a versenypiaci szerepl6k és a hazai kis- és kozépvallalkozasok mellett kik
veszitenék el a legtdobbet, ha ez a csatorna eltlinne: a helyi civil szervezetek, a kulturdlis
intézmények, valamint azok a célcsoportok, amelyeket online nem, vagy csak nehezen lehet
elérni.

A politikai plakat nem tér vissza

A szakma tisztdban van azzal, hogy a mai szabalyozasi szandék nem el6zmény nélkili. Az elmult
masfél évtizedben a kozterileten olyan kormdnyzati kampdanyok is futottak, amelyeket sokan
banténak és megosztdnak éltek meg, és amelyek nyomdn a plakat mint mfaj is rossz emléket
hagyott sokakban. Ezt a tagozat nem vitatja, és nem is szeretné megismételni.

Eppen ezért a kdzteriileti cégek egyértelmiien kidllnak a partpolitikai hirdetés kdzteriileti tiltasa
mellett, és vallaljak, hogy politikai hirdetés a jov6ben nem keriil vissza a kdzteriletre, figgetlenil
attol, hogy ki rendelné meg. Fontos ugyanakkor latni azt is, hogy ezen piac szerepl6inek donté
tobbsége hazai kis- és kozépvallalkozds, amelyeknek soha semmi kozik nem volt a korabbi
kormanyzati érdekkorhoz.

Kevesebb plakat és rendezettebb elhelyezés

A szakma javaslata nem all meg a tartalomnal. A politikamentesség mellett az elhelyezésre is
konkrét javaslatot tesz a kormanyzat felé, mert a varoskép nemcsak attdl lesz rendezett, hogy
mi keril a plakatra, hanem attdl is, hogy hol és mennyi van bel6le.

A javaslat két elven nyugszik. Vannak teriletek, ahova a jov6ben egyaltalan nem keriilne
kozterilleti reklam: ilyenek a torténelmivarosrészek és a miemléki kbrnyezet. Mashol pedig nem
a teljes megsziintetés, hanem a ritkitas a megoldas, s(irliségi és tavolsagi szabalyok mentén, hogy
a fellletek ne érjenek 6ssze, és ne uraljak le az utcaképet.

Sokan emlékeznek arra, amikor a plakatok egymas hegyén-hatan sorakoztak, és nem volt ritka,
hogy egyetlen ponton akar egy tucat hirdetés zsufolédott egymas mellé és folé. A Kozterlleti
Tagozat javaslata szerint ez véglegesen megsz(inne.

Amit a kampany mutat, és amit a szakma vallal

A mostani kampany figyelemfelhivas arra, hogy mit ad a koztér a kdznek.

A szakma ettdl fliggetlenll ennél tobbre is kotelezettséget vallalna. A szabdlyozas el6készitése
soran azt javasolja, hogy a jov6ben a plakatok egy része allanddan, el6re rogzitett szabalyok
szerint és mindenki szamdra atlathatod rotacidban kozcélu hirdetésekre legyen fenntartva.

Bauer Tamas, az MRSZ Kozteriileti Tagozatanak elnéke

LA rendezett vdaroskép jogos elvdrds, és ezt a szakma is akarja. Az MRSZ Kézteriileti Tagozata
ezzel a kampdnnyal rd szeretne mutatni arra, hogy ezek a feliiletek jol haszndlva mit adnak a
kéznek. Példaul az egy szdzalékos idészakban rengeteg civil szervezet kampdnyol a plakdtokon,
a legkisebb helyi egyesiilettél az dllatmenhelyeken dt a nagy alapitvdnyokig. Ezen mulhat, hogy



eljutnak-e azokhoz, akik felajdnlandk nekik az eqy szdzalékukat. Eppen ezért azt javasoljuk, hogy

a kézcélu felhaszndlds ne igéret legyen, hanem a szabdlyozdsban régzitett, garantdlt és
ellenérizhetd kvota.”
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e A kampany a Magyar Rekldamszovetség Kozterileti Tagozatanak dnkéntes kezdeményezése,
a fellleteket a tagvallalatok dijmentesen biztositjak.



e Formatumok: tlizfal, dridsplakat, hagyomanyos citylight és digitalis rekldmeszkozok. A
kampany a nyar végén fut, orszagosan.

e A harom tlzfali megjelenés Magyarorszagon még kevéssé elterjedt, Ujrahasznositott
anyagbol késziilt. A megolddsrél és a mogotte allo technoldgiardl szivesen adunk részletes

tdjékoztatast.

o A kreativok és a kihelyezett felliletekrél késziilt fotdk sajtocélra szabadon felhasznalhatdk,
igény esetén megkiildjiik 6ket.

e A tagozat a kozterlileti szabalyozdsrdl szakmai anyagot készitett, amelyet a déntéshozok
rendelkezésére bocsatott. A szakmai javaslatokrdl a kovetkezd hetekben részletes
tdjékoztatdst adunk.
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