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A PR-piac mérete
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PR-piaci trendek




PR-piaci trendek

Nemzetkozi tapasztalatok Magyarorszagi tapasztalatok
Geopolitikai kockazatok, . Sz(kulo, atalakuld médiatér

bizonytalansag Gazdasagi és politikai

Bizalmi, hitelessegi valsag bizonytalansag

Konszolidacio, fokuszban a . Toredezett piac

koltségcsokkentes Kriziskommunikacio-fokusz

Utkeresés az atalakult

; g = Regionalis hubosodas
velemeényformalo strukturaban
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Altaldnos megallapitasok

1..A PR-ugynokségek teljes arbevétele median +1,6 szazalék

2. A szigoruan értelmezett “klasszikus PR-tevékenység” arbevétele median
+1 szazalék — inflacio alatti novekedés

3. Nagyjabol stagnalt a médiavasarlas, nominalisan is csokkent a nem
klasszikus PR-tevékenység median arbevétele: reklamigynokségi
szolgaltatasok, event, még az influencer-koltés is.
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Modszertan

- csak a PR-ligynokségi piacot mérjuk

- kis elemszam miatt anekdotalis adatokra és vezetdi interjukra is alapozott
szakértdi becslés

- szerteagazo tevékenység a PR Ggynokségeknél, megtorpant a non-core arbevétel
novekedése

- az MPRSZ PR-ugynoksegi listajan 64 cég szerepel

- 11 megkerulhetetlen tigyntkség toltotte ki a kérddbivet, ezeket pontos adatoknak vettiik,
5 tovabbi meghatarozo piaci szereplé osztotta meg informalisan a sajat becsilt
novekedési ratajat

- a kérdoivek és a hivatalosan leadott éves beszamoldadatok alapjan a cégeket 3
csoportba soroltuk (10-50, 51-250, 250+ MHUF nettd arbevétel)

- ezeknél a nettd arbevétel/PR-bevétel arany: 81% / 87% / 75%
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Kihivasok

= Koltségnyomas az altalanos és kulondsen a bérinflacié miatt

- Korlatos dijemelési potencial az elaprozott Ggynokségi piac és a gazdasagi
bizonytalansag miatt — erre is reagalt tgynokségi oradijfelmérésiink

- A kommunikacios diszciplinak 6sszecsuszasa miatt egyre tobb versenytars
(kilonosen brand PR-ben a kreativ- és médialigynokségek)

- Hagyomanyos, fuggetlen PR-uigynokségek vs. reklamiigynokségi csoportok
- A médiakornyezet valtozasa, szlikiilé6 hagyomanyos médiatér, TikTokizalodas
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Lehetoségek

=-Magasabb szintli stratégiai tanacsaddi szerep: a PR-esek
komplexebben gondolkoznak a reputaciot befolyasold
szempontokrol, kockazatokradl, érintetti csoportokrol

- Kriziskommunikacio és issue management: a t(zoltas is értékes
munka, a megfeleld felkészilés hatalmas megtakaritast jelenthet
az ugyfelek szamara

- Kilepés az earned media keretbdl, cross-channel tartalomstratéga
pozicio

- Exportpiaci nyitas — mar vannak jo gyakorlatok
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