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Reklampiac 2017:
Dijugratas vagy galopp?
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Milyen
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Mi a reklam szerepe?

MAGYAR

Reklamszovetség

Tankonyvi valasz

Tarsadalmi valasz

Kormanyzati valasz

lparagi valasz



Mi a kormanyzat valasza?
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Mi az iparag valasza?



A reklam tovabbra is a legjobb
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Sok eroforrast emesztett fel a hirtelen jott -2
valtozasokhoz vald alkalmazkodas )

Plakdtpiac szabdlyozds Reklamado EB hatdrozat
Oktober 10. november 4.
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1. abra: Szabalyozéi valtozasok kronoldgiaja
Forras: Magyar K6zIny (2014. évi XXII. Tv., 2014. évi XXXIV. Tv., 2015. évi LXII.
Tv., 2015. évi LXXII. Tv., 2008. évi XLVIII. Tv.), PwC, nkoh.hu
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Reklamszovetség
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3. dbra: Reklam, piackutatas éves kibocsatasiar-indexei a teljes tigyfélkérnek nyujtott
szolgaltatasok esetében. 2007-2015. szazalék, 2010 = 100%

Forras: KSH .
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A reklamkoltések egyelbre elmaradnak a
valsag el6tti GDP aranyos szinttdl*

Egy f6re juto reklam koltés az egy
f6ére jutd GDP aranyaban

4. abra: Egy fore juto GDP (oszlop diagram, bal tengely) és egy
fére juto reklam kéltés (vonal diagram, jobb tengely)
Forras: PwC szerkesztés KSH, MRSZ, World Bank WDI 2015

*2011-t6] modszertani valtozas is kozrejatszott a reklamkoltések
mérséklédésében: az addigi net koltések helyett net-net koltéseket gydjtott az

MRSZ.
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A reklam jobban érvényesulhet a teljes GDP
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Reklamszovetség

gazdasagi kornyezetben
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A kedvez6 gazdasagi kornyezet
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Egy f6re jutd GDP Haztartasok jovedelme Versenyképesség Egy fore jutd reklamkotés

6. dbra: Néhany reklam koltést befolyasolé tényez6

Forrds: PWC szerkesztés World Bank WDI 2015 GDP per f6 (2014, PPP nemzetkézi S), Eurostat haztartasi jovedelmi statisztikdk (2013, PPS/f6), World Economic Forum GCl, és CANnual Report 2015 net rekldmkoltés adatok (2014,
EUR/f6) alapjan
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A reklamtorta ndvekedést
a fogyasztoi bizalom javulasa vezérelheti,
a fogyasztoi bizalmat pedig a reklam
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— Munkahelyi kilatasok

Fogyasztodi bizalmi index a régidban
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7. abra: Fogyasztoi bizalmi index Magyarorszagon, Lengyelorszagban, Csehorszagban és
0,
szlovakidban. 2008-2015. pont. 4799, 31%

Forras: Nielsen
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A reklamtorta-névekmeény 60%-a | | €
a globalis szerepl6knél jelenik meg |

= Reklamszovetseg

50%

Reklamtorta valtozasa 2014-2015 kozott Digitalis reklamkoltések megoszlasa

N 42%
-I 17% 58%
I
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83%

I M Lokdlis szerepl6k M Globdlis szerepl6k
8. dbra: Net-net reklamkoltések valtozasa 2014-2015 k6z6tt médiumonkénti bontasban. 9. dbra: Netto digitalis reklamkoltések megoszlasa lokalis és globalis szerepl6k kozott.
2015. milliard forint. 2008-2015. szazalék.
Forras: MRSZ Forras: PwC, IAB
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perc/f6/nap

Sajtd

Digitalis

Radio

2012

286 perc

20 perc

70 perc

180 perc

A digitalizacio térnyerése ellenére
egyes hagyomanyos csatornak
tovabbra is meghatarozdak

2015

286 perc

21 perc

89 perc

181 perc
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10. abra: Médiahasznalati szokasok alakuldsa Magyarorszagon. 2010-2015. Atlagos
médiafogyasztasi id6 percben/f6/nap.

Forras: Nielsen, TGI-NOK -t

*2014-es adat pwc - - -



Reklam nélkul egy atlagos haztartas médiafogyasztasi
kiadasai évi 36 616 forinttal n6nének

3 659 forint/ho
5167 forint/hé

Ingyenes TV csatorndkhoz (pl.
RTL, TV2, M1) valé hozzaférés
megszlinése

163 forint/kiadvany
243 forint/kiadvany

Ingyenes sajtétermékekhez
(pl. Metropol) vald
hozzaférés megszlinése

0 forint/év

1 597 forint/év

Radidaddkhoz valé ingyenes
hozzaférés megsziinése
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1 280 — 1 890 forint/jegy
1441 - 2 051 forint/jegy

Mozijegy arak emelkedése

0 forint/év
9009 forint/év

Internetes tartalomhoz valé
ingyenes hozzaférés (pl. index,
origo) megsz(inése

Haztartasonként
évi 36 616 forint
tobbletkoltség™

14. abra: El6fizetési dijak jelenlegi (TV) és elméleti
alakulasa. 2015. forint.

' Forras: PwC, NHMM-Ariosz Kft., MAKSZ-MRSZ
El6fizetési dij reklam nélkul

*Feltételezés: 2,4 f6/haztartas; egy TV, radio, Internetes tartalom
el6fizetés/haztartas/hd; 94 sajtétermék/haztartas/év; 1,1 mozijegy/f6/év pwc
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Milyen |épések szikségesek?






ATTITUD valtas!
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MRSZ 2020
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Viszlat Class FM!

JO reggelt kollégak!



