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A 2024. évi televizios reklampiaci felmérés eredményei
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A televizios reklampiac mérete tényadatok alapjan keriilt meghatarozasra,
mig a terjesztési piac bevétele becsult érték
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Terjesztési piac

Adatgyiijtés

2024-ben 76 tévécsatorna vett részt az adatszolgaltatasban

A piac méretének megallapitasahoz a televizios tarsasagok és a MEME tagjai, illetve ezek
megbizasai alapjan sales house-ok szolgaltattak az adatokat

Az adatok a kedvezményekkel csokkentett és lgyndkségi jutalékok levonasa utani (net-
net) bevételeket mutatjak

Az adatgyijtés az alabbi f6 televizios reklam arbevételi kategériakra fokuszalt: Spot, Non-
spot, Arubarter, Allami TCR-ek

Az adatok nem tartalmazzak a kovetkezd arbevételi tételeket: Médiabarter, A szponzoralt
misorok esetében finanszirozott produkciés koltségek, Egyéb bevételi forrasok (mint
példaul az emelt dijas telefon és SMS szolgaltatasokbdl, valamint a rendezvényekbdl és a
sajat markas arucikkekbdl szarmazé bevételek)

2024-ben a terjesztési adatokat a MEME tagsaganak egy része szolgaltatta, igy a
tényadatok nem a teljes piacot fedték le

e A le nem fedett részét a piacnak becsléssel hatarozta meg a PwC
e A becslés alapjat a szolgaltatott tényadatok és a Nielsen koézénségmeérés publikus

nézettségi adatai adtak
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Adatfeldolgozas és modellezés

Az Osszesitett adatok becslést nem tartalmaznak, kizarolag
tényadatok
Az adatokat a PwC Magyarorszag 6sszesitette és elemezte

A gyljtott tényadatokat a PwC 6sszesitette majd a nézettségre
vetitve kiszamolta az egységnyi kbzénségaranyra juté terjesztési
bevételt

Az egységnyi terjesztési bevételek meghatarozasa soran
figyelembe vételre kerilt a csatornak specialis arazasa (pl. sport
csatornak, kézszolgalati, tematikus csatornak, stb.)

A terjesztési bevétel becslése a 18-59 TSV+Guest nézettségi
adatokat felhasznalva tortént azokra a szolgaltatdkra, ahol nem
allt rendelkezésre tényadat

A terjesztési adatot szolgaltaté vallalatoknal
kerultek felhasznalasra

a tényadatok
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A magyarorszagi televizios reklam és terjesztési piac becsiillt mérete
meghaladta a 165.1 milliard Forintot, az agazat 7.7%-0s novekedést ért el a
megel0z0 évhez képest

Reklam és terjesztési bevételek Magyarorszagon

A teljes becsiilt piac méret az elmult évhez képest 7.7%-
m kal nétt

e 2023-r6l 2024-re a teljes becsilt piac mérete 153.3 milliardrol 165.1
200,000 milliard Forintra nétt

165,141 e Ez az érték a reklambevételek tényadatai, és a terjesztési bevételek
153,295 becsiilt értékébél adodik dssze

150,000

{ 53.4%

[ C;A A reklambevételek 7 milliard Forinttal emelkedtek

o A televiziés reklampiac mérete a bevallott tényadatok alapjan 2023-rél
2024-re 81.2 milliardrol 88.2 milliard Forintra nétt

o Ez egy év alatt 8.62%-0s ndvekedést jelent

100,000

Millié Forint

50,000

{ 46.6%

A terjesztési bevételek becsult értéke kis hijan elérte a
%Tﬁﬁ 77 milliard Forintot
2023 2024 e A becslilt terjesztési bevételek a teljes piac kb. 47%-at teszik ki

. . , - . . e 2024-ben a becsiilt terjesztési bevételek értéke 76.98 milliard Forint
W Reklambevételek [l Terjesztési bevételek volt, a korabbi év becsiilt értékéhez képest 6.7%-kal magasabb

*A terjesztési bevételek becsilt adatok! Részletes médszertan a masodik dian talalhato!

Televizios Reklamtorta 2024 ) . o . a M E M E 2025. feburar 17.
HUN 3




A teljes televizios reklampiac mérete 2024-ben 88.17 milliard Forint volt,
amib0l az arubarter kategoria mar csak 1.5%-ot tett ki

Millié Forint
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Televizids reklambevételek és arubarter megoszlasa
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Televiziés reklampiaci bevételek és arubarter megoszlasa

2020 és 2024 kozott

2.40%

97.60%

2020 2021 2022 2023 2024
B Arubarter [ Reklambevételek

Tovabb nétt a teljes televiziés reklampiac

o A televizids reklampiac teljes bevétele 2024-ben 88.165 milliard Forint volt,

ez az el6z8 évhez képest 8.87%-0s ndvekedést jelent
e 2020. 6ta a teljes piac éves atlagos ndvekedése 8.32% volt

e Ebbdl 1.309 milliard Forint volt az arubarter, és 86.856 milliard Forint a
reklambevétel

e igy az arubarter egyre alacsonyabb aranyt, mar csak 1.5%-ot képvisel a
teljes bevételben 2024-ben

e 2021 6ta folyamatosan csdkken az arubarter részaranya
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A novekedés motorjat 2024-ben is a kereskedelmi kategériak adtak, a
reklamspotbol szarmazé bevételek 7 millidrd Forinttal n6ttek

Televiziés reklampiaci kategoriak arbevétel valtozasai
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2020

2021 2022

B Kereskedelmi Reklamspot

81,171

2023

88,165

1,309

2024

Kereskedelmi Arubarter [l Kereskedelmi Non-spot
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Televiziés reklampiaci kategoériak arbevétel

C
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valtozasai 2023-rol 2024-re

Kereskedelmi Spot kategoria

arubarter nélkul: 74,482 millié Ft

+ 10.60%

Kereskedelmi Non-spot kategoria

arubarter nélkal: 5,050 millié Ft
+3.05% A

Kerskedelmi arubarter:
1,309 millioé Ft
-5.79% \

Allami: Spot, Non-spot, TCR:
7,324 millié Ft
-2.86% \
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2020 Ota folyamatosan nonek a kereskedelmi spotbol szarmazo6 bevételek,
2022 és 2024 kozott pedig a non-spot bevételek is emelkedtek

Spot és Non-spot-tipusu bevételek osszetétele a kereskedelmi
bevételeknél, arubarter nélkiil 10.09% _ 79,532

80,000 72,242 5,050 /@ Kulcsiizenetek a kereskedelmi spot és
non-spotrol
63,370 84,854 4901 YA
60,000 53.688 4,785 4.635 2023-r6l 2024-re a Spot 10.6%-kal, a Non-spot-
_ ' tipusu agazati bevételek 3.05%-kal néttek a
£ 4,173 megel6z6 évhez képest
L
he)
= 40,000 10.60% A kereskedelmi bevételek arubarter nélkul az
67341 il elmult évben osszesitetten 10.09% ndvekedést
58,585 60,259 ertek el
49,515
20,000 Az agazati kereskedelmi bevételek 2020 és 2024
kdzott évente atlagosan mintegy 10.32%-kal
nének
0
2020 2021 2022 2023 2024
B Kereskedelmi Non-spot Kereskedelmi Reklamspot
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Az allami koltésekbdl szarmazo bevételek tavaly 6ta osszesen 0.5 milliard
Forinttal csokkentek, kizarolag az ilyen forrasbol szarmaz6 Spot-jellegii
bevételek 13.21%-0s visszaesése kovetkeztében

: L res or o x . T el x . Allami kéltésekbdl szarmazo bevételi kategériak
Allami koltésekbol szarmazo bevételi kategoriak valtozasa . X . R
valtozasa 2023-hoz és 2020-hoz képest

9,835

10,000

= 8,983
8,534 2024/2023 2024/2020
7,540 7,324 Allami koltések spot -13.21% -8.43%

7,500 : e

6,030 3503 Allami koltések non- 7 5% -8.250
5373 spot

Millié Forint

" . . ) .
5,000 Allami TCR 6.57% 25.22%

Teljes allami koltésbal

h , , -2.86% -18.47%
szarmazo bevétel

2,500

2.86%-kal, 7.5 milliardrél 7.3 milliard Forintra csokkentek

o A legjelentésebb csdkkenést az elmult évhez képest a
reklamspotok mutatjak 13.21%-kal
e Az allami non-spot és TCR koltések viszont 7.5%-kal, valamint

. . . . . ) i 6.57%-kal novekedtek
Allami TCR [ Allami Non-spot [ Allami Reklamspot ) ] .
e 2020-as szinthez képest 18.47%-kal csokkentek az ebbe a
kategoriaba tartozé bevételek, ebben az idészakban a TCR jellegi
bevételek szenvedték el a legnagyobb cstkkenést: 25.22%-ot.
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Az arubarter aranya évrol-évre
arbeveételekben

Kereskedelmi Arubarter, valamint a kereskedelmi Spot és
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Non-spot tipusu bevételek aranya

1.99% 1.62%

98.38%

98.01%

97.24%

2020 2021 2022 2023 2024

B Kereskedelmi Arubarter [l Kereskedelmi Reklamspot+Non-spot

e A kereskedelmi arubarter aranya a teljes agazati reklambevételekbdl 2020-
ban még 2.5% volt, mig 2024-ben mar csak 1.62%-ot tett ki

csokken a televizios
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1,000
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S

kereskedelmi

Arubarter Spot és Arubarter Non-spot aranya

1,797

322

1,389
1,375 1,320

2020 2021 2022 2023 2024

Arubarter Non-spot [l Arubarter Reklamspot

e Az arubarterbdl szarmazoé arbevétel 2023-rél 2024-re 5.79%-kal csdkkent,
valamint a részaranya a teljes bevételbdl is csdkkent

e Az Arubarter Spot kategoriaban 1.094 milliardrol 900 millié Forintra
csokkent, mig az Arubarter Non-spot kategdriaban 295 milliérél 409 millié
Forintra n6tt a bevétel

e 2020-hoz képest azonban dsszesen 5%-ot csOkkent ez a kategodria

2025. feburar 17.
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Osszefoglald

2024-ben a televizios reklamtorta a terjesztési piaccal is kiegészilt:

o A televiziés reklampiaci arbevételi adatokat a korabbi éveknek
megfelel6en tovabbra is kizarélag a MEME tagsaga szolgaltatta

o A terjesztési adatokra vonatkozéan a PwC készitett becslést a
beérkezett tényadatok és a Nielsen kézénségmérés publikus adatai
alapjan

e 2024-ben a teljes televizids reklam és terjesztési piac mérete elérte a 165.14
milliard Forintot, melybdl 88.17 milliard Forintot tettek ki a televizids
reklampiaci bevételek

e Tovabbra is a kereskedelmi Spot-jellegl bevételek hajtjak a folyamatos
agazati novekedést: tavaly az el6z6 évhez képest 10.6%-0s ndvekedéssel,
Osszesen immar 74.5 milliard Forintos arbevételt realizéltak az &agazat
szerepldi

e 2024-ben a korabbi évekhez hasonléan tovabb ndvekedtek a Non-spot jellegi
bevételek, 4.9 milliardrél 5.05 milliard Forintra emelkedtek

e Az allami koltésekb8l szarmazd bevételek aranya folyamatosan csdkken a
televizios reklampiaci Osszetételben: 2024-ban mar csak 8.3%-ot tettek Ki
ezek a reklambevételek

e Az arubarter Ugyletekb8l szarmazé bevételek aranya folyamatosan csokken:
2024-ben mar csak a teljes televizids reklampiac bevételeinek 1.5%-at tették
ki
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A felmérés a kovetkezo televizidos csatornak uzemeltetoinek reklambol
szarmazod arbevételi adataira terjedt ki

RTL

RTL KETTO

Cool

Film+

RTL Gold

Muzsika

Sorozat+

RTL HAROM
Paramount Channel
Comedy Central
Comedy Central Family
Nickelodeon

Nick Jr.

Nicktoons

MTV

HISTORY

AMC
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Film Café

Film Mania
Minimax
JimJam
Spektrum
Spektrum Home
TV Paprika
Sportl

Sport2

Viasat3

Viasat6

AXN

Viasat2

Viasat Film
Cartoon Network
Boomerang
Disney Channel

Nat Geo Wild

National Geographic

Music Channel
Duna TV
Duna World
M1

M2/Petdfi

M4 Sport

M4 Sport+

M5

TV2

FEM3
IZAURA
JOCKY TV
MOZI+
MOZIVERZUM
PRIME
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SPILER1 TV
SPILER2 TV
Super TV2
TV2 COMEDY
TV2 KIDS
TV2 SEF
ZENEBUTIK
Arenad

Film4

Galaxy4
Match4

Max4

Story4

TV4

Viasat Explore
Viasat History

Discovery Channel
ID

TLC

Travel Channel
Eurosport 1

ATV

ATV Spirit

Life TV

Ozone TV
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