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PR-piaci trendek




PR-piaci trendek

Nemzetkozi tapasztalatok Magyarorszagi tapasztalatok
Tech (Al) elterjedése . (Generativ) Al altalanos hasznalata
Stratégiai tanacsaddi szerep elsGsorban szoveggeneralasra
er0sodése . Tanacsadoi szerep er6sodése
Konszolidacio . Toredezett piac
Geopolitikai kockazatok, . Gazdasagi és politikai
bizonytalansag bizonytalansag (2026)
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Altaldnos megallapitasok

1..A PR-ugynokségek teljes arbevétele median 7,58 szazalékkal nétt

2. A szigoruan értelmezett “klasszikus PR-tevékenység” arbevétele median
28, atlag 4,67 szazalékkal n6tt — realnovekedés

3. Nominalisan és realértéken is n6tt a nem klasszikus PR-tevékenység
median arbevétele: médiavasarlas (46%), reklamugynokségi szolgaltatasok
(6,45%), event (8%), kiugré mértékben az influencer-koltés (160%).
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Modszertan

- csak a PR-ligynokségi piacot mérjuk

- kis elemszam miatt anekdotalis adatokra és vezetdi interjukra alapozott
szakértGi becslés

- szerteagazo tevékenység a PR Ggynokségeknél, névekvé non-core arbevétel
- az MPRSZ PR-ugynokségi listajan 64 cég szerepel

- 10 megkerulhetetlen tigynokség toltotte ki a kérddbivet, ezeket pontos adatoknak vettiik,
5 tovabbi meghatarozo piaci szerepl6 osztotta meg informalisan a sajat becslilt
novekedési ratajat

- a kérdoivek és a hivatalosan leadott éves beszamoldadatok alapjan a cégeket 3
csoportba soroltuk (10-50, 51-250, 250+ MHUF nettd arbevétel)

- ezeknél a netto arbevétel/PR-bevétel ardny: 81% / 87% / 75%
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Kihivasok

= Koltségnyomas az altalanos és kulondsen a bérinflacié miatt

- Korlatos dijemelési potencial a varhaté/lopakodé recesszid és a
kommodifikacio miatt — erre is reagalt Ugynokségi oradijfelméréstink

- A kommunikacios diszciplinak 6sszecsuszasa miatt egyre tobb versenytars
(szabaduszok, butik-, kreativ- €s mediaugynokségek stb.)

- Hagyomanyos, fuggetlen PR-ligynokségek vs. holdingok, reklamugynokségi
csoportok

- A médiakornyezet és az ugyfélelvarasok valtozasa — szilikiilé6 hagyomanyos
médiatér, novekvo influencerkoltségek
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Lehetoségek

=-Szélesebb szolgaltataskinalat, magasabb szinti stratégiai
tanacsadai szerep a globalis kihivasok miatt megerdsitett
bizalomra épitve

- Kilepés az earned media keretbdl, tartalomalapi kommunikacids
pozicio

- Al hasznalata stratégiai tanacsado szerep tamogatasara

- Ebbdl adodoan exportpiaci nyitas — mar vannak jo példak

- A toredezett piacon logikus lenne a konszolidacié — M&A aktivitas
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