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Miért hasznos a reklam mindenkinek?

Széles korii szakmai 6sszefogas a reklambarat fogyasztoi szemléletert

www.areklamhasznos.hu

Budapest, 2015. mdrcius 18. - A Magyar Reklamszovetség és a Magyarorszagi Kommunikacids
Ugynokségek Szovetsége vezetésével 2015. marcius 18-tdl széles korii kampanyt indit a reklamért,
hogy a fogyasztok figyelmét felhivja a reklamipar jelent6ségére, a rekldmok hasznossagdra
mindennapi életiinkben. A szamos szakmai partner, ligynokség és tamogatd kézremiikodésével
megvaldsulé ,Kampany a rekldamért” projekt célja, hogy felhivja a fogyaszték figyelmét a
reklamipar jelentGségére és a reklamok olyan gyakorlati el6nyeire, mint példaul az ingyenes
médiatartalmak, melyeket az ipar a reklambevételekbdl finansziroz. A kampany print, online, tévés
és radios médiafeliileteken fog megjelenni és adott csatornara szabottan magyardzza el
kozérthetGen, miért és hogyan hasznos az adott reklamfeliilet. A GEMIUS segitségével a masfél
hdénapon keresztiil futé kampany hatékonysagat is mérni fogjak a fogyaszték korében.

Ki ne vagyott volna mar arra, hogy kedvenc tévésorozatat reklamok nélkul élvezhesse
végig? Hogy at tudja adni magat imadott helyszinel6i aldozatos munkajanak anélkil, hogy
megtudja, miért nem lesz fehér a foga, ha hagyomanyos fogkrémet hasznal? Vagy mitél él
tovabb a mosoégépe. De vajon tényleg szebb lenne az élet reklamok nélkil? Jobban
szuvasodna ugyan a fogunk, de boldogabbak és kiegyensulyozottabbak lennénk? A Magyar
Reklamszdvetség és a MAKSZ kezdeményezésével marcius elején indulé Kampany a
reklamért projekt célja, hogy valdés képet adjon a fogyasztoknak a reklam nélkuli élet
mindennapjairél és megmutassa, hogy az oly szembet(iné elénydk mellett milyen
hatranyokkal jarna a szép uj vilag.

Az atlagfogyaszté Magyarorszagon egyaltaldn nincs tisztdban a reklamok muikodési
mechanizmusaval, az pedig, hogy akar hozzaadott értékkel is birhat, legmerészebb
almaiban sem feltételezi. Szamara csak a reklamok negativ hatasa egyértelm(, amit
els6dlegesen érzékel, hogy kedvenc misorat kilonb6z6 hosszusagu és rendkivul zavard
hirdetési blokkokkal szakitjak meg.

A fogyasztoi ismeretek hianyanak egyik f6 oka, hogy a szakmai szervezetek az elmult
években az iparag érdekképviselete és belsé mikodésének hatékonyabba tétele mellett nem
forditottak kell6 hangsulyt a fogyasztok tudatos tajékoztatasara. Az IAA 90-es évekbeli
kampanya ota gyakorlatilag nem szuletett olyan kezdeményezés, amellyel a szakma
kozvetlenul a fogyasztokat szdlitotta volna meg.
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