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Amikor az MRSZ tavaly kidolgozta az iparagat teljesebben felméré adatgydlijtést - és megkezdte az

adatszolgaltatdkkal az egyeztetéseket - a 2019 évi reklampiaci szamok tekintetében, a hazai gazdasag és a

kommunikacios iparag még az el6szelét sem tapasztalta a jelenlegi vilagjarvany okozta valsaghelyzetnek. A

szektor 6sszes szerepl@jét jelentGsen érinti a Covid 19 okozta valsag és 2020-ban az a kérdés, hogy melyik

szegmens mennyire fogja elszenvedni ennek dramai hatasait, mekkora lesz a visszaesés. Ez most kiilondsen
fontossa tette, hogy még részletesebben lassuk a kommunikacids iparagat, amely azon tul, hogy érzékenyen
reagal a negativ gazdasagi folyamatokra a gazdasag egyik motorjaként elengedhetetlen az ujra indulashoz.

Ezért az MRSZ és tarsszovetségei rendhagyé modon a 2019-es piaci szamok publikalasakor most a 2020-as

évre vonatkozo piaci el6rejelzésre is killonos hangsulyt fektettek.

igy amellett, hogy kommunikacios szovetségek a 20 éve rendszeresen kozzétett el6z6 éves piaci szamaikat

megujulva, a korabbi reklamtortat felvalté média- és kommunikacioés tortak formajaban mutatjak be, a

2020-as teljes média- és kommunikacios piacra vonatkozo becslés adatot is publikalnak, amely a

Reklamszovetség friss és teljeskordi iparagi felmérésén, az MRSZ Barométeren és a tarsszovetségek sajat

felmérésein, szakért6i becslésein alapul.

Osszegzésképpen: A gazdasag ujra indulashoz elengedhetetlen, hogy a kommunikacids iparag at tudja

vészelni az elkovetkezo id6szakot, ezért a szektor 0sszes szerepl6je szamara sziikség van célzott

kormanyzati intézkedésekre.




20 éves jubileuman meguijul a rekldmtorta 5k €

Reklamszovetség

MAGYAR

2020-t6l az MRSZ a tarsszovetségeivel tovabbiakban két tortat mutat be az eddigi reklamtorta helyett: egy az

eddiginél sziikebb médiakoltés tortat és egy bovebb un. kommunikacios koltés tortat.

e Az immar 20. éve kiadott piaci szamokkal az MRSZ és tarsszovetségeinek célja, hogy minden évben feltérképezze,
meghatdrozza a piac méretét, hosszutavon osszehasonlithaté és ilyen modon elemezhet6 adatokat szolgaltasson.

e A korabbi reklamtortakhoz képest az idén el6szor megjelentetett média- és kommunikacids tortak |étrehozasahoz a
korabbi partnerszovetségeken tul (IAB Hungary, MEME, MLE, MRSZ-OOH, RAME, HEROE, Cinema City, DIMSZ,

Ambient, Scores Group, PwC, Ernst & Young) Ujabb tarsszovetségek, szakértbk is (MPRSZ, MARESZ, Impetus Research,
Kantar Hoffmann, ZRl, ) csatlakoztak.

Médiatorta: Kommunikacids torta:
° A njedlatorta celja, fjog.y pont’os:ai\bbanfelr,nerje « A kommunikacids tortaval egy olyan teljeskor(
a hirdetdk befektetéseit a mediaban torteno piaci adatot kivan létrehozni a Rekldmszovetség,

homogén adatokat, s kizarolag a medianal marketingkommunikacios befektetéseinek
megjelend koltségeket tartalmazza teljesen méretét, valtozasat.

egységes szempontrendszer szerint.
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Az MRSZ Médiatorta tartalma igﬁ

Reklamszovetség

MAGYAR

A médiatorta az alabbi szegmenseket foglalja magaba:
* Digitalis, Televiziod, Sajto, Kozterllet, Radio és Mozi

Egységes szempontrendszer:

* A net-net koltéseket tartalmazza atfedések nélkul

* Nincs benne a gyartasi koltség

* A barternél csak a nem médiabarter (arubarter) szerepelhet
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A 2019. évi MEDIATORTA mérete: ST €
245,08 Mrd Ft norss 2%

MAGYAR

Reklamszivetség

m Digitalis

B Televizio

m Sajto
Kozterilet

m Radié

m Moazi



Médiatorta

2018.
reklamkoltés*

Digitalis 87,485 Mrd
Televizid 60,742 Mrd
Sajtd 39,667 Mrd
Kozterilet 21,681 Mrd
Radid 10,924 Mrd
Mozi 2,857 Mrd

OSSZESEN:

2019 - adatok

2018-as Valtozas 2019.
tortabol 2017-hez médiatorta™**
kihasitott képest
szelet

39,17 % +13,98 % 101,591 Mrd
27,20 % +0,85 % 65,073 Mrd

17,76 % +349% | 41,237 Mrd
971% | +1628% | 22,710 Mrd “

+951% | 11,301 Mrd
128% | +1500 % 3,171 Mrd
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2019-es
tortabol
kihasitott
szelet

Valtozas
2018-hoz
képest

+16,12 %
+7,13 %
+3,96 %
+4,74 %
+3,45 %

+11,00 %
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*A 2018 (kordbbi mddszertan szerint
dsszedllitott) reklamtorta azon
szegmenseit vettlik figyelembe,
amelyek a 2019-es médiatortaban is
szerepelnek: Digitdlis, Televizid, Sajto,
Kozteriilet, Radio, Mozi. Ezek 2018. évi
reklamkéltése dsszesen 223,36 Mrd-
ot tesz ki.

A viszonyitdsai alap nem tartalmazza
az Adatvezérelt marketing
(direktmarketing) és az Ambient
szamokat, amelyeket mostantdl a
kommunikdcids tortaban publikdlunk.

**A 2019. évi médiatortdban szereplé
adatok minden szegmensben
tartalmazzak az drubartert is.

A médiatortaban helyet foglalé6 média sorrendjében nem tortént valtozas az elmult 3 év (2016 / 2017 / 2018)
reklamtortaiban is szerepl6 szegmensek tekintetében.
* Legnagyobb szeletet tovabbra is digitalis hasitja ki a tortabdl (41,45%).
« A masodik legnagyobb szelet a televizidé (26,55%).
* A harmadik helyen a sajté helyezkedik el (16,83 %).



A 2018. évi rekldmkoltés: A 2019. évi médiatorta: i!ﬁ
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4,89% __1,28%
m Digitalis
W Televizid
m Sajtd
J 16,83%
Kbzterulet
m Radid
m Mozi
*A 2018 (kordbbi modszertan szerint 6sszedllitott) reklamtorta azon szegmenseit vettiik **A 2019. évi médiatortdban szerepld adatok minden szegmensben
figyelembe, amelyek a 2019-es médiatortdban is szerepelnek: Digitdlis, Televizid, Sajto, tartalmazzdk az drubartert is.

Kéztertilet, Radio, Mozi. Ezek 2018. évi reklomkéltése dsszesen 223,36 Mrd-ot tesz ki.
A viszonyitdsai alap nem tartalmazza az Adatvezérelt marketing (direktmarketing) és az
Ambient szamokat, amelyeket mostantol a kommunikdcios tortdban publikdlunk.



A mediakoltes tavaly 9,73 %-kal nGtt S €
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A 2019-es médiatorta a 2018-as reklamtortaban szerepl6é szegmensek adatainak viszonylataban

9,73%-ot nott.

* A tavalyi, a GDP-nél dinamikusabb gyarapodas mértékét az is befolyasolta, hogy a 2019. évi médiatortaban
szerepl6 adatok, az egységesitett mddszertan miatt mar az arubartert is tartalmazzak minden
médiatipusnal

A médiatortaban szereplo valamennyi szegmens novekedést tudott felmutatni 3,45-16,12% kozott.

 Alegnagyobb novekedés 2019-ben a digitalis reklampiacon kdvetkezett be (16,12%). A digitalis tertleten folytatddott
a globalis platform szerepl6k piaci részesedésének emelkedése, igy 2019-ben mar a hazai online hirdetésekre koltott
reklamforintok 57%-a landolt a globalis szerepl6knél (2018-ban 55%, 2017-ben 53%, mig 2016-ban 51%).

A masodik legnagyobb névekedést a mozi (11%) produkalta tavaly, de 6sszességében a ndvekvd nézészamnak
kdszonhetben az elmult 7 évben folyamatosan er6s6dott.

* Atelevizios reklampiac a tavalyi (7,13 %) médiatortaban mutatott novekedése nemcsak a versenypiaci szerepl6k
nagyobb raforditasait tikrozi, lévén a mddszertani valtozasbol fakaddan a 2019-es szam mar az arubarter értékét is
tartalmazza.

A tbbbi szegmens 5% alatti mértékben gyarapodott:

* A kozteriilet a tavalyi évben harmad akkora novekedést mutatott fel (4,74%) az el6z6 évihez képest, mivel tavaly
mar nem az Uj adonemek megjelenése novelte a hirdetdk koltéseit.
* A sajté hasonld volumenben (3,96%) ndvekedett tavaly, mint 2018-ban.

* Aradids piac novekedésének tUteme is lelassult a tavalyi évben.
N .



MEDIATORTA
MODSZERTAN

Adatszolgaltatok,
bevallé média-
vallalatok szama:

A szamok hany %-a alapul
pontos adatokon?

A szamok hany %-a
adatszolgaltatason alapulo
becslés?

A szamok hany %-a
szakértdi becslés?

Tartalmaz-e arubartert?

Tartalmaz-e atfedést
masik szegmenssel?
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MEDIATORTA MODSZERTAN ilﬁ
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INTERNET TELEVIZIO SAJTO
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43,00%

KOZTERULET RADIO MOzl

100%

B szakértéi becslés

B Adotszolgdltatds B Adatszolgdltatdson alapuld becslés
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Az MRSZ Kommunikacids torta tartalma i!ﬁ
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A kommunikacios torta az alabbiakat foglalja magaba:

 a médiatortat;

* a korabbireklamtorta két szeletét: Adatvezérelt marketing (direktmarketing) és Ambient;

* Ujabb szegmenseket: Kreativ- és médialigynokségi szolgaltatasok, Esemény, Marketing kutatas
(Ugyfelek altal finanszirozott kutatasok), PR;

 amédiatulajdonosoknal jelentkez6 gyartasi koltseget;

* anet-net koltéseket tartalmazza atfedések nélkdil.
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Quality In Everything We Do



Az Uj teriletek részletezése: b €
Kreativ- és médialgynokségi szolgaltatasok )

Reklamszovetség

Az adat szakértGi becsléssel jott létre, melynek alapja 100+ meghatarozo kreativ- és

médialigynokségi piaci szerepl6é 2018-as mérleg adatai alapjan becsiilt 2019-es forgalom,
valamint a long taile-k forgalomara vonatkozé becslés.

* A becslés az igynokségi dijakat és azokat a gyartasi koltségeket tartalmazza, melyek
ugynokségeken keresztul valosultak meg.

e Kiszlirtik a mas szegmensekben valé atfedéseket (esemény, PR).



Az Gj teriletek részletezése: Esemény 5k €

Reklamszovetség

MAGYAR

A MaReSz adatai a B2B corporate event piac szamait mutatjak be, amelyek a "lathato,
legjelentésebb piaci szerepl6k szamadatai alapjan alltak 6ssze.

Tartalmazzak:

e avallalati klils6- és bels6é rendezvényeket (ligyfél partik, consumer események, partner rendezvények,
sales konferenciak, loyalitas események, fesztival szponzoraciods jelenlétet, csapatépitd és dolgozoi
tréning eseményeket).

Nem tartalmazzak:
* konferencia- és kongresszusszervez6k (PCO-k), az eskliviszervezbk és a fesztivalszervez6k forgalmat.



Az Uj teruletek részletezése: Marketing kutatas

MAGYAR

Reklamszovetség

A Marketing kutatas az ligyfelek altal finanszirozott kutatas koltéseket tartalmazza.

Nem tartalmazza:

 anem marketing célu kutatasokat (tarsadalmi, politikai);

* a Magyarorszagon megrendelt, de nem a magyar piacot vizsgald kutatasokat;
* a kozvetitett szolgaltatasok altal generalt arbevételeket;

* a Magyarorszagon talalhato kutatasi profild SSC-k altal generalt arbevételt.

Az adat szakértdi becslésen alapul.



Az Uj teriletek részletezése: PR

MAGYAR

Reklamszovetség

A hagyomanyos PR szolgaltatasok ligyfelek felé szamlazott 6sszege.

e Az MPRSZ az elmult 10 év ugynokségi listainak kummulalt atlaga alapjan allitotta 6ssze
(Forras: Kreativ). A 100 elem{ mintaba csak és kizarélag a 10 millio forint éves arbevétel
folotti Ugynokségek és freelancerek kerultek be;

 Nem vették figyelembe a kisebb arbevétellel rendelkezé vallalkozasokat, illetve az egyes
nagyvallalatok altal foglalkoztatott intézményi kommunikacios szakemberek Personel
Cost/Month koltségét.



Kommunikacios torta 2019 - adatok

2019. Kommunikacios torta Kommunikacios
tortabol kihasitott
szelet

MEDIATORTA 245,080 Mrd 52,29 %

Kreativ- és médialigynokségl 87,200 Mrd 18,61 %
szolgéltatésok

Esemeny 59,993 Mrd 12,80 %

Adatvezérelt marketing 38,200 Mrd 8,15 %
(direktmarketing)*
Marketing kutatas 19,600 Mrd 4,18 %

Médiatulajdonosoknal jelentkezd, 8,725 Mrd
hirdet6k felé tovabbharitott
gyartasi koltség

OSSZESEN: 467,96 Mrd*

*Az Osszesitett adatok 708 millié Ft atfedést tartalmaznak (e-mail marketing), ezt a kommunikacios torta teljes
0sszegébdl kivontuk.
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A 2019. évi KOMMUNIKACIOS TORTA mérete: i'ﬁ
467,96 Mrd Ft —

m Médiatorta

MAGYAR
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1,49% 1,86% 061%

m Kreativ-, médialigynokségi
szolgaltatas

m Esemény

m Adatvezérelt marketing (DM)

B Marketing kutatas

m PR

18,61%

m Médiatulajdonosoknal jelentkezd,
hirdet6k felé tovabbharitott gyartasi

koltség
m Ambient




A kommunikacios tortaban helyet foglalo tovabbi S €
szegmensek részletezése o

Reklamszovetség

MAGYAR

A marketing kutatas az elmult 4-5 évben stagnalo, vagy minimalis novekedést mutato agazatnak
mondhatd. 2019-ben a kutatd cégek altal realizalt bevételek nagyjabdl a korabbi évek szintjén
mozogtak.

A vallalati rendezvénypiacon el6z6 évhez képest kb. 10% -os bevételnovekedést volt érzékelhetd.
Az adatvezérelt marketing (direktmarketing) szektor novekedése 2019-ben folytatodott az el6z6 évhez
képest 11 szazalékos emelkedéssel.

A marketing kutatas tertlet az elmult 4-5 évben stagnald, vagy minimalis novekedést mutato
agazatnak mondhato. Ebbe a tendenciaba illeszkedett be a 2019-es esztendd is, a kutatd cégek altal
realizalt bevételek nagyjabol a korabbi évek szintjén mozogtak.

A PR szegmens ,,j0” évet zart 2019-ben. A tavalyi évi 7 milliardos PR piaci szam nagyaranyu szakértai
(MPRSZ) becslésen alapul, mivel a szegmens el6szor ad ki 6sszesitett éves adatot.



Reklamszovetség

2019. média- és kommunikacios torta zarszo

A 2019-es éves szamok a korabbi években tapasztalt novekedést mutatjak
ugyan, de 2020-ban nem vart kihivasok és egyes szegmensekben tragikus

kovetkezmények el6tt all a média és kommunikacios iparag a koronavirus
gazdasagi és tarsadalmi hatasai miatt.



MRSZ Barométer
- 2020-as iparagi prognozis -
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Reklamszovetség

Az MRSZ Barométer felmérésrol
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A Magyar Reklamszovetség és a Scores Group kutatointézet kérddbives
felmeéreést készitett 2020. aprilis 27. és majus 1. kozott az MRSZ
tagszervezetei és tarsszovetségei, azok tagjai, mint az iparag meghatarozo
szerepl6inek korében azzal a céllal, hogy felmérje a koronavirus okozta
valsag hatasat a kommunikacios szakmara és annak bevételeire, valamint
megismerje a piac jovobeli kilatasait.

Sc RE s Solution

for Cooperative

G R U P Researches



MAGYAR
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2020-ban a teljes piac 82%-a
var visszaesést a kommunikacios szektorban.

Az MRSZ Barométer kutatas alapjan a valaszado
(visszaesésre szamitd) iparagi szerepldk -38%-ra
becsulik a csokkenés varhatd atlagos mértékét.

SC RE Solution

for Cooperative

G R U P Researches



A mediatorta 2020-ban 170,48 milliardos S €
méretlire eshet 6ssze I

MAGYAR

Reklamszovetség

A valsag kévetkezményeként prognosztizalt visszaesés 6sszvolumenre*
gyakorolt hatasa a 2019-es médiatortahoz képest
ebben az évben 74,6** millidardos csékkenést eredményezhet:
A 2019-es médiatorta 245,08 milliardrol
2020-ban 170,48 milliardos méret(re apadhat.

*Az egyes szegmenseket nem azonos mértékben érinti a vdrhato visszaesés ezért a kutatdsban
szektorokra és szegmensekre bontva vizsgadlta az MRSZ a bevételek csokkenésének varhatd mértékeét.
** Az egyes szektorok és szegmensek részadatainak dsszesitése alapjdan, a szeletek szerinti sulyozdst is

figyelembe véve SCORES selvtion

for Cooperative

G R U P Researches



Médiatortaban szerepld szegmensek dsszesitett varhatd i!ﬁ
csOkkenése 2020-ban: 74,6 milliard m
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A kommunikacios torta varhaté zsugorodasa SR €
2020-ban 161,1 milliard =

MAGYAR

Reklamszovetség

Az MRSZ a médiatortat is tartalmazo teljes kommunikacios tortara vetitve is megvizsgalta a
varhato visszaesés mértéekét™:

Az MRSZ Baromeéter alapjan 2020-ban
a teljes kommunikacios torta varhato csokkenése a 2019-es bazisévhez képest
161,1** milliard forint.
A kommunikaciods torta (a kutatasban résztvevd piaci szerepl6k prognozisa
alapjan) a 2019-es 467,96 milliardrél 2020-ban 306,86 milliard méret(ire
,aszalodhat”.

*Az egyes szegmenseket nem azonos mértékben érinti a vdrhato visszaesés ezért a kutatdsban
szektorokra és szegmensekre bontva vizsgadlta az MRSZ a bevételek csokkenésének varhato mértékeét.
** Az egyes szektorok és szegmensek részadatainak dsszesitése alapjan, a szeletek szerinti sulyozdst is SCQRES solution

for Cooperative

figy@lembe véve GR UP Researches



Kommunikacids tortaban szerepld szegmensek dsszesitett i
varhato csokkenése 2020-ban: 161,1 milliard forint
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