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Quality In Everything We Do

Magyar Reklamszovetség és tarsszovetségei, partnerei
Sajtékozlemény

2020-ban egyértelmii a csokkenés a kommunikacios piac szamaiban:
Kozel 3%-kal apadt a médiatorta és jelent6sen, csaknem 16%-kal gyengiilt a

kommunikacids torta?
- minden hazai kommunikacios ,,szelet” arbevétele megcsappant —

2021. dprilis 14., Budapest — A 2020 MRSZ Médiatorta? 240 Mrd Ft, 2,8 %-kal kevesebb a korabbi
esztend6hoz képest. A tavalyi évi MRSZ Kommunikacids torta® 401,9 Mrd Ft, azaz 15,8 %-kal kisebb a 2019-es
mérethez viszonyitva. A csokkenés mértéke mindkét tortaban roppant nagy amplituddval mozog a kiilonb6z26
teriileteken (-2,9 és -80% kozott), reprezentalva ezzel a kommunikaciés iparag széles és kilonbozé
spektrumanak kozos- és eltéré nehézségeit is. A kommunikacids iparag volumenjeinek csokkenését, az el6z6
évek novekvs tendenciajaval szemben egyértelmiien a koronavirus okozta gazdasagi valsag hatasai
generaltak. A megtorpanas mértékét tavaly egyes szegmenseknél (1) csillapitotta a globalis platformoknal
realizalodo digitalis reklamkoltések népszeriisége (2) és id6szakosan tompitotta néhany teriilet meghatarozott
piaci szerepl6k felé aramlé allami reklamkoltések 2020-as névekvé volumene. (3) Az dllami koltéseken tul, a
kormanyzat egyes intézkedései is segitették bizonyos teriiletek, iparagi szerepl6k teljesitményét.
Osszességében a kommunikaciés szakma minden teriiletérél elmondhaté, hogy tartalékait mozgésitva és
kreativ innovaciokkal prébalta fenntartani vallalkozasait. Mindemellett az MRSZ és tarsszovetségei
"finomitottak’ a tortak szamai moégott rejlé modszertanon is egyes szegmenseknél, igy visszamendleg, 2016-ig
korrigalt adatokat hozunk nyilvanossagra.

Gulyas Janos, az MRSZ elnéke kiemelte: ,A tavaly mdrciusban berobbant Covidl19 vdlsdg a teljes
kommunikdcio ipardgra is er6sen negativ hatdst gyakorolt, legmarkdnsabban a 2020. Q2 idészakban. - A nydri
nyitds és az évvégi kevésbé korldtozo gazdasdgi kériilmények ellenére sem tudott a piac magdra taldlni. Egy
kivétellel valamennyi szegmens - mind a médiatortaban, mind a kommunikdcios tortaban szerepl6k esetében -
jelentésen csékkent (-2,9% és -80% ko6zott). Egyediil a digitdlis tudott - bdr az el6z6 évekhez képest megtorpané
- +5,5%-0s névekedést felmutatni, ami elsésorban a globdlis platformok névekvé térnyerésének és azok
tovdbbra is emelkedé népszeriiségének kdészénheté. Ugyanakkor a digitdlis szegmensen beliil a hazai
szerepléknél landolt reklamkéltések szintén apadtak (-0,2%-kal) 2019-es évhez képest, de a kisebb mértékii
cs6kkenést a hazai digitdlis médiaban is- mint ahogyan Idthatdan a teljes médiapiacon is — a jelent6sen
emelkedéd dllami reklamkéltések segitették el6. Ez utobbival kapcsolatban fontos megjegyezni, hogy mindez
meglehetésen egyenlétleniil segitette a kiilonb6zé szerepléket, voltak olyanok, akiket semennyire, mig
mdsokat pedig jelentés mértékben. A médiatorta kézel 3%-os cs6kkenése és a kommunikdcios torta csaknem
16%-o0s vesztesége azonban csak azt mutatja, hogy 6sszpiaci szinten nem a legrosszabb forgatokényv valosult
meg.”

1 A Magyar Rekldmszovetség tarszovetségeivel és partnereivel (IAB Hungary, MEME, MLE, MAKSZ, DIMSZ, MRSZ-OOH, MARESZ, RAME,
HEROE, Cinema City / New Age Advertising, Ambient, Scores Group, PWC, Ernst & Young, MPRSZ, Impetus Research, Kantar Hoffmann, ZRI)
készitette el 2020 évre vonatkozdan a tavaly bevezett - és a kordbbi reklamtortat felvaltd - média- és kommunikacios koltés tortakat.

2 A médiatorta pontosabban felméri a hirdet6k befektetéseit a médiaban torténé kozzétételi koltségek terén.

3 A kommunikécids tortaval pedig szélesebb ralatast kaphatunk a hirdetdk teljes kiilsé marketingkommunikacios befektetéseinek méretére,
véltozasara.



A kommunikacids ipardg felelGsségteljesen és az iparag eszencidjat megdrizve kreativan reagdlt a
valsagra: de a ,,nadrdagszij-meghtzas” hosszu tavon nem fenntarthaté

Meg kell emliteni az egyes iparagi szereplok altal igénybe vehet6 allami tamogatasok, illetve intézkedések
hatasait is, amelyek némiképp segitették egyes szegmensek vagy iparagi szerepl6k életben maradasat. Ezek
elérésében az MRSZ is - a tarsszervezettekkel 6sszhangban - aktivan kézrem(ikodott, vagy vezet6 szerepet
vallalt.

Gulyas Janos hangsulyozta: ,,A nehézségek ellenére 6rémmel tapasztaljuk, hogy a teljes kommunikdcios ipardg
— a mai napig tarto krizis alatt — a tartalékait is mozgositva a leheté legfelel6sségteljesen reagadlt kéltség
megtakarité intézkedésekkel, miikbdésben foganatositott mddositdsokkal és a munkavdllaléi felé
elkotelezetten. Viszont tovdabbra sem tulzé azt mondani, hogy egyes szegmenseket valoban dramaian érintette
a vdlsdg, elég csak a rendezvénypiaci vagy mozi szerepl6ket emlitenem. Mindemellett a szakma, megérizve az
ipardg eszencidjat, kreativ innovdciokkal tudott reflektdlni a helyzetre. Ezzel az iparagunk - mint a gazdasdg
motorja® - a vdlsdgos idészakban is a magyar gazdasdg miikédését jelentésen és pozitiv iranyban tdmogatta.
De ez, a kommunikdciés szakma dltal tanusitott fegyelmezett ‘nadragszij meghuzds’ az iparagban hosszu
tdvon nem fenntarthaté.”

A szektorra vonatkozdan szélesebben kiterjesztett kormdanyzati tdmogaté politikara lenne sziikség

Bar a kommunikaciés iparag lidvozli a kormanyzat eddigi tamogaté intézkedéseit®, de sziikségesnek tartja nem
csak a legnagyobb nélkilozést elszenvedd szegmensek, vagy a kommunikacios értéklanc egyes teriileteinek
kiemelt patrondldsat, hanem szorgalmazza a szektorra vonatkozéan szélesebben kiterjesztett
tamogataspolitika kialakitasat is annak érdekében, hogy a kommunikacios szakma a gazdasag ujrainditasaban
valoban hatékonyan szerepet tudjon vallalni.

Adatpontositds a tortakban 2016-ig visszamendleg

Az idén mar 21. éve publikalt kommunikacié piaci szamokkal az MRSZ és tarsszovetségeinek célja, hogy minden
évben a lehet6 legpontosabban feltérképezze, meghatdrozza a piac méretét, hosszutavon dsszehasonlithatd és
ilyen mdédon elemezhet§ adatokat szolgaltasson. Az elmilt idészakban egyes szegmenseknél pontositasok
torténtek az adatokban, melyek érintik a korabbi 2016, 2017, 2018-ban publikalt reklamtorta szamokat,
valamint a 2019-es média- és kommunikacios tortakat is. Ezek visszamendéleges mddositasait a jelenlegi
adatkozlés soran feltiintetjiik és a tovabbiakban ennek mentén beszéliink a viszonyszamokrdl, valamint a
valtozasok mértékérdl.

A korrigdlt 2016-2018-as reklamtortdak és a szintén pontositott 2019-es média- és kommunikdcios tortak
részletesen kommentdlva megtaldlhatok mellékletben a sajtékézlemény végén.

A 2020-as MRSZ Médiatorta ° 240 milliard forint: a 2019-es médiatortahoz képest 2,8%-ot
apadt és szinte minden, a médiatortaban szerepl6 szegmens csokkent -3,8 % és -59%
kozotti amplitudoval

4 A Reklamszovetség PwC-vel 2016-ban készitett reklamgazdasagi hatastanulmanya szerint a reklam nemzetgazdasagi szinten tovabbra is a
legjobb befektetések egyike: Minden reklamra koltott 1 forint 6 forinttal jarul hozza a gazdasag teljesitményéhez.

5 A média tartalmak elGallitdi, kozzétevdi is bekeriltek az id6legesen kozteher-csokkentettek korébe és a kozteriletet sujté 2020.09.15-ig
esedékesen befizetendd féléves épitményadd megfizetésére vonatkozo kotelezettséget is torolték. Valamint a Telepilésképvédelmi
torvény médositasa szerint 2023. december 31-re halasztottdk a kozterlleti szerepl6k kotelezettségét a 14 m2 -es oriasplakatok
elbontasara.

6 A médiatorta homogén adatokat, s kizarélag a médianal megjelené hirdetési bevételeket foglalja Gssze teljesen egységes

szempontrendszer szerint: a net-net koltéseket tartalmazza atfedések nélkil. Nincs benne a gyartasi koltség. A barternél csak a nem
médiabarter (arubarter) szerepel. A médiatorta az alabbi szegmensekbdl all: digitélis, televizio, sajtd, kozterilet, radié és mozi.


https://mrsz.hu/cmsfiles/36/eb/MRSZ_PwC_sajtokozlemeny_reklamgazd_tanulmany_16.05.10..pdf
https://mrsz.hu/cmsfiles/36/eb/MRSZ_PwC_sajtokozlemeny_reklamgazd_tanulmany_16.05.10..pdf

Az elmilt 5 évben a médiatortaban is helyet foglal6 média sorrendjében a korabbi évekre vonatkozé
korrekcidk ellenére sem tortént valtozas. A TOP3 2020-ban is: (I.) A legnagyobb szeletet tovabbra is a digitalis
hasitja ki a tortabdl (44,7%); (ll.) a masodik legnagyobb szelet a televiziéé (26,7 %); (lll.) a harmadik helyet a
sajto foglalja el (15,4%).

Csaknem minden média szegmens reklambevételei jelentésen apadtak 2020-ban. A legnagyobb csékkenést a
mozi szenvedte el (-59%), hiszen egyértelm(ien a Covid korlatozasok miatt 2020-ban az egyik legérintettebb piaci
tertlet. A masodik legnagyobb csdkkenési volumen a radids piacon tapasztalhaté (-11%). A harmadik —
médiatortaban — negativ elGjelli valtozast mutaté szegmens a sajté (-10,6%). Ezt koveti a kozteriilet -10,2%-0s
piaci méret zsugorodassal. Legvégiil a televizi6 is apadt (-3,8%-kal).
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Egyediil a digitalis reklampiacon kovetkezett be enyhébb novekedés: A digitalis média - az el6z6 évekhez
képest megtorpané mértékben 5,5%-os névekedést tudott felmutatni. Ez els6sorban a globalis platformok
toretlen népszeriliségének készénhetd, hiszen a hazai szereplok felé aramlé digitalis koltések csékkend
tendenciat mutatnak (-0,2%) 2019-es évhez képest. A digitdlis tertileten 2020-ban is folytatdédott a globalis
platform szerepl6k piaci részesedésének emelkedése, igy 2020-ban mar a hazai online hirdetésekre koltott
rekldmforintok 59%-a landolt a globalis szerepl&knél (2019-ben 57%, 2018-ban 55%, 2017-ben 53%, mig 2016-
ban 51%).
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A digitalis, tévés, nyomtatott, kozteriileti, radios és mozi médiatorta szeletek hattere:

Sopov Istvan, az IAB Hungary elnéke a digitalis reklamkoltések kapcsan kiemelte: ,A 2020. év pandémids
helyzete kiilénleges kihivds elé dllitotta az embereket és a vdllalatokat, mdrkdkat egyardnt. A digitdlis eszkézék
és média haszndlata jelentés mértékben feler6sddétt az élet és az lizlet minden teriiletén, igy bdr a
nemzetgazdasdg teljesitménye csékkent, a reklamozdsban névekedett a digitdlis marketingre, médidara

forditott kéltések értéke, noha a béviilés iiteme elmaradt az el6z6 évekétél. A digitdlis médiapiacon a hazai
szerepldk részesedése tovdabb cs6kkent, 41%-ra tehetd, mig a globdlis szereploké 59%-ra emelkedett.”

Ryszka Sambor, a Magyar Elektronikus M(isorszolgaltaték Egyesiiletének (MEME) elndke a tévés piac szamait
Osszegezve kifejtette: "Visszaestek a televizios reklambevételek 2020-ban Magyarorszagon 3,8%-kal, igy
dsszesen 64,05 milliard forintot értek el - deriil ki a Magyar Elektronikus Miisorszolgdltatok Egyesiilete (MEME)
és az EY tandcsadocég elemzésébdbl. Amig a versenypiaci rdforditdsok tavaly csékkentek 5,9%-kal, addig az
dllami hirdetések részardanya nétt, az dllami kéltés 11,4%-kal haladta meg az el6z6 évit. A koronavirus-jarvany
okozta gazdasdgi folyamatok leginkabb a klasszikus, spot jellegii televizios megrendeléseket fogtdk vissza, az
egyéb (non-spot jellegii) reklammegjelenések, példdaul a termékelhelyezés vagy a miisorszponzordcio irdant
viszont tovdbb nétt a kereslet.



A tévétdrsasdgok és sales house-ok ésszesitett adatai alapjén a magyarorszdgi televizios reklampiac az
drubarterek figyelembevétele nélkiil 3,8 szdzalékkal, mintegy 2,1 milliard forinttal csékkent tavaly a 2019-es
eredményekhez képest. A MEME és az EY immdr 16. alkalommal elkészitett éves felmérése rdvildgit, hogy
mikézben az dllami kéltésbél szarmazo tévés reklambevételek 11,4 szazalékkal néttek, a nem dllami (azaz piaci)
hirdetésekbdl szarmazo 6sszegek 5,9 szdzalékkal estek vissza.

A MEME a transzparencia jegyében, ipardgi konszenzussal déntétt arrdl, hogy a 2020-as felmérés 6sszedllitasandl
az elmult négy évre visszamendleg figyelembe veszi az dllami tdrsadalmi célu reklammal (TCR) kapcsolatosan
lejelentett hirdetéseket is. Ennek megfelel6en, az dllami megrendelések részardnya a televizios reklampiaci
kéltéseken beliil tavaly 14 szdzalékra, kézel 9 milliard forintra béviilt, mig a versenypiac a bevételek 86 szdzalékat
tette ki 53,69 millidrd forint értékben.

A klasszikus tévés szpotok tovdbbra is a leghangsulyosabbak a kereskedelmi kéltések esetében, ennek ellenére az
eredményiik 5,9 szdzalék visszaesés mellett 49,52 millidrd forintra sziikiilt 2020-ban. Ugyanakkor az egyéb tipusd,
non-spot jellegii reklamok a kereskedelmi kéltésekben tovabbi 4,2 szdzalékkal névekedtek, és Gsszesen 4,17
milliard forintos dsszbevételt hoztak.

A MEME és az EY tanulmdnya idén is Gsszesitette a televiziok drubarter ligyletekbdl szarmazd eredményeket,
amelyek 2020-ban 26 szdzalékkal, 1,38 milliagrd forintra csékkentek, igy a teljes televizios reklambevétel
drubarterrel egyiitt alig haladta meg a 64 millidrd forintot, ami 3,8 szdzalékos csékkenést jelent az el6z6 évhez
képest."

Kovacs Tibor, a Magyar Lapkiaddk Egyesiiletének elnoke szerint: ,A sajtéo megdrizte helyét a médiatortdban,
2020-ban a teljes sajtopiaci bevétel 101,569 millidrd Ft. A print hirdetési szegmens tovdbbra is komoly tényezé,
és a virus okozta vdlsaghelyzet ellenére is elmondhatjuk, hogy a printben biznak meg a legjobban az emberek, a
vdlsdg pedig ezt a tendencidt tovdbb erésitette. A koronavirus okozta vdlsdghelyzetben az embereknek tébb
idejiik van olvasni és a hiréehség minden eddiginél nagyobb. Szintén a virushelyzetnek készénhetden, felgyorsult
az online tartalmak monetizdldsa a piacon, aminek készénhetéen az olvasdi bevételek is megjelentek a kiaddk
bevételi strukturdjaban.

Az MLE ésszesitése alapjan 2020-ban a ,net-net” (ligyn6kségi és egyéb kedvezményekkel csékkentett)
nyomtatott reklampiac bevétele 36,851 milliard forint volt. A sajto Gsszesitett drbevétele, a lapterjesztésbél
szdrmazo 53,218 millidard forinttal és a bevalldsban szerepl6 online bevétellel egyiitt 2020-ban 101,569 milliard
forint. Az évrél évre emelkedé digitdlis tartalomhoz kapcsolodo bevételek emelkedtek, a bevallo
kiadovadllalatok a print kéltésen kiviil 11,500 milliard Ft online hirdetési drbevételt is realizdaltak: ez az 6sszeg
jol mutatja, hogy a kiadok az online tartalomszolgaltatdi piac hirdetési szeletébdl is jelentds részt tudhatnak
magukénak.

Az MLE legutdbbi dgazati kutatdsdnak egyik legfontosabb megdllapitdsa, hogy a print hirdetések legnagyobb
erdssége a fogyasztok szerint, hogy azok dltaldnossdgban nem irritdlok, tartalmukat tekintve célcsoport
relevansak, hasznosak, figyelemfelkelt6k, informdcids tartalmuk magas, hitelesebbek, mint bdrmely mds
médiumban elhelyezett hirdetések. A virus okozta vdlsdghelyzet ezt a tendenciat tovabb erésitette, hiszen a
hirpiaci fogyasztdsi igény robbandsszeriien megnévekedett, természetes, hogy a virushelyzetben mindenki
sokkal nagyobb informdciés éhséggel fordult a hirek felé. igy a jarvdnynak készénhetéen jelentSsen megugrott
a sajtoba vetett bizalom, kutatdsok alapjdn, a fogyasztok a print médiaban minden egyéb médiumndl jobban
megbiznak, beleértve a digitdlis hirforrdsokat és a k6zésségi média platformokat is. Ha a marketing szakemberek
segiteni szeretnének az lgyfeleiknek a fogyasztdi bizalom felépitésében, a print médidba valdé befektetés
tovdbbra is egy jo maddja ennek.”

Hantosi Balint, az MRSZ-OOH szovetség elndke kifejtette: ,Az elmult évben, ahogy az egész kommunikdcios
ipardgban, Uugy az OOH piacon is jelentés mértékben csékkentek a kéltések. A 2020-as év elsé honapjai (Q1)
biztatd képet vetitettek elGre. Az elmult évekhez (Q1) képest emelkedtek az eszkézkihaszndltsdgi adatok és az
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eladdsi drak. Az OOH szektor hirdetési bevételei 2020 Q2-ben jelentésen csékkentek a hirdeték megadllitott
és/vagy felfiiggesztett reklamkampdnyai miatt. 2020 Q3-ban elindultak a kampdnykéltések melyek Q4-ben
mdr meghaladtdk a 2019 évi Q4 bevételeket, de igy is mintegy 2,3 milliard forinttal (-10,2%) 20,4 milliard
forintra csékkent a kézteriilet Gsszesitett bevétele.

Az OOH nagyon fontos partnere a kiilonbozé kulturdlis és szorakoztato eléaddsokat és rendezvényeket,
fesztivdlokat hirdeté cégeknek. Ezeket a teriileteket a valsdg nem csupdn lelassitotta, hanem 2020-ban teljes
meértében megadllitotta. Ezt a bevételkiesését az sem tudta kompenzalni, hogy a legnagyobb kereskedelmi
tigyfelek nem dllitottdk le a paneljeiket (sok eseteben ‘csak’ csGkkentették a feliiletszamokat) és a legtébb Q2-
ben megadllitott kampdny sem lemonddsra, hanem dtiitemezésre kertilt

Az MRSZ-OOH szévetség, valamint a Scores Group 2020 dprilisaban nagymintds (6000 f6s, orszdgos,
reprezentativ) kutatdst végzett arra vonatkozoan, hogy a kijardsi korldatozds milyen hatdssal van a kézteriileti
reklamozdsra. A kutatdsbol kideriil, hogy a kijardsi korlatozdsok ellenére az emberek elsépré tébbsége
tovdbbra is kijar az utcdra: 85% heti szinten elmegy munkdba vagy bevdsdrolni, ezért taldlkozik outdoor
hirdetésekkel. Mivel sokan ritkdbban jdrnak el otthonrdl, a kisebb kontaktusszam miatt az elérés vdrhatoan
lassabban éplil fel a szokdsosndl. Feleannyi kontaktussal kalkuldlva megdllapithatd, hogy a hdnap végére igy is
eléri a szokdsosan vdrhato értékek atlagosan 93%-dt.

Osszeségében a 2020-as év nagyon nehéz volt az OOH szegmens szdmdra is. Nehéz megjésolni, hogy a jelenlegi
krizishelyzet milyen hosszura nyulik, hogy mi varhato 2021 végéig, de az mdar most lathaté, hogy a jarvany
mdsodik és mdsodik hullama mdr nem okozott az elsé hulldmhoz hasonlo totdlis ledlldst és varhatéoan az OOH
piac névekedni fog 2021-ben (2020-hoz képest).”

Turi Arpad, a RAME elndke a radids piacot foglalta dssze: ,A koronavirus jdrvdny miatt életbe léptetett
korldtozdsok 2020-ban, ha nem is drdmaian, de érintették a radios hallgatottsdgot is. A teljes zdrds idején
megfigyelheté hallgatoszam csékkenés egyértelmiien a reggeli radiohallgatoi szokdsok vdltozdsdval
magyardzhatd, hiszen a normdlistdl jelentdsen eltéré fogyasztoi napirendek komolyan dtrajzoltdk a radios
tartalomfogyasztdsi szokdsokat is. Jo hir, hogy a médiafogyasztok érezhetéen tovdbbra is szeretik a radiot,
mert az dtlag hallgatottsdgi adatok a korlatozdsok felolddsa utdn szinte azonnal visszaugrottak a megszokott
volumenre. Ez a trend azota is tart, sét, a harmadik hulldm ellenére jelenleg is enyhe hallgatottsdgi emelkedés
tapasztalhato. Mindez bizakoddssal télti el a radiés szakembereket.

Kereskedelmi drbevétel tekintetében joval nagyobb veszteséget szenvedett el 2020-ban az ipardg. Az ligyfelek
értheté6en ovatosabb kommunikdcios startégidja gyakorlatilag minimdlisra csékkentette a radiés on-air
promdciékon kiviili non-spot aktivitdsok szamdt, mikézben teljes szektorok hiberndltak honapokra az
aktivitdsaikat, vagy minimdlisra csékkentették a kommunikdciora, igy a radiora forditott kéltéseiket is.

A 2021-es évben, a hagyomdnyosan radioban eré6sen kommunikalé ipardgak a nyitds utdn vélhetéen
erételjesen, intenziven és proaktivan probdljagk megszodlitani célkézénségiiket, ami vdrakozdsaink szerint
pozitivan hat majd az egyes radiocsatorndk és a teljes ipardg bevételi volumenére is.”

Kiss Zsuzsanna, a Cinema City/New Age Advertising média értékesitési igazgatdja elmondta: “A mozi 2020-ban
elért médiapiaci részesedése a pandémia tiikrében jo eredménynek tekintheté. 2020-ban az el6z6 évinek
kevesebb mint a felére cs6kkent a hazai filmbemutatok és a jegyeladdsok szama, hiszen a mozik tobbsége
kozel fél évig zdarva voltak. Szamszeriisitve tavaly 91 uj filmet mutattak be, mig 2019-ben ez a szam 210 volt.
Tavaly a termek kihaszndltsdga 65-70 szdzalékos lehetett a korldtozdasok miatt. A blockbuster premier
dthelyezések eldrevetitik a hirdetéknek, hogy 2021 mdsodik felében és 2022-ben erds és nézécsalogato filmek
vdrhatdk a filmvdsznon. Ipardgi kutatdsok azt prognosztizdligk, hogy a mozirekldmban dridsi potencidl rejlik
nyitds utdn és a mozikban a nézék ujra megtéltik a termeket. Azokban az orszdgokban, ahol mdr kinyitottak a
filmszinhdzak a ,Godzilla Kong ellen” cimii film elképeszté szamokat hozott a korldtozdsok ellenére, ezzel az
eredménnyel a film a koronavirus-jarvdny idészakdnak legjobb nyitohétvégéjét produkdlta az észak-amerikai

mozikban, ez pedig nagyon fontos informdcié a mdrkatulajdonosoknak, a hirdetéinknek."



Az 2020-as MRSZ Kommunikacids torta’ mérete 401,9 millidrd forint — a 2019-es kommunikacids
tortahoz képest 15,8%-ot csokkent

A kommunikaciés tortaban minden szegmens jelentGsen apadt — s ha sziikebben, csak a kommunikacids
tortaban helyet foglalé tovabbi szektorokat nézziik, akkor kozel 30%-os a visszaesés!

Gulyas Janos, az MRSZ elnéke hozzaflizte: , Fontos Idtni, hogy a teljes kommunikdciés szakma a tartalékai
felélésének kiiszobén van. Az MRSZ Kommunikdcios torta kézel 16%-os cs6kkenése jol mutatja, hogy a kordbbi
évek névekedéséhez képest a Covid-vdlsdg miatt elindulo ’brutdlis’ lejtmenetet 2020-ban a reklamszakma jol
és példamutatoan reagdlta le a tartalékait bedobva és a lehetéségeket megragadva. De ez csak ideiglenesen
tarthato fent minden teriileten, hiszen paraszthajhdjszdlon fiiggnek és a kézeli 6sszeomlds szélén dllnak egyes
teriiletek; kiilénésen a rendezvény-, mozi, ambient szektor stb. Ha a kommunikdcios tortaban csak a ‘plusz’
teriileteteket nézziik a médiatortdatdl elkiiléniilten, akkor 2019-hez képest -29,7,% os csokkenés kévetkezett
be, azaz dtlagosan kézel 30%-kal apadtak a média szegmenseken tul a kommunikdcios szakteriiletek.”

A rendezvénypiacon a tapasztalt arbevétel kiesés 80% feletti a 2020-as évre vonatkozéan. Az ambient szektor
2020-ban 47,9%-o0s mértékben csokkent. Ennek elsédleges oka a rendezvények, kulturdlis események és koncert
hirdetések elmaraddsa. A 2020-as marketingkutatasi piac mérete a felmérés alapjan 15,9 milliard forint volt. Ez
jelentGs, 19%-os csokkenés a 2019-es évhez viszonyitva. Az adatvezérelt marketing (direktmarketing) szektor
igen magas, 18,3%-o0s csokkenéssel szamolt 2020-ban az el6z6 évhez képest. A PR szegmens is 9%-kal apadt
2020-ban 2019-hez képest. A kreativ és médialigyn6kségi szolgaltatasokra forditott hirdet6i koltés
Osszességében 2,9%-kal csokkent tavaly, de ennél a szolidabb csdkkenésnél is elmondhatd, hogy ha nem
szamolddna bele az elsGsorban az dllamnak dolgozoé cégek kore, akkor az Gigyndkségi szeleténél is kétszamjegy(
lenne a csokkenés.

A 2020. évi KOMMUNIKACIOS TORTA mérete:
401,9 Mrd Ft 1,0%
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7 A kommunikdcids torta a a net-net koltéseket tartalmazza atfedések nélkil. Magdba foglalja a médiatortat; az adatvezérelt marketinget
(direktmarketing), az ambientet; a kreativ- és médialigynokségi szolgaltatasokat (beleértve az lUgynokségeken atfutd gyartasokat), az
eseményeket, az tgyfelek dltal finanszirozott marketing kutatdsokat, a PR-t, valamint a médiatulajdonosoknal jelentkezd, hirdetdk felé
tovabbharitott gyartasi koltségeket.



A kreativ- és médiligynokségi szolgaltatasok, rendezvény, adatvezérelt marketing (direktmarketing), ,
marketing kutatas, PR szegmensek hattere:

Blasko Nikolett, a MAKSZ eln6ke hangsulyozta: ,A kreativ és médiaiigyndkségi szolgaltatdsokra 2020-ban 84,7
mrd Ft-ot forditottak a hirdeték, mely 3%-os cs6kkenés a megel6z6 évhez képest. Noha az dsszkép kevésbé
negativ, mint ahogy azt a szakmai felmérések és vdarakozdsok mutattdk a tavalyi év sordn, valdjaban az dllami
szereplok névekvé hirdetési kéltései miatt alakult igy a 2020. év. A nem dllami szerepléknek dolgozo
ligynokségek esetében a kreativ oldalon 2 szamjegyii szdzalékos volt a csékkenés, és a médiaiigynékségi
oldalon is a piac-piaci szerepl6k nagyobbat csékkentek, mint az az 6sszesitett szamokbdl kiolvashato.”

,A 2020-as évet egyértelmiien a Covid fémjelezte az adatvezérelt szektorban is. A jol skdldzhato eszkézpark
lehetbvé tette a gyors alkalmazkoddst, amire nagy sziikség is volt, hiszen a leginkdbb sujtott dgazatok (pl.
idegenforgalom, autdipar) is intenziv alkalmazoi az adatvezérelt teriilet megolddsainak. Az dltaluk kifejtett hatdst
- mérésiink szerint - nem tudtdk ellensulyozni a kisebb mértékben, vagy egydltaldn nem érintett dgazatok, igy
Osszességében a kéltések 18 szdzalékos visszaesését tapasztaltuk.

A csatorndk teljesitményél hasonlé tendencia figyelhet6 meg. A digitdlis és cimzetlen teriilet 20 szdazalék feletti
csokkenése az érintett dgazatokra vezethetd vissza, mig cimzett kiildemények esetében érezheté az dallami
kommunikdciohoz kéthetd kéltések kiegyensulyozo hatdsa, igy az utdbbi teriilet csak minimdlisan keriilt a
tavalyi szint ald.

Vdrakozdsaink tekintetében alapvetéen a jarvdnyhelyzet-kezelés eredményességéhez igazodva szadmitunk pozitiv
vdltozdsra. A poszt-Covid id6szakban a jelenlegi kéltségoptimalizalt mikédés rugalmasan és gyorsan skdldzhato
majd fel ismét, igy a 2021-es évben remélhetéleg mdr lathatoak lesznek a ’visszapattands’ elsé jelei.”-
kommentdlta az adatvezérelt marketing (direktmarketing) piacot Huszics Gyorgy, a DIMSZ - Adatvezérelt
Marketing Szovetség elndke.

,A 2020-as marketingkutatdsi piac mérete a felmérés alapjan jelentésen, 19%-kal csékkent a 2019-es évhez
viszonyitva. Kisebb részben a becslési modszertan némi pontositdsa is kivdltott az adatokban vdltozdst, de a fé
okok dénté mértékben a jarvanyhelyzetre vezetheték vissza: Egyes ligyfeleket a nehéz gazdasdgi helyzet a
kéltések visszafogdsdra vagy elhalasztdsdra kényszeritett. Az ligyfelek egy csoportja esetében a ledllo
munkamenethez kapcsolédo kutatdsok (pl. vdsdrléi megkérdezések) valtak okafogyottd, vagy késziiltek el
sokkal kisebb volumenben. Emellett bizonyos modszerekkel végzett kutatdsok (probavdsdrldsok, személyes
megkérdezések) a személyes kontaktusok ellehetetleniilése miatt keriiltek megvdgdsra. A 2021-ben az elsé
negyedéves korldtozo intézkedések tovabbra is nehezitik bizonyos modszerek alkalmazdsdt, emellett egyes
megrendeldi csoportok nehezebb gazdasdgi helyzete tovdbbra is odvatos kéltést indokol. Ugyanakkor a
megvdltozott fogyasztoi szokdsok sziikségszerli vizsgdlata fontos kutatdsi témaként jelentkezhet az idei évben.
Osszességébe a 2021-es piacméret vélhetSen valahova a 2019-es és 2020-as érték kizé eshet.”- emelte ki Bacher
Janos szakérté.

Sztaniszldv Andras, az MPRSZ elnéke elmondta: ,A kriziskommunikdcioban, a munkatdrsakkal valo
pdrbeszédnél, a vdllalatok irdnti bizalom megtartdsdban, valamint ‘purpose-alapu’ mdrkaépitésében is
kiemelkedd szerepe van a public relations szakembereknek. Az idén 30 éves MPRSZ tagsdga a tavalyi és idei
évben jelentdsen boviilt és a kommunikdcids tortdaban valo tavalyi szereplésiink hatdsdra szamos iigynékség
kiildétt pontos pénziigyi adatokat. Ennek megfelel6en a PR piac méretét jelent6sen modositanunk kellett. A
szamok alapjan a Kommunikdciés Torta PR szeletét a 2019-es évre 14,5Mrd Ft-ra becsiiltiik. A pandémia
hatdsdra a szamitdsaink alapjan a piaci 9%-ot csékkent, igy 2020-ra 13,195Mrd Ft-tal szamolunk. A 10% alatti
csokkentés egyértelmiien pozitiv trend (egy éve 20-40% kéré josoltdak az iigynokségvezetdk), amely azt jelzi,
hogy a bizalomépitésben és a vdlsaghelyzetben a PR szakemberek szerepe egyre fontosabb. Az idei évben t6bb
folyamat is befolydsolja majd a piac méretét: a pandémids valsdghelyzet elmuldsdval a mdrkaépitésben, az
érték-alapu tartalomgydrtdsban béviilésre szamitunk; a lassan kézelgé vdlasztdasok viszont a megrendelGi
oldalon sok project esetén a kivdrdst vetitik elére. Az ligynikségek vezetdi azonban bizakoddak, a névekvd
szamu megrendelés miatt szinte minden megkérdezett vezetd kisebb-nagyobb fejlesztéssel szamol az idei évre.”



Rékusfalvy Gabor, a Magyarorszagi Rendezvényszervezék és -szolgdltatok Szovetségének alelndke
hansulyozta: ,,A MaReSz rendezvény piaci felmérése szerint az el6z6 évhez képest 2020-ban 80%-kal esett vissza
a rendezvények szama és ez a tendencia folytatddik 2021-ben is. A lemondott rendezvények kevesebb, mint 20%-
dt tudtdk online keretek kézott megvaldsitani, amelyeknek jévedelmezdsége joval alacsonyabb, mint az élé
eseményeké. A tapasztalt drbevétel kiesés 80% feletti a 2020-as évre vonatkozdan. A cégek 6sszezsugorodtak
vagy stand-by iizemmddban miikddtek tovabb, tobben pedig dtmeneti bezdrdsra kényszeriiltek. Jellemzéek az
elbocsatdsok, legnagyobb ardnyban a kisebb Iétszamu vdllalkozdsokndl. A szektorban tapasztalhato
bizonytalansdag miatt a szakképzett munkavdllalék palyaelhagydsa is gyakori jelenség. A bizonytalan helyzet
miatt a cégek tobbsége ugy érzi, hogy veszélyben van a jovéjiik, tartalékaik nem fognak kitartani a 2021-es év
végéig, vagy mdr csédkézeli dllapotban vannak.A kialakult vdlsaghelyzethez alkalmazkodva tébben uj
szolgdltatdsi dgat inditottak az dtfogé kéltségcsokkentés mellett. A jarulékkedvezményeket, valamint az
dgazati bértamogatdst nem minden cég tudta igénybe venni, amelynek oka elsGsorban a nem megfelelé f6
tevékenységi kér, vagy egyéb jogosultsagi problémadk.”.

Barath Karoly, az Ambient Szovetség elndke hozzatette: ,,Az elmult évben az ambient piacon is jelentés
meértékben csokkentek a kéltések. Az ambient szektorban nagyon jelentések a rendezvényekhez, kulturdlis
eseményhez és koncertekhez kapcsolodo hirdetések. Ezek elmaraddsa miatt a szegmens 2020-ban 1,3 milliard
forintot meghalado (-47,9%) mértékben csékkent, 1.5 milliard forintra. Nehéz megjosolni, hogy a jelenlegi
krizishelyzet meddig tart és mikorra vdarhato a piac visszarendezédése. El6zetes vdarakozdsok szerint az ambient
piac is névekedni fog 2021-ben (2020-hoz képest). Amennyiben a nydr folyamdn nyitnak az éttermek és a
szorakozohelyek, valamint djra lesznek rendezvények a 2019-es kéltési szint elérése (esetleg meghaladdsa) is
elérhetévé vdlhat.

A tortdk létrehozdsdban egyiittmiik6dé tdarsszervezetek, szegmensek részletezett anyagai itt talalhatok:

2020. évi digitalis szamok részletezése (IAB Hungary):
https://blog.iab.hu/2021/04/13/ismet-iab-cafe-a-reklamkoltesekrol/

2020-as televizios szamok részletezése (MEME):
https://www.memeinfo.hu/reklamtorta/2020-evi-reklamtorta

Sajté 2020. évi szamok részletezése (MLE):

http://mle.org.hu/mediatorta-2020/

2020-as kozteriilet és ambient szamokrél bévebben (MRSZ OOH és Ambient Szovetség:)
https://mrsz.hu/cmsfiles/db/7d/Reklamtorta_ OOH_Ambiente 2020.pdf

2020-as radids piaci szamok részletezése (RAME / HEROE):
https://mrsz.hu/cmsfiles/f7/7f/Radios piac_bevetel 2020 vegleges.pdf

Adatvezérelt marketing (direktmarketing) szamok részletezése (DIMSZ):
https://dimsz.hu/wp-content/uploads/2021/04/202103-DIMSZ-DM_Szenzor_2020-2.pdf
Mozi 2020 6sszegzés és 2021 elbrejelzés:
https://mrsz.hu/cmsfiles/73/6¢c/Mozipiac_2020.pdf

Tovabbi informacid:

Magyar Reklamszévetség, MRSZ OOH szévetség, marketingkutatds, Ambient Szévetség
e  Filop Szilvia, MRSZ f6titkar (06 70-333-2555 / fulop.szilvia@mrsz.hu)
IAB Hungary

e Kenessey Adrien (adrien.kenessey@iab.hu)

Magyar Elektronikus M{isorszolgdltatok Egyesiilete (MEME)

e  Mihalik Natalia, titkar (06 30-2544-988 / titkar@memeinfo.hu )
Magyar Lapkiaddk Egyesiilete (MLE)

e Havas Katalin, f6titkar (06 30-474-9273 / fotitkar@mle.org.hu )
Rddios Médiaszolgdltatok Egyesiilete (RAME)

e Turi Arpad, elnék (rame@rame.hu )
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Cinema City/New Age Advertising
e  Kiss Zsuzsanna (zsuzsanna.kiss@newageadvertising.hu )

Magyarorszdgi Rendezvényszervezbk és -szolgdltatok Szévetsége

e  Zsigmond Eszter, f6titkar (06 30 485 2778 / titkarsag@maresz.hu)
DIMSZ - Adatvezérelt Marketing Sz6vetség

e  Somogyi Endre, f6titkar ( 06 30-588-1344 / somogyi.endre@dimsz.hu )
Magyar Public Relations Szévetség

e  Foldes Veronika, titkar (06 30-397-4176)
MAKSZ - Magyarorszdgi Kommunikdciés Ugynékségek Szévetsége

e Bende Borbala (bori@maksz.com)
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MELLEKLET: Korrigalt 2016-2019 szamok

Korrigalt Rekldmtorta 2016-2018 szamok:

A MEME (Magyar Elektronikus MUsorszolgaltatok Egyesiilete) adattisztitasi célbdl, a transzparencia jegyében,
televizids iparagi konszenzussal dontott ugy, hogy a tovabbiakban a média- és kommunikaciés tortakhoz
szolgaltatott adatok Osszeallitdsanal figyelembe veszi az allami TCR-rel kapcsolatosan lejelentett
reklambevételeket is és a TV-és szamokat ennek megfelel6en 2016-ig visszamendlegesen korrigdlja.

igy a korabbi 2016-ban, 2017-ben és 2018-ban kiadott MRSZ Rekldmtorta adatok, illetve a 2019-es MRSZ
Médiatortaban szerepl6 TV szamok is valtoztak, s ezzel a korabban publikalt tortak 6sszmérete is médosult:

2016-2018 (korabbi reklamtorta vonatkozasaban) a tovabbi szegmensek adatai nem térnek el a kordbban
publikaltaktdl és az egyes média tipusok reklamtortdban elfoglalt ,helyezése” azonos maradt a pontositas
ellenére is. Ugyanakkor - a TV adat pontositasa miatt- szdzalékosan valtoztak a tortaban elfoglalt média szeletek
aranyai a 2016, 2017, 2018 reklamtortakban.

2016-2018 korrigalt Reklamtortak 6sszesitése 2=k

=
= I
= Reklimszivetség

A 2016-os Reklamtorta A 2017-es Reklamtorta A 2018. évi Reklamtorta korrigalt
korrigalt méretet?: korrigalt méretel: mé 5
216,2 Mrd forint 240,9 Mrd forint 259,6 Mrd Ft

Valtozas mértéke 2015-hoz képest Valtozas mértéke 2016-hoz képest Véltozas mértéke 2017-hez képest:
+33,1% . . +7,8%

OTelevizié
O5Sajté
Dinternet
oDm
B Kozteriilet
OAmbient
OR&dio
OMozi
(1) A korabban publikalt adathoz (216,1 (2) A korabban publikdlt adathoz (241,0

Mrd Ft) képest az eftérés +100 millio Ft a Mrd Ft) képest az eltérés -85 millié Ft a
televizid szam korrekcidjabol fokadoan.. televizic szam korrekciojabol fakaddan..

Pontositas a 2019. évi médiatortaban - A korrigalt 2019. évi MRSZ Médiatorta mérete
246,8 Mrd Ft:

A MEME mddszertani médositasa a 2019-es médiatortara is kihato valtozast gyakorolt amellett, hogy az 1AB
Hungary is helyesbitett a 2019-es digitalis szdmon: a listing részén beliil az ingatlan alszegmens adatait
korrigaltdk. Ez a két korrekcié +1,7 Mrd Ft valtozast jelent a 2019-es médiatortdban. A tavalyelGtti
médiatortaban helyet foglalé szegmensek sorrendjében a korrekcid ellenére sem tértént valtozas.
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246,8 Mrd Ft . e

3

* Kordbban publikdlt adathoz (245,08 0 Mrd Ft) képest az eltérés +1,729 Mrd Ft
a Televizid és Digitdlis szamok korrekcidjabal fakaddan.. L1 ]

A 2019. évi korrigalt* MRSZ MEDIATORTA mérete: i.ﬁ
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Pontositas a 2019. évi kommunikaciés tortaban
- A korrigalt 2019. évi MRSZ Kommunikacids torta mérete: 477,2 Mrd Ft:

A valtozas egyik oka a 2019. évi médiatorta szam maddosulasa a TV-és és digitalis korrekcié miatt. A masik
tényez6, hogy a 2020-as évi szamok 6sszeallitasanal az MPRSZ pontositotta a mddszertant: A kordbban kiadott
PR piaci szam nagyaranyu szakért8i becslésen alapult, mivel a szegmens tavaly el6sz6r adott ki 6sszesitett éves
adatot. A 2020-as évi szamok 6sszeallitasanal ezért a 2019-es PR szamban is valtozas kovetkezett be: a publikalt
PR adathoz (7 Mrd Ft) képest, igy a tavaly el6tti Public Relations adat 14,5 Mrd Ft-ra lett korrigdlva. Ez a két
valtozas +9,2 Mrd Ft valtozast jelent a 2019-es kommunikacios tortaban.

A 2019. évi KORRIGALT KOMMUNIKACIOS TORTA mérete: i!ﬁ
477,2 Mrd Ft
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