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Nem vizsgalt piacok

Nincsenek a riportban az aldbbi digitdlis rekldmkoltések:

Olyan hirdetdk koltései digitdlis meédiatulajdonosokndl, ahol a riportban felmért médiacégek, sales

house-ok, Ugyndkségek nem érintettek (pl. egyes lokdlis online média és lokdalis hirdetdik)

KUIfoldi hirdetdk reklamkoltése kulfoldi rekldmszolgdltatok bevondsdaval, kGlféldi vagy magyar
inventory-n célozva magyar fogyasztokat, ahol a riportban felmért médiacégek, sales house-ok,

Ugyndkségek nem érintettek

Az un. ,nem jelolt” influencer marketing megjelenések ellenértékét

7o

Az Ugynokségi meédia-szolgdltatdsok dijat NEM tartalmazza
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A felmérés nélkuluk nem készult volna el

Koszonet az adatszolgaltatd piaci szereploknek és szakmai partnereinknek!

|ab |AB-tag médiaceégek és sales house-ok negyedéves dnbevalldsa (NORI)

A Pwc Magyarorszadg 15 éve az IAB Hungary szakmai partnere.
Lm Az IAB Hungary megbizasdbdl a piaci adatokat (bnbevalldsok, szakértdi
pwc becslések, publikus Uzleti informdacidk) a PwC Magyarorszag gyujtotte dssze,

elemezte és rendszerezte, valamint a Retail Media felmérést is elkészitette
I I / I Sﬁ

1 A Neticle részletes adatait haszndltuk fel a 2025-ben is az influencer
. Neticle

A MAKSZ az IAB Hungary Adex szakmai partnere.
Médiaszekcioja aggregdlt dnbevallasi adatszolgdltatast biztositoft

marketing koltés megdllapitdsdhoz

Valamint tovdbbi piaci szerepldk is segitettéek munkdnkat adataikkal,
informdaciokkal, szakértdi becslésekkel
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|AB Hungary Adex 2025 moddszertan

Felmérésunk piaci szereplok dnbevalldsdn

(IAB-tag médiacégek és sales house-ok, MAKSZ-tag Ugyndkségek)

és szakértdi becsléeseken alapul

Display: dnbevallas és szakértdi becslések (pl. globdlis szereplék publikus pénzUgyi adatainak felhaszndldsa)
Search: dnbevallds és szakértdi becslések (pl. globdlis szerepldk publikus pénzigyi adatainak felhaszndldsa)
Listing: szakértdi becslések

Email: dnbevallds és szakértdi becslések

KUI6N vizsgdlt részterUletek (video, programmatic, audio, influencer, retail media): 6nbevallds és
szakértdi becslések (globdlis szerepldk)
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A 2025. evrol

Videos formdtumok népszeriusége toretlen
e Minden bizonnyal 2026-ban is megmarad

A Retail Media tovabb fejlodik

e B&VUIS kindlat, a mérhetdség és az adathasznositds a kulcs a ndvekedéshez

C1V, streaming rekldmozds a slagertémadk kozott
e EIsé alkalommal be is mutatjuk a kdltés nagysdgrendijét

Az Al egyre inkdbb beépil az ipardgi mindennapokba
e Amit azipardgiszervezetek Al Guide-ja is erdsiteni kivan
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Digitdlis rekldmkaltés 2025

231,8 Mrd F1

+ 11,2% Yoy
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Digitalis reklampiac 2019-2025

A korilményekhez képest stabil novekedés
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Megjegyzés: 2023-t6l mérjuk fel az influenszer marketing, 2024-t61 kezdédéen a Digitdlis Retail Media, 2025-t8l pedig a CTV koltést
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Display - Search - Listing — Email

mind a 4 szegmens boviilt 2025-ben is
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Megjegyzés: 2023-t6l mérjuk fel az influenszer marketing, 2024-t61 kezdédéen a Digitdlis Retail Media, 2025-t8l pedig a CTV koltést
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Globalis — lokalis atrendezodeés

A lokdlis szerepldok reklambevétele 10,9%-kal, a globdlisoké 11,4%-kal boviilt
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Megjegyzés: 2023-t6l az influenszer marketing, 2024-161 a Digitdlis Retail Media, 2025-181 pedig a CTV koltés a lokdlis részben van
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|JAB Hungary Adex 2025

231,8 mrd Ft, +11,2% YoY

Display Search Listing Email
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|JAB Hungary

A digitdalis média és marketing piac szakmai szervezete

- makrogazdasdgi kilatasok
- digitdlis rekldmkoltés részletek

2026.03.24.14.30-17.00  _ 2024 &vi eldrejelzés
(online) - szakeértoi kerekasztal
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