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Sajtokézlemény

A kommunikacios szakmai szervezetek 6sszefogasaval iparagi
kezdeményezések indulnak:
problématérkép és allami kommunikacids kozbeszerzési javaslat
késziil

Budapest, 2026. mdjus 20. - A Magyar Reklamszovetség (MRSZ) transzparens széleskor( iparagi
Ujratervezés programot hirdet k6z0s gondolkoddasra és cselekvésre invitalva a teljes szakmat. Az
MRSZ vezetésével a szakmai szervezetek arra a kérik a kommunikacids iparagban tevékenykedd
valamennyi szakembert, hogy jlnius 5-ig véleményiik és javaslataik megosztasaval mikodjenek

kézre a lehet6 legpontosabb problématérkép Osszedllitasaban. A feltérképezés alapjan olyan
nyilvdnos szakmai ajanlascsomag és cselekvési terv kidolgozasara vallalkoznak, ami hosszutavon
hozzajarulhat egy hitelesebb, versenyképesebb kommunikaciés, marketing, reklam- és médiaipar
kialakitasahoz.

A Magyarorszagi Kommunikaciés Ugynokségek Szovetsége (MAKSZ) az iparagi megujuldsi
folyamattal parhuzamosan 6t érintett tarsszervezet bevonasaval szakmai konszenzuson alapulg,
komplex javaslati csomagot készit el6 Magyarorszag kormdanya szamara az etikus és transzparens
allami kommunikaciés koézbeszerzésekre vonatkozéan. A szovetségi Osszefogds célja olyan
kommunikacios kozbeszerzési keretrendszer bemutatdsa a doéntéshozék szdmdra, mely segit a
verseny tisztasaganak és a piac bizalmanak visszaallitasaban.

MRSZ felhivas:
A Reklamszovetség széleskor(i iparagi Ujratervezési programot hirdet

A kommunikacids, marketing, rekldam- és médiaipar az elmult években alapvet6 valtozasokon ment
keresztil szerte a vilagon, aprilistél pedig a politikai valtozas is Uj lehet&séget teremt a megujuladsra. A
mindennapi mikodésiinket befolydsold Uj technolégidk, atalakult fogyasztdi szokdsok, gazdasagi és
szabdlyozasi kihivasok mellett prioritasként kell foglalkoznunk a szakmank m(ikodésének atlathatdbba,
fenntarthatébb3d, egyluttmikodébbé és kiszamithatobba tételével. A Magyar Reklamszovetség és a
tarsszakmai szervezetek ezért az Ujratervezés megalapozd lépéseként iparagi problématérképet
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allitanak fel és ennek elkészitésében kézrem(ikodésre kérik a szakma lehet6 legtobb szereplgjét.

Novak Péter, az MRSZ elntke hangsulyozta ,A februdri The Shift konferencidval a hdtunk mégott
meggybz4désiink, hogy valddi vdltozds csak akkor j6het létre, ha az a szakma szerepléinek
egylittmiikbdésére, tapasztalataira, problémdira és javaslataira épiil. Ezért a részletes, Gszinte és
objektiv alaphelyzet felmérése elengedhetetlen annak érdekében, hogy megfeleléen és kézésen tudjuk


https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSeQkHR6Z7VFQFzkPH2IjO9SLd7No_kreRMje897vucPBVyJIA/viewform?usp=dialog

ujragondolni ipardgunk miikédésének uj alapjait. Most megszdlitunk minden ipardgi szereplét:
szakmai szervezeteket, ligynokségeket, médiavdllalatokat, megrendelbket, kutatocégeket, technoldgiai
szereplGket, tartalomkészitéket, valamint a szakmdban dolgozé minden kollégdt, hogy eldsz6r a
megalapozo lépéshez, a kommunikdcids ipardgi problématérkép elkészitéséhez jaruljanak hozza.
Nem kész vdlaszokat keresiink, hanem valdodi pdrbeszédet szeretnénk elinditani. A beérkezé
vélemények és javaslatok alapjdn a kévetkezé hénapokban szakmai ajanldscsomag és cselekvési terv
késziil, mely hosszabb tdvon hozzdjarulhat egy erésebb, transzparens, kompetitiv kommunikdcios,
marketing, reklam- és médiaipar és szakmai kézeg kialakitdsdahoz.”

Az MRSZ 2026. junius 5-ig varja ebben a négy kérdéskorben a szakemberek gondolatait, véleményét
és javaslatait a nyilvanosan elérheté URLAPON benyujtva:

(1) Melyek ma a szakma, iparag legéget6bb problémdi, illetve kihivasai;

(2) milyen m(ikodési, etikai, piaci vagy szabalyozasi kérdések igényelnek valtozast, megujitast;
(3) milyen gyakorlatokat tartanak karosnak vagy elavultnak;

(4) illetve milyen Uj megoldasokat, valtoztatasokat latnak sziikségesnek a kdvetkezé években.

Az ipardgi Ujratervezési program széleskorl szakmai szervezeti 6sszefogassal indul, melynek résztvevai:
Magyar Rekldmszévetség, DIMSZ - Adatvezérelt Marketing Szévetség, Helyi Rddiok Orszdgos
Egyesiilete (HEROE); IAA Reklam Vildgszévetség Magyar Tagozat; Interactive Advertising Bureau
Hungary (IAB Hungary); Magyar Elektronikus Mdisorszolgdltatok Egyesiilete (MEME);, Magyarorszdgi
Kommunikdciés Ugynokségek Szévetsége (MAKSZ); Magyar Public Relations Szévetség (MPRSZ);
Magyarorszagi RendezvényszervezGk és -szolgadltatok Szévetsége (MARESZ); MRSZ-OOH Szévetség (az
MRSZ keretein beliil miik6dé Kozteriileti Tagozat), Onszabdlyozé Rekldm Testiilet (ORT); Piackutatdk
Magyarorszagi Szévetsége (PMSZ); Radios Médiaszolgdltatok Egyesiilete (RAME).

A kés6bbiekben tovabbi szakmai szervezetek csatlakozasa is varhato.

MAKSZ javaslati csomag:
Az etikus és transzparens dllami kommunikacids kézbeszerzések érdekében

A Magyarorszagi Kommunikaciés Ugynokségek Szovetsége — az ligyndkségeket képvisel szakmai
szervezetek bevondsdval - az egyik legslirg6sebb kérdésben, az etikus és transzparens allami
kommunikaciés kozbeszerzésekre vonatkozéan megkezdte egy olyan atfogé javaslati csomag
elGkészitését Magyarorszag kormanya szamdra, amely a verseny tisztasaganak és a piac bizalmanak
visszaallitasat célozza.

A MAKSZ javaslati anyaganak célja, hogy az elmult idGszak strukturalis problémaira reagalva olyan
szakmai konszenzuson alapulé kommunikacidés kozbeszerzési keretrendszert mutasson be a
dontéshozdknak, amely a fair versenyt, az atlathaté és szakmai szempontokon alapulé
tendereztetést, valamint a piaci szerepl6k szdmdra kiszamithatd és méltanyos versenyfeltételeket
biztosit eurdépai sztenderdek és nemzetkozi best practice-ek mentén.

A legnagyobb kizardlag lgynokségeket tomorité, 30 éve m(ikdds szakmai szovetség munkdjat és a
javaslati csomag kidolgozdsat szakért6i tamogatdsardl biztositotta a Magyar Public Relations Szévetség


https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSeQkHR6Z7VFQFzkPH2IjO9SLd7No_kreRMje897vucPBVyJIA/viewform?usp=dialog

(MPRSZ), a Magyar Reklamszévetség (MRSZ), a Magyarorszdgi Rendezvényszervezbk és -szolgdltatok
Szévetsége (MARESZ), a Direkt és Interaktiv Marketing Szévetség (DIMSZ), a Piackutatok Magyarorszdgi
Szévetsége (PMSZ), valamint az Onszabdlyozé Rekldm Testiilet (ORT).

A szereplok egyet értenek abban, hogy a kommunikiciés kézbeszerzésekre vonatkozé ajanlas
kidolgozasanak széleskori szakmai konszenzuson kell alapulni minden szakmai teriilet bevonasaval.
Ennek érdekében az iparagi szovetségek tagvallalatainak szakemberei munkacsoportokba szervezédve
dolgoznak egyitt az altalanos és terilet specifikus javaslatok kialakitasan. Kiinduldsi alapot a k6z0s
munkahoz a MAKSZ elndksége altal az elmult hetekben Osszeallitott, a European Association of
Communications Agencies (EACA) és az Eurdpai Unid vonatkozd irdnyelveit is tartalmazé 10 pontos
szakmai anyaga adja. A kozosen kidolgozott, részletes ajanldst a kormanyzati dontéshozdk felé a
kovetkez6 hdnapban terjeszti fel a szOvetség, valamint az altala életre hivott - szovetségeken ativel6 -
szakmai forum, mely kész szakért6i hatteret nyujtani a kommunikdcidés kozbeszerzések komplex
strukturalis reformjahoz. A MAKSZ meggy6z6dése, hogy a most kinalkozo torténelmi lehet6ség csak
kozos iparagi és kormanyzati egytttmikodéssel ragadhatd meg igazan, egy hitelesebb, fenntarthatébb
és versenyképesebb hazai kommunikacids ipar érdekében.

Tovabbi informacio:

Fllop Szilvia, fétitkar

Magyar Reklamszovetség
Mobil: +36 70 333 2 555
e-mail: fulop.szilvia@mrsz.hu

Csizmadia Diana, f6titkar

MAKSZ

Mobil: +36 30 826 5586

e-mail: csizmadia.diana@maksz.com
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