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40 eves az MRSZ esemény sajtovisszhang

« Osszesen 40 cikk
latott napvilagot.
 Meglep6en magas
szamban kerulnek
reflektorfenybe az

MRSZ vezetbi:
osszesen 53

36
alkalommal (egy 22 = 22
cikkben akar -
tobben is).
« Szinte valamennyi
sajtomegjelenes
onalléan az MRSZ
hireit dolgozza fel.

Uzenetek

MRSZ Uzenetek megjelenése a cikkekben

40
38

m Médiapiac mérete (EY) ®MRSZ kiildtés ™ Ordkos tagsdg ®reklamadé ®OECD ®NKH m40 éves jubileum



Uj Reklametikai Kédex — februar 17.

Reklamszovetség

Az Onszabalyozé Reklam
Testulet és a Magyar Reklamszovetség
koordinalasaval osszesen 22 szervezet
részvételével készult el a mai
szabalyozast kiegészito, és a
gazdasagi, kulturalis, tarsadalmi
kornyezethez illeszkedo uj Magyar
Reklametikai Kodex.

« Komoly hangsulyt kapott a gyermekvédelem

» két yj terulet is helyet kapott a dokumentumban: a
kozmetikaireklamokravonatkozd alapelvek, és a
fogyasztok digitalis érdekl6dése, magatartasa
alapjan torténé célzott reklamokra vonatkozé
szabalyozas.

A 2015.junius 30-t6l hatalyos uj Kédex a 2009-t6l
alkalmazott magatartasi szabalyok gyljteményét
valtja fel.



Reklamkoltes 2014 — marcius 3. igﬁ

Reklamszovetség

Az MRSZ és tarszovetségeivel egyutt idéen 15.

alkalommal az Evolution 2015 konferencian ismertette a

2014-es reklamkoltési adatokat.

« Urban Zsolt MRSZ elnok és Hivatal Péter MRSZ alelnok
bejelentettek a 2014-es Reklamtorta szamait:

1. A 2014-es reklamtorta nagysaga 189,05 milliard forint

2. A tavalyi évi7,77%o0s reklamkoltés novekedes

korultekintd optimizmusra inti a piacot

« azt kovetOen a tarszovetsegek vezetoi reszleteztek a
televizids, digitalis, nyomtatott, direktmarketing,
kozteruleti €s radios reklamszeletek hatteret.

* A bejelentést kovetéen az MRSZ Reklamtorta 2014-2015
onallo szekcio kereteben egész nap a téma kore — ,
csoportosuld eléadasok és kerekasztal beszélgetések oy | T Py
keretében elismert szakemberek folytatnak diskurzust a g EE
hazai médiapiac helyzeterdl es trendjeirol. o




Reklamtorta 2014
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Kampany a reklamert (marcius — majus)

Fogyasztoi edukaciéos kampany a reklam
elfogadottsaganak novelése érdekében a MAKSZ-

szal kozosen:

« Felhivtuk a fogyasztok figyelmét a reklamipar
jelentéségere, a reklamok hasznossagara és a reklamok
olyan gyakorlati eldnyeire.

« A kampany print, online, teves es radios mediafeluleteken
fog megjelenni és adott csatornara szabottan magyarazta
el kozerthetéen, miert és hogyan hasznos az adott

reklamfelulet.
4 ‘

« A projektet a Mediapiac konferencian -f-
jelentettuk be marcius 18-an. -
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Reklamszovetség
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A REKLAM HASZNOS

INFORMACIOFORRAS,
TAJEKOZTAT, NELKULE NEM ' A REKLAMOKON KERESZTUL

A REKLAMOK FENNTARTJAK A

KULTURALIS ES

S
3
-
<
~
s
=z
)
=
w
«n
w
&
o
a
1%]
=
w
=
w
=
P}
=
—
)
=
=
<
=
-
=
o
<
[

A REKLAMOK OKTATNAK -

ERTESULOK EGYES

ERTESULNENK JOBB,
ELONYOSEBB TERMEKEKROL

SEGITSEGGELIS
MEGVALOSULHATNANAK

ALTALUK ERTJUK MEG AZ UJ LENNENEK ERDEKES CIKKEK,

A REKLAM OSZTONZI A

INNOVACIOKROL

KREATIVITAST

MUSOROK

TECHNOLOGIAKAT

M EGYETERTEK M EGYET IS ERTEK, MEGNEM IS M NEM ERTEK EGYET B NT NV

LATTAK A KAMPANYT
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Reklamszovetség

Azok, akik a
kampanyt
lattak,
pozitivabb
véleménnyel
rendelkeznek a
reklamokkal
kapcsolatban.

(Ok inkabb
elismerik a
reklamok
hasznos
mivoltat, a
tartalomfenntarté
szerepet.)




NAGYVALLALATOK
SZPONZORACIOJA NELKUL NEM

A REKLAM IPARAGKENT

VALOSULHATNANAK MEG
PROGRAMOK, KULTURALIS

HOZZAJARUL A
FOGLALKOZTATOTTSAG

A REKLAM HATASARA

ARVERSENY ALAKUL KI, AMI
LENYOMJA AZ ARAKAT
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GAZDASAGNAK ESEMENYEK

NOVELESEHEZ

A REKLAM MANIPULAL

A REKLAMOK HAZUDNAK

LATTAK A KAMPANYT

ELSS HULLAM
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LATTAK A KAMPANYT

ELSG HULLAM

LATTAK A KAMPANYT

ELSS HULLAM

LATTAK A KAMPANYT

ELSO HULLAM

LATTAK A KAMPANYT

ELSS HULLAM
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Azok, akik a
kampanyt lattak,
kevéshé
gondoljak
hazugnak a
reklamokat,

és elismerik a
gazdasagra
gyakorolt
jotékony
hatasat.

A valaszadok
32%
egyértelmiien
tudta, hogy a
kampany
megbizdja az
MRSZ.
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TOP 50 Gala — majus 7. MARKETING
oPmLA

Reklamszovetség

A LEGBEFOLYASOSABB
EMBEREK A MAGYAR

A Reklamszovetseg a
Marketing s Mediaval iden
asodik alkalommal kézds T e e
szervezesben rendezte meg a
TOP 50 Dijatado Galat:
A szakma szine java, tobb mint \
200 10 Jelent meg.
* Agala penzugyileg Is eredmenyt STl oy el
hozott. ReghérAm| Soboet BT, Magparcess6 O N
A gdlat a szponzorok Aaltal
vasarolt tamogatoi jegyek DERER
megvételebdl fedeztuk.
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IAB Hungary — Interactive Advertising Bureau

Reklamszovetség

Az |IAB Hungary:
* Biztositja a digitalis reklamszakma szamait
— Adex riportok
» Oktatja a digitalis irant erdeklodoket
— Digitalis Mesterkurzusok, tematikus napok
 Platformot biztosit a digitalis ipar dialogusal szamara
- munkacsoportok: programmatic, mobil, oktatas, adex, policy, kutatas
- workshopok: nativ es viewabillity
- |AB Hirdetoi Klub: hirdeték exkluziv klubja
- elindult az IABHuBlog.com
* Veédi a digitalis reklampiac erdekeit hazai és nemzetkozi szinten

- reklamado, internetado, OBA, adatvedelem
LB



Kommunikacio, nepszeruseg

A szakma szerint
torzitja a reklamado
a piaci versenyt

lekit 100 médiaszolgiltatd
adja, A szolgiltatok drbevéte-
le az elmuilt években jelentd-

cimén  Ausziridban ot szd-
ralékot kell fizetni (emiatt
17,5 szazalékkal csokkent is

Reklam. Negyvenéves
fennallasat unnepli

az égazat gruéggg sen, 15 szdzalékkal csokkent,  a piaci szereplok szima), mig
t sokuk az Gzemi eredmények  Gorogorszdgban a 21,5 sziza-
szervezete sEintjen veszteséges volt. A lékos addterhet a munkavil-

kisebb bevétellel rendelkezd
cégek esetében a visszaesés
még drimaibb,

A tanulméanynak a reklim-

lalok juttatdsaira forditjdk,
Az MRSZ dlldspontja sze-

rint a magvar reklimado egy-

értelmiien torzitja a piacot,

Megywenéves lett idén a Ma-
ovar Reklimszivetség (MRSZ).

o] {[cle

HIREK* PENZ* MEDIA* SPORT* TECH* TUDOMANY~

ORIGO | 2015.03.03.11:49 aKOMMENT

7,7 szazalékkal tobbet koltottek tavaly a reklamra a cégek. 2
2014-es teljes reklamtorta a 2013-as 175,5 milliard forintrol
189,05 miilliard forintra emelkedett — k6zolte a Magyar
Reklamszovetség. Az allam tavaly 35 szazalekkal tobbet
koltott reklamra, mint 2013-ban. Az adatokbdl az is jol
latszik, hogy 2015-ben végre megallhat a lappiac
zsugorodasa.

AUTO~

Magyarorszag él6ben - Kinek jo és kinek rossz a tervezett uj

reklamado?

KULTY UTAZAS~

Kiugro allami koltések a reklamniaran

TANULMANY

GASZTRO~

KEP~

Nehezsegekkel kuzd

a mediapiac

A magyarorszigi médiapiac mé-
rete a gazdasagi vilsag kibonta-
kozdsa ota folyamatosan csok-
ken — ez az egyik megillapita-
sa a Magyar Reklimszivetség
(MRSZ) megbizdsabol az EY dl-
tal készitett tanulmdnynal - is-
mertette Hivatal Péter, az MRSZ
alelndke, Jelenleg tobb mint ezer
médiaszolgdltatd mikadik Ma-
gyarorszagon, ugyanakkor az dr-
bevétel 90 szazaléka 100 cég-
nél generilddik. Ezen villala-

kozatt tobb mint 15 szdzalék-
kal esdkkent. A szervezet sze-
rint a rekldmadoén tal szdmos
mds kormanyzati intézkedés —
példiul a vasdrnapi nyitva tar-
tds, a termékfeligyeleti dij — te-
szi kiszdmithatatlannd az dga-
zat mikidését, mikozben idén
uj szerepld jelent meg a média-
piacon, a Nemzeti Kommuni-
kacios Hivatal (NKH).

[dén adtik 4t elészir az MRSZ
tiszteletbeli drokos tagja cimet,
amelyet Takdcs [ldikénak és Sas
Istvinnak Nagy Bdlint, az MRSZ

Reklamszovetséqg:
egyediilallé a savos >
reklamado

Reklamszovetség
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40 éves a Magyar Reklamszovetség

2015. januar 21. 18:22 NYOMTATAS ©

A Magyar Reklamszdvetség (MRSZ) 1975 januarjaban alakult meg. A jubileumi
alkalomboél az MRSZ el6szér adomanyozott Tiszteletbeli Orékos Tag cimet, amelyet Dr.
Takacs lldiké és Sas Istvan vehetett at. Maltrol, jelenrdl és jévordl is beszéltek az
Unnepi eseményen és bemutattak egy, a reklampiacot felméré tanulméanyt

Kiemelt hirek

& Whitney Houston lanyat
@l komaban tartjak

2 u !'1 Rogan: A nemmel szavazé

ellenzéki képviselék majdnem

Kreauv

KORKERDES DATABANYA REKLAM

MEDIA MARKETING PR INTERAKTIV

KARRIER

0 , forras: MTI, szerzé: MD

=02

CANNES LIONS  GOLDEN DRUM M+ LISTA

enyt a magyarorszagi mediapiacon, gatolja a
negativan hat a tartalomszolgaltatas mennyiségére
ozta Hivatal Péter, a Magyar Reklamszovetség (MRSZ)
ten, a szovetség alapitasanak 40 éves évforduléja
ényen.

A Best értékesitett példanyszama

*Forras: Matesz Gyorsjelentés 2015. |. né. (78.030 db) / 2014. I. né. (71,668 db) értékesitett

nyen nyilvanossagra hoztak az EY tanacsadé cég altal az
résére készitett tanulmanyt, amely szerint a médiapiac
zdasagi valsag kibontakozasa utan folyamatosan
gyarorszagon. Az egész piac megszenvedte a valsagot —
| Hivatal Péter.

3 janiom NEY | tumblr.

Alairtak az uj Reklametikai Kodexet

3 Tweet < 0 g+

erint tébb mint ezer médiaszolgaltatd mikodik
agon, ugyanakkor a bevételek 90 szazalékat 100

2015. februar 17. 13:21 NYOMTATAS

Az Onszabalyozé Reklam Testiilet és a Magyar Reklamszoévetség koordinalasaval
osszesen 22 szervezet részvételével tdbb honapos munka eredményeként
megsziiletett a mai szabalyozast kiegészitd, és a gazdasagi, kulturalis, tarsadalmi
kérnyezethez illeszkedd uj Magyar Reklametikai Kodex.
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Reklamszovetség




Penzugyi beszamolo




Penzugyl adatok

Reklamszovetség

2011 2012 2013 2014 2015 (terv)
Tagdij bevétel 30.604e Ft 26.251e Ft 25.535e Ft 28.319e Ft 29.679e Ft
Egyéb bevetel 2.795e Ft 2.535e Ft 7.970 e Ft 7.249¢e Ft 11.400e Ft
Osszes raford. 34.662e Ft 33.653e Ft 31.398e Ft 29.604e Ft 32.813e Ft
Saldo -1.263e Ft -4.867¢e Ft 2.107e Ft 5.964e Ft 8.266e Ft




Kilepo tagjaink =D

1) Molino Reklamugynokseg
2) Live Info International Kift.
3) Landmedia Kft. (felszamolas alatt)
4) Lobby Partners kft.

5) Moblil Plus Media Kift.

6) Lowe GGK

/) Mindroom

9) Replise Hungary Kift.




Uj tagjaink

1) MEDIAFILED-TM Company Kft.
2) NETADEX Zrt.

3) CRIMTAN Hungary Ertékesit6 Kft.
4) Next Wave Europe Kift.

5) Panszky Ugyvédi Iroda

6) Nagy-Baranyi Nora

/) M-Csoport

8) ACG Reklamugynokseg

9) Sziget Kulturalis Menedzser Iroda

Varhato beléepesek:
Young & Rubicam, MOL, Telenor




A Jovo tervel




Reklamado =

* A majus 3-an megjelent reklamado modosito tervezetre majus 8-an
leadtuk az NGM-nek eszrevetelunket.

* A sajtoban tobb alkalommal (sajtokozlemenyek, interjuk) felléptunk a
reklamado ellen.

* Europai Bizottsag szamara megkuldtuk eszrevetelunket.

A kormanyzat hivatalos sajtonyilatkozatai alapjan a reklamado nem
kapott helyet a jovo evi koltsegvetesben.




Bonusz eltorlés

Reklamszovetség

Indokolatlan, szakmailag megalapozatlan és az egész magyar gazdasag
szamara rendkivuli mértékben veszélyes a kormany ilyen merteku
beavatkozasa a reklampiac mukodeéseébe.

» Magyarorszagi Kommunikacios Ugynokségek Szovetségével kozos sajtokozleményt adtunk
ki.

« Media Hungary-n eloadas ,,A hires bonusz” cimmel: az ugynoksegi piac
finanszirozhatatlanna valik, megno a penzugyi kockazata a media oldalnak, hatalmas
adminisztracios teher harul a hirdetokre és a media vallalatokra.

* A mediaugynoksegi bonusz eltorléese sulyosabb karokat okoz, mint a reklamado, de a ket
intézkedes egyutt hatvanyozottan visszavetheti a reklam gazdasagra gyakorolt pozitiv

hatasat.
LB



Jovokep: kiszamithatosag, onszabalyozas, parbeszéd

A hatekony media piaci miukodesenek alapveto feltetele a
kiszamithato, a pilac egészseges miukodeset tamogato
szabalyozas, a magas szintu onszabalyozas €s a felek —
allami es piacl szereplok — kozti parbeszed egyensulya.”




Jovokep: tudatos strategia

Reklamszovetség

v Iparagi osszefogas (egyes kommunikacios szovetsegekkel meg
szorosabb egyuttmukodés kialakitasa, erdekervenyesites, aktiv elnokségi
és szekcios munka)

Kommunikacio hatekonysaganak erositése (belso, kulso)
A tagsag bovitése (szolgaltatoi, hirdetoi es non-profit)
Szakmai tudastarak bovitése (hazai es nemzetkozi adatok alapjan)

Edukacio (fogyasztoi, jogalkotoi és szakmai)

S N S

Kitartas...
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Reklamszovetség

Tisztujito Kozgyulés

2015. december 3. 15:30
Operahaz




Koszonjuk a figyelmet!




