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Közgyűlési beszámoló 

és a jövő tervei  



Új MRSZ honlap



40 éves az MRSZ jubileumi esemény – január 21. 

A Magyar Reklámszövetség 40 évvel ezelőtt, 1975 januárjában 

alakult. 

• Az MRSZ először adományozott „Tiszteletbeli Örökös Tag" 

címet, amelyet Dr. Takács Ildikó és Sas István vehetett át. 

• Dr. Fazekas Ildikó, az Önszabályozó Reklám Testület főtitkára, az 

MRSZ egykori alelnöke a szövetség tevékenységének néhány 

mérföldkövét felelevenítő beszédében hangsúlyozta, hogy a 

szövetség múltja tulajdonképpen a mai Reklámszövetség 

alapértékeit határozza meg. 

• Hivatal Péter, az MRSZ alelnöke mutatta be a szövetség 

legújabb, a reklámpiac mai összetett helyzetét felmérő (Ernst 

& Young ) szakmai tanulmányát. 

• Urbán Zsolt, az MRSZ elnöke felvázolta a szövetség jövőképét, 

amelyben a média piac működésének alapvető feltételeiként a 

kiszámíthatóságot, az önszabályozást és a párbeszédet emelte ki.



40 éves az MRSZ esemény sajtóvisszhang 

36

22
23

38

17

22

36

0

5

10

15

20

25

30

35

40

Üzenetek

MRSZ üzenetek megjelenése a cikkekben

Médiapiac mérete (EY) MRSZ küldtés Örökös tagság reklámadó OECD NKH 40 éves jubileum

• Összesen 40 cikk 

látott napvilágot.

• Meglepően magas 

számban kerülnek 

reflektorfénybe az 

MRSZ vezetői: 

összesen 53 

alkalommal (egy 

cikkben akár 

többen is).

• Szinte valamennyi 

sajtómegjelenés 

önállóan az MRSZ 

híreit dolgozza fel.



Új Reklámetikai Kódex – február 17.

Az Önszabályozó Reklám 

Testület és a Magyar Reklámszövetség 

koordinálásával összesen 22 szervezet 

részvételével készült el a mai 

szabályozást kiegészítő, és a 

gazdasági, kulturális, társadalmi 

környezethez illeszkedő új Magyar 

Reklámetikai Kódex. 

• Komoly hangsúlyt kapott a gyermekvédelem 

• két új terület is helyet kapott a dokumentumban: a 
kozmetikai reklámokra vonatkozó alapelvek, és a 

fogyasztók digitális érdeklődése, magatartása 
alapján történő célzott reklámokra vonatkozó 

szabályozás. 
• A 2015. június 30-tól hatályos új Kódex a 2009-től 

alkalmazott magatartási szabályok gyűjteményét 
váltja fel.



Reklámköltés 2014 – március 3.

Az MRSZ és társzövetségeivel együtt idén 15. 

alkalommal az Evolution 2015 konferencián ismertette a 

2014-es reklámköltési adatokat. 

• Urbán Zsolt MRSZ elnök és Hivatal Péter MRSZ alelnök 

bejelentették a 2014-es Reklámtorta számait:

1. A 2014-es reklámtorta nagysága 189,05 milliárd forint

2. A tavalyi évi 7,77%-os reklámköltés növekedés 

körültekintő optimizmusra inti a piacot

•

• azt követően a társzövetségek vezetői részletezték a 

televíziós, digitális, nyomtatott, direktmarketing, 

közterületi és rádiós reklámszeletek hátterét. 

• A bejelentést követően az MRSZ Reklámtorta 2014-2015 

önálló szekció keretében egész nap a téma köré 

csoportosuló előadások és kerekasztal beszélgetések 

keretében elismert szakemberek folytatnak diskurzust a 

hazai médiapiac helyzetéről és trendjeiről.
-



Reklámtorta 2014
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Kampány a reklámért (március – május) 

• A projektet a Médiapiac konferencián

jelentettük be március 18-án.

Fogyasztói edukációs kampány a reklám

elfogadottságának növelése érdekében a MAKSZ-

szal közösen:
• Felhívtuk a fogyasztók figyelmét a reklámipar

jelentőségére, a reklámok hasznosságára és a reklámok

olyan gyakorlati előnyeire.

• A kampány print, online, tévés és rádiós médiafelületeken

fog megjelenni és adott csatornára szabottan magyarázta

el közérthetően, miért és hogyan hasznos az adott

reklámfelület.
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Azok, akik a 

kampányt 

látták, 

pozitívabb 

véleménnyel 

rendelkeznek a 

reklámokkal 

kapcsolatban. 

(Ők inkább 

elismerik a 

reklámok 

hasznos 

mivoltát, a 

tartalomfenntartó 

szerepét.)



Azok, akik a 

kampányt látták, 

kevésbé 

gondolják 

hazugnak a 

reklámokat, 

és elismerik a 

gazdaságra 

gyakorolt 

jótékony 

hatását. 

A válaszadók 

32% 

egyértelműen 

tudta, hogy a 

kampány 

megbízója az 

MRSZ.34%
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TOP 50 Gála – május 7.

A Reklámszövetség a 

Marketing és Médiával idén 

második alkalommal közös 

szervezésben rendezte meg a 

TOP 50 Díjátadó Gálát:
• A szakma színe java, több mint 

200 fő jelent meg.

• A gála pénzügyileg is eredményt 

hozott.

• A gálát a szponzorok  által 

vásárolt támogatói jegyek 

megvételéből fedeztük.



IAB Hungary – Interactive Advertising Bureau

Az IAB Hungary:

• Biztosítja a digitális reklámszakma számait

– Adex riportok

• Oktatja a digitális iránt érdeklődőket 

– Digitális Mesterkurzusok, tematikus napok

• Platformot biztosít a digitális ipar dialógusai számára

- munkacsoportok: programmatic, mobil, oktatás, adex, policy, kutatás

- workshopok: natív és viewability

- IAB Hirdetői Klub: hirdetők exkluzív klubja

- elindult az IABHuBlog.com

• Védi a digitális reklámpiac érdekeit hazai és nemzetközi szinten

- reklámadó, internetadó, OBA, adatvédelem



Kommunikáció, népszerűség



Népszerűség



Pénzügyi beszámoló



Pénzügyi adatok    

2011 2012 2013 2014 2015 (terv)

Tagdíj bevétel 30.604e Ft 26.251e Ft 25.535e Ft 28.319e Ft 29.679e Ft

Egyéb bevétel 2.795e Ft 2.535e Ft 7.970 e Ft 7.249e Ft 11.400e Ft

Összes ráford. 34.662e Ft 33.653e Ft 31.398e Ft 29.604e Ft 32.813e Ft

Saldo -1.263e Ft -4.867e Ft 2.107e Ft 5.964e Ft 8.266e Ft



Kilépő tagjaink

1) Molino Reklámügynökség

2) Live Info International Kft.

3) Landmedia Kft. (felszámolás alatt)

4) Lobby Partners kft.

5) Mobil Plus Media Kft.

6) Lowe GGK

7) Mindroom

9) Replise Hungary Kft.



Új tagjaink

1) MÉDIAFILED-TM Company Kft.

2) NETADEX Zrt.

3) CRIMTAN Hungary Értékesítő Kft.

4) Next Wave Europe Kft.

5) Pánszky Ügyvédi Iroda

6) Nagy-Baranyi Nóra

7) M-Csoport

8) ACG Reklámügynökség

9) Sziget Kulturális Menedzser Iroda 

Várható belépések:

Young & Rubicam, MOL, Telenor



A  jövő tervei



Reklámadó

• A május 3-án megjelent reklámadó módosító tervezetre május 8-án 

leadtuk az NGM-nek észrevételünket. 

• A sajtóban több alkalommal (sajtóközlemények, interjúk) felléptünk a 

reklámadó ellen.

• Európai Bizottság számára megküldtük észrevételünket.

A kormányzat hivatalos sajtónyilatkozatai alapján a reklámadó nem 

kapott helyet a jövő évi költségvetésben. 



Bónusz eltörlés 

Indokolatlan, szakmailag megalapozatlan és az egész magyar gazdaság 

számára rendkívüli mértékben veszélyes a kormány ilyen mértékű 

beavatkozása a reklámpiac működésébe.

• Magyarországi Kommunikációs Ügynökségek Szövetségével közös sajtóközleményt adtunk 

ki.

• Média Hungary-n előadás „A híres bónusz” címmel: az ügynökségi piac 

finanszírozhatatlanná válik, megnő a pénzügyi kockázata a média oldalnak, hatalmas 

adminisztrációs teher hárul a hirdetőkre és a média vállalatokra.

• A médiaügynökségi bónusz eltörlése súlyosabb károkat okoz, mint a reklámadó, de a két 

intézkedés együtt hatványozottan visszavetheti a reklám gazdaságra gyakorolt pozitív 

hatását.



Jövőkép: kiszámíthatóság, önszabályozás, párbeszéd

„A hatékony média piaci működésének alapvető feltétele a

kiszámítható, a piac egészséges működését támogató

szabályozás, a magas szintű önszabályozás és a felek –

állami és piaci szereplők – közti párbeszéd egyensúlya.”



Jövőkép: tudatos stratégia

Iparági összefogás (egyes kommunikációs szövetségekkel még 

szorosabb együttműködés kialakítása, érdekérvényesítés, aktív elnökségi 

és szekciós munka)

Kommunikáció hatékonyságának erősítése (belső, külső)

A tagság bővítése (szolgáltatói, hirdetői és non-profit)

Szakmai tudástárak bővítése (hazai és nemzetközi adatok alapján)

Edukáció (fogyasztói, jogalkotói és szakmai)

Kitartás… 



Tisztújító Közgyűlés

2015. december 3. 15:30

Operaház



Köszönjük a figyelmet!


