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Reklamszdvetség

SAJTONYILATKOZAT
Targy: Reklametikai allasfoglalas Nissan reklamok ligyében

2025. februar 20.

Az MRSZ etikai vizsgalata elmarasztalta a Nissan rekldmokat, bar lidv6zolte, hogy a
hirdeté eltavolitotta a felhaborodast kivalté posztokat. Az ligy kapcsan a
Reklamszovetség az ORT-vel karoltve felkéri a relevans autéimportér és forgalmazé
szervezeteket, hogy csatlakozzanak a Magyar Reklametikai Kodex alairéinak
soraba.

A Magyar Reklamszovetség (MRSZ) udvozli, hogy a reklamozé eltavolitotta a kozfelhaborodast
keltd reklamjait. Ugyanakkor az MRSZ-hez februar 12-én érkezett panaszt a Reklamszovetség
Reklametikai Bizottsaganak kotelessége volt a Magyar Reklametikai Kodex alapjan kivizsgalnia,
mivel az dllasfoglalasnak nem akadalya, ha a hirdet6 id6koézben a reklamot visszavonta.

A Reklamszovetség reklametikai vizsgalata a Nissan X-TRAIL posztok targyaban elmarasztald
hatarozatot hozott: a Grand Automotive Central Europe Kft. (a Nissan marka magyarorszagi
importére) és kreativ ligyndksége altal a k6zosségi médiaban kozzétett reklamok a Magyar
Reklametikai Kodex rendelkezéseibe litkdztek, ezért etikailag kifogasolhaték.

A dontés részleteinek rovid kivonata:

e Baregyértelm(ien dicséretes, hogy a hirdetd gyorsan visszavonta a posztokat, de az
er@s sajtévisszhang hatasara az interneten azok mar nyomot hagytak.

e A Ganxsta Zolee és Stohl Andras szajaba adott mondatok a korszakunkban mar nem
elfogadott médon, a humor alcaja mogé bujtatva figurazzak ki a néket, lekicsinyléen
és megalazdan abrazolva 6ket. Ez 6nmagaban nemi diszkriminacié és megalazé
abrazolasa a n6k értelmi és autdvezetési képességeinek.

o Etikailag kifogasolhaté tovabba, hogy a megkulonboztetd, és a néket lealacsonyitéd
nemi sztereotipiakat rengeteg erotikus utalas és athallds is tetézi a posztok
szOovegezésében, amelyek a néket szexualis targgya degradaljak.

Az eset kapcsan az MRSZ ismét felhivja valamennyi reklamozé figyelmét, hogy
tartézkodjanak a reklamozott termékek/szolgaltatasok népszerisitése soran az 6ncélu és
talzott, emiatt szakmailag indokolatlan és tarsadalmilag karos, egyes tarsadalmi
csoportokat (pl. nemi alapon) hatranyosan megkiilonbozteté vagy ezzel 6sszefiiggésben
szexualis utalasu, lealacsonyité tartalmaktol. A rekldamok kozizlést formaléd szerepe miatt
minden rekldmozénak (megbizénak), reklamkészitd lgynokségnek, résztvevd influenszernek,
kozzétevé médianak felel6ésen és megfontoltan kell eljarnia, a jogszabalyok és a Magyar
Reklametikai Kédex elbirdsainak betartasa mellett a varhato tarsadalmi hatasokat is figyelembe
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véve. A j6 humornak volt és lesz szerepe a marketingkommunikaciéban, de a
diszkriminacidnak, a lealacsonyitasnak nem lehet.

A negativ autds iparagi precedenst ellensulyozva, a hasonlo eseteket elkeriilendd, irasban
felkértiik a Gépjarmd Markakeresked6k  Orszagos Szovetségét, a Magyar
Gépjarmlimportérok Egyesuletét és a Magyar Gépjarmi-keresked8k Orszagos Egyesuletét, mint
a jelentés autdémarkak hazai forgalmazdit tomorité egyesiileteket, hogy csatlakozzanak a
Magyar Reklametikai Kodexet aldiré szervezetekhez. Azt gondoljuk, hogy ezzel a lépéssel
ezen szervezetek minden tagja (az autdipari markak és forgalmazoik is) elkotelezhetik magukat
a hazai reklam-onszabalyozas egyik legfontosabb, tarsadalmilag és a fogyaszték, valamint a
szabalyozé szervezetek altal is legelfogadottabb reklametikai dekrétumanak betartasara.
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