Reklamtorta modszertan
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Az MRSZ tarsszovetségeivel egyiitt (IAB Hungary, MEME, MLE, DIMSZ, OOH, RAME, HEROE) ko6zos szakmai
osszefogas keretében az idén 19. alkalommal gylijtotte 6ssze az el6z6 évi reklamkoltési adatokat.

Az elmult évekhez hasonldan a 2018-as adatgy(jtés soran is a net-net koltéseket 6sszegezték az egyes
médiatipusok szerint.

Az MRSZ és a tarsszovetségek célja, hogy 0sszehasonlithato és ilyen modon elemezhetd adatokat
szolgaltasson a piacnak, ennek megfelel6en évek ota torekszenek a konzisztens modszertannal torténd
adatgydjtésre.

A szakmai szervezetek a tavalyi évhez hasonldan szlirték ki a koltéstipusok kozotti atfedéseket, ezzel is
megszilarditva az adatfelvétel modszertanat.

A médiatipusok nagy része korében auditalt adatok alapjan szulettek meg a szamok, ahol az auditalt
adatok beszerzésére nem volt lehetdség, ott a szakmai szervezetek szakértdi becsléseket hasznaltak a
reklamkoltés nagysaganak meghatarozasara.

A reklamtorta tulnyomo részének alapjat a korabbi éveknek megfelel6en a szakmai szervezetek
adatgydjtése képezte. A digitalis reklamkoltési adatok dsszeallitasaban a PwC Magyarorszag mikodott
kdzre. A TV-és adatok dsszeallitasan az EY dolgozik.
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Adatszolgaltatok,

P s g Cinema City és
bevall6 média- 40 69 19 76 16 72 7 MiMozink
vallalatok szama: médiacég, televizids csatorna kiadé cég cég radié Cég mozildncok

tigynékség (Kizdrdlag dgynckségek, a (Szakértdi becslés 41 cég) (RAME: 14 rddid és HEROE: (Szakértéi becslés 24 cég) egyiittesen
felhaszndldi oldal adatait 58 radio)
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(1) Adatszolgdltaté média cégek, ligynokségek szama: 40; tovdbbi 45 cég/szakember vett részt a szakértdi becslések meghatdrozdsdban.
(2) Promdciok és kostoltatdsok esetében az 6sszegek nem tartalmazzdk a termékmintdk arat.
(3) Médiabartereket nem tartalmaz, termék és/vagy szolgadltatdsbartert szamlaértéken tartalmazhat.

(4) A forgalomba a barter nem, a szponzordcio értéke viszont beszamitdsra kerfiilt.

(5) DIMSZ-IAB: mds-mds definicio alapjdn mindkettében megtaldlhatéak az email marketingre forditott kbltések Az dtfedés felolddsanak modszere: az IAB email marketing adatainak
kivondsa a teljes reklampiacbdl, tekintettel arra, hogy a DIMSZ definicidja tagabb, tartalmazza az IAB sziikitett meghatdrozdsa alapjdn megdllapitott email marketing kéltést.
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