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wes A kutatas felépitése . 70valaszado ™
Uj témak: reklamadg,
szakmai szervezetek

Kvalitativ fazis
Kvantitativ fazis
Médiatulajdonosi
» ) (print, online,
vezer|g7azgato outdoor’ TV)
peer party
- Médialigynokségi
oatgatt. peer party
42
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wws Altalanos piaci helyzet

Sajat cég helyzetenek

Agazat helyzetének megitelese

V 4 v 4 V 4 P
megitélese
inkébb * g0, 2013
hanyatlo
7%
fejlodo,
inkabb prosperal6
0,
hanyatlé 45%
11% stagnalé
fejlodo, 44%
prosperalé
31%
stagnalé inkabb 2014
52% hanyatlé
13%
stagnalé fejléds,
31% prosperalo

56%

Tavalyhoz képest mérsékelt
pozitiv elmozdulas




wes IVIArketing blidzseé alakulasa

2014-es év a 2015-re vonat
tavalyihoz képest elorejelzés

Novekedést

11-25% 11-25% prognosztizal:
kozotti kozotti v 34%
5-10%mértékhaartékben
kézétti csokkeRsvekedik
mértékben 3% 7%
csokken
17%

, Novekedés:
25% feletti

mértékben
novekedni
fog
7

nagyjabol

) nagyjabol
valtozatlan .
valtozatlan
maradt
33% maradt
> 46%



= Piaci helyzet és biidzsé értékelése @ wediatulzjdonosok

Negativ arspiral tovabbra is:

Piaci polarizalodas: az kérdés, hogy a TV-s arak
ugyfelek ,mozdulnak”, de esetleges névekedése :
nem szektorspecifikusan _ huzza-e majd a piacot Ami megmozgatta a
A bizonytalansag ,tul van piacot iden: OLX és

reagalva’, ez nem érdekli a Jofogas harca

Nincs altalanos javulas, de hi{dEtb':t-
kkv-k névelik a direkt Ellenvélemény: a

bevételt. azonban ez nem bizonytalansagot érzékeli a
S - hirdet6: ezt ,kihasznalja”, vagy Bizonyos
potolja a nagyok kieseset elbizonytalanitja és inkabb nem szektorokban van

kolt meérsékelt

Van polarizacié, de [T (FMCG),
de pl. autdipar nem

szektorspecifikus (ahol S T
van allami hirdetd: sem
egész mas a kép)

A sikeresség érzete nincs meg,
akar van profit, akar nincs.
A nagy cégek koncentraljak a
koltéseiket.

Hirdet6k atrendezédése: A biidzsék jelentds
TOP hirdet6vé valnak névekedése nem
olyan cégek, akik figyelhet6 meg, joval
korabban kis- és kdzepes ke‘{eSEbb kamPé'jV L
hirdet6k voltak (pl. multi 3 LAY Ay
e erEET évvel ezel6tt volt

Az allami beavatkozasok
bizonytalansagot okoznak,
tartanak téle




Eszkozok hatékonysaganak MEDIAPIAC.com
megitélése

Sorrend 2012-ben
televizio ﬂ 7,5

online hirdetések |GG 7.4

kiiltéri reklamhordozék __ 5,3
nyomtatott sajté __ 5,1 SO rrend 2013-ba n

radic NI 4,4

mozi H 3,2
I I

Ipsos

online hirdetések 7,6

Il televizio

kiiltéri reklamhordozék __ 5,6

nyomtatott sajté __ 5,2
radio __ 51

mozi H 3,5
I I

7,1




MEDIAPIAC coMm

Ipsos online kereséoptimalizalas
online keresdhirdetések

televizié hagyomanyos szpot megjelenés
online ko6zosségi média

online video

online nativ hirdetés

online rich media megjelenések

in-store megjelenések

online PR

sajat esemény

mobil keres6hirdetés

outdoor oriasplakat

direkt marketing cimzett kiildemények
outdoor specialis megoldasok

online hagyomanyos banner

sajto PR-cikk

outdoor citylight

televizié nonszpot megoldasok

online szponzoracio
eseményszponzoracio

mobil banner

radio hagyomanyos szpot megjelenés
sajto klasszikus hirdetés

sajto markamagazin

katalégus (nyomtatott)

mobil lizenetkiildés

radio nonszpot megoldasok

mozis szpot

mozi non-screen megoldasok

direkt marketing cimzetlen kiildemények




e Uj eszk6z6k hasznalata

Alkalmaztak-e l’lj, Geotargetalt sms
~ ’ eoe ° b d
innovativ eszkozt? Moving boar

bevasarlokozpontokban
Epiilethalé
Instagram jaték
3D outdoor, ambient
outdoor

Online performance
lgen megoldasok
48% ; . .

Retargeting online

kampany
WOM kampany
Tarsmarkakkal torténé
Ujszerl megjelenés
Gmail sponsored
promotions




- Médiatulajdonoso
D Médialigynoksége
- Markatulajdonosok

wws ESZKOZOk értékelése

Az online tul hatékony
megitélése a hirdetodi oldalon: ez
: percnt.ep“cno! Online eszkoz6k mérhetosége: még
Tref"i' eszl.«fzok: s’ok’szor ) nagy hirdet6k esetében is gondot okoz
»maceras” a kivitelezés es draga, a technikai hattér biztositasa (pl. kédok
nem a legtobb pénzt hozza befiizése)

Az online el6retorese ‘ A kreativ eszkozokre né

jelentGs: az hatékony, az igény az lUigyfelek
aminek kozvetlen korében, de sok online

hatasa van az eladasra eszkdz hatékonysaga

csupan percepcio

Ne felejtsiik el: a kreativ
minodsége legalabb annyira
fontos mint az eszkoz

Az online eszkozok egy része
bevalt mara (search, vided),
de sok hype maradt TV+ online tovabbrais a
(virusmarketing, like- leggyakoribb médiamix.
vadaszat) A Mobil elindult, de egyel6re
nem jellemzé.

A kreativ megoldasok nem
oldjak meg a médiapiac
problémajat, de pl.

kozteriilet esetében
pozitivabb a kép



wos Rekldamado — attitlidok/1. MEDIAPIAC cox

A reklamado nem érinti a cégem, mivel nem vagyok
adofizetésre kotelezett.

14

A reklamado a médiatulajdonosokat érinti.

A reklamado érinteni fogja a Google-t/a Facebookot.

Ha a reklamaddval el lehet érni, hogy a Google/Facebook
arai emelkedjenek, az hasznos a magyar piac szamara.

A reklamado osszegének megfizetése a nagyobb
cégeknek nem fog gondot okozni.

Tisztaban vagyok azzal, hogy a cégemnek milyen
nyilatkozatokat és milyen gyakorisaggal kell...

A reklamado hatasara valtoztatni fogok a
marketingmixen.

A reklamado hatasara visszafogom a hagyomanyos

reklameszk6zok hasznalatat. y

Igen H Nem




wos Rekldamado — attitlidok/2. MEDIAPIAC cox

A reklamado hatasara visszafogom a Google/Facebook-
koltéseimet.

A reklamado hatdasara visszafogom a sajat

reklameszkozok (pl. markamagazin, sajat esemény,... 2 72

A reklamado komoly gondokat okoz a médiapiac egésze
. e 95
szamara, amely a hirdetoket is érinti.

A reklamadoval kapcsolatban a markatulajdonosi
oldalnak is részt kell vennie az iparagi érdekek...

A reklamadé valéjaban nem fogja betolyasolni az eddigi
miikodésiinket, marketingtevékenységiiket .

madrkatulajdonosi, hirdetdi oldalnak is felelGssége van
reklampiac fejlodését illetée

A reklampiac fejlesztése els6sorban a média feladata. 30

A reklampiac fejlesztése kizardélag az ligynokségek
feladata.

A reklampiac fejlesztésébdl a piac minden szereplGjének

ki kell vennie a részét. 93
Igen B Nem




mes  UgYNOkséggel vald egyiittmiikodés MRy

. . 95% all szerz6déses,
Dijazasi modellek rendszeres
7y ” kapcsolatban
JEEEIERE igynokséggel

oradij alapu

Partner kivalasztasa

meghivasos tendereztetés utan, H e

hosszabb tava megbizasok

anyavallalat/ kozpont/ kulfoldi
. . 41
tulajdonos hatarozza meg I

fix 6sszegl dijazas

jutalékos rendszer

teljesitmény aranyos
modell

75 hosszabb tavu szerzodések korabbi - .
munkak alapjan

0 20 40 60 80 100 kampanyonként, de tobb ligynokségi
m 2013 m2014 ajanlat

kampanyonként szerz6dnek, 1-1 K

tigynokségtol kérnek ajanlatot

nyilt tendereztetéssel hosszu tavu 5
megbizasok F

0 20 40 60 80 100



Ipsos

hirdetoi attitidok

Az tigynokségek nem fokuszalnak eléggé a megbizdk
tizleti problémaira

Fontos, hogy az ligynokségek megméressék magukat
szakmai versenyeken

Az ligynokségek egyre jobban torekednek a hatékony
megoldasokra

Az ligynokségek nagyon jol alkalmazkodtak a
megvaltozott piaci kdrnyezethez, és ;...

Az ligynokségek egyre jobban torekednek az innovativ
megoldasokra

Az ligynokségek tulértékelik a kreativitast

Azok az ligynokségek nyerik a legtobb szakmai dijat,
amelyek tényleg a legjobbak

Az ligynokségek munkajanak szinvonala csokkent, a jo,
tapasztaltabb szakemberek zome elhagyta a szakmat

Az ligynokségek kivalasztasaban els6sorban nem
szakmai szempontok érvényesiilnek

Ugynokségek megitélése,

MEDIAPIAC .com
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3,08

2,60

2,50

Atlagértékek Gtfoku skdldn |



wes  Ugynokségek értékelése EDIAPIAC con-
2014 L

M JelentOsen javult mJavult B Nem valtozott Romlott  m Nagyon leromlott

Rugalmassag

Kedvezo ar

Hataridok betartasa

Ugyfél insight

Naprakészség uj,
innovativ...

Szakmai hozzaérteés
szinvonala

|

Ugyfélkezelés
mindsége

0% pA 40% 60% 80% 100%



Az tigynokségek helyzete, W micdiatulajd

reklamaddval kapcs. attitlid [ ) wediaiigyns
- Markatulajdonc

Ipsos

Tovabbra is jelentds a Ugynokségek

direkt kapcsolat a teljesitményében
hirdetdkkel: lokalis jelent6s valtozas A teljesitmény értékelés
piacon, és kkv-k nincs: tovabbra tobb helyen sales alapu

esetében kiilonosen sincs megfelel lesz: tobbek szerint ez
proaktivitas, L nem relevans KPI
A rekldamado megmozgatta kapacitashiany,
az uigyfeleket is:
szolidaritas+érdekl6dés+

és nincs valodi Kevesebb a kreativ

koz6s fellépés a  reklam” ,szektorértés”, munka, mint korabban
fontossaga mellet’:c (MAKSZ hianyzik az (tul sok adaptacio)
MRSZ) ugyféllel valé

. . . ee V4 ’ ”
De ezzel egyiitt az ligyfél egyuttelés Nemzeti Médialigynékség: nem
részérdl: nem ujdonsag a Reklamado: A fog érdemi valtozast hozni

szektorialis addk utan . o 5 . mindi
hirdeték Bdénuszrendszer: mindig lesz, ha

e nem is igy hivjuk majd
Az hirdetékkel valé R
e ) 1z 2 szintig van jelen, L a1
egylittmikodés és a de a korabbi Teljesitmény alapu értékelés
megoldasok: el6retorése: Bonusz- Malusz
,munkaintenzivebb” lett, de rendszer
gyakran nem tériil meg

szektoradok utan,
nem valt ki heves

érzelmeket




Szakmai szervezetek- attitud

A szakmai szervezetek gittegyletek

A szakmai szervezetek hasznos munkat végeznek az
érdekképviselet terén

A szakmai szervezetek az utdbbi 1-2 évben hasznosabb
tevékenységet végeznek, mint korabban

A szakmai szervezetek érdemi munkat végeznek a
tajékoztatas terén

Kevesebb szakmai szervezetre lenne sziikség

A szakmai szervezetek fontos szerepet jatszanak a
marketingkommunikacids piacon

Tobb szakmai szervezetre lenne sziikség a specialis vagy
eddig elhanyagolt, de fontos teriiletek képviseletére

A szakmai szervezetek hasznos munkat végeznek az
oktatas, tehetséggondozas terén

A szakmai szervezetek az utébbi 1-2 évben kevésbé
hasznos munkat végeznek, mint korabban

N
0
(9))

L

3,15

2,90

2,90

2,88

2,88

68

2,63

2,39

Atlagértékek

MEDIAPIAC .com

18
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wes  Szakmai szervezetek ismertsege

B Nem is hallottam még roluk
W Hallottam a szervezetrdl, de a tevékenységiiket nem ismerem igazan
B Ismerem a tevékenységiiket is

Magyar Reklamszovetség

Magyar Lapkiadok Egyesiilete

Magyar Marketing Szovetsége

Magyar Public Relations Szovetség

Magyarorszagi Tartalomszolgaltatok Egyesiilete

Magyar Kozteruleti Média Szévetség

Piackutatok Magyarorszagi Szovetsége
Magyarorszagi Kommunikaciés Ugynokségek...

Magyar Markaszovetség

Magyar Elektronikus Mdisorszolgaltatok Egyesiilete

Direkt és Interaktiv Marketing Szovetség

IAB Hungary

Magyar Terjesztés-ellenorz6 Szovetség

IAB Hirdetdi Klub

Helyi Radiok Orszagos Egyesiilete

Professzionalis Piackutatdk Tarsasaga

Radios Médiaszolgaltatok Egyesiilete

o
X

20% 40% 60% 80% 100%



Koszonjuk a
figyelmet!




