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A torvényes és etikus reklamokrél kérdezte Pécze Balazs, a Mito
alapito-kreativigazgatdja Dr. Fazekas Ildikot, az Onszabalyozé Reklamtestiilet (ORT)
igazgatojat és Galacz Karolinat, a Café Communications kreativigazgatojat. A
diskurzus kozéppontjaban az allt, hogy miként fér meg egymas mellett a jogi
szabalyozas, az etikai normak és a szakmai 6nszabalyozas.

Pbcze Balazs felvetette, hogy a laikus kdézonség gyakran ugy érzi, a reklam
,hazudhat’. Fazekas lldikd ezt azzal arnyalta, hogy a reklam természeténél fogva a
termék elbnyos tulajdonsagait hangsulyozza, de nem hallgathat el lényeges
informaciokat. Az ORT igazgatoja szerint az emlitett percepcio azért alakult ki, mert
a hatarokat nem mindenki huzza meg jol, és a kommunikacié soran olyan szintre
sullyedhet, ami mar problémas lehet. De azt is hozzatette: ma mar mas vilagot
élunk, hiszen a hianygazdasagban azt reklamoztak, amit nem tudtak eladni — ez
mara teljesen megvaltozott.

Galacz Karolina tapasztalata szerint a kreativoknak muszaj jol ismerni a
szabalyokat, sét, igy fogalmazott: ,Kivilrél fajjuk az ORT-szabalyokat.”. Egy
gyogyszerreklam, egy banki kampany vagy egy telekommunikacios hirdetés
elképzelhetetlen anélkul, hogy a kreativ csapat ne lenne tisztaban az Osszes
el6irassal. Folyamatos a jogi osztalyokkal vald egyeztetés, igy a kampanyok
egyszerre tudnak megfelelni a torvényeknek és az etikai elvarasoknak.

A humor szerepére kitérve a beszélget6k egyetértettek abban, hogy a vicces
reklamok az utobbi idében - Galacz Karolina szerint 2001. szeptember 11-e utan —



visszaszorultak. A kihivas ma az, hogy a humor ne masok karara épuljon, hanem a
helyzetkomikumon alapuljon. Fazekas lldiké éppen ezért nagyra tartja a kreativokat:

képesek megtalalni azt a keskeny hatarvonalat, ahol a reklam egyszerre lehet
szorakoztato, etikus és bizalmat ébreszté.



