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A SAJTO TELJES ARBEVETELE 2021-BEN (vdry)
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Osszesen 109,858 MdFt

digitalis*
20,539

lapeladas
53,196

hirdetés
36,123

* Az adatszolgaltatd lapkiaddkhoz kdthetd online bevételek



KIEGESZITO ADATSOROK ES IPARAGI
ELOREJELZESEK




KOVACS TIBOR — ELNOK, MAGYAR LAPKIADOK EGYESULETE

» A kiadok az online
tartalomszolgdltatdi piac hirdetési
szeletébdl is egyre jelent6sebb részt
tudhatnak magukénak.
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LAPKIADOK
EGYESULETE

Dinamikusan nétt a tartalmakért valé
fizetés: pozitiv trend, hogy érzédik
mar a tamogatdéi modellek hatasa,
egyre tobb online szerkesztOség
tudta monetizalni tartalmait és az
olvasdi bevételek novekedtek, a
kiadoknal egy digitalizaciés ugras
volt.

* Olyan szegmensekben is nagyobb teret nyert az el6fizetés, ahol kevésbé volt ez
jellemz6 korabban, mint példaul a napilapoknal, ennek kdszénhetben
stabilizalédott a print el6fizetések szama.




AZ IPARAGI VEZETOK ELOREJELZESEI -1

PR ADGK e A digitdlis fejlédések terén hatalmas el8relépést

EGYESULETE tapasztalhattunk (néhanyan ugy vélik, hogy 2 év alatt 10
évet fejl6dott az iparag).

e A pandémia nagy hatassal volt a médiafogyasztasra.
Jelent6s mértékben nétt a papiralapon olvasok szama.

e NOtt az alhirek mennyisége és néhany orszagban egyre
nG az intézmények iranti bizalmatlansag is.

e A harmadik felek sutijeinek megosztasat korlatozo
szabalyok azt eredményezik, hogy azok a brandek jarnak
majd jol, amelyekben megbiznak az emberek.

e A kormanyok ugy gondoljak, hogy jobban kéne
ellendrizni a technoldgiai 6riascégeket.

Printpower: A printmédia jovGje 2022-ben



AZ IPARAGI VEZETOK ELOREJELZESEI - 2

PR ADGK e Az ujfajta technoldgiak, mint pl. a Metaverse, a mesterséges

EGYESULETE intelligencia és a kriptovalutak, egyre nagyobb jelentGségre
tesznek majd szert tobb szektorban, igy a médiaban is.

e A brandeknek felel6s viselkedést kell tanusitaniuk a
fenntarthatosag és a jogegyenldség terén is.

e ROvidtavu hatas a papirral kapcsolatos koltségek emelkedése.
(A COVID-19 és a lezarasok hatassal voltak a papirgyartasra
is.)

e Egyre jobban Iathatd egy generacios hatas az olyan
kérdésekre, mint a klimavaltozas vagy a mentalis egészség.

e Ahogy egyre tobb id6t toltottink otthon, egyre inkabb
biztunk a digitalis szerkeszt6ségekben, gyorsult a kdzosségi
médiaval és az abban megjelend alhirekkel szembeni
bizalmatlansag. Mindez ezzel egyidejlileg a printbe vetett
bizalmat is erGsitette.

Printpower: A printmédia jovGje 2022-ben
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JUAN SENOR - AZ INNOVATION MEDIA CONSULTING ELNOKE

JUAN SENOR
President of INNOVATION Media Consulting

=

Printpower: A printmédia jovGje 2022-ben

Az emberek egy bizonyos kognitiv
tapasztalassal azonositjak a printet,
melynek van eleje és vége is. A
print hirek hosszabb
olvasmanyként jelennek meg és
nem gyors hirekként.

A hirdet6k szamara a printet a
presztizs és az emlékezetbe
vésddés miatt érdemes ajanlani.

Az olvasoi bevételek folyamatos
novekedése varhato és a fokusz a
hétvégi kiadasokon egyre tobb és
tobb melléklettel.
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JAMES HEWES - A FIPP.COM ELNOK-VEZERIGAZGATOJA

JAMES HEWES
President & CEO of Fipp.com

Printpower: A printmédia jovGje 2022-ben

,A fogyasztok a pandémia idején joval
tobb id6t toltottek otthon, valdszin(leg
tobbet, mint eddig valaha az életik
soran! lgen komolyan megnoévekedett a
print el6fizetések szama, mert Uugy
latszik, hogy az emberek szeretnének egy
kicsit kikapcsolédni az 6ket korulvevd
dramai események kozepette. Hatalmas
volt a novekedés a digitalis el6fizetések
és a webes forgalom tekintetében is.
Mindez arra enged kovetkeztetni, hogy
az emberek tobbet olvastak és - ami
ennél még fontosabb - nem csupan a
koronavirusrol! Azt varjuk, hogy ezek az
Uj olvasasi” szokasok fennmaradnak,
hiszen ugy tlnik, hogy a pandémia
elmulasa lassu folyamat lesz, nem egy
hirtelen esemény.”
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MARCO EIKELENBOOM - A SAPPI EUROPE ELNOK VEZERIGAZGATOJA

MARCO EIKELENBOOM
CEO of Sappi Europe

Printpower: A printmédia jovGje 2022-ben

»A print tovabbra minden marketing kampany
része kell legyen, nem azért, hogy kihagyjuk a
kozosségi médidban megjelené hirdetéseket
vagy az e-mail kampanyokat, hanem azért,
hogy ezeket egy mas médiumként integralni
tudjuk.

A kulcs a kreativitas! A kreativ hirdetések
sokkal emlékezetesebbek, tovabb
megmaradnak és kevesebb médiakdltséggel
mUkodnek, s6t még egy rajongdi kozosséget
is gyorsabban fel tudnak épiteni.’

Ez a legjobb mddja a befektetések
megtérilésének. A print kampanyok elérik a
lapok és a magazinok olvasoit, de a digitalis és
az eszkoziket szeret6 generaciét s
megszolitjdk! A Print 2.0  minden
generacidban megtalalja a lIétjogosultsagat és
érdemes felhasznalni minden uj,
rendelkezésre allo technoldgiat.”
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TIM BOND - A DATA & MARKETING
ASSOCIATION (DMA UK) IGAZGATOJA

TIM BOND

Director of Insight at
the Data & Marketing
Association (DMA UK)

Printpower: A printmédia jovGje 2022-ben

,A print nagy megtarto erével bir

A print médiumnak mindig is kilonleges
szerep jutott a marketing csatorndak
Osszetételében, mert a kézzelfoghatdsaguk
lehetévé teszi a markak szamara, hogy érdemi
fizikai kapcsolatba Iépjen a fogyasztokkal.

A print Ujabb és Ujabb mddszereket talal arra,
hogy még tobb  aktivizalo, bevonzd
tapasztalatot hozzon létre az innovacio és az
integracio révén.”



ULBE JELLUMA - A PRINT POWER EUROPE UGYVEZETO
IGAZGATOJA

MAGYAR

LAPKIADOK ,A print leny(ig6z6 megtériilése
EGYESULETE

Az emberek Ujra felfedezték a papirrél olvasas
értékét. Ujra felfedezeték annak az értékét,
hogy valami fizikai dolog van a keziikben, ami
nem halvanyul el és tilnik el néhany
masodperc utan. Valamit, amit letehetnek és
kés6bb folytathatjak az olvasast, mindenfajta
id6ébeli nyomas nélkdl. Volt idejuk és
figyelmik arra, hogy hosszabb formatumu
tartalmakat is elolvassanak.

A print és a digitdlis vagy a TV kombinacidja
jobb hatékonysagi mutatdkat eredményez.

ULBE JELLUMA 2022-ben viragoznia kellene a print médiaban
Managing Director, megjelend hirdetéseknek.”

Print Power Europe

Printpower: A printmédia jovGje 2022-ben




LUDOVIC MARTIN - E-kereskedelmi tanacsadd, szakérto
a web-to-print megoldasok terén és a Print.Watch blog
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,A printbe vetett bizalom

A print figyelemmel és emlékezettel
kapcsolatos remek eredményeirél sz0l6
kutatas nem valtoztatta meg a véleményemet
a printrél, s6t inkdbb megerdsitette azt, amit
eddig is gondoltam réla. Létezik egyfajta
digitalis fasultsag és a print médiat értékelik
annak kényelméért, relevanciajaért,
passzivitasaért és féleg az adatokkal
kapcsolatos biztonsagaért.

LUDOVIC MARTIN Azt gondolom, hogy a print legnagyobb
E-Commerce consultant, gyengeségei (nincs interakcid, nincsen
expert in web-to-print digitalis termék, passziv olvasas, nincs

solutions and founder of

the Print.Watch blog) kovetés) tulajdonképpen a legnagyobb

erésségei is egyben.,

Printpower: A printmédia jovGje 2022-ben




A MERESEK KINALTA HITELESSEG NOVELI A
PRINT PIACI HIRDETOK BIZALMAT
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Auditalt vagy mért lapok pozicidja a
reklampiacon 2020

Nem mért

W Mateszbanauditalt
vagy NOK-ban mért

2020-ban a Kantar altal figyelt 272  print
termékbdl a NOK vagy a Matesz 99 lapot mért vagy

Kantar altal figyelt lapok Listadras reklambev étel
széma auditalt.

A cimek 36%-at tamogattdk méréssel, ami a
listadras reklambevétel 91%-at eredményezte.
A mért lapok korének szlikiilése folytatédott, de a
realizalt reklamarbevétel aranya nétt (vs 89%)

Transzparencia Riport 2020, NOK, Matesz, Kantar




A TOP 200 hirdeto bizalma toreltlen a mért lapok
irant: a koltésuk 96%-a jelent meg ebben a

MAGYAR szegmensben.

LAPKIADOK
EGYESULETE

A Top 200 print hirdet6 reklamkoltésének megoszlasa,
2020

4%

2020-ban 4.358 db cég hirdetett aktivan a
Kantar  altal figyelt napilapokban és
magazinokban*.

Kozulik a 200 legnagyobb adta a teljes print
reklamkoltés 75%-at (vs 65%, 2019).

Ezek a nagy hirdet6k a mért lapokat preferaltak
2020-ban is: print biidzséjik 96%-at (vs 94%,

M Mateszban auditalt vagy NOK-ban mért lapokban M Nem mért lapokban

2019) itt kéltotték el.

A print piaci koltések koncentralédasa
folytatédik, amelynek a Matesz vagy NOK

*nem szdmolva az aprohirdetéseket és az "Egyéb hirdet8" néven dsszesitett kisebb hirdetékkel méréssel tamogatott lapok egyértelmiien a
nyertesei.

Transzparencia Riport 2020




A NYOMTATOTT TARTALMAK OLVASOTTSAGA

e Tizb8l majdnem négyen olvasnak legalabb havi szinten
nyomtatott napilapot és/vagy magazint (is).

e A hirdetési szempontbdl relevansnak tartott 18-59 éves
célcsoport kérében hasonldo mértékli az olvasottsag, ergo a print

olvasas egyaltaldan nem csak az id6sebb korosztalyokra
korlatozadik.

Az elmult hdnapban olvasott Az elmult hdnapban olvasott
napilapot magazint

38% 36% 37% 35%

2,9 millio 2 millié 2,8 millio 1,9 millié
5 7 7

fé fé6 f6

15-75 évesek 18-59 évesek 15-75 évesek 18-59 évesek

Forras: NOK, Kantar Hoffmann — TGI 2021
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A NYOMTATOTT SAJTO OLVASOI AZ ELIT
MARKAHASZNALOI, ILLETVE FOGYASZTOI SZEGMENSBE

LAPK]ADOK TARTOZNAK

EGYESULETE

30% 28%

25% -
3% 50,

20%

15%

10%

0%
TGI markahasznalat: elit kategéria

Total
Atlagnél tébb lapot olvasok

Atlagnél tébb témaja lapot olvasok

Forras: Kantar Hoffmann — TGI 2021

e A tobbet olvasd célcsoportokban |ényegesen magasabb a
fogyasztdi ,krémbe” tartozdk aranya, a markahasznalat és a
fogyasztoi életstilus tekintetében egyarant.

14%  14% 1%
12%

9%

TGI fogyasztoi életstilus: fogyasztor elit

m Atlagnal sokkal tSbb lapot olvasok
m Atlagnal sokkal t6bb témajud lapot olvas6k



A NYOMTATOTT SAJTO OLVASOI SOKKAL NYITOTTABAK A
HIRDETESEKRE, TUDATOSABBAK VELUK KAPCSOLATOSAN
MAGYAR

LAPKIADOK e A tobbet olvasd célcsoportok nyitottabbak a hirdetések irant, ez
EGYESULETE nyilvan kapcsolatban all a magasabb tarsadalmi statuszukkal,
illetve azzal, hogy a nyomtatott sajtdoban elhelyezett
hirdetésekhez pozitivabban viszonyulnak a hirdeték, mint az
elektronikus médiumok hirdetéseihez.

50%
20/0 4‘30/0
40% 35% 37%
300/0 310/0 33 /0
30% 26%
2 0
22%1 10, 237 4%
20% 16% 17%
13%
10%
0%
A reklam id6fecsérlés - nem A reklamok segftenek A jol ismert markak jobbak,
ért egyet naprakészen tartani a mint egy Uzlet sajat markaja
szamomra fontos termékkel,
szolgaltatasokkal kapcsolatos
informaciokat
Total m Atlagnal sokkal tSbb lapot olvasok
Atlagnal t6bb lapot olvasék m Atlagnal sokkal t6bb témajud lapot olvas6k

Atlagnal t6bb témaji lapot olvasék

Forras: Kantar Hoffmann — TGI 2021




Koszonjuk megtisztel6 figyelmuket!
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ADATSZOLGALTATOK

Blikk Kft.
Central Médiacsoport Zrt.
Drize Kiadoi Kft.

Galenus Gyoégyszerészeti
Lap- és Konyvkiadd Kft.
Grabowski Kiado Kft.
Heiling Média Kiadé és
Szolgaltato Kft.

HVG Kiad6 Zrt.

IQ Press Lapkiadd Kft.
Képmas 2002 Kft.

Magyar Mez6gazdasag Kft.
Marqguard Media
Magyarorszag Kft.
Mediaworks Hungary Zrt.
Professional Publishing
Hungary Kiado Kft.

Ringier Hungary Kft.

Magyar Posta Zrt.
Lapker csoport



A REKLAM-ARBEVETEL SZAMITASA

R AD K A korabbi évek gyakorlatanak megfelel6en a bevallas

EGYESULETE

alapja a net2 (veT2) reklambevétel, vagyis a nettd
kedvezményekkel csokkentett (az igynokségi jutalékkal
csOkkentett, de az ligyndkségi bonusszal nem csékkentett) bevétel.

= Beletartoznak:

— hirdetési (display) bevételek

— barter bevételek szamlaértéke

— szponzoracios bevételek

— egyedi, specialis megjelenések (cikkek, drumegjelenitések)
= Nem tartoznak bele:

— mas ISSN, ISBN szamon kiadott termékek

— kereskedelmi bevételek (pl mellékletek, CD-k, lapdrbevétel)

— adott termék neve alatt futdo események
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BEVALLAS 2020-ROL

Bevalld kiadok szama: 14 kiadd
Bevallasban érintett lapok szama 209

Osszes bevallott (tendt fix) forgalom: 21, 72 MdFt

Osszességében elmondhatd, hogy a magyar sajtdpiac tébb mint 3500
cimét feldlel6 bevallas és becslés esetében a bevallott - tehat pontos —

bevétel, a teljes 6sszeg kozel 59%-at tette ki.



