Reklamszovetség

[~
=
(- ]
-
=
SAITOKOZLEMENY

A Magyar Reklamszovetség és tarsszovetségei kérik a kormanyt
az Uj kata-torvény atgondolasara, mert negativ domindhatast idéz
elé a kommunikacids iparagban is

Budapest, 2022. julius 15. — A kommunikdcids ipardgban jellemzé a szellemi szabadfoglalkozdsuak
szolgdltatdsainak igénybevétele, akiknek zéme az elmult években a kisadozo vdllalkozdsok tételes
adojat (kata) valasztotta. Az MRSZ és tdrsszovetségei nem értenek egyet a julius 12-én elfogadott uj
kata-térvénnyel és annak év kézbeni bevezetésével, és kérik a kormdnyt, hogy az uj kata-térvény
kovetkeztében a kommunikdcios iparagban is varhato negativ hatdsok miatt gondolja at annak
tartalmat. A kommunikdcids ipardgi szervezetek szerint a megszavazott kata-térvény z6mében
ellehetetleniti az un. ’szabaduszo’ reklamipari és tartalomszolgdltato szakembereket és negativ
domindhatadst idézhet el6 a kommunikdcios iparagban: (1) tovabbi kéltségnévekedés (2) és jelentés
munkaeréhidny léphet fel; (3) kevesebb reklam és tartalom fog késziilni, (4) tehdt cs6kkennek a
reklambevételek; (5) ezdltal a kormdny reklamiparbdl szarmazo adoébevételei is, (6) amely legvégiil
a reklamszakma gazdasdgi multiplikator szerepe miatt negativan hat a teljes magyar gazdasdgra és
a GDP-re.

Gulyas Janos, az MRSZ elndke hansulyozta: , Természetesen értjiik és tdmogatjuk azt a jogalkotdi
szdandékot, hogy a kata adénem haszndlatdval visszaél6k szadmdra megsziintessék ezt a lehetdséget.
Ertjiik és tdmogatjuk azt is, hogy az adé mértékének emelésére, pline a jelenlegi helyzetben sziikség
lehet, ugyanakkor egy ekkora horderejii vdltozds ilyen gyors bevezetését, valamint ennek az
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aggdlyosnak tartjuk.”

A reklamipari értéklancban elengedhetetlen szakmai szerepet téltenek be az tin. ’szabaduszé’
szakemberek:

Szinte minden lgynokség és médiavallalat igénybe vesz a rekldamkészitéshez és tartalomgyartashoz
szervesen kapcsolddod szolgdltatasokat szellemi szabadfoglalkozasu szakemberektél. llyenek példaul a
grafikusok, a szévegirdk, a fotdsok, a tanacsaddk, a reklamfilmkésziték, az Gjsagirdk, az influenszerek,
a forditdék / tolmacsok, az oktatdok, a plakatragaszték vagy a kutatdk / kérdezdbiztosok. Ezek a
szabaduszdk allandd részei a rekldam- és tartalom készitési folyamatoknak, igy az lgynokségek,
médiavallalatok miikodési modelljének kihagyhatatlan lancszemei.

Az MRSZ és tarsszovetségei véleménye szerint az Uj kata-térvény negativ domindhatast idézhet el6
a kommunikacios iparagban:



e A kommunikacids szakmdban nagyon jellemz6ek a kampanyjellegl, azaz id&szakos
megrendelések (projektek), ezért dltaldnossdgban az (igynékségek, médiavdllalatok a
munkaerd kapacitdst a folyamatosan foglalkoztatott alkalmazotti szam és a szabadtszok
projektekre vald szerzédtetésének kombindcidjdval tudjdk csak megvaldsitani. Ennek
megfelel6éen a szellemi szabadfoglalkozdsu  szakemberek  tébb  (igynbkségnek,
meédiavdllalatnak is szolgdltatnak projekt alapon.

e A szabadfoglalkozdsu kommunikdcios szakemberek azon része, akik nem tudjdk vdllalni az
egyéb addzdsi formdkra valo dtdllast vagy a cégalapitassal és cégmikodtetéssel (pl. betéti
tarsasdg, korlatolt felelGsségl tarsasag) jard plusz koltség- és adminisztracids terhet, azok
vélhetben felhagynak tevékenységiikkel.

e Madsik résziik, akik folytatjdk tevékenységiiket — rakényszeriilve mas addzdsi formara vagy
cégalapitasra, - ha vdltozatlan vagy alig magasabb dron tudjdk csak értékesiteni a nagyobb
addteherrel sujtott szolgdltatdsukat, jelentls bevételcs6kkenéssel szamolhatnak, igy a magas
inflacio mellett sokuk csalddjanak megélhetése veszélybe keriil.

o Az idei évben az ligynbkségek és médiavdllalatok a hirdet6kkel évvégéig zOmében mar
megkotott szerz6déseikben nem tudjak érvényesiteni a kata-rél mas addzasi formara attért
szabaduszék magasabb addteher miatt esetlegesen emelt szolgaltatasai arait. igy, ha a mds
adodzdsi formdra dttérd szabaduszo reklamszakemberektdl az év mdsodik felében magasabb
dron kénytelenek szolgdltatdst igénybe venni, az el6re nem Iathatéan néveli kéltségeiket és
csbkkenti eredményiiket.

e Az iigynékségeknek, médiavdllalatoknak igen révid idé alatt at kell alakitaniuk alvdllalkozoi
rendszeriiket, uj szerz6déseket kell kétniiik, ezzel plusz adminisztrdcidos teher hdrul a
reklamipari vdllalatokra és a kata-rol mads addzasi, vallalkozasi formara valté szellemi
szabadfoglalkozasuakra.

Osszefoglalva a reklamszakma az Uj kata-torvény bevezetésével, - amely érdemi szakmai egyeztetés
nélkil szlletett meg - novekvd koltségeket, novekvé munkaeréhianyt prognosztizal, igy kevesebb
reklam és tartalom fog késziilni, csokkenek a reklambevételek, ezaltal a kormany reklamiparbdl
szarmazo adobevételei is. A rekldmszakma gazdasagi multiplikator szerepe miatt a csokkend
reklamkéltés negativan hat a teljes magyar gazdasdgra és a GDP-re!, ahogy azt az MRSZ
rekldmgazdasdgi hatdstanulmanya egyértelmlen kimutatta: minden rekldamra elkoltétt 1 forint 10
forinttal noveli a magyar gazdasag teljesitményét, azaz ennyivel jarul hozzd a GDP-hez.

Az MRSZ és tdrsszévetségei kérik a kormdnyt, hogy az uj kata-térvény kévetkeztében a kommunikdcios
ipardgban is vdrhatd negativ hatdsok miatt gondolja dt a kata-térvény tartalmdt:
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1 A reklam gazdasagi hatasa tobb tényezdn keresztiil érvényesiil: Osztonzi a fogyasztast, ezaltal a megndvekvs kereslethez
igazodik a kibocsatds, né a GDP. Ersiti a versenyt és arversenyt general, ezaltal szélesebb kér szamara tesz elérhet6vé
termékeket, ndvelve az altalanos jolétet. Kozvetlenil szamos szakembernek biztosit munkat a kapcsolddoé iparagakban,
kozvetve a fogyasztas 0sztonzésén at a foglalkoztatasi hatas még jelentGsebb. Informalja és oktatja a tarsadalmat,
lehetGséget teremt a termékek megkilonboztetésére, igy értelmet ad az innovacidnak. A lakossag szamara ingyenes vagy
csokkentett art hozzaférést biztosit szamos tartalomhoz és szolgaltatashoz.


http://mrsz.hu/cmsfiles/36/eb/MRSZ_PwC_sajtokozlemeny_reklamgazd_tanulmany_16.05.10..pdf
http://mrsz.hu/cmsfiles/36/eb/MRSZ_PwC_sajtokozlemeny_reklamgazd_tanulmany_16.05.10..pdf
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