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Magyar Reklamszovetség és tarsszovetségei, partnerei sajtokézleménye
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25. alkalommal késziiltek el az MRSZ média- és kommunikacios piac koéltéseit
felmérd szamai:

2024-ben végre realértéken is novekedési palyara allt a
kommunikacios iparag

2025. mdrcius 27., Budapest — A 2024. évi MRSZ Médiatorta® 384,4 Mrd Ft, az MRSZ Kommunikaciés torta? 715
Mrd Ft. Az iparag teljesitménye a korabbi id6szakot jellemzd hullamvasutrdl leszallva felivel6 palyara allt
tavaly: mind a médiatorta, mind a non-média torta 7,6%-kal gyarapodott és mar redlértéken is pozitiv valtozast
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mutatott az el6z6 évhez képest.

Novak Péter, az MRSZ elnoke a piaci szamok kapcsan Osszegezte a Reklamszovetség legfontosabb
kovetkezetetéseit: ,, Osszességében elmondhatd, hogy 2024-ben végre 2019-hez képest is redl névekedési pdlydra
allt a kommunikdciés szakma. Elsésorban a versenyszféra kommunikdcios rdforditdsai indukdltdk a piac
béviilését. A 2020-ban kezdddé rendkiviil volatilis idészak utdn az elmult évet mdr a stabil névekedés jellemezte.
Bdr 2024 is atipikus volt, - hiszen a stagndlds kézeli gazdasdg esetén kevéssé jellemzé, hogy az ipardgunk béviilni
tud, - tavaly mégis ez tortént (+7,6%).” A médiapiaci folyamatok kapcsan kiemelte: ,A médiakéltésben a 2021.
évi felpattands utdni két évben is redlcsékkenés volt tapasztalhatd, igy fellélegezhetett a piac, hogy 2024-ben
redlértéken is végre 4,5%-kal meghaladta a 2019. évit és a kommunikdcids ipardgi szektorok 6sszeteljesitménye
is 3,9%-kal gyarapodott tavaly redlértéken. A piac bizakoddsdat mutatja az is, hogy a kézelmultban lebonyolitott
7. MRSZ Barométer felmérés vdlaszaddinak progndzisa szerint 2025-ben hasonlé mértékl, 8% feletti névekedés
vdrhato a média reklamkéltésekben és 4% feletti gyarapodds a tovabbi kommunikdcids ipardgi szektorokban.”

Mindezekkel szemben a negyedszazados piaci szamokra visszatekintve azt is hangsulyozta: ,25 év alatt
drasztikusan, 43 szdzalékponttal csékkent a médiakéltés ardnya a GDP-hez viszonyitva Magyarorszdgon. A
nemzetkézi adatok viszonylatdban is rendkiviil alacsony a hazai 0,47%-os adat annak fényében, hogy 2024-ben
a nemzetkézi atlag 0,99% volt és bdr vildgszerte csékkent a médiakéltés/GDP mutatd, hazdnkban jéval nagyobb
meértékben, mint a nemzetkézi dtlag.”

1 MEDIATORTA: A médiatorta célja, hogy pontosabban felmérje a hirdet6k befektetéseit a médidban torténé kozzétételi kéltségek terén.
Kizdrdlag a médidndl megjelené reklamkoéltéseket tartalmazza egységes szempontrendszer szerint: (1) tartalmazza a net-net kéltéseket
atfedések nélkiil, (2) a barternél csak a nem médiabarter (drubarter) szerepelhet, (3) nem tartalmaz gydrtdsi kéltséget.

2 KOMMUNIKACIOS TORTA: A Reklamszdvetség a kommunikdcios tortdval egy olyan teljeskérii piaci adatot kivdn publikdlni, amely
tiikrézi a hirdeték teljes kiilsé marketingkommunikdcios befektetéseinek méretét, valtozdasat. Az MRSZ kommunikdcids torta az alabbi
teriileteket foglalja magdba (net-net kéltések dtfedések nélkil): médiatorta; kreativ- és médialigynokségi szolgdltatdsok; esemény;
adatvezérelt marketing (direktmarketing); marketing-kutatds (ligyfelek dltal finanszirozott kutatdsok); Public Relations (PR); ambient;
gydrtdsi kéltség (médiatulajdonosokndl jelentkezd, hirdetdk felé tovabbhdritott).




A 2024-es MRSZ Médiatorta mérete 384,4 milliard forint

2023-hoz képest 27,3 millidard forinttal tobb reklambevétellel gyarapodtak a médiatipusok, ami +7,6%-o0s
véltozast jelent. A hazai média® reklambevétel béviilése (+5,4%) elmarad a teljes médiatorta névekményétél. A
sajto kivételével minden médiatipus - a radié és a mozi kiemelked6 mértékben - névelni tudta reklambevételeit.
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Otddik éve nincs valtozas a médiatipusok sorrendjében: (1) globdlis digitalis platformok, (2) televizid, (3) hazai
digitdlis média, (4) sajto, (5) kozterdlet, (6) radio, (7) mozi.

Bar a digitalis reklamkoltés novekedési liteme lassult, tovabra is a digitalis a dominans csatorna, hiszen a teljes
médiakoltés 54%-at a digitdlis (globalis és lokalis egyiuttesen) foglalja el. 2024-ben a globalis szerepl6k még
mindig pontosan ugyanakkora %-os névekedést (+12,1%) tudtak felmutatni mint az el6z6 évben, addig a lokalis
digitdlis szerepl6k novekedési mértéke a 2023-as szarnyalas (+24,2%) utdan — mely részben a frissen bekerild
influencer marketing adatnak is koszonhet6 — 2024-ben kisebb aranyu volt (+6,5%). A teljes médiatortaban a
hirdet6k digitalis reklamforint raforditasainak 35,1%-a, mig a teljes digitdlis reklamkoltés 65%-a globalis
digitalis szerepl6knél landol. A lokalis (hazai) digitdlis tartalomszolgaltatoknal realizalédott reklamkoltés az
egész médiatortaban 18,9%-ot, a teljes digitalis reklamkéltésben 35%-ot képvisel.

A pozitiv irdnyban valtozé szegmensek novekedési Giteme lelassult és a kiilonbségek is csokkentek: 2024-ben
a novekedésben lévé médiatipusok kisebb amplitidoju bevételnbvekedést mutatnak (+6,2-15%) mint 2023-ban
(+0,6-23,6%). A legnagyobb iranyu gyarapodast 2024-ben is a kisebb méretii szerepldk realizaltak: 2024-ben a
mozi még mindig 15%-0s ndvekménnyel tort elGre és a radid (+14,1%), is kiemelkedden teljesitett. A sajtopiac
2024-ben -8,3%-0s cs6kkenést mutatott a 2023-as alacsony névekedése (+0,6%) utan.

Realértéken a teljes médiatorta el6sz6r haladja meg a 2019-es szintet: +4,5%. Egyes médiatipusok azonban még
mindig nem érik el a 2019-es realértéket. A sajtd 60%-o0s csokkenésben van, de a mozi is 20,9%-kal apadt. A TV-
nél mar javulas lathatd, ,csak” 11,8%-os a realértéken szamolt deficit. A digitalis— mind a globalis, mind a lokalis

3 Hazai média: a globdlis digitdlis szerepl6kén kiviili médiapiaci szereplék.
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szegmense — szamottevs (globalisan szereplék esetében pedig latvanyos) realérték ndvekedést produkalt 2019-
hez képest.

Néhany médiatipus stabilitasat tamogatja, hogy a reklamon tul mas bevételi forrasokra is tamaszkodhat, mint
példaul TV terjesztési-, sajtod olvasdi- vagy mozi jegybevételek. Ezek nagysaga megkozeliti, vagy meghaladja a
rekldmbevételeket is: példaul a mozi 2024-es jegybevétele* (21,9 Mrd Ft) tébb mint &tszérdse a
rekldmbevételnek (3,9 Mrd Ft).

A globalis- és lokalis digitalis, tévés, nyomtatott, kozteriileti, rddids és mozi médiatorta
szeletek hattere:

Lunczner Ad4am, az IAB Hungary elndke a digitdlis reklamkoltések 2024. évi szdmai kapcsan kiemelte:

“Az IAB Hungary adatai alapjan - amely elkészitésében mdr 15 éve partneriink a Pwc - digitdlis reklamozdsra
207,6 milliard forintot forditottak a hirdeték, ami 10%-os nomindlis béviilést és 6% feletti redlnévekedést jelent
a 2023. évi 188,7 milldrd forinthoz képest. A bliviilést els6sorban a videds hirdetések irdanti névekvd kereslet és a
programmatic hirdetések fejlédése hajtotta, emellett pedig szerepet jatszottak az olyan feltérekvé teriiletekre
irdnyuld névekvé kéltések is, mint az influencer marketing vagy a digitdlis audio hirdetések.”

Dr. Téth Csaba, a Magyar Elektronikus M(isorszolgaltatok Egyesiiletének (MEME) eln6ke igy Osszegezte a tévés
piac szamait: ,A televiziés reklampiac 2024-ben kimagaslo eredményeket ért el, hiszen a szektor drbevétele
meghaladta a 88,2 millidrd forintot, amely jelentds névekedést mutat a 2023-as 81,1 millidrd forinthoz képest. A
hazai televizios hirdetési piac tovabbra is erés alapokon nyugszik, amelyet a kereskedelmi reklambevételek
dominancidja is bizonyit.

A hagyomdnyos televizios rekldmokat megtestesitd ,kereskedelmi spot’ rekldmkategdria 2024-ben kiemelkedéen
jO évet zdrt, és tobb mint 10%-kal erdsédétt az el6z6 évhez képest. A kategdria teljes drbevétele meghaladta a 74
milliard forintot, amely megbizhatdsdgdt és stabilitdsdt is aldtdmasztja. Ez a szegmens tovdbbra is fontos
Az innovativ reklameszkéz6ket magdban foglalo ‘kereskedelmi non-spot’ kategdria 2024-ben is folytatta a 2023-
as trendet, és tovdbb ndvekedett. A szegmens teljes drbevétele elérte az 5 millidrd forintot, amely 2%-os
emelkedést jelent a megel6z6 évhez képest. Ez a szegmens egyre nagyobb teret nyer a televizios reklampiacon,
hiszen a hirdeték egyre inkdbb keresik az alternativ és kreativ megolddsokat.

A televizids reklampiacon beliili dllami forrdsokbdl szarmazd megrendelések értéke 2024-ben 2,7%-kal csékkent,
de tovdbbra is meghaladta a 7,3 millidrd forintot. Az drubarter ligyletekbdl szarmazd bevételek is csékkenést
mutattak, mig 2019-ben ezek az ligyletek a piac 2,79%-dt tették ki, addig 2024-ben ardnyuk mdr kevesebb mint
0,5% volt.

A televizios terjesztési bevételek terén a MEME megbizasabol a PwC Magyarorszdg ismét felmérte a szektor
teljesitését. A becslések szerint 2023-ban a terjesztési bevétel 72,1 milliard forint volt, amely 2024-re 77 milliard
forintra nétt, ami 6,7%-os emelkedést jelent. Ez azt mutatja, hogy a terjesztési bevételek piacanak ardnya a teljes
televizids piac (rekldm és terjesztés) 46,6%-dt teszi ki.

Osszességében a televiziés rekldmpiac 2024-ben stabilan fejlédétt, mind a ’Spot’-tipusu, mind a ‘Non-spot
reklamkategodridk névekedést mutattak. Az ipar tovdbbra is stabil és ellendllé a gazdasdgi vdltozdsokkal szemben,
mikézben folyamatosan alkalmazkodik a hirdetdi és fogyasztoi igényekhez. A kévetkezd évek vdarhatéan tovabbi
dinamikus fejlédést hoznak majd a szektor szamdra.”
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Kovacs Tibor, a Magyar Lapkiadok Egyesiiletének elndke kifejtette: ,,A sajtd megtartotta helyét a
médiatortdban, az MLE ésszesitése alapjan 2024-ben a , net-net” nyomtatott reklampiac bevétele 34,706
milliard forint volt. A sajto Osszesitett drbevétele a lapterjesztésbél szarmazo 56,713 milliard forinttal és a
bevalldsban szerepld online bevétellel egyiitt 2024-ben 113,312 milliard forint. A lapértékesitésbél szarmazo
bevétel mintegy 50 %-ot tesz, ki mig a hirdetési drbevétel 31 %-ot. A nyomtatott kiadvdanyokkal kapcsolatos
bevétel szamos kiado szamdra maradt szignifikdans bevételi forrds, bdr a szords az idei év szamaiban jelentés
volt, a cégek egy része a print hirdetési piacon is névekedést kényvelt el. A print Iab tovdabbra is rendkiviil erds,
a teljes bevétel 81 %-dért felel.

A bevallo kiadovallalatok a print kéltésen kiviil 21,893 milliard Ft online hirdetési drbevételt is realizaltak. A
digitdlis tartalomhoz kapcsolodo hirdetési drbevételek éves Gsszevetésben 4,6%-kal néttek. Ez jelenleg a teljes

4 Mozi jegybevételi adatok forrdsa: https://www.boxofficemojo.com/year/?area=HU .
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bevétel 19%-dt teszi ki. A 2024-es kutatdsi adatok alapjdn az irott sajtd tovdbbra is sokszind tdjékoztatds alapja,
az olvaséknak még mindig egy jelentds része a nyomtatott lapokbdl jut fontos napi informdcidhoz, igy az ujsdg
tovdbbra is a demokratikus k6zélet elengedhetetlen eleme. A fogyasztdiigényeket jelzi, hogy a NOK 2024-es extra
kutatdsa alapjan 800 ezer fé nyilatkozott ugy, hogy a tegnapi napon olvasott valamilyen napilapot vagy
magazint. Figyelembe véve a média széttéredezettségét, a fogyasztok rendelkezésére dllo vdlasztékot, ez
egydltalain nem elhanyagolhato volumen. Fentiek miatt is indokolt, hogy a napilapok dfa csékkentését a
magazin piacra is kiterjessze a kormdnyzat, amely egy gazdasdgilag hatékony hozzdjdrulds lenne a gazdasdgi
nehézségek enyhitésére, hozzdjarulna a digitalizdcio elb6segitéséhez és el6segitené az iizleti modellek
tovdbbfejlesztését is. A NOK extra kutatdsa ramutatott, hogy a nyomtatott sajtoban elhelyezett hirdetések
egydltaldn nem irritaléak a fogyaszték szamdra. Zavaré hatdsuk csekély (25%), ennél alacsonyabb érték csak
néhadny kozteriilti hirdetési forma (jarmiireklam, megadllokban levé hirdetések) esetében figyelheté meg. Az
Ml-alkalmazdsok megjelenésévél a globdlis médiapiac tovabb névekszik, a nemzeti médiapiacok mérete azonban
cs6kken. A platformok részérél tovabbra sem alakult ki transzparens gyakorlat, hogy a felhaszndlt tartalmakért
jogdijat fizessenek a kiaddknak. Emiatt fontos még erételjesebben kiizdeni a kiadokat illeté szellemi
tulajdonjogok hatékony védelme érdekében, hiszen az Ml vdllalatok is a kiadok tartalmainak és tuddsdanak
felhaszndlasdval teremtenek értékeket a maguk szamdra.”

Téth Orsolya, az MRSZ-OOH szovetség elndke hozzaflizte: ,A hazai OOH (kézteriileti) piac a 2024. évre erds
stabilizaloddst mutat, el6z6 évhez képest mintegy 6,2%-os bevétel névekménnyel. A kézteriilet média tovdabbra
is 6rzi meghatdrozo helyét a témegmédiumok kérében, amelyhez jelentésen hozzdjdrul a piaci eszkézdllomdny
folyamatos minGségi, els6sorban digitdlis fejlesztése és cseréje. A teljes médiapiaci részesedés hamarosan eléri a
10%-ot. Ugyanakkor amennyiben csak a hazai médiapiacot vizsgdljuk és eltekintiink a kiilfoldi digitdlis
médiatulajdonosokhoz érkez6 pénzektdl, akkor a médiapiaci bevételi részardny eléri a 13.4%-ot. 2024. évben
elkésziilt az NMHH rekldmkatasztere, melynek keretében mdr kézel 36.000 db rekldmeszkéz keriilt hivatalos
nyilvantartdsba. 2024 nyardtdl mdr csak az igy nyilvantartdsba vett, egyedi regisztrdcios kdddal elldtott
reklameszkézokon lehet hirdetési helyeket szabdlyosan értékesiteni. A 2025. évben tovdbbi érdemi lépések
térténnek annak érdekében, hogy a hirdeték dltal elvdrt szolgdltatdsok az orszdgban minden egyes telepiilésen
magas szinvonaluak legyenek, kiilénds tekintettel a telepliiléskép rendezésére.”

Urge Dezs6, a RAME és HEROE elndke a radios piac helyzetképet foglalta dssze: ,,Magyarorszdgon a rddios
kindlatot a kbzszolgdlati radiok mellett 80 kereskedelmi és 74 k6zdsségi jellegli radios médiaszolgdltatds alkotja.
Az 6sszesen 159 médiaszolgdltatdsbdl dllé foldfelszini radids kindlatbdl 154 szolgdltatds a Médiatandccsal kotétt
hatosdgi szerzédés alapjan miikédik. Az egyetlen orszdgos kereskedelmi csatorna a Retro Radié mellett tovabbi
153 kérzeti, helyi, illetve kisk6z6sségi radiés médiaszolgdltatds lizemelt 6sszesen 225 frekvencia igénybevételével.
A 2024/IV. negyedéves NMHH-Kantar-Hoffmann-M-Meter dltal készitett hallgatottsdgmérés eredményei alapjdan
a radiokat napi szinten 5,5, mig hetente 7,3 millioan hallgatjdk a legaldbb 15 évesek kérében. Eszerint orszagosan
a 15 éves vagy anndl id6sebb lakossdg 66 szdzaléka napi szinten, mig 89 szdzaléka heti rendszerességgel hallgat
radiot. A radidhallgatdssal téltétt id6 atlagosan majdnem 4 6ra, ami igen magasnak mondhato. A rddio tovabbra
is széles kérben elérhetd, akdr mobil eszk6zdkdn keresztiil is kénnyen hozzdférhetd, igy a hirdeték szamdra vonzo
lehetdséget kindl. Raaddsul a hagyomdnyos radidk is egyre inkabb integrdljak a digitdlis platformokat, példdul a
kézosségi médidt és a podcasteket, ami uj lehetdségeket teremt a hirdeték szamdra. 2024-ben az el6z6 évhez
képest a rddios piac hirdetési bevétele 14 szdzalékkal emelkedett, ami a gazdasdgi kérnyezetnek és a hirdetési
koltségvetések névekedésének egyardnt készénhetd volt. A rddidk 6sszefogdsa révén sok hirdetéhoz eljutott az
az informdcid is, hogy hetente, t6bb mint 7 millié embert érnek a radidk az orszagban, amivel a rddio tovdbbra is
témegmédium.”

Kiss Zsuzsanna, a Cinema City/New Age Advertising médiaértékesitési igazgatdja kiemelte:
,A mozis szektor 2024-ben ujabb rekordot ért el, 15%-os névekedéssel, igy a mozis rekldmpiac immdr egy 3,9
millidrd forintos szeletet tesz ki a médiatortabdl. Ezt az eredményt nagymértékben segitette a blockbuster filmek
erds jelenléte, példaul az Agymandk 2., a Gru 4., a Diine: Mdsodik rész, valamint a magyar produkciok, mint
a Futni mentem és a Hogyan tudnék élni nélkiiled, amelyek egyre nagyobb kézénséget vonzanak a mozikba.

A mozis hirdetési kedv is élénkiil, hiszen egyre tébb mdrka ismeri fel a mozi rekldmok pdratlan elérését és a nézék
magas foku elkételezédését. A mozi mint reklamfeliilet egyediildllo hatékonysdgot biztosit: itt a néz6k végig nézik
a reklamszpotokat, elkapcsoldsi lehet6ség nélkiil, teljes figyelemmel, rdaddsul mindezt hatalmas, akdr 400
négyzetmeéteres vdsznon.

Ezek a tényezbk egyiittesen tovdbb erdsitik a mozit, mint prémium hirdetési platformot.



2025-ben tovdbb fokozédhat a mozik lendiilete, hiszen ismét szamos kiemelt film érkezik a vdsznakra. A vdrva
vdrt folytatdsok kézétt szerepel az Avatar, a Mission: Impossible, a Superman és a Jurassic Park kévetkezé része,
valamint olyan uj nagyszabdsu produkcidk, mint az F1, a Minecraft és a Michael Jackson életérél szo16 film. Ezek
a filmek vdarhatoan tovdbb névelik a nézdszamokat és erdsitik a mozis reklampiacot.”

Az MRSZ Kommunikacids torta (2024)
mérete 7,6%-kal gyarapodott: 715 milliard forint

Hivatal Péter, az MRSZ média- és kommunikdciés torta munkacsoport vezetdje kiemelte: ,A Non-Médiatorta®
(2024) mérete 331,2 milliard forintot tett ki. 2024-ben a kommunikdcios ipardgi szektorok ésszességében mdr
redlértéken szamolva is enyhe, 3,9%-0s Gssznévekedést mutattak. 2024-ben szinte minden kommunikdcios
szektor névekedni tudott: Az adatvezérelt szelet (5,5%), a kreativ- és médialigynékségi szolgaltatdsok (5,3%) és
a PR (3,9%) redlérték volumennévekedéssel dllnak a dobogds helyeken. Az ambient teriilet nomindlisan bdr
stagndlt, de redlértéken minuszba futott, ezzel az egyediili kommunikdcids tortaszelet, amely redlértéken
cs6kkent. A rendezvény szektor névekedése a 2023-as szdrnyalds utdn kisebb mértékben névekedett tavaly.”

TELJES KOMMUNIKACIOS TORTA (2024): 715 Mrd Ft

Kommunikécibs torta (Mrd Ft) Kommunikécibs torta (%)

20,6 6,2 19 2,9% 0,9%

‘ 0,3%
= Médiatorta 3.3%
= Kreativ-, médialigynokségi
szolgdltatas 9.6%
r
= Esemeény
= Adatvezérelt marketing (DM)
= Marketingkutatas
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= Gyartasi kiltség 18,3%
= Ambient
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A kreativ- és médialigynokségi szolgaltatasok, rendezvény, adatvezérelt marketing (direktmarketing),
marketingkutatas és PR szegmensek hattere:

Blasko Nikolett, a MAKSZ ujravalasztott elnoke kiemelte: , Az ligynékségi bevételek dinamikusan néttek a piaci
hirdetéknek dolgozé médiaiigynékségeknél, elsésorban a média drak névekedésének betudhatoan. Ennél
visszafogottabban néttek a jelentGs mértékben dllami megbizdsokon dolgozo ligynékségek bevételei, mind a
kreativ, mind a média oldalon. A piaci ligyfeleknek dolgozo kreativ ligynékségek is az infldcio felett tudtdk névelni
bevételeiket, igy dsszességében az el6zetes szakértsi becslésiink egy 9,1%o0s névekedést mutat 2024-re ezen a
teriileten.

5 A non-media torta magdba foglalja az adatvezérelt marketinget (direktmarketing), az ambientet, a kreativ- és médialigyndkségi
szolgdltatdsokat (beleértve az ligynékségeken dtfutd gydrtdsokat), az eseményeket, az tigyfelek dltal finanszirozott marketing kutatdsokat,
és a PR-t. Tovdbbd tartalmazza a médiakéltéshez kapcsolodo gydrtdsi kéltségeket. Nem tartalmazza a médiatortat.



Fontos megjegyezni, hogy bdr ez redlértéken is névekedd bevételt jelent a szektorban, a bér-, miikédési és
alvdllalkozdi kéltségek ennél jelentésen nagyobb ardnyu dtlagos névekedése miatt, a profitabilitds inkabb
cs6kkenhetett az el6z6 évhez képest."

Rékusfalvy Gabor, a Roxer Kommunikacids Kft. ligyvezetd igazgatdja, a MaReSz alelndke az eseménymarketing
piac 2024-es koltéseit az aldbbiak szerint jellemezte: ,A rendezvényszektor vdllalati eseménymarketing
piacdnak drbevétele 2024-ben 78,4 milliard forint volt és 4,3%-0s névekedést mutatott éves szinten, ami azt
jelenti, hogy a rendezvényszektor visszadllt a normadl névekedési pdlydra a 2023-as, kézel 23%-os — a Covidot
kévetd extrém keresletet mutato — kiugro névekedés utdn. A legfrissebb nemzetkézi elGrejelzések azt mutatjdk,
hogy a személyes taldlkozdsok irdnti igény tovdbb erésédik az Al-vezérelt vildagban. Az eurdpai
rendezvényszervezék 82%-a jelezte, hogy 2025-ben olyan eseményeket fog szervezni, amelyek személyes
jelenlétet is igényelnek.”

Hivatal Péter, a DIMSZ - Adatvezérelt Marketing Szévetség aleln6ke az adatvezérelt marketing (DM) piacot
kommentalta: ,,Az adatvezérelt piac stabil, a pontosabb mérést lehetévé tevé mddszertanivdltds utdn is, infldciot
meghaladd névekedést mutatott 2024-ben. A turbulens jév6kép el6térbe hozza a hatékonysdgot, ilyenkor az
adatvezérelt eszk6z6k és csatorndk is egyre inkdbb kulcselemmé vdlnak. A mesterséges intelligencidval
kapcsolatos meglévé tudds és integrdcids tapasztalat is a teriilet tovabbi er6s6dését vetiti el6re.”

,A marketingkutatds piaca 2024-ben is névekedni tudott, ami mindenképpen sikernek tekinthetd, figyelembe
véve, hogy a legnagyobb megrendelék nehéz évet tudhatnak maguk mégétt, ami féleg a fogyasztds alacsony
dinamikdjanak készénheté. Ugyanakkor ez a névekedés redlértéken csak minimdlis bdéviilést jelent,
Osszességében tehdt inkabb egy stabilizdciordl beszélhetiink a 2023-as jelentésebb (bdr redlértéken ott is
szlikebb) névekedés utdn.” — elemezte az adatokat Kassai Endre, a Piackutatok Magyarorszagi Szévetségének
elndke. Az adatgyiijtést koordindlé Impetus Research ligyvezetGje, Bacher Janos kiemelte: ,,2023-ban a
kommunikdcids torta szereplSi kéziil a marketingkutatds érte el az egyik legmagasabb névekedési ilitemet.
Szdmitottunk rd, hogy 2024-ben a névekedés ezt a szintet mdr nem fogja elérni. Oriiliink ugyanakkor, hogy az
adatbbség idb6szakdban az ligyfelek tovdbbra is szamitanak a megbizhato kutatdsi adatokra és lizleti
déntéshozatalukban jelentds szerepet szannak a kutatdsi szakma dltal értékes tuddsnak.”

Sztaniszlav Andras, az MPRSZ eln6ke elmondta:"A PR-szakteriilet Iathatoan tovdbb erésédétt 2024-ben, amit a
turbulens geopolitikai helyzet és a gyorsuld technoldgiai vdltozdsok is eldsegitenek. A PR-ligynékségek egyre
inkdbb stratégiai tandcsadok is, nélkiil6zhetetlenek a reputdcié védelmében, a sokféle érdekgazda kozti
eligazoddsban. A mesterségesintelligencia-megolddsokkal pontosabbd vdlhat az adatfeldolgozds és -elemzés,
automatizalhatdéak az idéigényes, de 6nmagukban viszonylag alacsony értékii folyamatok. Az igy felszabaduld
szakértdi idé és tudds joval magasabb hozzdadott értéket kindl a megbizok szamdra. Ez mdr latszik a szamokban
is, a tavalyi év kétszamjegyli béviilést hozott a klasszikus PR-szolgdltatdsok terén. Valamelyes csékkenést latunk
a reklamiigynékségi és médiatervezGi-vdsarldi szolgdltatdsokndl, viszont markdns névekedést az influencer
marketing teriiletén. Ellentétes a mozgds az ligyndkségi M&A tevékenységben nemzetkézi és hazai szinten: mig
magyar PR-ligynékségek tovdbbra is rendkiviil fragmentdlt piacot alkotnak. A 2025. évi varakozdsaink vegyesek:
mikézben a vildggazdasdgi helyzet rendkiviil bizonytalan, ez egyben hatalmas lehetéségeket is tartogathat a PR-
ligynékségek hagyomdnyosan erds szakteriiletein, a reputdcio- és vdltozdismenedzsmentben vagy a
kriziskommunikdcidban."

Tovabbi informacio:

Magyar Reklamszévetség, MRSZ OOH Szévetség, Ambient Szévetség:

e  Fulop Szilvia, MRSZ fétitkar (06 70-333-2555 / fulop.szilvia@mrsz.hu)
IAB Hungary

e Dr. Papliczky Pal (06-30-996-3207 /pal.papliczky@iab.hu)
Magyar Elektronikus MUsorszolgdltatok Egyesiilete (MEME)

e Szente Bernadett, f6titkar (06-30-254-4988 / titkar@memeinfo.hu)
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Magyar Lapkiaddk Egyesiilete (MLE)
e Havas Katalin, fétitkar (06 30-474-9273 / fotitkar@mle.org.hu)

Helyi Radiék Orszdgos Egyesiilete (HEROE) és Radids Médiaszolgdltatok Egyesiilete( RAME)
o Urge Dezsé, elndk (urge.dezso@slagerfm.hu)

Cinema City/New Age Advertising
® Kiss Zsuzsanna média értékesitési igazgato ( zsuzsanna.kiss@newageadvertising.hu )

Magyarorszdgi Rendezvényszervezék és -szolgdltatok Szévetsége

e  Sz(ics Baldzs, f6titkar (06 30 485 2778/ fotitkar@maresz.hu)
DIMSZ - Adatvezérelt Marketing Szévetség

e Somogyi Endre, fétitkar ( 06 30-588-1344 / somogyi.endre@dimsz.hu )
Magyar Public Relations Szévetség

e Foldes Veronika, f6titkar (06 30-397-4176 / iroda@mprsz.hu )
MAKSZ - Magyarorszdgi Kommunikdciés Ugynékségek Szévetsége

e Csizmadia Diana fétitkar (06- 30-826-5586/ csizmadia.diana@maksz.com)
Marketingkutatds -Impetus Research

e Bacher Janos ligyvezets partner (06 30 619 3342 /janos.bacher@impetusresearch.hu)
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