2021 MRSZ Média- és Kommunikacios tortak
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El6sz6 — 6sszegzb gondolatok

(1) TAVALY IS KIHIVASOKKAL KUZDOTT A SZAKMA

A 2020-ban indulé COVID-valsag 2021-ben is veliink maradt és jelent&sen befolydsolta,
nehezitette a médiapiac és kommunikacids vallalkozdsok tobbségének mikodését,
teljesitményét. 2020-hoz 2021-ben nem volt jellemzd az allami kéltések ndvekedése és a
politikai kommunikacio feler6s6dése, pl. a tavaly Gszi el6valasztasok sem voltak
nagysagrendi hatassal a szamokra. A korabbi tapasztalatokkal ellentétben a hirdet6kre,
markakra pozitiv rekldamkoltési kedvet gyakorlé kiemelked6 sportesemények 2021-ben (pl.
tokioi olimpia, részben hazai rendezésii labdarugé Eurépa-bajnoksdag) csaknem semleges,
szinte lathatatlan reklamkoltési hatassal voltak a hazai kommunikacids szektorra.

(2) AMAGYAR IPARAGI SZEREPLOK
TELJESITMENYE 2021-BEN REALERTEKEN
CSOKKENT 2019-HEZ KEPEST

A 2021. évi médiatortdban a helyi médiaszegmensek (televizid,
digitdlis lokdlis — hazai tartalomszolgdltatok —, sajtd, kézteriilet,
radio, mozi) rekldmbevételeinek 6sszértékét redlértéken nézve
alulmaradtak a 2019-es év hazai média rekldmbevételi szinthez
képest -0,2% csokkenést detektalva.

2019-hez viszonyitva a kommunikaciods torta szektorai 2021-ben
Osszességében nomindlis értéken--2,7%-kal, realértéken szamitva
tobb mint -11,1%-kal csokkentek.

(3) ER6SODO GLOBALIS PLATFORMHATAS

2021-ben jelent6sen er6sodtek a nemzetkozi globalis platformok, kihivas elé allitva a magyar
média- és kommunikacids iparagat. A MRSZ KPMG-vel 2021-ben kozosen készitett ‘Globalis

platformok hatdsa a magyar kommunikacids iparra’ cim( tanulmanya sok mindenre ravilagitott
pl. eltéré jogi és adozasi kornyezetben versenyeznek a globalis techcégek és a helyi szereplok.

Reklamszovetség
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(4) AHAZAI MEDIAPIAC VEZETO SZEREPLOJE A
GLOBALIS DIGITALIS SZEKTOR

2021-ben a magyar hirdet6k médiakéltésének tobb mint egyharmada a globalis
médiavallalatoknal realizalddott: 33,4%-a globdlis, 66,6%%-a lokalis médiavallalatoknal landolt. Az
Osszdigital szektor 2021-ben 2020-hoz képest 27,3%-kal , 2019 képest pedig 37,3%-kal gyarapodott.
A hazai tartalomszolgaltaték novekedése ugyan szép szamot mutat, de jelentdésen alulmarad a
globalis techcégekhez képest.

(5) MODSZERTANI VALTOZAS

Az IAB Hungary tovabbfejlesztette felmérésének modszertanat a digitdlis
reklamkéltések egy részét érintéen (global, email) és visszamendleg
modositotta adatait a 2019-2020-as évekre vonatkozdan.

(6) ADATKORREKCIO 2019-2020

A korrekcidra tehat a 2019-es és 2020-as szamokban (el6z6 pontban
kifejtett) a digitalis szamok 6sszedllitdsaban bekovetkezett
maodszertani valtozas és a MaReSz dltal 2020-as évre kordbban
megadott rendezvényiligyndkségi forgalom pontositdsa adott okot:
* A MaReSz rendezvénypiaci felmérésének keretében leadott
varhaté arbevételi adataira épul6 szakértsi becslésen
alapult. Mivel mar a mérleg szerinti arbevétel adatok elérhetévé
valtak, igy a MaReSz a 2020-as évre vonatkozé rendezvény
arbevételt 18 Mrd-ra Ft-ra korrigdlta. Ennek megfelel6en 2019-hez
képest a valtozds 2020-ban -80% helyett -70% volt.
A 2021-es szdmokat ennek megfeleléen a korrigdlt 2019-2020
0sszadatokhoz viszonyitjuk.


https://mrsz.hu/cmsfiles/ff/86/KPMG_MRSZ_Platform_Hatastanulmay_MediaDigitalHungary_20210616.pdf
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Reklamszovetség

(A) 22 EVESEK AZ MRSZ PIACI SZAMOK (C) A TORTAK LETREHOZASABAN RESZTVEVOK:
Az idén mar 22. éve kiadott piaci szamokkal az MRSZ és tarsszovetségeinek
célja, hogy minden évben feltérképezze, meghatdrozza a piac méretét,
hosszutdvon Osszehasonlithaté és ilyen mdédon elemezhet6 adatokat
szolgaltasson.

MRSZ, IAB Hungary, MRSZ-OOH, MEME, MLE, RAME, HEROE, Cinema City,
DIMSZ, Ambient, MAKSZ, MPRSZ, MARESZ, Scores Group, PwC, Ernst &
Young, Impetus Research, PMSZ, ZRI, Kantar Hoffmann

(B) MRSZ MEDIATORTA

A médiatorta célja, hogy pontosabban felmérje a hirdet6k
befektetéseit a médiaban térténd kozzétételi koltségek terén.

(D) MRSZ KOMMUNIKACIOS TORTA

A kommunikacids tortaval egy olyan teljeskorii piaci adatot kivan
nyujtani a Reklamszovetség, amely tiikrozi a hirdetdk teljes kiilsé

marketingkommunikacids befektetéseinek méretét, valtozasat.
A médiatorta az aldbbi szegmenseket foglalia magdba:

» globalis digitalis, lokalis digitalis; televizid; sajto; kozterilet; radid

A kommunikdcids torta az aldbbi teriileteket foglalia magdba
és mozi

(net-net kéltések dtfedések nélkiil):
Egységes szempontrendszer:

A médiatorta homogén adatokat, s kizdrdlag a médianal megjelend
reklamkoltéseket tartalmazza teljesen egységes — minden
szegmensre vonatkozo - szempontrendszer szerint.

. a net-net koltéseket tartalmazza atfedések nélkdl

. nincs benne a gyartasi koltség

. a barternél csak a nem médiabarter (arubarter) szerepelhet

* médiatorta; kreativ- és médialigynokségi szolgdltatasok;
esemény; adatvezérelt marketing (direktmarketing); marketing-
kutatas (lgyfelek dltal finanszirozott kutatdsok); public relations
(PR); ambient; gyartasi koltség (médiatulajdonosokndl
jelentkezd, hirdeték felé tovabbhdritott)
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Médiatorta 2019-2021 adatok® @

2019-es 2020-as 2021-es

! Valtozas Sorrend [2020. korrigalt medla’torta- Valtozas Sorrend 2021. medla’torta- Valtozas Valtozas
médiatorta* AV e 2019-ben |médiatorta** et A 2020-ban | médiatorta el COPIHGE | P
kihasitott képest kihasitott képest kihasitott | képest (%) | képest (%)

szelet (%) szelet (%) szelet (%)

Dl'fl:,t;'lf 70,8 Mrd 27,4% 49, 5*7 79,4 Mrd 31,1% 12, 0% 101,8 Mrd 33,4% 28,2% 43,7% -

Reklamszovetség

Televizic |  666Mrd  258%  98% 2 | e40Mrd 251%  38% 2 | 750Mrd | 246% | 171% | 126% | 2
sajts | 4t2mrd  159%  40%W 4 |  369Mrd  144%  106% 4 | 361Mrd | 118% | -20% | -124% | 4 |
Radic | 113Mrd  44%  35% 6 | 10imrd 3% 1306 6 | 112Mrd | 37% | 113% | 09% | 6
Mozi | 3amrd 12 1104 7 | 13Md  05%W  590% 7 | 22Md | 07% | 690% | -307% | 7 |

OSSZESEN: 258,6 Mrd 15,8% 255,2 Mrd -1,3% 304,9 Mrd 19,5% 17,9%

(1) Kiilén bontva tartalmazza a hazai (lokdlis) és a globdlis digitdlis szerepléknél elkéltétt reklamforintokat.
(2) A digitdlis tertilet (IAB Hungary) modszertani pontositds miatt a 2019-es és 2020-as szadmokat mddositotta. A jelen tdbldzat mdr a korrigdlt
2019-2020 digitdlis szamokat tartalmazza és a 2021-es évben mdr ezekhez a korrigdlt szamokhoz viszonyitunk.

* 2019. évi korrigalt médiatortdban a kordbban publikdlt adathoz (246,8 Mrd Ft) képest az eltérés +11,8 Mrd Ft a digitdlis szdmok
pontositasabdl fakadoan.

** 2020. évi korrigdlt médiatortdban a kordbban publikdlt adathoz (240,8 Mrd Ft) képest az eltérés +14,4 Mrd Ft a digitdlis szamok
pontositasabdl kévetkezéen. N



A 2021-ben a hazai médiaszerepldk reklambevétele 203,1 Mrd Ft
- A teljes 2021. MRSZ Médiatorta mérete: 304,9 Mrd Ft -

MAGYAR

Reklamszovetség

2021 MRSZ Médiatorta - kihasitott szeletek aranya 2021 MRSZ Médiatorta szeleteinek mérete
(%) (Mrd Ft)
0,7% 2,2 Mrd
37% _—'7° 11,2Mrd ~_—“

m Digitalis lokalis
# Digitalis globalis
m Televizid

m Sajto

m Kozterilet

m Radio

® Mozi

(1) A teljes médiatortaban 17,7%-ot, az dsszdigitdlis
reklamkéltésben 34,7%-ot képvisel a lokdlis (hazai)
digitdlis tartalomszolgdltatokndl realizaldodott
reklamkoltés.

54,1 Mrd
7\
Jebdls 155,9 Mrd

dig] teljes
magyarorszdgi
digitalis
meédiakoltés

(2) A teljes médiatortdban a hirdeték digitdlis

reklamforint raforditdsainak 33,4%-a, mig az

osszdigitalis reklamkoéltések 65,3%-a globdlis digitdlis . oE
techcégeknél landol.



MRSZ Médiatorta szeletek volumenvaltozasa 2021-ben

DIGITALIS TELEViZI® SAJTO
A digitalis szegmens folyamatosan @l 75 Mrd Ft a televiziés 2021-es A sajto rekldmkoltés 2021-ben 36,1 Mrd
ey NOVekedett az eimult években rekldmkoltés, ami 17,1%-os ndvekedés Ft (-2%-ot csdkkent 2020-hoz képest

elsésorban a globdlis platformok 2020-hoz képest. (A ndvekedés 12,6%-0s és -32,1%-ot 2019-hez képest )
névekvd térnyerésének készénhetéen: a 2019-es adathoz viszonyitva.)

2021-ben képest 27,3%-kal , 2019 képest pedig 37,3%-

kal gyarapodott.

MOzZI
Mozi reklédmkoltés 2021-ben 2,2 Mrd
Ft, +69% a novekedés 2021-ben 2020-hoz
képest.

RADIO
2021 dsszesitett raddios (RAME/HEROE)

rekldmkoltésl Gmi 20,]%_03 novekedés kO|téS ”,2 Mrd Ft, Gmi a kordbbi éVheZ

2020-hoz képest. (7,9% névekedés a képest +11.3% novekedést jelent, de még
2019-es adathoz viszonyitva.) mindig nem éri el a 2019-es szintet. A 2021-es kotelez6 mozibezdardsok miatt még nem

éri el a 2019-es, COVID vdlsag elétti 3,2 Mrd szintet.

KOZTERULET

2021-ben 24,5 Mrd Ft a kozteruleti

Médiatorta szeleteinek valtozdasa e . . .
b Meédiatorta szeleteinek valtozasa
80% 2021-ben 2020-hoz képest 50%  43,7% 2021-ben 2019-hez képest

70% (nominadilis értéken) . 40% (nominalis értéken)

60% Digitélis (summa) novekedés: 30% 26,7%

50% 2A7 2% 20% 12,6%

40% | \ 10% U

30% 28,2% 25,5% . 0% . .

20% J I 17,1% 20,1% s I Y J . -0,9%

10% I I -20% Digitalis (summa) novekedés: -12,4%

0% . . 30% 37,3%
o o oo -30,7%
Digitdlis  Digitdlis  Televizi6  Sajté  Kozterilet  R&dié Mozi Digitalis  Digitalis  Televizié  Sajté  Kozterilet  Radi6 Mozi

globalis lokalis globalis lokalis



A hazai médiapiac tébb mind egyharmadat a L€
globalis digitalis média teszi ki el

2019-t0l a gobalis digitalis platformok teszik ki a magyar médiapiac legnagyobb hanyadat:

* Magyarorszagon a hirdet6k 2016 6ta a digitalis rekldmokra szant bidzsé tobb, mint felét globalis
médiaszerepl6knél koltik el és ez az arany folyamatosan né. 2019-t6l a globalis digitalis platformok
teszik ki a magyar médiapiac legnagyobb hanyadat ardnyban (is) folyamatosan névekedve. A lokalis és globalis média reklambevételek

* Globalis szinten a% on,I.|f1e rleklar_nkoltes 75 szazaléka, és igy a teljes reklamkoltés 40 szazaléka a nagy megoszlasa 2021-es magyarorszagi médiatortaban
techplatformok szamlajara érkezik be.

* A magyar piacon a globalis atlagtdl egyel6re elmaradnak a fenti szamok: a teljes 2021-es médiatorta
33,4%-a, az online 0sszblidzsé mintegy 65,3%-a vandorol globalis techcégekhez.

Reklamszovetség

Eltérd jogi kornyezetben versenyeznek a globalis techcégek és a helyi szerepl6k:

* A globalis cégek kiilonb6z6 addéoptimalizalasi megoldasokkal elenyészd 6sszeglivé tudjak varazsolni a helyi
szinten befizetendd adoikat.

* Egydltalan nem vagy nem azonos mddon vonatkoznak a globalis szerepl6kre a tartalommal és reklamokkal
kapcsolatos hazai szabalyozasok.

* Az adatkezelési torvényeket tekintve is sokkal szigoriubban vannak szabalyozva a helyi szerepl6k, mint a
nemzetkoziek.

Platformhatas és a mozgastér beszlikiilése

* A hazai szerepl6ket érint6, médiaszegmensenként is beazonosithatd negativ hatasok jellemz6en hosszu
tavlak és els6sorban a magyar digitalis- (legnagyobb mértékben), a sajtd- és a radio szeletek az elszenveddi,
féként a keresémotorok és a kozosségi platformok miatt. ® Hazai média m Globalis média

Forrds: IAB Hungary és MRSZ-KPMG ,Globdlis platformok hatdsa a magyar kommunikdcios iparra’ cimi tanulmdny 2021 (5.-7.
oldal): https://mrsz.hu/kutatas/qlobalis-platformok-hataselemzes



https://mrsz.hu/kutatas/globalis-platformok-hataselemzes

Redlértéken a hazai médiakéltés 2021-ben nem éri .2=ZE
el a 2019-es reklambeveételi szintet

* A helyi (magyarorszagi) médiaszegmensek (televizio, digitdlis lokdlis — hazai tartalomszolgdltatok-, sajto, kozteriilet, radio, mozi) 6sszesitve ugyan
nominalisan 15,6%-0s novekedést tudtak felmutatni az el6z6 pandémia sujtotta nehéz évhez képest, és biztatd 8,2%-o0s novekedést realizalhatnak a
2019-hez képest, de redlértéket™ tekintve mindez azt jelenti, hogy a hazai médiakoltés még mindig alulmarad a 2019-es évi hazai média-
reklambevételi szinthez képest (-0,2%).

MAGYAR

A hazai médiaszereplok

reklambevétele Médiatorta hazai szerepldinek valtozasa
250 —2019-ben és 2021-ben (Mrd Ft) 30% 2021-ben 2019-hez képest redlértéken*
0,
203,1 200 o2 -
200 187,7 Osszvaltozas redlértéken: -0,2%
10% 4,2%
0% |
150 0,5% .
-10%
-9,3%
100 -20%
-20,8%
-30%
50 -40%
-39,1%
-50%
0 Digitalis Televizié Sajtd Kozterilet Radio Mozi
2019. 2021 lokalis

* A 2019. és 2020. évekre vetitett infldcié mértékét figyelembe véve.
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Kommunikacids torta 2019-2021 adatok 5k €

Reklamszovetség

MAGYAR

s korrl'ga_IF Komm. tortabdl Az korrl’ga_I} Komm. tortabodl | Valtozas 2019-hez 202:.[' L .. Komm. tortabdl | Valtozas 2020-hoz | Valtozas 2019-hez
Kommunikacios o Kommunikacios ma ) Kommunikacids R , ,
torta* kihasitott szelet torta** kihasitott szelet képest torta*** kihasitott szelet képest képest

258,6 Mrd  52,8% 255,2 Mrd|  60,2% 3049 Mrd  58,1% 19,5% 17,9%

Kreativ- és
médialigynoksé 87,2 Mrd 17,8% 84,7 Mrd 20,0% 97 Mrd 18,5% 14,5% 11,2%
gi szolgaltatasok

60,0 Mrd  12,3% 18,0 Mrd | 70,0% | 51,2Mrd 184,6% | 146% |

Adatvezérelt
marketing 38,2 Mrd 7,8% 31,2 Mrd 7,4% -18,3% 33,7 Mrd 6,4% 8,0% -11,8%
(direktmarketing)

_ 145Mr 132Mr 12,7%

tovdbbhadritott)

Ambient | 29Mrd ___06% | 15Mrd _04% | -47,9% 18Mrd _03% | 19,6% -37,7%

Osszesités: 488,7 Mrd* 422,6 Mrd** -13,5% 524,2 Mrd*** 24,0% 7,2%

* 2019. évi korrigdlt kommunikdcids torta: a kordbban publikdlt adathoz (477,2 Mrd Ft) képest az eltérés +11,5 Mrd Ft a digitdlis szamok és az e-
mail kéltés korrekciojabdl fakadoan.

** 2020. évi korrigdlt kommunikdcids torta: a kordbban publikdlt adathoz (401,9 Mrd Ft) képest az eltérés +20,7 Mrd Ft a digitdlis és esemény
szamok, valamint az e-mail kéltés korrekciojabdl fakaddan.

**% 2021-ben a digitdlis és adatvezérelt szamokban dtfedést mutatd (duplikdciot eredményezé) 2021-es e-mail kéltés: 1,113 Mrd Ft a

kommunikdcids torta végsé szambdl levondsra keriilt. N e



A 2021. évi MRSZ Kommunikéciés torta mérete: 524,2 Mrd Ft i!ﬁ
- A teljes kommunikacids torta 24%-kal nétt 2020-hoz képest - —ry

MAGYAR

Reklamszovetség

2021 MRSZ Kommunikacids torta 2021 MRSZ Kommunikacids torta
- kihasitott szeletek aranya (%) - szeletek mérete (Mrd Ft)

2,8% 0,8% 0,3%

14,9 Mrd_ 4,0 Mrd 1,8 Mrd
m Médiatorta

m Kreativ-, médialtgynokségi
szolgaltatas
m Esemény

B Adatvezérelt marketing
(DM)
B Marketingkutatas

304,9 Mrd

m PR
m Gyartasi koltség*

m Ambient

*médiatulajdonosokndl jelentkezd, hirdeték felé tovabbharitott -
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Kommunikacios iparagi szereploknél
realizalodott marketingkommunikécios
bevételek alakulasa(Mrd Ft)

kommunikacids iparagnal* realizalodott
marketingkommunikacids bevételek 6sszessége = Reklamszivetség

2021-ben 2019-hez képest realértéken -11,1%-kal csékkent a . . 2
B
ioss]

GYAR

* A 2020-as pandémia sujtotta évhez képest 2021-ben a kommunikacios torta szeletei ugyan
Osszességében bizakodasra okot adé 31,5%-0s novekedést tudtak felmutatni, de ezt a szamot
erGsen torzitja az rendezvény piac 2020-as ,mélyrepiil6s’ évéhez képest realizalodott 2021-es
névekmény (184,6%). Realértéken szamitva ezen szektorok novekedése 2020-rél 2021-re a 26,4%

2019-hez viszonyitva a kommunikacids torta médiatortan tuli szeletei 2021-ben 6sszességében -
2,7%-kal csokkentek 2019-hez képest, azaz nem érték el a COVID idGszak el6tti szintet, s6t
realértéken szamitva a 2019-es évhez képest 11,1%-kal csokkentek.

*Az MRSZ kommunikdcids tortaban helyet foglalé tovabbi kommunikdcids szektorokat vizsgdljuk: kreativ- és
2021. médialigyndkségi szolg., esemény, adatvezérelt (DM), marketingkutatds, PR, ambient). Nem tartalmazza a
meédiatortdt és a médiatulajdonosokndl jelentkezd, hirdeték felé tovabbhdritott gydrtdsi kéltségeket:.

2224 216,3
Tartalmazza: kreativ- és
médialigynékségi szolg.,
-2.7% esemény, adatvezérelt (DM),
17 70 marketingkutatds, PR, ambient -ot Uiti meg.
’ szektorokat
Nem tartalmazza a média tortat ¢
és a gyartasi koltségeket
2019.
Kommunikécios torta szeleteinek valtozasa 10%
179,5% 2021-ben 2020-hoz képest
realértéken** 0%
- P P PR P _10%
Osszvaltozas realértéken: +26,4%
-20%
-30%
9,4% 29% 6.7% 7.6% 14,5%
»770 ’ ! -40%
|| —— | [ |
_CNo
Kreativ- és Esemény Adatvezérelt Marketing- PR Ambient 50%
médialigynok- marketing kutatds
ségi szolg.

Kommunikdacios torta szeleteinek valtozéasa

2,8% 2021-ben 2019-hez képest realértéken**
L]
I I -5,8%
20,2% -17,9%
-23,0%

Osszvaltozas realértéken: -11,1%

-46,1%
Kreativ- és Esemény Adatvezérelt Marketing- PR Ambient
médiatigynok- marketing kutatas
ségi szolg.

** A 2019. és 2020. évekre vetitett infldcio mértékét figyelembe véve.



A kommunikacids torta szegmenseinek

| €
reszletezese 1. =

Reklamszovetség

KREATIV- ES MADIAUGYNOKSEGI SZOLGALTATASOK

A kreativ- és médialigynokségi szolgaltatasokra 2021-ben 97 Mrd Ft-ot forditottak a hirdet6k, mely szamottevd, 15%-o0s ndvekedés a megel§z6 évhez
képest. A piaci hirdet6k és markak névekvé marketing és kommunikacids aktivitasa okozta a bévilést, ellentétben a 2020. évben tapasztaltakkal.

ESEMENY

A rendezvénypiacon 2019-r6l 2020-ra érzékelhetd jelentds, 70%-o0s arbevétel kiesés mértéke 2021-ben csokkent a 2019-es, pandémia elG6tti évhez
képest. A MaReSz 2021-es évre 51,2 Mrd Ft rendezvényarbevételt prognosztizalt, ami a 2019-es (60 Mrd arbevétell) ,békeév’ szamanak 85%-at teszi ki. A
2021-ben a 2020-as évhez képest javult a helyzet, hiszen joval tobb rendezvényt tartottak, mint a Covid elsé évében, de a 2019-es szintet tovabbra sem
érték el a rendezvényligynokségek. A kordbban évi 10-15 %-os arbevételi ndvekedési potencial a humanerdsforras és egyéb koltségek dragulasa mellett
még hosszabb ideig nem lesz megkozelithetd, de a cégek biznak abban, hogy a 2019-es arbevétel 2022-ben mar elérhetd s6t meghaladhato lesz.

ADATVEZERELT MARKETING

Az adatvezérelt marketing (direktmarketing) szektor mérete 2021-ben 33,7 Mrd Ft. A pandémia dltal okozott 2020-as visszaesés utan, 2021-ben
Osszességében mar javuld tendencia rajzolddik ki (8%-0s novekedés), de az adatvezérelt kommunikdcids dgazat bevételei még nem érték el a Covid el6tti

idGszak értékeit. 2021 juliusatol a cimezetlen reklamkiadvany terjesztési piacrdl kivonult a Magyar Posta, az atrendez6dés eredményét a 2022-es
mérésben lathatjuk majd.
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MARKETINGKUTATAS

2021-ben a marketingkutatasi piac konszolidalt mérete 17,74 milliard forintot tett ki. Ez 11,8 szazalékos névekedés az el6z6
évhez képest. A novekedéshdl 7,6 szazalékpontnyi az organikus ndvekedés, a tovabbi 4,2 szazalékpontnyi a monitorozott piaci

szerepl6k szamanak béviilésébdl szarmazo rész.

PUBLIC RELATION

A 2021-es public relations (PR) reklamkoltés 14,9 Mrd Ft, ami 12,7%-0s novekedés 2020-hoz képest és 2,6%-kal magasabb a
2019-es (pandémia el6tti) szamhoz viszonyitva.

AMBIENT

O/ \0/\0/\O

Z(H/Xﬂir Az ambient szektor 2021-ben 1,8 millidrd forintot tett ki, ugyan ndvekedett 2020-hoz viszonyitva (19,6%-kal) de még mindig
jelent6sen elmarad a 2019-es (2,9 Mrd) szinthez képest.
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DIGITALIS

Adatszolgaltatok, bevallo
médiavallalatok szama:

60

médiacég, sales house, ligyndkség

Pontos adatok, becslés aranya::

Kiegészit6 informacidk:

 Onbevalldsos
adatszolgdltatds;

e Tartalmaz drubartert;

* Azadatvezérelt (DM)
szamokkal valo e-mail

dtfedés a kommunikdcios

tortaban kertil levondsra.

MRSZ MEDIATORTA MODSZERTAN

TELEVIZIO SAITO

Adatszolgaltatok, bevallo
médiavallalatok szama:

Adatszolgaltatok, bevallo
médiavallalatok szama:

79 14

televizios csatorna kiado

Pontos adatok, becslés aranya::

Kiegészit6 informacidk: Kiegészit6 informacidk:

* Tartalmazza az dllami TCR-t «  Bevalldsban érintett lapok

szama: 209 db

(1) Minden szegmens tartalmaz drubartert.
(2) A médiatorta egyik szelete sem tartalmaz dtfedést mas teriilettel. (A digitdlis és adatvezérelt szamokban is megjelené e-mail duplikdcio a kommunikdcios tortabdl keriil levondsra.)

. Adatszolgadltatds

. Adatszolgdltatdson alapuld becslés . Szakértdi becslés

Pontos adatok, becslés aranya::

Pontos adatok, becslés aranya::

KOZTERULET

Adatszolgaltatdk, bevallo
médiavallalatok szama:

16

cég

Kiegészit6 informacidk:

Eszkézszam és bevétel alapjan

RADIO

Adatszolgaltatok:

MTVA, Slager, Magyar Katolikus
Rddio, Target Média (Jazzy, Klasszik),
InfoRddio, TrendFM, Retro Radid,
Rddio 1, Best FM és HEROE tagrddiok
osszesitett adata

Pontos adatok, becslés aranya::

MOZI

Adatszolgaltatok:

Cinema City és MiMozink
mozildncok egyiittesen

Pontos adatok, becslés aranya::
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Kreativ- és médialigynokségi szolgaltatasok
maodszertan

Az adat publikus pénziigyi informacidk és széleskoril onbevallasi adatszolgaltatas alapjan késziilt el,
figyelembe véve az ligynGkségi piac sajatossagait. Ehhez tobb mint 160 meghatarozo kreativ- és
médialigynokségi piaci szerepl6 2020-as pénziigyi beszamolojanak adatat dolgoztuk fel, melyet a
tobb mint 60 ligynokségtol beérkezett 2021-re vonatkozd lizleti informacioval korrigaltunk és piaci
szakért6kkel pontositottuk a teljes kép érdekében.

 Abecslés az Uigynokségi dijakat és azokat a gyartasi koltségeket tartalmazza, melyek
ugynokségeken keresztil valdsultak meg.

Az adat mas ligynokségi szolgaltatasbdl szarmazé bevételt nem tartalmaz, igy nincs atfedésben az
esemény és PR adatokkal.




MRSZ KOMMUNIKACIOS MODSZERTAN

MAGYAR

Reklamszovetség

Esemény modszertan

A MaReSz adatai a média- és kommunikacios tortaban a B2B corporate event piac szamait
mutatjak be, amelyek a MaReSz rendezvényligynokségi tagozat tagjai altal, valamint a kiilsGs
legjelentGsebb piaci szerepl6k lathaté szamadatai alapjan alltak ossze.

Tartalmazzak:

* Avallalati kils6- és belsé rendezvényeket (lgyfél partik, consumer események, partner
rendezvények, sales konferenciakat, loyalitas események, fesztival szponzoracids jelenlétet,
csapatépitd és dolgozdi tréning eseményeket, markahoz két6d6 csaladi napokat).

Nem tartalmazzak:

* konferencia- és kongresszusszervez6k (PCO-k), az eskliv6szervezbk és a fesztivalszervezbk

forgalmat.
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Adatvezérelt arketing (DM) mddszertan

A DIMSZ - Adatvezérelt Marketing Szovetség minden évben felméri a hazai adatvezérelt marketing
szektor volumenét, valamint ezen belill az adatvezérelt (és hagyomanyos direkt marketing) eszk6zok
hasznalatat és jelent6ségét:

A DM Szenzor elnevezésii agazati felmérés a 2021-es évre vonatkozoan tobb adatforrasbdl szarmazé
adatot is integralt az elemzésbe. Az eredmények egyrészt a piaci szerepldk altal megadott
tényadatokon, masrészt az éves beszamoldk eredményeibdl szarmazo adatokon alapulnak, amit

csatornankénti szakértSi becslésekbdl szarmazoé adatokkal egésziiltek ki.
A kutatas soran az alabbi eszk6z6k vizsgalatara keriilt sor:

* cimzett kildemény (gyartds / feladas / kézbesités)
* cimezetlen kiildemény, szérdlap (gyartds / terjesztés)
» digitalis megoldasok (call center, mobilmarketing, e-mail marketing, adatbdazis menedzsment)

Az elemzés soran a targyév forgalmi adatait a korabbi évek adataival is 6sszevetésre kerul, valamint
vizsgalat targya az is, hogy milyen trendekre szamitanak a piaci szerepl6k a kovetkez6 évben.

MAGYAR

Reklamszovetség
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Marketingkutatas maodszertan

26 piackutatasi tevékenység fotevékenységként folytato vallalkozas kiildte meg az auditorunk szamara
a 2021-es arbvevételi adatait az altalunk definialt piackutatasi piacra vonatkozdan. A becslésbe bevont
tobbi cégre vonatkozdéan szakértdi becslés késziilt a legutolso elérheté mérlegadat figyelembe
vételével a PMSZ (Piackutatok Magyarorszagi Szovetsége) és az Impetus Research szakértdi altal). Az
adatszolgaltato cégek arbevétele a becsiilt piacméret 64%-at tette ki. A tavalyi adatszolgaltatashoz

képest 5 uj, eddig nem monitorozott cég adatait is figyelembe vettiik. Nélkiiliik a teljes piacméret
17,082 milliard forint és az organikus névekedés 8%. A figyelembe vett arbevétel, a tisztan
piackutatasbol szarmazo arbevétel, amely nem tartalmazza:

- a mas piackutatd cégek szamara alvallalkozasban végzett arbevételt,
- a nem marketing célu (pl. tarsadalomkutatas, alapkutatas, gyogyszerkutatas stb.) kutatasokat,

- és a nem magyar ligyfél szamara késziilt, nem a magyar piacot vizsgalé kutatasokat.
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PR mddszertan

Az MPRSZ az elmult évhez hasonldan pénziigyi adatokbdl és konkrét ligynokségi adatszolgaltatas
alapjan kalkulalta a PR piac nagysagat. Az MPRSZ-nek az ligynokségek altal szolgaltatott
pénzligyi adatok alapjan sikeriilt sokkal pontosabban feltérképezni a tanacsadéi/ligynokségi piac
méretét.

Az adatok feldolgozasa soran a PR tanacsadoi szolgaltatas dijat vették figyelembe, tehat az
MPRSZ szamai a PR piac (és nem a PR ligynokségek bevételi) méretét mutatja:

e 2019: 14,5 Mrd Ft,

e 2020:13,2 Mrd Ft

e 2021: 14,9 Mrd Ft

Az adatok nem tartalmazzak:

* A média, valamint klasszikus (nem PR-kommunikaciéhoz tartozd) rendezvénykoltéseket.
* Az egyéni vallalkozoként dolgozd PR szakemberektdl adat nem all rendelkezésre.

* Azintézményi kommunikacios koltségeket (személyi és targyi) nem tartalmazza.

MAGYAR

Reklamszovetség
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Ambient moddszertan

Az Ambient szovetség a hazai ambient iparag szamait mutatja be.

Az adatok a tagozat tagjainak bevallasabdl valamint a nagyobb piaci szerepl6k lathato és becstilt
bevételeibdl all 6ssze.

Az adatok tartalmazzak:

a helyfluggetlen (egyedi jarmuvek, street promadciok) és a hely/témaspecifikus (kozoktatasi
halozatok, egészségligyi haldzatok, eladashelyi halézatok, bevasarlokdzpontok, benzinkut
halozatok, HORECA, sport és fitneszkdzpontok, szorakozéhelyek, postak, lottozok, beauty
halézatok) eszkdzoket.

Az adatok nem tartalmazzak:
az OOH szektorral atfedésben miikodé ambient feltleteket.

MAGYAR

Reklamszovetség



Készonjik a figyelmet!

MAGYAR

Reklamszovetség

Tovabbi informacio:
Magyar Reklamszovetseg
Fulop Szilvia, fotitkar
fulop.szilvia@mrsz.hu
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