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Felmérés a valsag hatdsairdl a reklamiparban:

Az MRSZ Barométer kutatas szerint 55,6 milliard Ft tlinhet el a
médiapiacrol, mig a teljes kommunikacids iparag 148,8 milliard Ft-
os visszaeséssel szamolhat az idei évben

Budapest, 2020. oktdber 16. - A Magyar Reklamszévetség és a Scores Group kutatdintézet kérddives
kutatdssorozatot inditott MRSZ Barométer néven az ipardg meghatdrozo szerepléinek kérében azzal
a céllal, hogy felmérje a koronavirus okozta vdlsdg hatdsdat a kommunikdcios szakmdra és annak
bevételeire, valamint megismerje a piac jévébeli kildtdsait, az ipardg szereplbinek javaslatait. Az
elsé adatfelvétel 2020. dprilis-mdjus forduldjan késziilt, mig az aktudlis lekérdezés 2020.
augusztusban és szeptember elején zajlott, a mdsodik koronavirus hullam berobbandsa elétt. A
Reklamszovetség a felmérés harmadik etapjat november végére tervezi.

Gulyds Janos, az MRSZ elndke hangsulyozta: ,,A nydri djranyitds optimizmusa a kutatds mdsodik
fdzisaban adott vdlaszokban is érz6détt, de az ipardgi szerepl6k egyetértettek abban, hogy azok a
kéltések, amelyeket toréltek, azok madr biztosan nem folynak vissza a reklamiparba. Fontos kiemelni,
hogy bdr 6sszeségében csokkent a vdarhato piaci visszaesés mértéke, de ez nem egységes vdrakozds.
Az 0ll6 az egyes szektorok k6zétt még nagyobbra nyilt. Vannak, akik a mdjusi progndzishoz képest
sokkal borulatobbak, igy az esemény marketing, radios szereplék és a kreativ iigynékségek, mig
vannak, akik kisebb visszaesésre szamitanak.

Hantosi Balint, a Scores Group kutatdintézet vezetGje hozzatette: ,,Ugyan valamivel tébb pénz folyik a
médiaba, mint amennyit az elsé adatfelvételnél prognosztizaltak a piaci szerepl6k, de ez csak azt
jelenti, hogy nem a legrosszabb forgatokényv érvényesiil. A mdsodik felmérés eredményei azt
mutatjdk, hogy a piaci szereplék megismerték és megtanultak egyiitt élni az uj kériilményekkel.”

Valaszaddk 6sszetétele

Jellemz6 a helyzet komolysagéra és a szakma Gsszetartdsdra, hogy a majusi adatfelvétel rovid ideje
alatt 386-an toltotték ki a kérdbivet. A valaszadasi kedv alig csdkkent a szeptember elején zarult
masodik adatfelvétel soran, amikor 359 cégvezet6 vallalkozott a kérdések megvalaszoldsara. A
valaszadok kozel 79%-at MRSZ tagvallalat vagy a tarsszovetségek képviselGi tették ki, az egyéb iparagi
szerepl6k (21%) valaszai is elemzésre keriltek. Minden médiatipus képviseltette magat, sokféle
hirdet6 és szamos lgynokség volt a kitolt6k kozott. A mintaban a legkiilonb6z6bb méret(, tobbnyire
magyar tulajdonu cégek talalhatok.


https://mrsz.hu/cmsfiles/3c/dd/MRSZ_Barometer_iparagi_kutatas_2020.szeptember_v09.pdf

Az MIRSZ Médiatorta® 2020-ban 189,48 millidrdos méretiire eshet 6ssze, az MRSZ Kommunikacids
torta® pedig 319,16 millidardra cs6kkenhet

A majusi progndzisban elbre jelezetthez képest, kissé csdkkent a valaszaddk szerint becsiilt visszaesés
mértéke, de ipardgi szinten még mindig nagyon jelent8s piaci esés varhatd. A 2019-es médiatorta
245,08 millidrdrdl 2020-ban 189,48 milliardos méretlire apadhat. A kutatasban résztvevd piaci
szerepl6k progndzisa szerint 2020-ban (a médiatortat is magaba foglald) kommunikacids torta varhato
csokkenése pedig a 2019-es bazisévhez képest 467,96 millidrdrdl 2020-ban 319,16 millidrd méret(ire
csokkenhet.

Stagnalas kovetkezhet

Az iparag Uzleti helyzetének romlasi esélye tovabbra is fennadll, de 23%-kal kevesebben, - az el6z6
lekérdezés 76%-a helyett - a legutébbi adatfelvétel alapjan minddssze a kitdlt6k 53%-a szamol ezzel a
forgatékonyvvel. Stagndlasra 25%-kal tobben gondolnak, javuldsra az els6 etapban rogzitett 4%-hoz
képest 10% lat esélyt. A legelkeserit6bbnek az ligynokségek latjak a jovot.

A varakozas tovabbra is a recesszio

A majusi mérésnél még 82% volt a visszaesést prognosztizalok aranya, amely szeptember elejére
73%-ra, mintegy 10 %-kal cs6kkent. A masodik adatfelvételnél 10%-kal kevesebben (66%) szamitanak
a bevételek visszaesésére a sajat cégiiknél. A piaci szereplék 30%-kal kevesebben prognosztizalnak 30-
50%-0s bevétel csokkenést, a legtobben a 10-20%-ot. A versenytarsardl minden masodik Gigyndkség és
médiatulajdonos elképzelhet6nek tartja, hogy még az idén cs6dbe megy. A sajat cég tekintetében
pozitivabb a kép, mint az elsé lekérdezésnél.

Csak 2020. év végétdl varhato kissé javulo tendencia: A piac elhtizodé valsagra szamit

A tavaszi kutatashoz képest, a masodik virushulldammal is szamolva az latszik, hogy a cégvezet6k
tobbsége mar csak a 2021. masodik negyedéve utani idGszaktol reméli, hogy teljesitményiiket
tekintve a tavaly évvégi szintre sikeriilhet felzarkozniuk. Harom éves tdvlatban hasonldan latjak a
helyzetet, mint majusban.

A cégek munkaerdpiaci helyzetében a masodik-harmadik negyedév nem jelentett komoly valtozast

Bar az els6é hullamnal a munkaltatok és munkavallaldk is komoly egzisztencialis kétségbeesésben
voltak, most tapasztalhaté némi piaci megnyugvas. A valsagkezelés eszkdzeinek tekintetében relevans
kiilonbség nincs az iparagi szerepl6k majusi és szeptember eleji felmérésben megmutatkozd
véleményében, tovabbra is a kotelezé fizetett szabadsag kiadasa és a munkabér csokkentése a
leggyakoribb valsagkezel6 lépések. A vallalatok a krizis kezelésében tovabbra sem tekintenek
elsédleges eszkozként a munkaerd csdkkentésére, de 22% mar igy is élt ezzel a lehetGséggel. A
tovabbiakban csak 2% gondolja, hogy ezt a megoldast fogja vdlasztani. A munkabér cs6kkentését
eddig 42% alkalmazta. A legkisebb aranyban a hirdet6i szektorban (11%), a leginkabb az
ligynokségeknél (54%) torténtek ilyen intézkedések.

1 A médiatorta (digitdlis, televizid, sajté, kozteriilet, radié és mozi) homogén adatokat, s kizdrélag a médidndl megjelend
net-net hirdetési bevételeket tartalmazza dtfedések nélkiil teljesen egységes szempontrendszer szerint. (Nincs benne a
gydrtdsi kéltség. A barternél csak a nem médiabarter (drubarter) szerepel.)

2 A kommunikdcios torta a net-net kéltéseket tartalmazza dtfedések nélkiil. Magdba foglalja a médiatortdt; a kordbbi
reklamtorta két szeletét: az adatvezérelt marketinget (direktmarketing) és az ambientet; valamint djabb szegmenseket: a
kreativ- és médialigynékségi szolgdltatdsokat (beleértve az iigynékségeken dtfutd gydrtdsokat), az eseményeket, az
tigyfelek dltal finanszirozott marketing kutatdsokat, a PR-t, valamint a médiatulajdonosokndl jelentkezd, hirdeték felé
tovabbhdritott gydrtdsi kéltségeket.


https://mrsz.hu/kutatas/media-es-kommunikacios-torta/2019-mrsz-media-es-kommunikacios-torta-es-2020-mrsz-barometer-
https://mrsz.hu/kutatas/media-es-kommunikacios-torta/2019-mrsz-media-es-kommunikacios-torta-es-2020-mrsz-barometer-
https://mrsz.hu/kutatas/media-es-kommunikacios-torta/2019-mrsz-media-es-kommunikacios-torta-es-2020-mrsz-barometer-

Az innovdcio visszaszorul, tobb a torolt tevékenység

A fejlesztések elhalasztasa az 6sszes valaszold cég tekintetében mar eddig is meghaladta az 50%-ot,
ez a negativ tendencia a joév6ben is folytatddni latszik. Ugyanakkor nétt a torélt tevékenységek
(fejlesztések, beruhazasok, marketing, kutatds) aranya, vagyis azokat a tevékenységeket, amelyeket
korabban csak halasztottak, most torolni kényszeriiltek. A varhatd kéltségcsokkentési [épések kozil
a hirdet6k korében a marketing kampanyok tovabbi elhalasztasa a leginkabb tervezett lépés, ami
érzékenyen érinti a szektor tobbi szereplgjét.

A kommunikacids iparag tovabbra is var allami segitséget, kiemelten a jarulékcsokkentések terén

A kormdnyzati intézkedésekkel szemben tdmasztott elvarasok nem mutatnak jelent6s elmozdulast az
el6z6 lekérdezéshez képest. A valaszaddk 96,8% ugy gondolja, hogy jelen helyzetben tovabbra is
szilksége lenne célzott kormanyzati intézkedésekre. A munkavallalok fizetésének részleges
atvallaldsat valasztok aranya csokkent a legnagyobb mértékben, 60%-réol 44%-ra. Ez arra enged
kovetkeztetni, hogy ebben a lehetdségben mar kevésbé biznak a cégvezet6k. A cégek atlaganal az
ligynokségek részérdl joval magasabb ardnyu a kormanyzati segitség igénye szinte minden pontban.
A jarulékterhek csokkentését 92% varja. Az allami koltések szintjének emelését leginkabb a
médiatulajdonosok (41%) igényelnék.

Gulyas Janos végiil kiemelte ,A Reklamszévetség feladatdnak tartja, hogy a Covid 19 okozta
vdlsdghelyzetben a kommunikdcios ipardg és a gazdasdgi szereplék szamdra relevans adatokkal
szolgdljon: aggregdlja, elemezze a piaci véleményvezérek, a cégvezeték megldtdsait, benyomdsait,
vdrakozdsait. Az MRSZ Barométer kutatdssorozattal szeretnénk végig kisérni a vdlsdg egyes
szakaszainak hatdsdt a reklamipardgi szereplGkre, azok gazdasdgi folyamatokra valé reakcioit és a
vdltozdsokat, ezért a kbvetkezd felmérést mdar novemberben megvaldsitjuk.”
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Hattérinformacio:
Az MRSZ Barométer kutatds részletes 6sszefoglaldjat itt talalhatjak:

https://mrsz.hu/kutatas/2020-mrsz-barometer-2-fazis
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