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KORMANYZATI Baromeéter 6. alapjan a szakma az MRSZ-t0l elsGsorban iparagi

LOBBITEVEKENYSEG érdekképviseletet, kormanyzati lobbitevékenységet var (64%). Azt kovetden
a reklam fontossaganak, piacgazdasagi szerepének hangsulyozasat (62%).
Ezzel 6sszeflggesben a reklamszakma hirnevenek épitését (59%) is
hangsulyosan az MRSZ feladatanak vélik az iparagi dontéshozok. A

A REKLAM GAZDASAGI vélaszadok 59%-a egységes piaci dllasfoglalas(ok) kialakitasat is szfvesen
SZEREPENEK HANG- veszi a Rekldmszovetségtd| a valsdghelyzet egyes dsszetevéinek hatésaival
sULYOZAsA | ) sszeflggésben is. A tobbség (53%) az etikus és felelds reklamozas
AZ IPARAG HIRNEVENEK z4szl6shajojaként is tekint az MRSZ-re.
EPITESE
korma’nyz;ti Iobbitevékenység
EGYSEGES PIACI (ipardgi érdekképviselet)

ALLASFOGLALASOK a reklam font,osségénak, ,piacglazdasa'gi

szerepének hangsulyozasa
egységes piaci allasfoglalas(ok) kialakitasa _
a vélsaghelyzet egyes 0sszetevdinek hatasairdl
rekldmszakma hirnevének épitése
., és védelme
ETIKUS, FELELOS
A A etikus és felelds reklamozas _
REKLAMOZAS >
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A kommunikacios iparagban jellemzo6 a szellemi szabadfoglalkozasuak szolgaltatasainak
igénybevétele
Korabban szinte minden Ugyndkség és médiavallalat igénybe vett a reklamkészitéshez és tartalomgyartashoz szervesen kapcsold6dé szolgdltatasokat szabadlszé
szakemberektdl, akiknek z6me az elmult években a kisad6zé vallalkozasok tételes addjat (kata) valasztotta. (llyenek példaul a grafikusok, a szovegirok, a fotdsok, a

tandcsadok, a rekldmfilmkésziték, az Ujsdgirok, az influenszerek, a forditok/tolmdcsok, az oktatok, a plakdtragasztok vagy a kérdezébiztosok.) Ezek az un. ,freelancerek’
szerves részei a reklam- és tartalomkészitési folyamatoknak, igy az tgynokségek, médiavallalatok mikodési modelljének kihagyhatatlan lancszemei.

2022 nyar: Javaslat a kormanynak a kata-térvény tartalmanak atgondolasara

Az MRSZ és tarsszdvetségei nem értettek egyet a 2022. jdlius 12-én elfogadott Uj kata-térvénnyel és annak év kdzbeni bevezetésével, és kérték a kormanyt,
hogy gondolja at annak tartalmat az Uj kata-torvény kdvetkeztében a kommunikacids ipardgban is varhatd negativ hatdsok miatt.

Szakmai érvek: a kata-térvény ellehetetleniti az an. 'szabadlszé’ reklamipari és
tartalomszolgaltaté szakembereket

A kommunikaciés iparagi szervezetek gy vélték, a megszavazott kata-tdrvény zémében ellehetetleniti az Un. 'szabadiszd’ reklamipari és tartalomszolgaltaté
szakembereket és negativ domindhatast idézhet el6 a kommunikacios iparagban: (1) tovabbi kdltségndvekedés (2) és jelentés munkaerdhiany [éphet fel; (3)
kevesebb rekldm és tartalom fog készulIni, (4) tehat csdkkennek a rekldmbevételek; (5) ezaltal a kormany rekldmiparbdl szdrmazé adébevételei is, (6) amely
legvégll a reklamszakma gazdasagi multiplikdtor szerepe miatt negativan hat a teljes magyar gazdasagra és a GDP-re.

A megszavazott kata-torvény 2022. szeptember 1-t6l Iépett hatalyba

Sajtokozlemény a kata-torvény ellenzésérdl:
https:/mrsz.hu/cmsfiles/b9/93/MRSZ kata torveny sajtokozlemeny 2022.07.15.pdf B .



https://mrsz.hu/cmsfiles/b9/93/MRSZ_kata_torveny_sajtokozlemeny_2022.07.15.pdf
https://mrsz.hu/cmsfiles/b9/93/MRSZ_kata_torveny_sajtokozlemeny_2022.07.15.pdf
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A Baromeéter 5. felmérésben az MRSZ és a Scores Group arra keresett valaszt, hogy a kata adénem gReklémszﬁvetsé
kivezetése a kommunikacids ipardgbél milyen valés hatdsokkal birt az iparéagra, kuléndsen az g
agyndkségekre és a médiavallalatokra.
Az Ugynokségek 6tddénél lathatd kdvetkezményeket vont maga utan az intézkedés, de a médiatulajdonok is nagy mértékben érintettek. A legkevésbé a hirdetdi
szektorban okozott gondot a valtoztatas. A legtébben (73%) tovabb foglalkoztatjak korabbi katas beszallitdikat, habar (59%) a korabbinal dragabban.
32% 63% 59%
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ALKALMAZOTTAKRA A ,fREELAb{CEREK ATALLASI DRAGULO
[ L s -
TERHELT PLUSZ SZAMA CSOKKEN [ NEHEZSEGEK SZOLGALTATASOK
FELADATOK SZAKEMBERHIANY NO
A vallalkozasok 25%-anak nehézséget Az iparégi véleményvezérek 32%-a 63% szAmdra (kézepes és nagy A valaszadok cégének 59%-ra jellemz6, hogy
okozott a korabbi katas beszallitéinak szerint a kommunikécios iparagban mértékben egylittesen) jelentett a mas adénemre val6 atallas utan a korabbi
més alvallalkozokkal valo potiasa, jelents mértékben jellemzé a szellemi  nehézséget (adminisztrdciés munke, uj  <@tas alvallalkozok szolgsltatasait dragabban
tovabba 21% nem is tudja pétolni ket szabadfoglalkozastiak szamanak megolddsok keresése stb.) az év tL{dJallgenyt,)e venni, amia tervezett eves
mésokkal, igy 25% az alkalmazottakra csokkenése az eddigi kedvezd adénem  kdzbeni révid hataridej(i atéllés. koltségek varatlan év kdzbeni
harftja a tébblet munkat. (22% kivezetesével, ami tovabb ndveli a novekedésehez vezetett.
megbizasoktdl is elesik emiatt.) reklam- és tartalomgyartasban
érzékelhetd szakemberhidny mértékét.
N N .

(1) FORRAS: Barométer 5. felmérés - lekérdezés 2022. december - 2023. szeptember: hitps:/mrsz.hu/cmsfiles/2e/f7/MRSZ_Barometer iparagi_kutatas_elemzes 22dec-23jan _05.12.pdf



https://mrsz.hu/cmsfiles/2e/f7/MRSZ_Barometer_iparagi_kutatas_elemzes_22dec-23jan_05.12.pdf

ALLASFOGLALAS ES UTMUTATO A NYELVTORVENY

ALKALMAZASAROL A REKLAMOKBAN

Varga Judit igazsagligyi miniszter 2023 januarjaban bejelentette, hogy a fogyasztévédelem 2023-ban a magyar nyelv
védelmében fékuszaltan ellendrizni fogja a rekldamokat.

KOZERTHETOSEG 01

Az MRSZ kiemelten
fontosnak tartja, hogy a
reklamok és hirdetések
kozérthetbek legyenek,
ennek egyik fontos
alappillére a magyar nyelv
helyes hasznalata a
reklamokban.

Utmutaté az MRSZ honlaprél letélthetd:

ALLASFOGLALAS 02

Az MRSZ éllasfoglalas
kiadasat az tette indokoltta,
hogy a Fogyasztovédelem a
2023. évi ellenérzési
programjaba beemelte az
anyanyelv védelmében a
televizids-, radios- és
nyomtatott sajto reklamok
fokozott ellendrzését is.

https://mrsz.hu/cmsfiles/32/18/MRSZ_nyelvtorveny utmutato 20230210 final.pdf

A Reklamszovetség azzal a
céllal készitette el
Utmutatéjat, hogy
tamogassa tagjait és a
reklamipar valamennyi
szerepldjét a kozérthetd
magyar nyelv( reklamok
készitésében.
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TARTALMA 04

Az anyagban
dsszegyUjtottik a
legfontosabb tudnivaldkat a
szabalyozasi hattérrdl, a
leggyakoribb kérdések-
valaszok gyljteményével és
példakkal, ajanlasokkal
igyekeztink segiteni
tagjainkat és tagabb
értelemben a reklamipari
szereploket a jogkovetd
magatartasban, a
nyelvtorvény betartasaban.
N .


https://mrsz.hu/cmsfiles/32/18/MRSZ_nyelvtorveny_utmutato_20230210_final.pdf
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Varga Judit nagy garral beharangozta a reklamok nyelvi
ellendrzeését, az intéezkedést a gyermekek erkolcsi
védelmeével magyardzzak

ﬁ Redl Balazs

A reklamozdk eddig is betartottak, ezutan is be fogjak tartani a magyar nyelv
védelmére vonatkozd szabalyokat — ezt mondta az rtl.hu-nak a Magyar
Reklamszovetség fotitkara. A kérdést amugy egy 21 eve |étezd torvény mar
szabalyozza. Varga Judit igazsagiigyi miniszter a magyar kultura napjan
jelentette be, hogy a fogyasztovedelem lecsap az idegen nyelvi hirdetésekre.
A szervezet mindezt a gyermekek erkélesi, szellemi védelmével magyarazta.
Az angol nyelvl évodaknak korabban mar meggyilt a bajuk a hatésagokkal.
De mi lesz az olyan szlogenekkel, mint a ,,Just do it”, az ,I'm lovin’ it” vagy a
» Together we can”?

Fontosabb cikkek:
https://rtl.hu/gazdasag/2023/01/24/idegen-nyelvu-reklamok-varga-judit-ellenorzes
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MRSZ, NYELVTORVENY

M.K. 2023. januar 23. 13:28

Reklamszovetség: a
reklamosoknak ugyanannyira kell
korultekintonek lenniuk, mint eddig

A nagy- és kodzepes hirdeték zome betartja a 22 éve hatalyos nyelvtérvényt,
és a hirdetéseket kézzétevdé médiumok is figyelik, hogy a jogszabalyoknak
megfelel-e a reklam - reagalt a Magyar Reklamszovetség a nyelvtérvény
ismételten elSkerilt ellendérzése kapcsan.

A Magyar Reklamszévetség (MRSZ) szerint a reklamozéknak — a hirdetéknek és a reklamiigynokségeknek —
eddig is be kellett tartaniuk a reklamok készitésére, kbzzétételére vonatkozéd valamennyi térvényt és
jogszabalyt, igy a reklamkészités gyakorlataban a szabalyok kévetése a jévoben is ugyanolyan odafigyelést,
korultekintést kdvetel majd, mint eddig. Ezt a szervezet azzal kapcsolatban mondta a Kreativnak, hogy a
hétvégén Varga Judit igazsagugyi miniszter bejelentetie, a fogyasztévédelem a magyar nyelv védelmében

ellendrizni fogja a reklamokat.

Areklamszakmai szervezet szerint ez a 22 éves térvény jogszabalyi szinten megfeleld, és a hozzajuk érkezé
fogyaszioi visszajelzések alapjan az altalanos gyakorlattal sincs gond. Fulop Szilvia szerint az lehetséges,
hogy egyes nagy nemzetkozi szlogenek esetében a térvényt alkalmazé egy-egy esetben valtozast
szorgalmaz. Ezt az MRSZ megoldhatd feladatnak latja, mint ahogy alapvetéen nem gondoljak azt, hogy a

nyelvvédelem problémas lenne a magyar reklampiacon.

https://kreativ.hu/cikk/mrsz-a-nyelvtorvenyrol-a-reklamosoknak-ugyanannyira-kell-korultekintonek-lenni-mint-eddig



https://rtl.hu/gazdasag/2023/01/24/idegen-nyelvu-reklamok-varga-judit-ellenorzes
https://kreativ.hu/cikk/mrsz-a-nyelvtorvenyrol-a-reklamosoknak-ugyanannyira-kell-korultekintonek-lenni-mint-eddig

AZ MRSZ REKLAMADO ELLENI FELLEPESE

Jelenleg a 2014-ben bevezetett reklémadd kordbbi 7,5%-0s addbdkulcsa 2019. jdlius 1-t61 2024. januér 1-ig 0%-
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van meghatérozva. Az MRSZ a kommunikécidés ipardg mas szakmai szervezeteivel egyutt a reklémadé
koncepciéjanak felmerulése 6ta hangoztatja fé6bb szakmai ellenérveit a kulénadéval szemben:

Reklamipar
multiplikator szerepe

L

&

A reklamipar a gazdasag
multiplikatoraként bizonyitottan a
gazdasagot erdsiti, annak reklamadaoval
valo terhelése kontraproduktivan hat a
gazdasagi stabilizaciora, a gazdasagi
fejlédésre és GDP-re.

1forint reklam 10 forinttal
néveli a gazdasag
teljesitményeét

Az MRSZ reklamgazdasagi
hatastanulmanya egyértelmuUen
kimutatta: minden reklamra elkoltott 1
forint 10 forinttal noveli a magyar
gazdasag teljesitményét, azaz ennyivel
jarul hozza a GDP-hez.

A reklamado kontraproduktiv

A reklamado a gazdasagi
novekedés ellen hat és a
polikrizissel klizd®, csdkkend
teljesitmeényt nyujté reklamipart
erén felll terhelné.


http://mrsz.hu/cmsfiles/36/eb/MRSZ_PwC_sajtokozlemeny_reklamgazd_tanulmany_16.05.10..pdf
http://mrsz.hu/cmsfiles/36/eb/MRSZ_PwC_sajtokozlemeny_reklamgazd_tanulmany_16.05.10..pdf

MRSZ AKTIVITASOK A REKLAMADO FELFUGGESZTESE ERDEKEBEN
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03 - REKLAMADO FELFUGGESZTES ‘gRek,éms-zﬁvetség
01 - JAVASLAT 02 - EGYEZTETESEK BEKERUL AZ ADOCSOMAG MODOSITO
TORVENYTERVEZETBE
A Magyar Reklamszdvetség kérte a Az MRSZ elndkének a miniszterelndk A Reklamszovetség javaslatara
korméanyt, fontolja meg a kabinetfénokével folytatott megbeszélései a 0%-os reklamadokulcs felflggesztési
rekldamado felflggesztésének soran azt a valaszt kapta, hogy a kormany idOszakanak kiterjesztése bekerdlt a
meghosszabbitasat megfontolja a reklamado felfuggesztési pénzugyminiszter altal benyujtott
idOszakanak kiterjesztését. addcsomag modosito elbterjesztésébe.
04 - PARLAMENT 05 - AZMRSZ UDVOZLI: 06 AZ MRSZ EGYEZTETESEKET FOLYTAT
MEG?ZAVA}ZA 2023-BAN NEM KELL A 0%-0S REKLAMADOKULCS 2025.
A 0% REKLAMADOKULCSOT REKLAMADOT FIZETNI JANUAR 1-1G VALO KITERJESZTESERE
2024. JANUAR1-IG
A Parlament megszavazza, a Magyar A reklamszakma részben fellélegezhetett, Kapcsolddé sajtdéanyagaink:
Kozlonyben vald kozzététellel pedig jogerdre hiszen a reklamado tovabbi egy évig nem  https:/mrsz.hu/cmsfiles/b6/81/MRSZ reklamado sajtokozlemeny 2023.10.24.pdf
emelkedik: a reklamado mértéke 2023. jelent tobblet terhet a komplex valsag https://mrsz.hu/cmsfiles/81/9¢/MRSZ reklamado sajtokozlemeny 2022.10.18.pdf

december 31- |g tovabbrais az adéa|ap 0%-3 hatasaival klizdd magyar kommunikdcids  https://mrsz.hu/cmsfiles/c8/6f/MRSZ reklamado sajtokozlemeny 2022.11.25.pdf

szakmanak.


https://mrsz.hu/cmsfiles/b6/81/MRSZ_reklamado_sajtokozlemeny_2023.10.24.pdf
https://mrsz.hu/cmsfiles/81/9c/MRSZ_reklamado_sajtokozlemeny_2022.10.18.pdf
https://mrsz.hu/cmsfiles/c8/6f/MRSZ_reklamado_sajtokozlemeny_2022.11.25.pdf

A‘KOM!VIUNIKACI6§ IPARIE\G DéNT!’sstlozélNAK
VELEMENYE A REKLAMADO HATASAROL1.

2023

A DONTESHOZOK KOZEL
70%-A (66,7%) SZERINT
A 0%-0S REKLAMADO
2023-BAN SEGITETTE A
KOMMUNIKACIOS
IPARAG MUKODESET

A reklamipari cégvezetdk kozel
70%-a szerint a 2023-as évben a
reklamado 0%-os kulcsa pozitivan

befolyasolta az utobbi évtizedek
legkomplexebb valsagsorozataval
kiizd® kommunikéacios iparag
mukodeését és a cégek

eredményességét.

FORRAS: Magyar Rekldmszévetség
6. MRSZ Barométer felmérése /
2023. november 13.

Megkeérdeztiik a legutdbbi, 6. MRSZ Barométer felmérés részeként a
kommunikacioés iparagban dolgozé vallalatok vezetdit és marketing
dontéshozoit a reklamadoéval kapcsolatban is.

A 2023. szeptember és oktober idészakban kitdlthetd kérddivben kozel
100 kommunikacios iparagi déntéshozé osztotta meg véleményeét,
hogy a reklamadé bevezetése utan 8 évvel miként itélimeg ma a piac
a reklamadé iparagi hatasait.
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SAJTOANYAG:
https://mrsz.hu/cmsfiles/46/2a/MRSZ_reklamado_ervek_sajtoanyag 20
23.11.13 final.pdf

Reklamszovetség

MAGYAR

2024

HA 2024-BEN
VISSZATERNE A
REKLAMADO, AZ
IPARAGBAN
TEVEKENYKEDO CEGEK
65,6%-ANAK
MEGNEHEZITENE A
MUKODESET

A kitoltok 65,6%-a az
eredményesseg szempontjabol
negativ fejleménynek itéli meg,
ha 2024-ben visszatér a
reklamado 7,5%-os kulcsa. S6t az
iparagi adonem visszavezetése a
cégek egyharmadanak (33,3%-a)
erésen nehezitené jovére a

mUkodeését.

Sc RES Solution

for Cooperative

G’ R U P Researches


https://mrsz.hu/cmsfiles/46/2a/MRSZ_reklamado_ervek_sajtoanyag_2023.11.13_final.pdf
https://mrsz.hu/cmsfiles/46/2a/MRSZ_reklamado_ervek_sajtoanyag_2023.11.13_final.pdf

A KOMMUNIKACIOS IPARAG DONTESHOZOINAK i!ﬁ SCQRES
VELEMENYE A REKLAMADO HATASAROL 2. S uaneanii

FORRAS: Magyar Rekldmszévetség 6. MRSZ
Barométer felmérése / 2023. november 13.

YAR

A 0%-o0s reklamado

éshozok tobb, mint négyotode szerint segitette az iparag
81 ,6% alkalmazkodasat

7 8 20/ Az iparagi véleményvezérek kozel 809 li, a‘émadé visszavezetés a gazdasagi stabilizacio
0
4

és novekedés ellen hat.

0 A cég- és fels6vezetok kozel 75%-a vallja: a reklamado fennmaradasa a teljes gazdasagra karosan
73,6 /0 hat, mivel a reklam a gazdasag motorja.

eklamadd az iparagi dontéshozok kile
ommunikacids piacnak.

A kitoltok 80,5%-a egyetért: csak egy prosperalo reklamipar tudja erositeni a gazdasagot, amit a
kiilonadd gyengit.

A piaci dontéshozok négyotode azt vallja: a reklamado a hazai médiat el6nytelenebbiil érinti, mint
a globalis platformokat

Kozel 65% szerint a reklamadad visszavezetése visszavetné a kommunikacios iparag
munkahelyfenntarté képességét is.




REKLAMADO FELFUGGESZTES MEGHOSSZABBITASA: ]
JELENLEGI TARGYALASI ES JOGALKOTOI FOLYAMAT STATUSZ

Reklamszivetség

BEKEI@ULT AZ OszI
ADOCSOMAG
MODOSITO

NOVEMBER 21-EN
A PARLAMENT
MEGSZAVAZTA!

FELGYORSULHAT A

MRSZ-KABINET
HATALYBA LEPES!

EGYEZTETESEK

A reklam- és médiaipari
véllalkozasokat képviseld
Rekldmszdvetség és a
Rogéan kabinet kdzti
egyeztetések biztatdak a
0%-0s reklamadodkulcs

legaldbb Ujabb egy évvel,

azaz 2025. januar 1-jéig
valé felfliggesztésében.

JAVASLATBA

2023. Oktéber 31-én
bekerUlt a reklamado
Ujabb egy évre vald
felflggesztése a 2024-
es adomaodositasokat
tartalmazo
torvényjavaslatba.

Ma a teljes
adécsomagot tartalmazé
torvénytervezetet
(egybeszerkesztve a
Torvényalkotasi
Bizottsag mdodosito
javaslataival) az
orszaggyUlés elfogadta

Az Orszaggyllés
elnékének alairasara
var. Ezutan kildik a
kdztarsasagi
elnékhdz, és ha 6
nem talal
kivetnivalot a
térvényben és nem
kaldi vissza az
OrszaggyUlésnek,
akkor megtérténik a
Magyar Koézlényben
a kihirdetés.
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Szakmai egyeztetések folynak az MRSZ OOH tagozata és a kabinet kozott a kdzteruleti reklamok és plakatok
elhelyezési szabalyainak kialakitasarol:

(1) EGYEZTETESEK FOLYNAK A KABINETTEL

A Reklamszovetseg OOH (kozterUlet) tagozata reszt vesz a
magyar epitészetrdl szolo torvénytervezet kozterulet
reklamok, reklamhordozok és reklamtartd berendezésekre
vonatkozo fejezet kialakitasaban es a telepuleskepvédelmi
torvény modositasaban.

Részletek az OOH Tagozat beszamoldjaban.
- I
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Reklamszovetség

Gulyas Janos
elndk
Magyar Reklamszovetség



REKLAMETIKAI KODEX AKTUALIZALASA ES BEVEZETESE (2022-2023)

MAR 42 EVES HAZANKBAN A
REKLAMETIKAI
ONSZABALYOZAS!

Hazankban - a régidban el8szdr -1981- ben az az
MRSZ adta ki az els§ Reklametikai Kodexet.

Az ORT létrejottével a két szervezet kozdsen,
példaértékl egytttmuikodéssel Ujitotja meg 5-8
évente ezt a szakmai konszenzuson alapuld
dokumentumot

A KODEX AKTUALIZALASA
2022-2023-BAN AZ
MRSZ-ORT GONDOZASABAN

Az Onszabdlyozé Rekldm Testlilet és a Magyar
Reklamszévetség kodifikacios bizottsaga az
elmult két évben széleskord szakmai
egyeztetés keretében, mintegy 24 szervezet
javaslatainak dsszehangolasaval aktualizalta a
Magyar Reklametikai K6dexet

TARTALMI VALTOZAS
TEKINTELYES MERTEKU

Szinte minden cikkely sz6vege médosult,
kiegészult és az alkotok Uj fejezeteket is
beemeltek.

Magyar
Rekldmetikai

KOD

REKLAM. TISZTAN

-i ONSZABALYDZO

REKLAM TESTIJLET /
= Reklimszivetsig

EI'F‘

Sajtokozleményeink a témaban:
https://mrsz.hu/cmsfiles/ce/ed/MRSZ-

ORT kozlemeny kodex hatalyba lepes 2023063
0 _final.pdf
https://mrsz.hu/cmsfiles/29/9d/MRSZ-

ORT sajtokozlemeny reklametikai kodex 202304

04 final.pdf

Reklamszivetség

MAGYAR

2023-AS MopERleALT_
VALTOZAT JUNIUS 30-AN
LEPETT HATALYBA

TOVABBI SZAKMAI
SZERVEZETEK
IS CSATLAKOZHATNAK

A Kbdexet elfogaddk sordba nem csak most,
a frissitéskor, de azt kdvetéen is barmikor
csatlakozhatnak egyesuletek, szervezetek.
Ezzel ezek a szervezetek és tagjaik is az
etikus reklamozas mellett tehetik le
voksukat és vallalhatjak, hogy a
szabalygyljteményben rogzitett magas
etikai normakat dnkéntesen betartva végzik
reklamozdi tevékenységuket.”

PIACI EDUKACIO

Az MRSZ és ORT célul tdzte ki, hogy minden
lehetséges férumon és eszkdzzel segiti a jovEben
a kddex Utmutatdsa nyoman az etikus
rekldmozas alapelveit beépiteni a reklamkészitési
folyamatokba.

ONSZABALY0ZO

REKLAM TESTULET ’/


https://mrsz.hu/cmsfiles/29/9d/MRSZ-ORT_sajtokozlemeny_reklametikai_kodex_20230404_final.pdf
https://mrsz.hu/cmsfiles/29/9d/MRSZ-ORT_sajtokozlemeny_reklametikai_kodex_20230404_final.pdf
https://mrsz.hu/cmsfiles/29/9d/MRSZ-ORT_sajtokozlemeny_reklametikai_kodex_20230404_final.pdf
https://mrsz.hu/cmsfiles/29/9d/MRSZ-ORT_sajtokozlemeny_reklametikai_kodex_20230404_final.pdf
https://mrsz.hu/cmsfiles/29/9d/MRSZ-ORT_sajtokozlemeny_reklametikai_kodex_20230404_final.pdf
https://mrsz.hu/cmsfiles/29/9d/MRSZ-ORT_sajtokozlemeny_reklametikai_kodex_20230404_final.pdf

Gulyas Janos
Q M gyor 4 elndk

kai

KO D EX Magyar

Reklamszovetség

Az MRSZ és az ORT feleléssége nagy.
Nemcsak a kédex megalkotasaban, 3
folyamatos frissitésében és a fi
betartatasaban van feladata példaul az |
etikai bizottsagok dltal, hanem a
normagytijtemény egyre bonyolultabb
eléirasainak a reklamkészitési
gyakorlatba valo beépitésében is.

Epp ezért az uj kédex értelmezésében és
a rutinokba valo beépiilésében
szeretnénk segiteni a teljes szakmat
példaul értelmezé és praktikus
példakkal tiizdelt cikkekkel.

A modernizalt kédex-szel felvértezve
kivanunk a tagjainknak és az egesz
szakmanak tovabbi sikeres etikus
reklamozast!”

0T
REKLAMETIKA.I-KQDEX UNNEPELYES ALAIR
4 2023. aprilis 4.




KREATIV.HU: KARACSONYIG TARTO 6 RESZES CIKKSOROZAT
ETIKUS REKLAM

Reklamszivetség

MAGYAR

Ebben a cikkben az influenszer marketinget
alkalmazé piaci szerepl&knek igyekszink segiteni,
hogy elkeruljék mindazon hibakat, amelyek miatt

egy-egy adott reklamot vagy akar az egész szektort

Hogyan lehet elkerulni
greenwashing jelenségét, és milyen
allitdsok tehetdk a fenntarthatésaggal

Az MRSZ és az ORT sorozata a Kreativon

| REKLAMETIKAI KODEX

J Krestv 2023 novernber 71630

=AM

SpongyaBob, varazst6rolkozd és
vilagito toll is sodort mar bajba
hirdetdt - Ne igy készits reklamot
gyerekeknek!

Az 0j Reklametikai Kédexben még nagyobb fokuszt kapott a kiskoriak kiszolgaltatott,
érzékeny célcsoportja és a vellk, réluk, nekik készdlt reklamok szabélyozasa.

Reklamozas gyerekkel, gyereknek -
fiatalkordak védelme

ETIKUS REKLAM

02

Az MRSZ és az ORT sorozata a Kreativon

| REKLAMETIKAI KODEX

f Keeatn 2023 novermber 130617

A megtéveszt6 reklam a
legdragabb a hirdet6nek

Az MRSZ és az ORT hatrészes cikksorozataban a nyaron hatalyba Iépett, megujult Magyar
Reklametikai Kodex-szel foglalkozik, amelyben tébb kiemelt terilet jelentésen béviilt, és
koztik néhany onallo fejezetet kapott. A sorozat elsé részében a hirdeték szamara
aga ak szamitoé rr S 6 témajat jarjuk korbe - a kodexben tértént
valtozasok kapesan a legfrissebb tudnivalokrél, a fogyasztok megvezetése miatt
a i 6krol és a buntetési 5l is irnak.

@ =2 [f

0]

MEGTl‘svgszn’S
REKLAM

A sorozat els6 részében a hirdetdk
szamara legdragabbnak szamitd
megtévesztd reklamok témajat jartuk
kdrbe - a kddexben tortént
valtozasok kapcsan a legfrissebb
tudnivaldkrdl, a megbirsagolt
hirdetdkrél és a megemelt bintetési
tételekrdl is irtunk.

tdmadas érheti szabalyozéi oldalrol.

04

KORNYEZET-
VEDELEM

03

REKLAMOZAS
INFLUENSZERREL

FIATALKORUAK
VEDELME

kreativ

Az MRSZ az ORT-vel kozdsen
novemberben inditotta el
hatrészes, karacsonyig tarto
cikksorozatat bemutatva a
Reklametikai Kodex fobb
valtozasait a teljes szabalyozasi
hattér viszonylataban és
praktikus tanacsokkal ellatva a
reklamkészitoket.

kapcsolatban egy termékrél? Ebben a
cikkben ezekre probalunk valaszokat adni
a reklametikai kodex alapjan.

Ebben a cikkben olyan fontos valtozasokra
szeretnénk felhivni a figyelmeteket mint az
alkoholos termékek markanevét visel®
alkoholmentes italok reklamozasi gyakorlatara
és az itthon is egyre népszer(bb fogadasi
tippszolgaltatasok hirdetési buktatdira.

(013

ALKOHOL,
SZERENCSEJATEK

Sokszor egyetlen rosszul
megvalasztott kifejezéssel vagy
artatlannak tdng allitassal is sokat
kockaztatnak a markak a gyodgyulast
tamogato vitaminok, jotékony
hatasu élelmiszerek és fogyast
segitd kapszulak reklamjaiban.
Sorozatunk ezen részében a
normagyUjteményben ezekre
vonatkozo Uj szabalyokat vesszik

)/

ONSZABALYOZO
REKLAM TESTULET

REKLAM. TISZTAN



MUSORUISAG O MEDIAKLIKK.HU () masporT.HU PETOFI . RIDIKOL.

HIRADO.HU
BELFOLD KOLFOLD VIDEO FOTO SPORT EXTRA BLOGOK

Kiemelt figyelmet kapott a gyermekvédelem a megujult reklametikai
kédexben

- Kiemelt figyelmet kapott a gyermekvédelem a megujult reklametikai kodexben® <& JoHU

f
A MAGYAR REKLA'MSZGVETSgG ELNOKE,

o) 026/303 = £ Youlube {3

| \\h%- | MILLASREGGELI | || || (R
Gel 880

MUSORTAR PODCAST FELIRATKOZAS VAN BARATUNK: RADIOCAFE EPIC STORIES

MR podcast - Hianyzo 6nkéntesek, online biznisz, reklametikai kodex

2023 aprilis 5. szerda 6.30-8 dra

Orkeny istvan szuletett ezen a napon, amikor a Vincek is unnepe felhivas. Onkenteseket ke

nek. Lapszemle, tézsde. majd egy

kacios koordinatorav

Molnar al. a Jarokelo gi bejelenteést

oltantél, az Ecomme et kisvallalat

is. Még mindig mené az online

tagozatanak vezetojétol. Reklamozni
Reklametikai K¢

6520, két év el 6 5en aktualizaltak a Magyar

p o000 00:00 wf) E——

Feliratkozas | | | | |

econom Rezsikalkuldtor téli_gumi

. y re oy Megujul a Magyar Rekldmetikai Kddex
Nagyon szigoru lesz a megujulo

rekldmetikai kodex
Az elmult nyolc év gazdasdgi, tdrsadalmi, kereskedelmi MGQYGI’

vdltozdsai, szakmai elvdrdsai miatt 2015 utdn ismét Reklametikai

szlkségessé vdlt a rekldmetikai kédex dtfogd megujitésa — 4
mondta el a Napi.hu-nak a Magyar Rekldmszovetség fotitkara. KO D

ON = kreativ HIRLEVEL ~ RENDEZVENYEK  ALLASHIRDETESFELADAS ~ MAGazIN  ELoFizetes O Q KREATIV ALLAS

NYOLC EV UTAN MEGUJUL A MAGYAR
REKLAMETIKAI KODEX

2023.04-04

- Onszabalyozs Rekldm Testilet (ORT) & = Magyar Reklimszovetsés (MRSZ)

| REKLAMETIKAI KODEX & [ [in]

: Magyer Reklametikai Kodexe((2 I Hermann Irén 2023. aprilis 04.13:48

Az influenszerekrdl, a szelektiv
hulladekgytijtésrdl és az 6nvezetd
autokrol is értekezik az 4j
reklametikai kddex

El6: Business Class ()

2023. &prilis 19, szerda (240 perc)

MEGUJULT A MAGYAR REKLAMETIKAI KODEX - FULOP SZILVIA FOTITKAR

Két évi munka utén megajult a reklémetikai kédex
Vendégiink Fldp Szilvia fétitkar, Magyar Reklémszévetség

» Lejatszés

@ Megljult a Magyar
Roklametikai Kédex - Fils...




1.3
MEDIA- ES KOMMUNIKACIOS

TORTA gi!ﬁ
MRSZ MINI KONFERENCIA =i

Reklamszovetség

Gulyas Janos
elnok
Magyar Reklamszovetség



2023-BAN ELINDITOTTUK AZ MRSZ MINI KONFERENCIAT i

Az idén a tarsszervezetekkel és adatszolgaltatokkal kdzdsen egy sajtényilvanos félnapos mini MRSZ konferencia §
keretében publikaltuk a 2022 évi média- és kommunikacids piac kdltéseit felmérd szamokat marcius 20-an. A szakmai =
rendezvényen alaposan kérbejarjuk a szamok hatterét, részletezzik az egyes tortaszeleteket.

Reklamszivetség

OSSZEFOGLALO HATTER MEGVITATASA

Az MRSZ bemutatta a Média-

es Kommunikacios tortakat, az
egyes szeletek nagysagat és
aranyait valamint a teljes piacra
jellemzé legfébb 2022-es
befolyasolo téenyezdket és
trendeket.

® . : Solution
AH b *®-°* MEME 5S oon &wBup &
Eneklémszﬁweuég Iq MAGYAR LAPKIADOK EGYESULETE Resoarches HEROE
c@scec® A‘"
— H S T o %0%098 D I M S 2 GUw ‘ .
l ‘ Ugynakségek lesse P AAAAAA im e‘l’US
/ cccccccccc ;::::: Az Adatvezérelt Marketing Szovetség m a re S Z :gf:; TTTT RESEARC” pMSZ RESEARCH pwc
MaGvaRORSZAG! RENDEZVENYSZERVEZOK 8 tG
5 -

Valamennyi szegmens
részletesen is bemutatta
2022-es a szamait és a
szegmensUkre jellemz6 fobb
trendeket.

TATOK SZOVETSEGE

A fébb trendeket szakmai
kerekasztalbeszélgetéseken is
megvitattuk hirdetdi, média-
és Ugynoksegi oldalrdl is.

CINEMA -

A vartnal is magasabb volt az
érdeklddés: tdbb, mint 100
szakember volt kivancsi a torta
szamok bemutatasara ebben az U
formatumban. A visszacsatolasok
alapjan a jévében ebben a formaban
fogjuk bemutatni a média- és
kommunikacios torta szamokat.

CITY s AXEE  Ambient Medig *

ZXVECZ B 1 ErnsT&YouNG IKANTAR HOFFMANN

Quality In Everything We Do
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A LEGFONTOSABB MEGALLAPITASOK A 2022-ES MEDIATORTAROL

02 - A teljes MRSZ Médiatorta
105 realértéken 10,8%-kal
csokkent 2022-ben 55,1

107,4 Hazai

digitalis
Globadlis

A Médiatorta 2022-ben reédlértéken
kozel 11%-kal csokkent a 2021-es
szinthez képest és nem éri el a 2019-
es szintet sem (-0,6%)

I
-4,
=72

O I
-9 B
126 10,4

-20 -148 7

Globdlis TV
digitdlis

digitalis
153,8

Televizio, sajto,
kozterulet, radio

) A &
\/ e 4

01 - A hazai média reklambeveétele ®
nomindlisan is csak 2,8%-kal nott *
03 - Megtorpant a névekedeés:

Nominalisan a teljes médiatorta 3,7%-ot, a hazai média
Felnétt a digitalis piac

Hazai  Sajt6 OOH Radié  Mozi
digitdlis

reklambevétele minddssze 2,8%-ot nétt eléz6 évhez képest

2022-es médiatorta 316,3 Mrd Ft

m Digitdlis lokdlis 3,9%

m Digitdlis globdlis : 17,4% 2022-ben a teljes magyar digitélis piac az
» I k’Ii 7 7 7 7 7 O _
= Televizio d? _ g 51,4% e_lo;g ev‘hez kepest mar csgk 4,2%-0s
o G| - nominalis ndvekedest produkalt szemben az
" Sajto magyarorszdgi éveken (évtizedeken!) 4t megszokott
= Koztertlet digitdlis kétszamjegy(i novekedési dinamikaval,
médiakoéltés

példaul a 2020-rol 2021-re felmutatott
27,3%-0s ndvekedéssel.

globdlis
digitdlis

m Radio

= Mozi

€
&= ® B
2 I
04-A glObéliS = Reklamszivetség
platformok
A hazai médiapiac
vezetd szereploi

Mara a globalis platformokon realizalodik
a hazai médiakoltések tobb, mint
egyharmada (34%).

Az 0ssz digitalis koltéseken belll
kétharmad (66%) a globalis és egyharmad
a lokélis szerepl6dk részesedése.

05 - Fordulépont: az allami
reklamkéltések tavaly
érzékelhet6en csokkentek

» A valasztdsok utan jelentésen visszaestek az allami
reklamkoltések

« Az allami TOP hirdeték jelentésen megvagtak hirdetési
bldzséjlket.

» A valasztdsok utan lapbezarasi hulldm indult.

« Arekldambevételek kiegyensulyozatlansagara az allami
koltések csdkkenése raerdsitett. o ..



KIEMELT MEGALLAPITASOK A 2022-ES KOMMUNIKACIOS TORTAROL

10% 5,5%

0% —
[] I B oosx
-10% -6,5%

-9,2% -10,4%
-13,5%
-20% ’

Kreativ- és Esemény Adatvezérelt Marketing- PR Ambient
médiatgynok- marketing kutatas
ségi szolg.

v

01-2022-bena
kommunikacios szektorok
o6sszességében szolid, 9,1%-o0s
névekedést tudtak felmutatni

2022-ben a teljes kommunikacios torta nominalisan
is csak 6,2%-kal bévilt 2021-hez képest.

02 - Tavaly redalértéken
5,4%-kal cs6kkentek a
kommunikacioés iparagnal
realizaléodott bevételek
A 2021-hez képest a kommunikacios iparagi
szektorok teljesitménye a 2022-es kiugréan

magas inflacid miatt realértéken szamolva -
5,4%-0s csokkenést jelent.

4

2022-es kommunikécios torta 570,5 Mrd Ft

m Médiatorta
m Kreativ-, médiatgyndkségi : \

szolgdltatas
m Esemény

Adatvezérelt marketing (DM) RIS

m Marketingkutatds

m PR

® Gyartdsi koltség*

| €
= Rl
= I
= Reklamszovetség

03 -Csak az
eseménymarketing szektor
tudott realértéken (5,5%) is
novekedést feimutatni

A rendezvényszektorban lthato jelentds emelkedés (20%)
a COVID bazis hatasnak és a pandémia utani robbanasszeru
nyitasnak, valamint a valasztasi év eredményezte nagyobb
rendezvénytartasi igényeknek és az allami
rendezvénykoltések novekedésének volt koszonhetd (pl.:
augusztus 20-i rendezvények).

4



hvg.hu

2023. marcius. 20.14:51 - Utolso frissités: 2023. marcius. 20. 1458 - GAZDASAG

Online hirdetnek a legtobbet, a tévéknek csak a
reklambevételek negyede jut

m

Egyre kevesebb pénz jut hirdetésekre.

Bar latszolag novekedtek a 2022-es médiakdltések az egy évvel korabbi adatokhoz
képest, az inflaciot is beleszamolva kidertil, hogy realértéken csokkentek a hazai

média reklambevételei — deriil ki a Magyar Reklamszdvetség elemzésébdl. A

mfol{

E VIDEOK ~ PODCAST  EU-SPENZEK RO

ruLtira [ macvar rektAmszoversic [l menia [l onLNerexiAM [l ONLINE VILAG, INTERNETES MEDIA

2023. MARCIUS 20. 17:31

A hazai médianak is betett az orosz-
ukran habort

mfor.hu

A magyarorsziagi média-reklampiac tavaly nominéalisan 3,7 szdzalékkal 316
milliard forintra nétt, vagyis a médiatorta az orosz-ukran haboru és az
energiavalsag miatt realértéken 10,8 szazalékkal sziikiilt. Tavalyhoz képest a
televizié reklambevétele még nominalisan is es6kkent némileg, mig a moziké
25 szazalékkal, a radioké 10,4, a kozteriileti reklamhordozoké 7,3, a digitalis

Megmutatjuk, ki harapta a legnagyobb szeletet a médiatortdbdl

A médiatortdt a digitdlis szereplék uraljdk: a médiakéltések tobb mint fele 51,4 szdzaléka a
digitdlis médidban landolt. Ezen beliil a magyarorszdgi reklamkaltések tébb mint egyharmada a
globdlis digitdlis platformokhoz kerdl.

Trendfordulé volt viszont az dllami rekldmkéltésekben: a vdlasztdsok utdn ezek
jelentésen zuhantak. A helyzetet tovdbb rontotta, hogy elindult egy lapbezdrdsi
hulldm is.

Az elmult év Ujabb prébatétel elé dllitotta a kommunikdcids piac alkalmazkodd képességét —
mondta Gulyds Jdnos, az MRSZ elndke.

A szakmdinak a pandémids korszakot dtvészelve nemcsak az évtizedek éta nem Idtott mértéki
inflacidval és a forint/eurd drfolyamdnak gyengiilésével kellett szembenéznie, de az
energiavdlsdg, az elszabaduld rezsidijak és az egyre gyakrabban tapasztalt elldtdsi nehézségek
is problémdt okoztak.

E.:‘fk:_lje 2 visszaesés okait a szervezet elsésorban a haboru gerjesztette valsagban latja, de szegr‘nenSﬁe 4’2j asajtoe 4,1 szazalek%(fl‘ notf - 1ﬂsmertettek a Magyar
calet- Reklamszévetség (MRSZ) konferenciajan hétfén Budapesten.
Yoo fok

hozzateszik, emellett az extraprofitad6 is csokkentette a hirdetdi kedvet, valamint a

mber 17., peniek | Horenzs

DigitalHungary

AHOL A KET VILAG TALALKOZIK

\/5 VILAGGAIDASAG
ARFOLYAMFIGYELO ORSZAGSZERTE VG EXKLUZIV IDGJARAS NOBEL-DI) MOZAIK IZRAELI HAB

TKOZI GAZDASAG

DigitalHungary

AHOL A KET VILAG TALALKOZIK

,Valsagimmunitas”? A kommunikacios ipardg alkalmazkodasi képessége
az elmult évek viharaiban

Felnétt lett a digitalis!

PENZ- ES TOKEPIAC ~ CEGVILAG ~ KOZELET  VELEMENY VG+ PODCAST HIREK  BLOG

3P/HUF 43103 0% — e CHF/HUF 39062 -008% < = PLN/HUF 8608 +039% 1

MAGYAR GAZDASAG

A mediakoltesek tobb mint fele a digitalis
fellileteken landolt 2022-ben

© 2023 dprilis 04.08:00 W Marketing & Szuchy Brigitta

A médiapiac 2022-hen sem Iélegezhetett fel, hiszen az arosz-ukran haboru
kdvetkezteben kialakult komplex valsag a kommunikacids iparagat sem kimelte.

. , , . , . ; Harom éve egymast atfedod, €éliink meg, és kiilonb kell a
Mindezeken tul a szakmanak az extraprofitadok hevezetésével és a kata Ennek k6 gvaltoztak az iizleti modellek, amelyek a 6s iparagban is valtozasokat idéztek
© 2023 aprilis 04.13:10 M Média & Szész Alexandra adc’)nem kivezetésének hata’sa iVal is meg ke”ett b| rkéznia_ elé. Az MRSZ Mini Konferencian Mér Adam, a Coca-Cola Company C & Shopper Ct j
beszélgetett a témarol Barath Péterrel, a WWF marketing és partnerkapcsolatokért felelés CEE régios igazgatojaval,
Blasko Nil az ACG Reklamiigynokség 6jével és Samu Timeaval, a JCDecaux Hungary
2022-ben a digitali o] ovekedésének liteme befékez6dott, ezzel a hazai piacon is érzékelhetéen elérte a
vezérigazgatojaval.

- falndéttkort” a nemzetkozi trendeknek meafeleléen Ez vaion aztis ielenti hoav ilizalodhatnak a médi. +a3




1.4 - TORTA 3.0

A TORTAK
TOVABBFEJLESZTESE
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=
p—
(=)
=
—

Reklamszovetség



A REKLAM- ES MEDIAIPART BEMUTATO ADATSOROK BOVITESE

Az elmult hédnapokban az MRSZ tortafejlesztés munkacsoportja a média- és kommunikéacids tortak fejlesztésével

TORTAFEJLESZTES PROJEKT

[~
s
=
= Reklamszovetség

foglalkozott azzal a céllal, hogy a jdvében a piacnak tébblet informaciét tudjunk nydjtani és mas-mas szemszogbdl is
érzékeltetni tudjuk a piac méretét / mozgasat / fejlédését / problémait.

Bévitstik és mélyitsiik a kommunikacios
szakmardl kdzlendd adatok korét, az
iparag méretének, alakulasanak,
trendjeinek, kihivasainak pontosabb és
kdzérthetébb bemutatésa céljabdl.
Mindez nem érinti az alap adatokat,
azaz a torta szdmokat tovabbra is
valtozatlan modszertan szerint
mutatjuk be.

A munkacsoport kidolgozta a
javaslatait, melyeket az MRSZ
Ugyvezetésége tdmogatott.
Az MRSZ Tortafejlesztési

Munkacsoportja: Liptay Gabriella,

Guttengéber Csaba, Hantosi

Balint, Hivatal Péter, Méré Adam,

Novak Péter, Fllop Szilvia

(1) Az Gjonnan publikdlandd adatoknak
legyen egyértelmU haszna az iparag
szamara. (2) llleszkedjen a torta
tematikajahoz (3) Az adatok beszerzése,
eléallitasa legyen fenntarthatdan

megvaldsithatd. (4) Lehetdleg mar a 2023.

évhez is elkészithetd legyen. (5) Eszszer(
energia- és koltségraforditassal legyen
megvaldsithaté.

ADATGYUJTES

Kértlk a tarsszervezeteket, hogy
Ezek kozul mindazokra a
javaslatokra, amely mutatok,
adatok Osszedllitasaban
szlkséges a tarsszovetségek
kdzremUkodeése, kértik dket,
hogy sajat szervezeteiken

belll vitassak meg azt.

November végéig véglegesitjik a
tarsszervezetekkel és
egylttmdkddé partnerekkel, hogy
pontosan milyen tovabbi adatokat
publikdlunk a piacrél 2023-as
évre vonatkozdéan az alap média
reklambevételi és
marketingkommunikacios koltés
szamokon tul.

December elején kildi ki az
MRSZ az adatszolgaltatd szakmai
szervezeteknek a részletes,
megUjult adatbekeérdket.

2024. januar-februar idészakban
torténik az adatgy(jtés, aggregalas
és szakértéi becslés, szamok
elemzése.

SZAKMAI FORUM

Tortafejlesztések Tarsszovetségi
Férum - 2023. oktéber 18.-
Oktéberben bemutattuk az
adatszolgaltatoknak az el6készitett
javaslatokat: azaz milyen tovabbi
informéciokat tartunk érdemesnek
publikalni, amelyekrél gy gondoljuk,
hogy minden iparagi szereplé
hasznara valhatnak..

2024 marcius végén az Ujra
megrendezett MRSZ Mini
Konferencian mutatjuk be a
tortakat és a kibdvitett
adatsorokat.



KIEGESZiT§ ADATOK, AMELYEKET BEMUTATUNK 2024 -
MARCIUSABAN:
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TOP HIRDETOK VS. TELJES PIAC

A TOP100 hirdeté kommunikacios mixének bemutatasa a teljes
piaci koltésekhez viszonyitva - koltési % formajaban. A nagy
hirdeték koltési aranyai eltérnek médiatipusonként a teljes piacétdl,
ezt azonban eddig még nem lattattuk. Célunk ezzel is a piaci
transzparencia elésegitése.

IPARAGI FOGLALKOZTATOTTAK SZAMA

Foglalkoztatotti (Iétszam) adat meghatarozasa a teljes rekldam és méd
iparagrol. (El6zmény: az MRSZ 2016-os rekldmgazdasdgi tanulmdnya,
mely TEAOR adatok alapjdn becsiilte ezt meg.)

HISTORIKUS ADATOK

Visszamendleges reklamkoltési adatsorok, chartok biztositasa a
szakmai esemény anyagahoz
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AZ MRSZ BAROMETER FELMERESSOROZATROL

e 200
< I
= Reklamszovetség
KIINDULAS 01 RENDSZERESSEG 03 EREDMENYE 05
2z . S Az MRSZ évente legalabb egyszer

El6sz6r 2020. majusban a vilagmeretd elkésziti. De 3 gazdgaségi & A kutatassorozat eredményeképpen

korona\{llr Us-jarvany k,IV.aJtO.tta gazdasagl korulményekben, piaci kdrnyezetben atlathatok a rovid- €s hosszdtavd

recesszio kommunikacios iparagra bekovetkezd jelerrwté's és varatlan tendenciak, a piac szerepldinek

gyakorolt hatasainak felterkepezese s az valtozasok akar évente tobb reagalasa a varnato es varatlan

[PEFEEET SEEIO ez EResex lekérdezést is eredményezhetnek tortenésekre.

szorgalmazasa miatt készitettuk el. '

2020. AUG-SZEPT. 2021. DEC. - 2022. JAN. 2023. SZEPT. — OKT.

2020. MAJ. 2021. FEBR.-MARC. 2022. DEC. - 2023. JAN.
FOLYAMATOSSAG 02 ALLAPOTFELMERES 04
A Rekldmszovetség és Scores
Group korabbi MRSZ ,.. . : , Egyik célja, hogy a véltozé tarsadalmi,
Barométer kutatdsainak A virus tqb_t? hullam?_an visszatert, de g?z/daSéJgi kérﬁgezetben
eredmeényei itt tekintheték csak egyik 6sszetevije a jelenleg folyamatosan nyomon kévesse a
meg: https.//mrsz.hu/kutatas tapasztalhaté Osszetett valsagnak, ami reklamipar szerepldinek &llapotat
/2020-mrsz-barometer-2- indokoltt4 tette, hogy a felmérést '

kozérzetét, kilatasait és feltérképezze

azis 7 7 7 . . . . ; N
fazis valtozd fokuszokkal tobbszor is e

elkészitsuk.

FELHASZNALAS 06

Sc RE s Solution

for Cooperative

G R U P Researches


https://mrsz.hu/kutatas/2020-mrsz-barometer-2-fazis
https://mrsz.hu/kutatas/2020-mrsz-barometer-2-fazis
https://mrsz.hu/kutatas/2020-mrsz-barometer-2-fazis

A 6. MRSZ BAROMETER KERDESEIROL »
~

d
o9
01 - PIACI-, PENZUGYI- MUNKAERO HELYZET §i E
=

, o .. L , . Reklamszivetség
Felméri a komplex valsag hatasaival kiizdé reklamipar szerepl&inek

pénzlgyi-, piaci- és munkaerd helyzetét és jovébeni kilatasait

02 - MUNKAEROPIACI HELYZET

A Magyar Informalodtunk a cégek aktualis munkaerdpiaci helyzetérdl, emberi
Reklc’:mszévetség a er6forras-gazdalkodasi politikajarol és munkaszervezési lépéseirdl.

Scores Group
kutatointézettel
k6z6sen mar hatodik
alkalommal készitette
el a szévetség

Baromeéter kutatasat.
« Akérdéssora

03 - MUKODES OPTIMALIZALO INTEZKEDESEK
Rakérdeztiink azokra a cégintézkedésekre és koltségesokkentd
lepésekre, amelyeket a vallalkozasok meghoztak és megtartottak az elmult 12
honapban a polikrizis negativ hatasainak mérséeklésére

04 - TRENDHATASOK

fczlytc’)nossc‘tlgqtlszolgélé Vizsgéltuk, hogy az dsszetett valsag tényezdi, trendhatdsok és
kérdések frissitése aktudlis torténések milyen mértékben befolyasoljdk a miikods

mellett aktudlis vallalkozésokat idén és jovére.
Uujdonsagokkal is szolgdal.

05 - REKLAMADO HATASA AZ IPARAGRA

KUlon kérdést szenteltlink, hogy a reklamado 2024. januar elsejével valo visszavezetése miként
befolyasolja a piaci szereplék mikodését.

MEDIA ES KOMMUNIKACIOS TORTA PROGNOZIS: 2023 [ 2024

Felterkepeztik a cégvezetdk, dontéshozok 2023-as és 2024-es eldrejelzéseit a media- €S scQRES solvrion

for Cooperative

marketingkommunikacios koltések valtozasardl az idei és a jové évre vonatkozoan. GROUP researches
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MRSZ SZAKMAI TERVEK 2024

2024 - SZAKMAI TERVEK ROAD MAP

Tortafejlesztések / 2023-as Média- €s

Kommunikacids tortak oszeallitasa / Mini Konferencia
Pro Bono palyazat

TANULMANY: Hogyan valhat Mo. nemzetkdzi /
regionalis marketing szolgaltaté kdzpontta?

Barométer felméréssorozat kovetkezd etap

Tovabbi tevékenységek

Erdekképviselet - folyamatosan

) .. = AJANLAS:
O Erdekképviseleti ‘ Kreativ otletek ‘
munka A
védelme

Tovabb folytatjuk az aktualis
Ugyekben a kormanyzati,
szabalyozdi egyeztetéseket pl.
reklamado, épitési- és
telepUlésképvédelmi torvények
maodositasa stb.

A kreativ koncepciok,
Otletek védelmét, annak jogi
és etikai kortlményeit tarjuk
fel és ajanlasokat tesziink

ELSO FELEV

2023-as tortak

MASODIK FELEV

2024-es tortak

TCR kutatas

T ———

Palyazat

Elkészités / publikacio

MRSZ rovat inditasa
a Digital Hungary-n

Havi rendszeres rovat
egész éven keresztdl.

folyamatosan

Tarsszovetségi és

szakmai kapcsolatok

mélyitése
Tarsszovetségekkel a szakmai
kapcsolatok tovabbi erésitése
(elnokok reggelije, fétitkarok

reggelije), szakmai partnerekkel
(pl. Kreativ, OPTEN)

lekérdezés

‘ 50 éves lesz

Tisztujito
az MRSZ 2025-ben!

Kozgyiilés
2024. november -
Tisztujitd Kozgyllés
2025-2027 ciklusra

2025-ben 50 éves az
MRSZ - jubileumi
projektek
elékészitése



TANULMANY: HOGYAN VALHAT MAGYARORSZAG
REGIOS MARKETING SZOLGALTATO KOZPONTTA?

o EREDMl’;Ny,
KIHIVAS 02 FELHASZNALAS 04

A ,HUB-o0sodas” jelenlegi
hazai trendjei, rovid és
kdzéptavu kockazatainak
bemutatasa az Ugyfelek,
médialigynokségek,
médiatulajdonosok és az
allam (szabalyozo)
szemszogekbdl.

(A) a cégek részére jelenleg
(strukturalis véltozassal) elérhetd
megoldasok bemutatasa

(B) javaslatok az esetleges -
elsésorban add oldali - modositasi
tertletekre, melyek a megfeleld
kormanyzati férumok felé
becsatornazhatd

02
_ Fc}Kusz-
CELOK 01 g% TERULETEK 03

* A projekttel direktebben
szolgalni az MRSZ tagsaganak
és tdgabban a teljes
kommunikaciés iparag

» folyamatok bemutatasa,

* aleginkdbb érintett
szektorok ismertetése,

o Dbecsllt pénzlgyi kockazat

érdekeit modellezése,

» Pozitivan befolyasolni a *  Nemzetkozi kitekintés (a
szabalyozé és a szakmai témaval kapcsolatos
dontéshozok gondolkodasat. nemzetkozi jégyakorlatok

Osszegylijtése)
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MRSZ PRO BONO PROJEKT

A REKLAMIPAR A TARSADALOMERT

PROJEKT CEL

Szakmanknak komoly ereje és ezzel felel6ssége
is van, amelyet érdemes lehet&ségként felfogni
hiszen sok jo Ugyre, tarsadalmilag fontos témara
tudjuk egyedi moédon felhivni a figyelmet, ezzel
pedig nem utols¢ sorban javitani is tudjuk a
reklamszakma megitélését.
Cél: A reklam megitélését javitani és a szakmai
kozdnseég szamara példat mutatni a reklam
jotékony hatasanak bemutatasaval.

KAPcsou_’)Dé PROJEKT:
TCR KUTATAS [ TANULMANY

A MRSZ felkérése TCR kutatas készUl, amiben a

reklam tarsadalmi szemléletformal$ szerepét

vizsgaljuk.

» kik reklamoztak ebben a kategoriaban az
elmult években

* mennyit reklamoztak

* milyen hatéast értek el

r ‘ CALL
ACTION

PALYAZAT A SZAKMANK
TARSADALMI ELISMERESEERT

A Magyar Reklamszévetséga Sharity
Impacttal, a digitalis hirdetési és transzparens
adomanygyUjté platform egyuttmuikodésevel
kifrja a CALLTOACTION Kreativ Palyazatot.
A palyazat célja a reklamok tarsadalmilag
pozitiv hatasdnak ndvelése, tovabbé a
hagyomanyos reklamok helyett pozitiv
tarsadalmi hatasu, a problémat jol
kéralhatarold Gzeneteket tartalmazé anyagok
keészitése.

A CALLTOACTION palyazat célja kilénb6zé
tarsadalmi problémak |athatéva tétele a
lakossag szamara

MEGVALOSITAS

Profi szakmai zsUri.

K6zonség bevonasa a palyazati

anyagok elbiralasba. Kilonbozé

nevezési kategoriak.

A palyazatot a szponzorok

finanszirozzak, a dijat pedig a ] 1
Sharity.



Reklamszovetség

MAGYAR

(2) Pénzigyi beszamolé

2023. évi terv eredmények
és 2024. évi blidzsé terv bemutatasa

Gulyas Janos
elnok
Magyar Reklamszovetség
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PENZUGYI EREDMENYEK 2023 - TELJES EGYESULET

Ol o A beszamoldban bemutatott pénzlgyi eredmények a teljes egyesllet eredményeit jelenitik meg:
az MRSZ (beleértve MRSZ-OOH) és IAB Hungary koltséghelyeket egyiitt,
de bemutatjuk a ket koltseghely kozti bontasban is.

CASH FLOW GAZDALKODAS 2023 — MRSZ KOLTSEGHELY

02. A Cash Flow helyzet bemutatasakor csak az MRSZ kéltséghely gazdalkodasat (2023) és blidzsé tervét
(2024) jelenitjuk meg,
mivel az IAB Hungary, mint a Reklamszovetség kiemelt tagozata az MRSZ keretein belll 6nallo
péenzUgyi gazdalkodast folytat: dnalléan dont a sajat alapszabalya szerint a tagdijakrol, a bevételek
felhasznalasaral.

BUDZSE TERV 2024 — MRSZ KOLTSEGHELY

03.

Az MRSZ koéltséghely j6vé évi gazdalkodasi tervét mutatjuk be.



EGYESULET PENZUGY!I EREDMENYEK 2019-2023 i!ﬁ
| 208 | 2020 | 202 | 2022 | 202.TERV® | (A) roronseriny

MAGYAR

Tagdijbevétel  58131eFt  59.817e 57.943eft 57.807efFt 67.539 e Ft (®) +2 HONAP TERV
Ft
) . A 2023-as szamok a kdnyvelés altal ellendrzott
Egyéb bevetel 1.580 e Ft 384 e Ft 24 e Ft 5.485 e Ft 10.780 e Ft (©) janudr-oktober havi lekdnyvelt kdltségekbd! és
. 3 bevételekbdl, valamint raforditasokbdl allnak és a
Tamogatas: 200 e Ft 500 e Ft 1.050 e Ft OefFt OeFt november-decemberi terv szamokat
. tartalmazzak.
Ossz. bevétel 59.911 e Ft 60.701e 60.837eFt 63.300 e Ft 78.320 e Ft
Ft 3 2
" ) B TAGDIJ BEVETELEK
Ossz. raford. 45917eFt 46.059e 55063 eFt 58.000eFt 77.652 e Ft
Ft Az egész egyesilet
Eredmény  13.994eFt 14.642e 5.774eFt 5.300eFt 668 e Ft tagdijpeveteleinek 2023-as
Ft emelkedését az IAB Hungary julius 1-

jei 25%-0s tagdijemelése okozta, mig

, , p , az MRSZ tagdijbevételek stagnaltak.
Bevétel-raforditds-eredmény 2019-2023 (ezer Ft-ban)

78 320 77 652

o 60 701 - o (c) EGYEB BEVETELEK
0o Vo3 58 000
45 917 46 059

Az egyéb bevételek is az IAB
Hungary projektjeihez kapcsolodo
tamogatdi- és rendezvény

e részvételi dijakbdl tevédtek dssze.

2019 2020 2021 2022 2023
B Bevétel M Raforditas M Addzott eredmény ] 1 |



AZ EREDMENYT BEFOLYASOLO TENYEZOK

Az egyeslletet is érintette
/ érinti a polikrizis okozta
gazdasagi valsag hatasa,
amely az alap muUkodési
koltsegek jelentds
emelkedésében, és a
projekt finanszirozasok
mértékenek
novekedéseben
mutatkoztak meg.

Ol.

INFLACIO

Az IAB Hungary szamos Uj
projektet inditott és
esemenyt szervezetett,
amelyek koltségei a
masodik félévben emelt
IAB tagdijbevételekbdl
kerUltek finanszirozasra.

IAB NOVEKVO

SZAKMAI
AKTIVITASOK

04.

(1) MEGJEGYZES: Azon szdmldk dfdja vonhato le 100 %-ban, amik kézvetleniil dfds bevételekhez kapcsolddnak, ezekkel kapcsolatban mertiltek fel, és nem kétheték az

02.

TAGDIJ-
BEVETELEK
VALTOZASA

05.

s;t’JKsEGEs _
BERKORREKCIO

Reklamszivetség

MAGYAR

Az IAB Hungary 2022-
ben 20%, majd 2023
juliusatol 25%-kal emelte
tagdijait.

Az Uj Magyar Reklametikai Kodex
bevezetésének koltségei és az
el6szor iden megrendezett MRSZ
konferencia, a tortafejlesztés
felemésztette a projektekre
elhatarolt 2023-as bldzsét.

03.

Az MRSZ 2018 ota nem
maodositott tagdijain az

évrél évre magasabban UJ MRSZ

eszkaladlodo inflacio PROJEKTEK

ellenére. . -
KOLTSEGEI

2023-ban is jelentésen rontotta az
eredménylnket a civil szervezetekre
vonatkozd AFA elszamolas problémaja
(zomében &fa-mentes (targyi
adomentes) tagdijbevételekkel
szemben tobbnyire afa-s koltségek
allnak)

Mind MRSZ mind IAB
oldalon sor kerilt
bérkorrekciora, MRSZ
oldalon 2018 &éta elészor
2023.11. félévben.

06.

ldén ebbdl kifolyolag az AFA
aranyositas miatti kdltseg, azaz
veszteség varhatoan 6.250.498.- Ft,
mely 50-50% megoszlasban terhel6dik
az MRSZ és IAB koltséghelyekre.

AFA ARANYOSITAS
MIATTI VESZTESEG ():

6,2 MIILO FT

dfamentes tevékenységhez. Viszont nem vonhatok le azon szdmldk dfdja pl. az alap mukédési kéltségek, amik csak dfamentes tevékenységhez kapcsolodnak.



2023 TERV EREDMENY i!ﬁ
MRSZ ES IAB KOLTSEGHELY BONTASBAN

Terv MRSZ

eredmény 783.506 Ft
Tagdij bevétel: 33.210.372 Ft
MRSZ kéltséghely ) L
O'I . tervezett Egyéb bevétel: O Ft
eredménye: ) L
783.506 Ft “Osszes bevétel: 33.210.372 Ft
Osszes raforditas
(koltség és adok) 32.426.806 Ft
L -115.495 Ft
eredmeny
IAB k6ltséghely Tagdij bevétel: 34.329.610 Ft
02. tervezett / o
-"5.495 Ft (")SSZGS bevétel: 45110.316 Ft

Osszes raforditds



2023 MRSZ KOLTSEGHELYEN TAGDIJTARTOZASOK i!ﬁ

Reklamszovetség

MAGYAR

AZ EV VEGERE CSOKKENT A TAGDIJTARTOZASOK MERTEKE
A folyamatos felszdlitdsoknak eredményeképpen a tagsag lejart tagdijhatralékainak mértéke a felére
csokkent a tavalyi év azonos idészakahoz képest.

" 12 TAG 25 DB LEJART SZAMLATARTOZASSAL RENDELKEZIK
Lo

0SSZ MRSZ KOLTSEGHELY TAGDIJ KINTLEVOSEG:

- 2,389.861FT



MRSZ KOLTSEGHELY RESZLETES 2024-ES MUKODESI ES i.ﬁ
=

”
PROJEKT KOLTSEGTERVE:
b ey
= Reklamszdvetség
Marketing ktg. 1l
Egyéb projektek NN .o .o -
IT, szofver TE RV OSSZ KOLTSEG
Banki kig. 1N 41.312.454 Ft
Ugyvédi ktg. I
ProBono projekt I e v e en W ‘
o e Mukodesi koltseg: 30.604.582 Ft
rodai koltségek NG
Konyvelés,... G- . . P
| Projekt koltseg:10.707.872 Ft
Torta projekt  NEGG—
Tanulmany NG
Jarulékok NG
Személyi ktg. NG
Projekt rngt. NN
0 2 000 000 4 000 000 6 000 000 8 000 000 10 000 000 12 000 000 14 000 000 16 000 000
. . Konyvelés, . , .
Projekt  Személyi Jarulékok Tanulmany To.rta adminisztra “Iroqal ProB'ono Ugyvédi ktg. Banki ktg. IT, szofver Egyeb Marketing
mngt. ktg. projekt 6 koltségek = projekt projektek ktg.

W éves brutté 13 563 600 4 800 000 3358800 4953000 3618872 3805400 3387156 1016000 600000 240000 849626 750000 370000
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MRSZ kéltséghely

2024 tervezett
eredménye:

MRSZ kéltséghely
tartalék:

MAGYAR

Reklamszovetség

20;22’r2”dR:‘2ny 1.187.546 Ft
Tagdijbevétel: 42.500.000 Ft
MUkddési kéltség: 30.604.582 Ft

Projekt koltség: 10.707.872 Ft

Osszes koltség

(mUkodési és projekt) 41.312.454

Az elmult évek prudens gazdalkodasanak koszonhetéen kb. 1
evnyi mukodesi koltseg tartalékkal rendelkezlnk, amelynek a
felhasznalasat jovore az évkdzben felmertld Uj projektek,
nemvart koltségek, esetleges tagdijbevéeteli problémak, valamint
2025-ben esedékes az 50. jubileumi évi projektekre tartalékoljuk



Reklamszovetség

MAGYAR

(3) MRSZ TAGDIJAK JANUAR 1-TOL

Tajékoztatas a 2024. januar 1-tol érvényes
modosult MRSZ tagdijakrol

Fulop Szilvia
fotitkar
Magyar Reklamszovetség
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2018 OTA
VALTOZATLAN
TAGDIJAK

Az elmult 6t évben
semmiféle valtozas nem
volt az MRSZ
tagdijakban, mivel az
MRSZ azzal is probélta
tamogatni tagjait a
valsagos éveken, hogy
nem emelt tagdijain.

TAGDIJ MODOSITAS OKAI

o

INFLACIOS
KORNYEZET
A globélis és magyar

inflacios kornyezet
jelentds valtozasa miatt

nem halogathato
tovabb az inflaciot
figyelembe vevd
tagdijemelés.

J

NOVEKVO MUKODESI

KOLTSEGEK

Az aremelkedések az
MRSZ fenntartasi
koltségeiben is
megmutatkoznak: az MRSZ
alap fenntarto koltség
2018-hoz (17.222.512 Ft)
képest az utolso lezart
pénzligyi évben, 2022-ben
(23.439.661 Ft) 6.217.149
Ft-tal nétt, igy a
projektekre (szakmai
munkara) fordithato éves
bldzseé is csokkenésnek
indult az elmult években.

&

TORTI:\IS
FEJLESZTESE

Az MRSZ fejleszteni
kivanja az MRSZ Média
és Kommunikéacios
torta szamokat, melyek
rendszeres éves
koltségnovekedéssel
jarnak (2023-t6l az
MRSZ Mini
Konferencia koltségei
és a 2024-t6l tovabbi
adatsorok bevezetése),

[~
s
=
= Reklamszovetség

UJ PROJEKTEK

Az MRSZ szamos olyan
tovabbi szakmai
projektet kivan inditani,
melyek
finanszirozasahoz
szUkséges
megteremteni a
hatteret..



MEGHATAROZAS MODJA, TOVABBI LEPESEK i.ﬁ
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KIINDULASI ALAP AZ EMELES MERTEKET AZ ELNOKSEG MESZAVAZTA A
A SZOLGALTATOI ARINDEX AZ INFLACIOS MERTEK ALATT 2024, JANUAR ELSEJETOL
2019-2023: 35,58% HATAROZTUK MEG: 25% ERVENYES TAGDIJAKAT
Az egyesiilet operativ vezetésért felelds Az elndkség tavszavazas Utjan megszavazta a
Ugyvezetdség dolgozta ki a 2024. januar 1-tél érvényes tagdijakat.

tagdijmodositas mértékét és javaslatot .
tett az elndkségnek. Py

PERSZONALIZALT
KIERTESITES

Legkésébb 2023. december 31-ig az
MRSZ Iroda minden egyes tagot
kiértesit a 2024. januar 1-jétol
érvényes tagdijanak pontos
mértékeérdl.

KIHIRDETES A KOZGYULESEN jRASOS TAJEKOZTATAS SZAMLAZAS JANUARBAN

A KOZGYULEST KOVETOEN



2024. januar 1-jéetol érvényes féléves MRSZ tagdijak

HIRDETO
O-1 mrd Ft kozti drbevétel

1-5 mrd Ft kozti arbevetel
kiemelt vallalat (5 mrd Ft felett)
MEDIA, SZOLGALTATO
mikrovallalat (100 milli¢ Ft alatt)

KKV (100-400 milli¢ Ft arbevétel)

kozépvallalat (400 millié - 1 mrd
Ft kozotti arbevétel)

kiemelt vallalat (1 mrd Ft felett)

EGYENI TAGSAG
UGYVEDI IRODAK

Jelenlegi tagdij

(féléves)

105 000 Ft
160 000 Ft
275000 Ft

35 000 Ft
/0 000 Ft
160 000 Ft
275 000 Ft
17 500 Ft
35000

2024. jan. 1-tol

130 000 Ft
200 000 Ft
343 000 Ft

43 000 Ft
87 000 Ft

200 000 Ft

343 000 Ft
21 000 Ft
43 000 Ft

Eii
o I
=
=

Reklamszovetség

Valtozas meértéeke

Ft-ban

25 000 Ft
40 000 Ft
68 000 Ft

8 000 Ft
17 000 Ft
40 000 Ft
68 000 Ft
3 500 Ft
3 000 Ft



2024.VART TAGDIJBEVETEL

I 42.500.000 Ft

+8.595.000 Ft

-

MRSZ koéltséghely
2024 tervezett
tagdijbevétel

Valtozas a 2023-as
tagdijbevételhez
képest



Egyesileti tagdijak 2024. januar 1-jétol
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Reklimsziveiség

@ Magyar Reklamszdvetség féléves tagdijak

D) e

343000 Ft ©
200000 Ft ©

130000 Ft ©

Y o st

21000Ft O

kiemelt vallalat
(5 mrd Ft felett)

1-5 mrd kazti
arbevétel

0-1 mrd kozti
arbevétel

Egyéni tagok

T

343 000 Ft

200 000 Ft

87 000 Ft

43 000 Ft

©) iorco o

43000 Ft O

1 mrd Ft felett

(kiemelt vallalat)
400 m-1 mrd Ft

(kézépvallalat)

100-400 m Ft
(kkv)

100 m Ft alatti
(mikrovallalat)

Ugyvédi iroda

360 000 Ft

270000 Ft

180 000 Ft

150 000 Ft

90 000 Ft

36 000 Ft

iab

feléves tagdijak

5 mrd Ft felett
(kiemelt vallalat 2.)

1 mrd-5 mrd Ft
(kiemelt vallalat 1.)

500-1000 m Ft
(nagyvéllalat)

200-500 m Ft
(kbzépvallalat)

50-200 m Ft
(kkv)

0-50 m Ft
(mikrovallalat)

120 000 Ft
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Tagozatok beszamoloi
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4.1 - IAB Hungary beszamolé

2021. december — 2023. december kozti idoszak

Sopov Istvan
elnok
IAB Hungary
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IAB Hungary Iroda
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15 éves szervezet
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IAB Hungary alapito tagjai 2008-ban

4Kids Meseportal
AB&C Media Sales
Adaptive Media

Addict Interactive
Adverticum

AGB Nielsen

Arcus Interactive Group
Axel Springer-Budapest
Bin Direkt

Blogter.com

Café Reklam

Carnation

CEMP

CIB Bank

Danubius Kereskedohaz
EST Mediagroup

Euro RSCG

Evomedia

Expressz
FastBridge
Gemius, GFK
Gmedia

Google
Habostorta

HVG Online
HWSW

InfForm Media
Ipsos

Iroda.hu
Kirowski
Klikkmania
Lastminute Advertising
Magyar Telekom
Magyar Televizio
MarkCon
Maximize

MEC Interaction

Median

Microsoft

MindShare

MOL

Nexus Reklamigynokség
NRC
Onlinemarketing.hu
Optimusz

Origo

Pannon Lapok Tarsasaga
Ringier

Sanoma

Stop.hu

TNS Media Intelligence
TV2

Vodafone




MERFOLDKOVEINK
(=

O
()
O

+ ADEX + IAB.HU + LEGJOBB + TOTAL

. 2008 Megjelenik az + Elindula El6szor « SZAKDOLGOZAT . VIDEO
46 piaci + Megjelenik elsé magyar . szakmai tartunk * El8szér hirdetjik + Megjelenik
szerepld egy ¢ azelsé hazai kutatas a 2 blogfeliiletiink workshopot ? meg palyazatunkat Megjelenik az ¢ azelsé hazai,
szervetté * reklamkéltési digitalis . a szakmanak * afelséoktatasban elsé hazai * mozgbképes
alakulva t(izi + riport videdhirdetésekrdl . . végzett podcast- + tartalom-
zaszlajara a . . . hallgatéknak médiakutatas . fogyasztast
magyar digitalis : : : ¢ felmerd
reklampiac . . . s kiadvany
fejlddésének . . . :
elésegitését . M . M

. . . .

|
|
|
|

ADEX NORI 480x120 ES ADEXPECT AUTOMATIZALT 100 25 EVES
Megalakul El6szor kézoljik 320x50 Elészor HIRDETESEK FOLOTTI a hazai digitalis
azelsd a negyedéves Mobilhirdetési térképezzik Elkésziil az az IAB Hungary reklampiac
munkacsoport online ajanlast ad fel a piaci elsé tagjainak

reklambevételi ki a Mobil szerepl6k Programmatic szama

mutatokat Munkacsopon varakozasait Kisokos
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i RENDEZVENYEK

IAB CAFE - ADEX .
AB Cafeareklamkoltesrsl (L RN | T « MARCIUSI3.

(Adex/Adexpect) - online 2023

KUTATASOK

o/(Jl:)Bunq

B

IAB CAFE - Podcast
P Insight Hungary
2023

MAJUS 13.
2023

ADEXPECT 2023 .
Adex munkacsoport / 1AV [ R [ F— - JANUAR

Iroda kérdéives felmérése 2023 IKA WEBINAR

ine képzés a MAJUS 24,
rol 2023

Googl y
mindenkinek!

PODCAST

APRILIS . INSIGHT SZEPTEMBER

2023 2023 2023

ANALITIKA WEBINAR

In Ad

IAB 15 - BACK2WORK
A és + SZEPTEMBER15.

INFLUENCER DECEMBER i nyi bl D Jy 2023

PIACMERET 2023

PODCAST REKLAM-

ELHELYEZES WS
: MHH

® © ® © ® 0 0 0 O

® o
® ©®
@ o
® e
® ©
® o
® o
® o
®0®
® ©®

NOVEMBER 24
g 5077

IAB PROGRAMMATIC

................. WORKSHOP -
Programamtic Kisokos
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Podcast Insight 2023
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IAB Adex, Adexpect - Reklamkoltés

ELOADOK

iab

- 5 Dr. Daniel Knapp Novak Péter Kardos Gabor Madar Istvan
MARCIUS 23. 14:30 « ONLINE Chief Economist Country Manager Vezérigazgat6 Vezeté elemz6

@ |IAB Europe @ Httpool Hungary @ Magyar Jeti Zrt. @ Portfolio.hu

KEREKASZTAL

a reklamkoltésrol,
gazdasagi kihivasokral, - X
a piaC ij6be|i kilétésairél Vagi Rébert Szabé Edina Barnéth Zoltan Mérd Adam Lunczner Addm

Vezérigazgaté-helyettes Managing Director Innovéciés és Consumer & Shopper Digital and Business

@ Central MédiacsoportZrt. @ Omnicom Media Ozletfejlesztési igazgaté Connection Director - Europe Development Director
Group Hungary @ Adaptive Media @ Coca-Cola Europe @ Mindshare
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Oktatas, utanpotlasképzes

- Megalakult az IAB Oktatéi klub

- Digitalis szakszétar megujulas

- Egyetemi roadshow (Szeged, Pécs)
- Legjobb Szakdolgozat 2022 - 2023




il
Legjobb szakdolgozat

iab:
LEGJOBB

SZAKDOLGOZAT

A DIGITALIS
MARKETINGROL

2022

atmedia? group’t QMD 1
&
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Video Munkacsoport - Video Verseny

N\

AL GHAOUI S8 | .
HESNA e N |/ ERDELYI ESZTER
agiro d ' Atmedia, digitalis
A osztalyvezeto

KOVACS GERGO Ve ‘ MILAN DJUKIC
Head of Digital L i
Planning, OMG

KOVACS
S PETER
s . AGoogle iparagi
® menedzsere,
a YouTube hazai
felelose

y

iab

°023 AZ EV VIDEOS HIRDETESE
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4.2 - OOH [ Kézterlilet Tagozat
beszamolé

2021. december — 2023. december kozti idoszak

Hantosi Balint
elnok
MRSZ OOH Tagozat



Az MRSZ-OOH Tagozatrol ooh

TAGOZAT CELJA

A kozteruleti reklam tagozat a Magyar Reklamszovetség keretein beldl [étrejott
tagozat, melynek célja az iparag prosperalasanak eldsegitése a kdzterdleti reklam
szegmensen belll.

TAGSAG

Az MRSZ OOH Tagozata 1/ piaci szereplobdl allo szakmai csoportosulas,
mely 2016. novemberében alakult.

VEZETOSEG

« Hantosi Balint elndk (Outdoor Media Audit Kft.)

« Elndkségi tagok: Fecske Zoltan (Publimont Kft.), Szabd Henriett (Odex
Outdoor Expert Kft.), Samu Timea (JCDecaux Hungary Zrt.), Tarndcay Zsolt
(Kroc Kft.).

MAGYAR

Reklamszivetség



Kozterlleti rekldmbevételek valtozGsa 2017-2022 oon

TELJES EVI REKLAMBEVETEL
2017-2022
(millié Ft)

26 301

24 506
22710
21681
20399
18 645 ‘ ‘

2017 2018 2019 2020 2021 2022

A 2022. évi OOH net-net reklambevétel
26.300.783.000 Ft.

A 2022. évi OOH net-net rekldmbevétel 1
795 millio Ft-tal novekedett (7,32%
novekedés) 2021-hoz képest

MEGJEGYZES:

Az adatok dsszegyljtését és dsszesitését a Scores Group -
Outdoor Media Audit Kft. végezte

Teljes kort adatszolgdltatdst nyujtott 17 OOH
médiatulajdonos cég (piaci részesedésiik eszkbzszdm és
bevétel alapjdn cca. 96%)

Solution
SC RE S for Cooperative
G R U P Researches



Kozterlleti feluletszamok valtozasa 2022-ben: oon
46 083 db

OOH fellilletszadmok bontasban 2022

2021-r6l 2022-re a felUletek Osszesitett
darabszama novekedett.

Ragasztott cL; ~ Midilight; 2 oy ap. 5
1994

m EFuro BB

m Avenir BB Teljes novekedés 1,5% azaz 6/9 db felulet.

m Backlight

- I\/Iagnum Euro BB; 21972

m Citylight ST A A hagyomanyos oriasplakatok szama
Ragasztott CL csokkent, mig a CLP és a digitalis CLP

= Midilight fellletek szama nott.

mEgyeb

_ MEGJEGYZES:
AvenirBB; 29 . Az adatok 6sszegyjtését és dsszesitését a Scores Group - Outdoor SCORES 5°ion
Magnum; 3 Backlight; 74 Media Audit Kft. végezte GROUP [ Cooperative

» Teljes kord adatszolgdltatdst nyujtott 17 OOH médiatulajdonos cég
(piaci részesedésiik eszkozszdm és bevétel alapjdn cca. 96%)



BUDAPEST DESIGN WEEK 2022. oktober: kerekasztal ooh
beszélgetés a varos hirdetési fellileteinek helyzetérdl

ORIASPLAKAT, KOZTERULETI REKLAM, VAROSKEP,
EPITESI REKLAMHALO

o |
J ,,Addig borzaszté reklamok
lesznek, amig ennyi feliilet van”

Budapest Design Weeken rendezett epulethalos és reklamos

beszélgetes soran Erd Zoltan, Budapest foepitesze., Erd Zoltan,

Toth Andrea, a Kastner Ugyvezetdje, Hantosi Balint a Magyar

Reklamszovetseg OOH tagozatanak elndke és Zubreczki David FORRAS: https://kreativ.hu/cikk/oriasplakat-molino-epitesi-halo-kastner-

epitészeti szakird osztotta meg nézeteit a varos hirdetési hantosi-balint-ero-zoltan
felUleteinek helyzetérdl Vincze Miklos 24.hu-s Ujsagirod - . d
Wl
i
Reklamszivetség

moderaldsa mellett.

MAGYAR


https://kreativ.hu/cikk/oriasplakat-molino-epitesi-halo-kastner-hantosi-balint-ero-zoltan
https://kreativ.hu/cikk/oriasplakat-molino-epitesi-halo-kastner-hantosi-balint-ero-zoltan

OOH Tagozat 2023-as lobbi tevékenysége ooh

Szakmai egyeztetések folynak az MRSZ OOH tagozata és a kabinet k6z6tt a kézteruleti rekldmok és
plakatok elhelyezési szabdlyainak kialakitdsardl: a magyar épitészetrdl és a telepulésképvédelemrdl
szOl6 térvényjavaslat részeként .

JaN
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02 04

PARBESZED 03 ) ) UJABB EGYEZTETESEK

KEZDETE AZ OOH SZOVETSEG A JELENLEGI TORVENY-
) ) ELMODHATTA TERVEZET ES RENDELETEK
KIDERULT, HOGY 0J VELEMENYET ES VEGLEGESITESEROL
KOZTERULETI ESZREVETELEIT. (személyes
SZABALYOZAS egyeztetésekre kapunk
VARHATO 2024-TOL lehetéséget)
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Reklamszivetség

MAGYAR



A térvénytervezetekrol és a szabdalyozoi

egyeztetésekrol

VI‘EGRE‘EGY’!EGYSI’EC?ES, HOLLISZTIKUS
SZEMLELET( SZABALYRENDSZER VAN
KIALAKULOBAN

Az elmdlt hisz évben szamtalan jogszabalyi valtozas tortént, amelyek
elsésorban nem a rendezett kozterileti piac kialakitasat vagy a
kdzterlleti reklamozas normalizalasat céloztak. Most azonban ugy
tdnik, hogy egy olyan egységes, holisztikus szemlélet( szabalyrendszer
kialakitasara torekednek, amely a kdrnyezeti, teleptlésképi
szempontokat szem el6tt tartva a kdzterUleti piac fejlédését szolgalja,
a szabalyk6évetd cégeknek kedvez, a szlirke zonaban mikoéddket
hatranyosan érinti.

MAXIMi\}ISI;\N Tj\MOGATJUK A
TELEPULESKEPVEDELMI SZEMPONTOKAT

Tamogatjuk a tervezetben azt, hogy a kézterlleten lathatd
reklamhordozokat és reklamokat csak olyan helyen és olyan méretben,
megjelenési formaban lehessen elhelyezni, ami a varosok és falvak
vagy telepllésrészeik jellegzetes, hagyomanyt 6rzd épitészeti arculatat
nem sérti.

QO]

ORSZI:}GOS R"EKLI:\MKI_-\TASZTE@
JANUAR 1-TOL: POZITIV NYOMAS A
SZURKE ZONARA

Az orszagos reklamkataszter segiti a hirdetéket és a
médialigyndkségeiket abban, hogy csak jogszer( és a szlikséges
engedélyekkel rendelkezd reklamfellleten jelentessék meg kozterileti
reklamjaikat. Nem utolso sorban ez a regiszter pozitiv nyomast gyakorol
a kozterlletnek azon pici szeletére, amely esetleg még belecsUszik a
szlrke zénaba

GORDULEKENY EGYEZTETESEK

Az elmult évek magas szinvonall szakmai munkajanak
elismeréseként is tekinthetlink arra, hogy a

Reklamszdvetséget a jogalkotd az érintett térvényjavasla’
kialakitadsaba mar a korai szakaszatél bevontak i!ﬁ
[

MAGYAR

Reklamszovetség



Varhaté lényegi szabdlyozdsi véaltozasok a kézterileti -

rekldmokra vonatkozoan

TILTASOK: MUEMLEKEK ES TERMESZETVEDELMI LETREJON A KOZTERULETI )
TERULETEKEN VALO REKLAMELHELYEZESBEN REKLAMHORDOZO NYILVANTARTAS
Tilos lesz elhelyezni reklamot, rekldameszkozt kiemelt nemzeti AZ, ,L,” t‘jr,Vé“,Y, é/r,telmé,ben a relfla'melhelyezés csak a 2924' januar
emlékhelyen, mlemléken és annak telkén, torténeti kert 1-jével Iétrejovo orszagos reklamkataszterben szerepld
’ | reklameszkdzokon lesz jogszerd. A reklamkatasztert a Nemzeti

terlletén, védett temet6 terlletén, kiemelten védett régészeti
leléhelyen és az orszagos jelentéségll védett természeti
tertleteken.

Média- és Hirkozlési Hatosag (NMHH) fogja vezetni, emiatt a
szervezet létszama 25 fével béviini fog.

SZIGORUBB KERETRENDSZER: PONTOSABB MEGSZEGES ESETEN MAGAS A BIRSAG
KIKOTESEK, MERET LIMIT TETEL!

Bizonyos keretek kozott lenhet majd reklamot elhelyezni Azok, akik megszegik az el6irasokat, birsagot kaphatnak,
utcabutoron, hirdetéoszlopon és villanyoszlopon, amelynek végrehajtasaért 2024. januar 1-jétél a Nemzeti
reklamhordozot tartd berendezésen, valamint épUleteken Ado- és Vamhivatal lesz a felels. A reklambirsag mértéke
(reklamhalon, épitési halon, tizfalon és tetéreklamként), de 650 ezertdl négymillio forintig terjedhet majd.

minden esetben a torvény végrehajtasara kiadott
kormanyrendeletben meghatarozott méretmegkdtéssel.

IDS LIMITTEL KORLATOZZAK AZ EPITESI MAJUSIG FELMENTEST KAPNAK AZ

2 2 ENGEDELLYEL RENDELKEZO
HALOKAT . P
REKLAMHORDOZOK TULAJDONOSAI!
Az épitési halon vald reklamozas és a reklamhald _ . .
elhelyezését idébeli korlathoz kotik. Aki pedig egy jelenleg engedélyezett reklamhordozo

tulajdonosa vagy hasznalgja, arra jové majus elsejéig nemr

vonatkozik majd a tilalom, de 2024. februar 1-jéig be kell ¢ . g
jelentkeznie a hatdsaghoz ahhoz, hogy felvegyék az orsz: % :
reklamkataszterbe. = Reklamszivetség



HIRLEVEL RENDEZVENYEK ALLASHIRDETES FELADAS MAGAZIN ELOFIZETES ,O p\

e Jra

l MRSZ, KOZTERULET, OOH, HANTOSI BALINT

I Molnar Kinga 2023. november 02.11:23 - e p — ~y -

/ ’
Az Andrassy uton nem
2 k St lak ’t k d | A héten szamoltunk be arrdl, hogy varhatdan a jovd héten az Orszaggyllés megkezdi
Szerencsese aZ OrlaSP a O , e | a magyar épitészetrdl 52010 Lorvenyjavaslat altalanos vitajat. Ebben a kemmunikacios

a hirdet6OSZ10 Ok .61 llleSZkednek z:l;r;lﬁ;@ijir.‘nara van egy fontos fejezet, ami a kozterlleti hirdetések elhelyezésat
a Sugamt arculatanoz

Atorvenytervezetel a Magyar Reklamszoveltseg OOH (kozterdlet) tagozatanak

A Magyar Reklamszévetség (MRSZ) OOH tagozata szakmai szempontokkal segiti a meghallgatasaval alakitjak ki, igy remelhetdleg valdban szakmai szempontok alapjan
kabinetet a kozterileti reklamok és plakatok elhelyezési szabalyainak kialakitasaban. A fogalmazzak meg a kozteruleti reklamokra, reklamhordozokra és reklamtarto
reklamkatasztert pedig Udvozlik, erre egyébként a szervezet mar hét évvel ezel6tt tett berendezésekre vonatkozo fejezetel

javaslatot — mondta el a Kreativhak Hantosi Balint, a kozterUleti tagozat elndke.
FORRAS: https://kreativ.hu/cikk/mrsz-ooh-epiteszetrol-szolo-torvenyjavaslat-
reklam-kozterulet
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4.3 - MRSZ Jogi Tagozat
beszamolé

2021. december — 2023. december kozti idoszak

Dr. Panszky Gyula
elnok
MRSZ Jogi Tagozat



AZ MRSZ JOGI TAGOZATANAK CELJA - TEVEKENYSEGE i.ﬁ
~

1- MRSZ JOGI TAGOZAT CELJA

A Reklamszovetség tagjai és a szakma szerepldi
tisztaban legyenek a tevékenységlikre
vonatkozo jogszabalyokkal,
jogszabalyvaltozasokkal és a hatdsagi
gyakorlattal.

Ezért meghatarozo szerepet kivan betolteni a
reklamozasra vonatkozo és altalaban a
mediaval kapcsolatos jogszabalyok
nepszerusitéseben, ismertetésében,
ertelmezeseben és oktatasaban, elsésorban az
MRSZ tagjai, de tagabb értelemben a teljes
piac szamara.
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= Reklamszivetség

2 - MRSZ ERDEKKEPVISELETI )
MUNKA ES IPARAGI SZEREPLOK
TAMOGATASA

MRSZ szabalyozasi kérdéskdrdkben
folytatott érdekképviseleti munkajanak
folyamatos szakmai tamogatasa.

Tagok és tagabb értelemben a piaci
szereplok mikodesének tamogatasa -
a harom szektor sajatossagait szem
el6tt tartva - allasfoglalasokkal, a
torvényi valtozasok értelmezésével.

3 - REKLAMETIKA
Magyar Reklametikai Kodex gondozasa

MRSZ Reklametikai Bizottsaga
A Jogi Tagozat egyik kiemelt szerve az MRSZ Etikai Bizottsaga, amely a
kdzzétett reklamokkal szemben benyujtott panaszok kivizsgalasat folytatja le
a Magyar Reklametikai Kodex alapjan.
* Az MRSZ alapito szerepet toltott be a hazai reklametikai szabalyozasban.
Tevékenységét szoros egyUttmUkddésben végzi az ORT-vel.
Az MRSZ Etikai Bizottsaganak elnoke Dr. Bacher Gusztav - egyetemi
oktato, lgyvéd, a Szecskay Ugyvédi Iroda képviseletében.

A Reklamszbvetseg 42 éve gondozza a Kodexet s az ORT
megalakuldsa 6ta az Onszabalyozd Reklam Testulettel 5-8
évente frissiti a Kodex szovegezését.
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A MAGYAR REKLAMETIKAI KODEX CELJA

Célja, hogy a Magyarorszagon reklamtevékenységet folytatdk
szakmai-etikai normagyUdjteményeként szolgaljon. és
alkalmazasaval valosul meg a szakmai dnszabalyozas. Ez azt
jelenti, hogy bar a Magyar Reklametikal Kodex nem
jogszabaly, de az alairo szervezeteknek es mindenkinek, aki a
kodexnek onkent alaveti magat, kotelezo betartani, vagyis
azokkal szemben a kddexben eldirt kotelezettségek
kikényszerithetok.



A KODEX HATALYA

1. CIKKELY 1-5 PONTOK

A Kdédex a Magyarorszagon rekldmozoéként, reklamszolgéltatoként vagy rekldm

HAZAI GAZDASAGI REKLAMOK @ kdzzétevéjekent a reklam értéklancban részt vevé gazdasagi és tarsadalmi célu

ES TCR-EK reklamtevékenységet végzdk etikai normagytijteménye. A Kodex targyi hatlya kiterjed
valamennyi kdzzétett reklamra, alkalmazott kereskedelmi gyakorlatra, ideértve a tarsadalmi
céld reklamot is.

2 X A koédex hatélya nem terjed ki a kdvetkezdkre: politikai reklam, a politikai hirdetés, a szerkesztéi tartalom
KIVETELEK: POLITIKAI S, p B . y . L , , ) ., .
< 2 (ideértve a misorelézetest is), a fogyasztok altal kdzzétett apréhirdetések, gydgyszer- és gydgyaszati
REKLAM, SZERKESZTOI segédeszkdz ismertetés, bolti eladdk szébeli kommunikacidja, kézszolgaltatassal kapcsolatos hivatalos
TARTALOM, KOZLEMENYEK - , N Lol .
kdzlemények, sajtd szamara készilt kdzlemények

A Kodex hatdlya kiterjed a fogyasztokkal szemben alkalmazott kereskedelmi gyakorlat, ideértve a marketingkommunikacié
MARKETINGKOM- minden formajara, azok megjelenési formajatdl, kozzétételi helyétdl és modjatol figgetlenll, ideértve példaul az influenszer
MUNIKACIO kommunikaciot, keresémarketing hirdetés formait, mobil applikaciot és az azokban kdzzétett reklamot, valamint altalaban a
MINDEN FORMAJA céggel vagy aruval és szolgaltatassal kapcsolatban Iétrehozott tartalmat. A Kodex kiterjed tovabba az online
viselkedésalapu reklamok (OBA) tartalméara és azok fogyasztokhoz valé eljuttatdsanak maodjara.

MAGANSZEMELYNEK ES
VALLALKOZASNAK CIMZETT
REKLAMOK

A Kodex hatalya kiterjed mind az Uzleti tevékenység korén kivil eljaré maganszemélynek, mind pedig az
Uzleti tevékenységet végzd személynek (vallalkozas) cimzett reklamra.

ALAIRO® SZERVEZETEK A Kodex személyi hatalya kiterjed az alaird szervezetek tagjaira, és mindazokra, akik a
ES AZOK TAGJAI Kédex rendelkezéseinek énként alavetik magukat.
!

Reklamszovetség

ONSZABALY0Z0

REKLAM TESTULET '/

MAGYAR



REKLAMETIKAI KODEX FRISSITESE ES KIEGESZITESE KOZOS i!ﬁ
KODIFIKACIOS MUNKAVAL AZ ORT-VEL 2022-2023 E i

' % Az MRSZ 2021-ben kezdte meg az ORT-vel a kédex
szdvegezésének modernizalasat az aktualis eurdpai

trendekhez és iranyelvekhez valo igazitassal és a hazai piaci
valtozasok lekovetésevel.

Tobb, mint két év és tobb mint 30(!) Gilés alkalméaval dolgozta
at az MRSZ-ORT kodifikacids bizottsaga a korabbi kédex
szOvegét a szakmai szervezetek észrevételeit is beépitve.

Az ORT-MRSZ k6z8s kodifikacids bizottsaganak tagjai:

» Dr. Bacher Gusztav, az MRSZ Etikai Bizottsaganak
elnoke

«  Gerendi Zsolt, ORT fétitkara

«  Fazekas Ildiké, ORT igazgatoja

 FUlop Szilvia, az MRSZ fétitkara

 Dr. Panszky Gyula, az MRSZ Jogi Tagozatanak
elnoke



UJ REKLAMETIKAI KODEX: ALTALANOSAN A VALTOZASOKROL

Az elmilt 8 év e
valtozasai Uj cikkelyek /

______________________ szerkezeti elemek

s

Uj szerkezeti, tartalmi elem, hogy a legtobb
cikkely elejére a blokk temajat, targyat
egyértelmdsitd definicid(k) kertlt(ek). A
kodifikacios bizottsag logikailag is
attekinthetébbé tette a kodexet pl. egyes
fejezetek dsszevonasaval és idokozben
hangsulyossa avanzsalt temaknak onallo
cikkelyt szentelve (pl. adatvédelem).

A tartalom modositasanak hangsulyait
és mertekeét befolyasoltak az elmult 8
év valtozasai: (1) a tarsadalmi elvarasok,
normak és kozizlés formalddasa,
valamint (2) gyermekvédelem, (3) a
fogyasztok érdekeinek védelme, (4) a
kdrnyezetvédelem fontossaganak
erésodése, (5) a szakmai valtozasok (pl.
influenszer marketingtevékenyseég
sulyanak, szerepének erésodése;
digitdlis fejlédés) és (6) a szabalyozasi
kornyezet valtozasa (pl. GDPR).

A kodex Gj valtozata
olykor szigoribb
a jogszabadlyi eléirasoknal*

A jelenlegi modositassal elmondhato,
hogy a Magyar Reklametikai Kodex Uj
valtozata a korabbi normagydjteménynél
es a jogszabalyi el6irasoknal részletesebb
es olykor szigoriubb megfogalmazasokkal
is él.

Reklamszovetség

A tartalmi valtozas
tekintélyes mértékl'j (X X XX XX X}

Minden cikkely szdvege megUjult,
modosult, kiegészult és az alkotok U
fejezeteket is beemeltek.

ONSZABALY0ZO
REKLAM TESTULET ' *A Kodex dltalaban nem tér ki a jogszabadlyi eléirdsokra, azokat ismertnek tekinti.

REKLAM. TISZTAN
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Rekordszému, mintegy 24 szakmai szervezet és azok teljes
tagsaga veti magat ala a modernizalt reklametikai

& |
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Reklamszovetség

normagytjtemeény eldirasainak

A megjult Magyar Rekldmetikai K6édexet 2023. aprilis 4-én aldiré szervezetek (abc sorrendben):

Direkt és Interaktiv Marketing Szovetség

Felelss Elelmiszergyarték Szdvetsége

Helyi Radiok Orszagos Egyesllete

Interactive Advertising Bureau Hungary

Magyar Asvanyviz, Gyiimolcslé és Uditéital Szovetség
Magyar Edességgyarték Szévetsége

Magyar Elektronikus MUsorszolgaltatok Egyestlete
Magyar Energiaital Szovetség

Magyar Kozmetikai és Haztartas-vegyipari Szovetség

. Magyar Markaszovetség

. Magyar Marketing Szovetség

. Magyar Reklamszdvetség

. Magyar Sorgyartok Szovetsege

. Magyar Szeszipari Szovetség és Termektanacs

15

16.

17.

18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.

Magyarorszagi Etrend-kiegészité Gyartdk és
Forgalmazok Egyesulete

Magyarorszagi Kommunikacios Ugynokségek
Szovetsége

Magyarorszagi Rendezvényszervezok és -szolgaltatok
Szovetsege

Magyarorszagi Tartalomszolgaltatok Egyesllete
Onszabalyozé Reklam Testiilet

OOH Szovetség

Piackutatok Magyarorszagi Szovetsége

POPAI

Radios Médiaszolgaltatok Egyesllete

Reklam Vilagszdvetség Magyar Tagozata



Koszonjuk a figyelmet!
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MAGYAR
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