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= Reklamszovetség

Az Uj rendelkezés a 2019. julius 1. és 2022. december 31. kozotti
idO0szakra 0 szazalékban rogzitette az ado mértékét mind a kozzétevo,
mind a megrendel6 esetén, de nem torolte el azt.

Az MRSZ a szokasosnal is erosebben hallatta hangjat az elmult években és szamos érvet
sorakoztatott fel a reklamado ellen.
Fobb lépések 2014-2019 kozott:

* |Iparagi bojkott vezetése 2014 juliusaban.

« T6bb mint 50 alkalommal (sajtokozlemények, interjuk, el6adasok) felléptiink a reklamadé ellen
o0sszefogva az iparagi szovetségeket.

 Reklamado mddosito tervezetekre NGM-nek és Eurdpai Bizottsagnak is észrevételt adtunk be.

 Areklamado kivezetését szorgalmaztuk alternativ javaslatokat benyujtva a Kormanyzatnak a Digitalis
Jolét Program tartalomipari munkacsoportjanak vezetGjeként.

 Szamtalanszor kezdeményeztiink parbeszédet a kormanyzattal; Google add véleményezése. pum vm R
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VG konferenciak Friss hirek Adozas Egeszsegligy Energia Manager Magazin Hirlevél Probaoclvasas AgrariumQnline Q

,iEI!I’.[\: i MRSZ: a reklamado6 az egész magyar gazdasagra
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A Magyar Reklamszovetség (MRSZ) és tarsszovetségei udvozlik a reklamado
felfuggesztéset.

Megszolalt a Reklamszovetség: jo, hogy
felfiiggesztik a reklamadat, de el kéne torélni

— f I.
S Az elmult id6szak is bizonyitotta, hogy a reklamado a teljes magyar - Port ollo Qa
hvg.hu
gazdasag szamara karos — irta a Magyar Reklamszovetség. BEFEKTETES BANK DEVIZA GAZDASAG UZLET UNIOS FORRASOK INGATLAN ZzOLDVILAG IRODA TOZSDE KOTVENYPIAC PRIVAT BANKOK
=1

A Magyar Reklamszovetseg és tarsszovetsegei udvozlik Varga Mihaly

pénziigyminiszter bejelentését, amely szerint 2022. december 31-ig

felfiggesztik a jelenleg 7.5 szazalékos reklamaddonemet. Meg iS erkezett a’Z elso reakCiO a reklamado
A Magyar Reklamszdvetség és a kommunikacios iparag mas szakmai o2 P4

szervezetei azota tiltakoztak a reklamado ellen, hogy a koncepcioja felmertilt - CSOkkentesere

emlékeztettek. Azt is hozzatették: az elmult idészak is bizonyitotta, hogy a Portfolio [ cikkmentese Ty mecoszras

reklamadé nemcsak az iparagra, hanem a teljes magyar gazdasagra karos
hatassal birt.

GAZDASAG | 2019.majus 30.16:32

A Magyar Reklamszovetség és tarsszovetségei lidvozlik Varga Mihaly pénziigyminiszter
Ezzel egyutt biznak abban, hogy a felfuiggesztés végeztével véglegesen bejelentését, miszerint 2022. december 31-ig felfiiggesztik a jelenleg 7,5%-0s reklamadénemet.
kivezetik ezt a kulonadot.



OOH érdekképviselet, bnszabalyozas

»  Beadvanyok
(Alkotmanybirdsagi beadvany, Eurdpai Bizottsag panasz, Ideiglenes
intézkedés iranti kérelem)

»  White List
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Kreativipari Stratégia
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Reklamszovetség

Kreativipari Kerekasztal

MAGYAR

Magyarorszag Kormanya 2019 oktdberében létrehozta a Kreativipari
Kerekasztalt, amelybe a Magyar Reklamszovetség is felkérést kapott.

Célja az agazatot tamogato Kreativipari Stratégia megalkotasa a szerepl6k minél
szélesebb korének bevonasaval.

Oktober kozepén indult el a kreativipari stratégia el6készitése korulbeliil 120
allami szervezet, érdekvédelmi és szakmai szovetség, oktatasi intézmény
bevonasaval az ITM Gazdasagstratégiaért és Szabalyozasért Felel&s
Allamtitkarsaga feligyeletével



Mit értenek ,kreativipar” alatt?

Reklamszivetség

MAGYAR

> Az alabbi magas hozzdadott értékdi jelentds gazdasagi hatdsu teriletek 6sszességét:

dizajn (formatervezés, grafika)
épitészet

iparmdivészet

kulturalis 6rokségvedelem
konyv- és lapkiadas (beleértve
archivumok és konyvtarak)
zenem{(ivészet és -ipar
fesztivalok és el6addmdivészet
képz6muivészet

audiovizualis kommunikacio

reklamipar

televizid és radio
filmmdvészet és -ipar
szoftverfejlesztés
szamitogépes jatékok és oktatd
programok

online tartalomipar

irodalom

divatipar
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Munkacsoportok - iddzités

A Magyar Reklamszovetség (1) a megalapozé
munkacsoportban; (2) a technoldgia-humanizacio
— tarsadalmi kihivasok és a kreativipar; (3)
vallalkozas- és technoldgia fejlesztése; valamint
(4) a szabalyozasi kérnyezet munkacsoportokban
vesz részt és vallal feladatokat 2020-ban is .

Osszességében a kreativipari stratégia a klaszteres
egylttmU{kodési struktura / modell irdnyaba hajlik a
munkacsoportok eddigi munkaja nyoman.
"= Az idén Uj munkacsoportok is alakulnak:
finanszirozasi és koveté munkacsoport

= Tovabbi mérfoldkovek:

= 2020. Februar - 1.0 javaslati anyag

= 2020. aprilis - részletes akciotervnek

MAGYAR
/A
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Reklamszivetség

Oktober kozepétd| hét
munkacsoportban kezd6dott meg
parhuzamosan a munka:

1)
2)

3)

4)

6)

7)

MEGALAPOZO MUNKAPCSOPORT
TECHNOLOGIA-HUMANIZACIO;
TARSADALMI KIHIVASOK ES A
KREATIV IPAR

OKTATAS, KEPZES,
TEHETSEGINKUBACIO
VALLALKOZAS-ES TECHNOLOGIA
FEJLESZTESE

SZABALYOZASI KORNYEZET

HAZAI ES NEMZETKOZI
EGYUTTMUKODESEK MEGEROSITESE
IPARI INNOVACIO ES KREATIV IPAR
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Etikai Ggyek A=k

= Reklamszovetség

»  AMRSZ feladatanak tekinti, hogy minden olyan reklamszakmai tigyben allast
foglaljon, amelyben szovetségként - az alapszabalyban vallaltaknak megfelelGen -
fogyasztoi panasz alapjan reklametikai eljarast tud lefolytatni vagy abban az
esetben alkot szakmai vélemeényt egy-egy Ggyben, ha mas szervezet altal

megszolitasra keril, tovabba hatdsag altal szakmai vélemény elkészitésére
felkérést kap.

» 2019-ben 11 panaszt kaptunk, amelybdl 5 panasz esetében tudtunk a Magyar

Reklam Etikai Kédex szerint érdemben foglalkozni szorosan egyeztetve az ORT
Reklametikai Bizottsagaval is.
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MRSZ allasfoglalas: CBA reklam A=K

Z Reklémszb‘vetség

Az MRSZ sajtonyilvanosan is felhivta nem csak az érintett cég és
reklamiigynokség, de valamennyi reklamozo figyelmét, hogy tartézkodjanak a
reklamozandd markak népszerdsitése soran az oncélu és tulzott, emiatt
szakmailag indokolatlan és tarsadalmilag karos szexualis utalasu tartalmaktol
és a n6k, a nemiség ilyen formaban vald felhasznalasatol.

>> Indoklasunkban kifejtettiik:

* Az ,lcuka PIROS nyar a CBA-ban” reklamjaban tarsadalmilag karos, a marka és termékcsoport
népszer(isitése szempontjabal tulzott, szlikségtelen és szakmailag nem indokolt a szexualitas
ilyetén felhasznalasa illetve a n6k, a nemiség ilyen formaban valé bemutatasa.

Az MRSZ egyetért az Egyenlit6 Alapitvannyal, hogy a reklamok kozizlést formalo szerepe
miatt minden reklamozonak felel6sen és megfontoltan kell eljarnia a torvényi és jogszabalyi
el6irasok betartasa mellett a varhato tarsadalmi hatasokat is figyelembe véve.

>> Az MRSZ tdmogatta az ORT-t a reklametikai eljards lefolytatasaban. B ——



iIndex R MRS TLLLS
BELFOLD KULFOLD GAZDASAG TECH-TUDOMANY KULT SPORT VELEMENY VIDEG FOTO 24 ORA ] f -]

Levették a CBA reklamjat, amiben bikinis nék
oralis szexet imitalnak

Eltdnt a Youtube-rél az a CBA-reklamfilm, amit tébben izléstelennek és szexistdnak talaltak, irja a
24.hu. A vitatott rekldamban bikinis fiatal lanyok tébbek kdz6tt ordlis szexet imitaltak, valamint
vetkdztek, mikdzben a cég reklamarca énekelt.

A reklam ellen el8szor az Egyenlitdé Alapitvany szélalt fel, ugyanis szerintlk a reklamfilm
szUkségtelenul erotikus, valamint sérté modon dbrazolja a néket. Késébb a Magyar
Reklamszovetség (MRSZ) is elitéléen nyilatkozott a hirdetésrél, irja a Hvg.hu, ugyanis az
szerintuk tarsadalmilag karos, a marka és termékcsoport népszerUsitése szempontjabdl tdlzott,
szuksegtelen és szakmailag nem indokolt a szexualitds felhasznalasa, illetve a ndk, a nemiség
ilyen formaban val6é bemutatasa.

EL{- Toptémak Rovatok Megosztomes Cimlapra Hirlevélv Q &

#IRAN  » FERFIKEZILABDAEB2020  # AUSZTRALIAITUZVESZ  « TELIORSZAGIARO  # A CSALAD CSAPATMUNKA xovessmnker.  § 8 O

BELFOLD #ICUKA #CBA #CBAPIROS #REKLAM

~~~~~~~~

reklamjat

A

’\" Marketing v  Média v  Biznisz  Archiv  Futurology by OMD

MARKETING&MEDIA
ONLINE

AlITINAMN

Megszolalt az MRSZ a CBA-reklam tigyében

Az MRSZ felhivja valamennyi reklamozoé figyelmét, hogy tartozkodjanak a reklamozandé markak
népszeriisitése soran az oncélu és tulzott, emiatt szakmailag indokolatlan és tarsadalmilag karos
szexualis utalasu tartalmaktol és a nék, a nemiség ilyen formaban valé felhasznalasatol.



MRSZ allasfoglalas
Coca-Cola

loveislove kampany
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Rekla mszovetseg

A Magyar Reklamszovetség Ugyvezetdsége és az MRSZ Etikai Bizottsaganak minden tagja egyhangulag egyetértett

az ORT Etikai Ad Hoc Bizottsag allasfoglalasaval, - azaz MRSZ osztotta azt a véleményt,

hogy a Coca-Cola #loveislove

kampanya nem sérti a Magyar Reklametikai Kédex eldirasait, valamint nem sérti a hatalyos jogszabalyokat sem.

Az allasfoglalas az MRSZ honlapjan is elérhetd:
https://mrsz.hu/reklamjog/szakmai-
allasfoglalasok

Reklamjog és szabalyozas
Vaskos lexikonok helyett itt a Iényeg és a szakmai segitség.
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Reklamszovetség

Jogszabalyok MRSZ élldsfoglalds a Coca-Cola #loveislove kampdny kapcsan benytijtott

szakmai forrdsok fogyasztdi panasz targyaban

Szakkdnyvek 2019.09.04.

Megtekintés

Egyiittmiikodések

Szakmai
allasfoglalasok

= Reklamszovetség

Targy: MRSZ llésfoglalds a Coca-Cola Hoveislove kampany kapesan 2019, augusztus 17-6n
benyiijtott fogyasztsi panasz targyaban

A panaszos 2019, augusztus 17-én e-mailben benylitott etikal panaszaban (1) azt kérdezi a
Reklamszivetségtol, hogy az MRSZ az lcuka PIROS Nydr a CBA-han” TV reklamjaval
kapcsolatban miért szdlalt meg, a Coca-Cola reklémmal kapcsolatosan mirt nem.

tovdbbd (2) azt kifogdsoltdk, hogy a Coca-Cola {ien a
homoszexualitdst népszerisiti, ami a 18 év alattiak testi és szellemi fejlodésére silyosan
karos lehet.

)
A Magyar Reklamszivetség (MRSZ) feladaténak tekd
iigyben allést foglalion,
- fogyaszti panasz alapjan reklmetikai eljarast tud lefolytatni vagy abban az esetben alkot
szakmai véleményt egy-egy Ugyben, ha mds szervezet dltal megszolitdsra kerul, tovibba
hatosag dltal szakmai vélemény elkészitésére felkérést kap.

hogy minden olyan rekldmszakmai

Az MRSZ auguszius 18-én kémétett dlldsfoglalisa o CBA reklam hosszabb, online
reklamfilmjére vonatkozik, nem pedig a révidebb verzidju TV-ben futd reklamszpotra. Az
Egyenlits Alapitviny nyilvanos levelében kérte fel szervezetiinket ere a szakmai
weéleményre. (Idézet az Egyenlitd Alapitvany nyilt levelébd: , Felkerjik tovdbbd az MRSZ-H, @
MAKSZ-ot és a Fogyaszidvédelmi Hotdsagot, hogy tegyck meg a lépéscket a reklim
ledllitdsdra, amennyiben a rekidmoz nem dilitand le  reklmot a kovetkezd napokban®)

Allasfoglalasunkban arra hivtuk fel nemcsak az érintett cég és reklamiigynokség, de
valemennyi rekldmozd figyelmét, hogy oz lcuka PIROS nyar a C8A-ban'” online reklamisban

térsadalmilag kéros, a marka és ébol tilzott,
sziikségtelen és szakmailag nem indokolt a szexualitas ilyetén felhaszndldsa, lletve anok, a
nemiség ilyen formaban valé ésa - azaz az félreé szexudlis

operalva anok szexuslis targyként valé degradalasa.
A sajtonak kiadott dllasfoglalds itt olvashatd:
http://mr: s MBSZ_sai €24 rekdam 19.08.14..pdf

Ezt megelézen korabban az MRSZ-hez a Coca-Cola #loveislove kampany térgyaban sem
fogyasztdi panasz, sem mds szervezet panasza nem érkezett be.

2
Tarsszervezetunkhoz, az Onszabilyoz Reklam Testulethez (ORT) a Coca-Cola #loveislove
kampany tirgyaban mér augusztus 17. eldtt érkezett panasz, amelyet 2 szervezet a Magyar
Reklametikai Kodex alapidn kivizsgalt.

A Magyar Reklametikai Kodex itt talslhats honlapunkon:
it //mr: /e L Kodex_2015.pdf

Az ORT Etikal Ad Hoc Bizottsaganak 2019. augusztus 14-én hozott dllssfoglalssa szerint a
targyalt rekiam a Magyar Reklametikai Kédex elirasait nem sérti

A Magyar Rekldmszovetség Ugyvezetdsége & az MRSZ Etikai Bizottsdgdnak minden t.
egvhangiilag egvetért az GRT Etikai Ad Hoc Bizottsag allsfoglalésdval, - azaz MRSZ osztia azt
a véleményt, - hogy a Coca-Cola #loveislove kampdnya nem sérti a Magyar Reklametikai
Kédex elirdsait, valamint nem sérti a hatalyos jogszabalyokat sem.

Az MRSZ UgyvezetSsegenek indoklasa:
A Magyar Rekid Kadex 5 cikkely a véleményiink a kévethezs:

+ ACoca-Cola reklamokon szerepl két férf & két nG megielenitése visszafogott stlus
képileg nem tartalmaz semmiféle szexudlis utalast. Mind a ket halgy, mind a két r
felndttkori és a parosok okér brazolnatnak két jobardtot vagy jdbaratnst i, akik o
reklamozott terméket fogyasztjdk mindennapos szitusciban [egy fesztivalon, kavézd
teraszan stb.)

A képek (azonos nemiiek szerepeltctése) és a scbveg: Love is love" headline -
egyuttesen utal ugyan a kapesolatra, de a reklém osszhatsdban nem a
melegek kozti szerelemre helyezi a hangsdlyt, hiszen a ,2éro cukor 2éro  elditélet”
subheadline a tarsadalom barmely részében megielend elitéletre vonatkoztathats:
ezltal pozitiv tirsadalmi Gzenetet jelenit meg, amely a toleranciara, az elGitélet,- &
gyilloletmentes vildgra hivja fel a figyelmet és oz elfogadasrdl, zero disckrimincior

a szeretetrs| szl
* Ennek mentén a kampany plakstjai az egyenlSség &s a sokszinliség alapvetd értékeit
hangsilyozzak és a Coca-Cola marka ezen értékek melletti kidlldsat.

Felhivjuk mindemellett a ponaszos figyelmét az igy kopesdn az Alkotmdnybirdsdg
véleményére is az azanos nemiek alkotta életkozosségek kérdéskarében:

o A Kilonboz6 nemiek életkbzdsségéher képest az azonos nemilek jogi lehetségeit
vizsgalva a2 Alkotminyhirésdg ramutatott, hogy ,az azonos nemiek tartés
pérkapcsolata szamara az elismerés és a védelem igénye — mivel 6k hazasségra nem
Iéphetnek — az ember méltosaghoz vald joghol [] & az abbél szarmaztatott
nrendelkezési jogbél, az dltalinos cselekvés szabadssghal, illetve a személyiség
szabad kibontakoztatasahoz valé joghol [ ] levezethets.” (ABH 2008, 1203, 1224 )"

+ Az szanos nemiiek kot kap(_w\atut tartés és megvallott forméjaban és cgyes
\

igismerte el jogilag
[14/1995. (i la)AIkmmauy Bumsag hatdrozat, ABH 1995, 82, 84.; (43/2012. (XIl. 20.)
AB hatsrozat].”

Az Alkotmdnybirdsag gyakorlatdbdl tehdt az kivetkezik, hogy a jelen Ggyben targyalt rekldm
kozzétételének korlitozasa az alapjogi kovetelményekbe utkozne.

Afenti indokdéssal - az GRT alla

ésann.
Magyar amszé ég nem tartja af
Grzétételé tartja. areklamka

Budapest, 2019. szeptember 4.

A Magyar Reklamszovetség Ugyvezetosége


https://mrsz.hu/reklamjog/szakmai-allasfoglalasok

Magyar Reklametikai Kodex frissitése es b €
kiegészitése dnam

Reklamszivetség

Magyar Reklametikai

« Kardltve az ORT-vel legutdbb 2015-
Kodex

ben frissitettuk a Magyar
Reklametikai Kodexet 22 szervezet
alairasaval.

* Varhatdan 2020-ban megkezdjiik az
ORT-vel a kédex szévegezésének R U RN
aktualizalasat az aktualis eurdpai S
trendekhez és iranyelvekhez val6 :
igazitassal és a hazai piaci valtozasok
lekdvetésével.

2015

Reklam.Tisztan
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Reklamszivetség

El6zmeények

MAGYAR

> 2017-2018-ban reszletes modszertan atvilagitas tortent: alaphelyzet felméres,
szakért6i munkacsoport alakult (MRSZ vezetésével, valamennyi adatszolgaltato
szervezet részvételével); elemzés készult:

* Szervezetek jelenlegi mdédszertananak Osszevetése: a hianyossagok és

kiildnbségek feltarasara
* Javaslat az egyes szervezetek modszertananak modositasara, pontositasara

>  Konkluzio

Nem valtoztattunk a kozel két évtizedes modszertanon, de
transzparencia novelése érdekében minden szegmens a szamai mellett
azt az 5 ismérvet kotelezéen feltiintette, amely a mddszertanara

vonatkozik.
. ] |
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k r i t é ri u O k gyartasi kéltséget? N/ AN N Ny AN
Tartalmaz-e 3 |'/:\| o | /;\I | /:.\I @) ~ N A~
bartert? o N N N N N =/
’ ’ ”, Tartalmaz-e atfedést NG 20 20 g N N P TN
Adatszolgaltatok / bevallo misksegmenssez (=) (22 = (=) =) =) (=)
7 e s V4
médiavallalatok szama
I 4 r 4 L] oo /4 .
Gyartasi koltségek: benne van / nincs INTERNET TELEVEAG SAITO oM

benne

Barter: benne van / nincs benne

7 , , , 18% 100% /
Atfedések: tartalmaz-e atfedést ' W
ValamEIyik méSik média KOZTERULET RADIO AMBIENT MOZ
szegmenssel?

Becslés mértéke: adatszolgdltatds / P
adatszolgdltatdson alapuld becslés /

szakértoi becslés ardnya

B Adatszolgdltatds B Adatszolgdltatdson alapulé becslés Szakértdi becslés



Reklamszivetség

MRSZ munkacsoport javaslat

MAGYAR

» A Magyar Rekldmszovetség UgyvezetGsége 2019-ben Gjra napirendre
vette a kommunikacios torta modszertant, figyelembe véve a korabbi
egyeztetéseket is.

> Alakitottunk egy munkacsoportot, amely a kbvetkezGkre jutott:
Két tortat mutatunk be a tovabbiakban, az eddigi reklamtorta
helyett:
(1) egy szlikebb média (koltés) tortat és
(2) egy bovebb kommunikacios (koltés) tortat.



>

Meédiatorta

Reklamszovetség

MAGYAR

A médiatorta célja, hogy pontosabban tudjuk felmérni a hirdetok befektetéseit a
meédiaban torténd kozzétételi koltségek terén. A médiatorta teljesen homogén
adatokat, s kizardlag a médianal megjelend koltségeket tartalmazza teljesen
egységes szempontrendszer szerint.

A médiatorta az alabbi » A médiatorta egységes

szegmenseket foglalja magaba: szempontrendszere:

* Digitalis * Net-net koltéseket tartalmazza atfedések
e Televizio néelkal*

e Sajto * Nincs benne a gyartasi koltség

e Kozterulet e A barternél csak a nem médiabarter

e Radio (arubarter) szerepelhet

* Mozi

(*reklamado nélkiil) . emEm



Kommunikacios torta

MAGYAR

Reklamszivetség

N A kommunikacios torta célja: legyen egy olyan teljeskori piaci adat, amely
tukrozi a hirdetok teljes klils6 marketingkommunikacios befektetéseinek
meéretét, valtozasat.

>> A kommunikacios torta tartalmazza:

1. Digitalis 7. DM

2. Televizio 8. Ambient

3. Sajté 9. PR

4. Kozterulet 10. Esemény

5. Radid 11. Trade marketing / eladas helyi reklam
6. Mozi 12. Marketing kutatas (ugyfelek altal

finanszirozott kutatasok)
13. Kreativ szolgaltatas és gyartas

14. Médiatigynokségi szolgaltatasok
- I



A tortak osszeadllitasaban résztvevo
tarsszovetsegek és partnerek

Korabbi partnerek:

*@®-0- MEME HEDImMsz= 00N @

MAGYAR

— i j Ell ERNST & YOUNG
Reklamszovetség Iab MAGYAR LAPKIADOK EGYESULETE Amn'e"m\____ed__,'ya~ pwc

Quality In Everything We Do

UJ partnerek:

Magyar Markaszovetség

Impetus Research

MAGYAR

Reklamszovetség

HERDE
- ! 3 o _ nemos k
] N ‘_



Az idén 20. alkalommal mutatjuk
be d reklékaltéS SZémOkat Kommunikacios torta
marcius kozepén-végeén

'

Reklamtorta

\\\

Médiatorta

\.—/

B Digitdlis B Televizio B Sajto

Kozterilet m Radio m Adatvezérelt marketing
m Ambient m Mozi m PR
m Event m Trade marketing / vagy eladas helyi reklam = Marketing kutatas

m Kreativ szolgaltatas B Kreativ gyartas Medialigynokségi szolgaltatasok
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Reklamszovetség

Az MRSZ 6sztdno6zni kivanja
a kommunikacios iparag szereplbit
a fenntarthatdé muakddésre vald
atallasra
és egy kornyezettudatos,
a kornyezeti terhelést minimalizalo
attitld és gyakorlat
napi rutinna tételében.




A Z6ld Bolygd mikodési mechanizmusa i_l_ﬁ

% Reklamszovetség
A Reklamszovetség Z6ld Bolygod kezdeményezése iranyelvekkel és részben tagi kezdemeényezések
felkarolasaval, illetve az iranyelvek kozé valo beemelésével a kornyezettudatos szervezeti m(ikodésre
kivanja 6sztdndzni: « minden egyes tagjat,
* masodsorban az egész marketing-, reklam- és

kommunikacios szakmat gyakorldkat.

-
~

\ i
~ NN
LY \ \
y 4
'

v

MRSZ IRANYELVEK TAGSAG PELDAINAK GYUJTEMENYE TAGI KEZDEMENYEZESEK
Amelyekbe tagjaink javaslatait is Barmely cég altal megvaldsithato ,altalanos” FELKAROLASA
folyamatosan beemeljuk javaslatok, vagy tagjaink cég-ill.

tevékenységspecifikus kezdeményezései. .



MRSZ Z6ld Bolygo Iranyelvek

» Javasoljuk minden tipusu rendezvényen az egyszer hasznalatos mianyagok

hasznalatanak mind teljesebb korii mell6zését (szivc')szél, tanyér, pohdr, ev8eszkdz, a
résztvevok nevét tartalmazo mianyag tartok, pet-palackok stb.),

» A pet palackos italok teljes mell6zését a munkahelyi kornyezetben,

MAGYAR
7
M

Reklamszivetség

» A papir hasznalat radikalis csokkentését a cégek napi miikodése soran,

>> | A miianyagbdl késziilt ajaindéktargyak és hordozé tasakok, reklamszatyrok
teljes elhagyasat,

>> | A nem autéval valé munkaba jaras tamogatasat,

>  és a reklamokban (reklamfilmekben, hirdetésekben) is ezen attit(id
megjelenitését.



.o . d
/06ld Bolygd Nagydij i!:
) ) = Rekldmszovetség
DIJAZAS

A Z6ld Bolygd Nagydij atadasat minden évben

az aprilisi Fold Napjahoz igazitja az MRSZ.

ELBIRALAS > IDOZITES
A Reklamszovetség elnoksége
birdlja el a palyazatokat. e 2020. év eleje - best practice-ek 6sszegylijtése

o e 2020. februar - palyazat kiirasa
PALYAZAT . 2020. aprilis - dijatadas
Az MRSZ tagjai
minden év elején
palyazhatjak a
fentarthato fejl6dést
példazo
kezdeményezéseiket
és projektjeiket.
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B Az elnokség 2019-ben

B Dr. Megyer Orsot Tiszteletbeli
B Ordkos Tagga valasztotta



Reklamszivetség

Tovabbi 2020-as témak

MAGYAR

» Onszabdlyozassal kapcsolatos kozos gondolkodas, normak kialakitasa

» Aktuadlis témakrdl (pl. ingyenes reklamkildemények jelenlegi disztribucios
rendszerének és egyéb folyamatainak atalakitasa - opt-out, kés6bbiekben opt-in
lehetbség)

» Parbeszéd elinditasa az iparag fenntarthatésagrol
e Konzultaciék reklamipari szektorok hosszu tavu fenntarthatdsagarol (pl.
televizio: reklammennyiség vs. mindség)
> Adattudatossag: adatbiztonsag, adat onrendelkezés

* Hogyan lehet segiteni a fogyasztokat a digitalis térbe kikerul6 adataik
tudatos kezelésében



Pénzlgyi beszamold
2018. dec. —2019. dec.



Az MRSZ és |AB tagsaga: 6sszesen 167 tag

MRSZ tiszteletbeli

tag; 5
MRSZ egyéni

tag; 12

kizarélagos IAB
tag: 32

MRSZ hirdetdi

oktor: 14
MRSZ

szolgaltato
szektor; 67

MRSZ média
szektor: 37

g Reklamszovetség
64 MRSZ tag
71 MRSZ-1AB kodz0s tag
32 kizardlagos IAB tag
Ossz. MRSZ tag: 135
Ossz. IAB tag: 103
MRSZ IAB
BELEPOK: 3 13
KILEPOK: 5 8
FELSZAMOLT: 2 0




Pénzugyi eredmeény 2019. terv i E

* 2019-es MRSZ tagdij kintlévGségek: """
Tagdijbevétel 57.566e Ft * 4.496.600 Ft

Egyéb bevétel 1.579e Ft e 2019-es IAB tagdij kintlévoségek:
Osszes raford. 46.537e Ft 3.726.400 Ft

Eredmény 12.608e Ft * El6z6 évekrdl 2019-ben behajtott
tagdijhatralékok: MRSZ 3.671.400 Ft
/ IAB 1.577.000 Ft

MRSZ koltséghely bontas:

* Tagdijbevétel: 38.431.750- Ft,

* egyeb bevétel: 68.735- Ft,

e 0sszes bevetel: 38.500.485- Ft
 mukodeés koltség: 24.662.819- Ft

IAB koltséghely bontas:

e tagdijbevétel: 19.134.600- Ft
 egyeb bevétel: 1.509.607- Ft

e 0sszes bevetel: 20.644.207- Ft

* miukodési koltseg: 21.862.500- Ft.
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= Reklamszovetség

MRSZ Tagdijbevétel; 38 431

MRSZ Tagdijbevétel; 29 921

21028 IAB tagdljbevetel 19134
N
IAB tagdubevetel 13 675
12 608
6 025
3063
2015 2016 2017 2018 2019

B MRSZ Tagdijbevétel  m IAB tagdijbevétel



2020. tervezett dsszes tagdijbevétel i.ﬁ
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Reklamszovetség

B MRSZ 40.810.000 Ft
®wIAB  20.409.600 Ft

61.219.600 Ft




MRSZ koltseghely részletes 2020-as mukodesi ~[ [
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O S e e rve o = Reklamszovetség
Tartalék N
Tagozati keret (OOH) N
Szoftverek [N
Bankiktg. I TE RV
Ugyvédi ktg. 1N
cert br. 24.645.043 Ft
Postaktg. I
Posta, irodaszer ktg. R
Konyvelés I
Iroda bérlet IIIIIIEEEEGEGN
Pi-i adminisztracio I
Jarulékok NG
Személyi ktg. NN
0 2 000 000 4 000 000 6 000 000 8 000 000 10 000 000 12 000 000 14 000 000
Személyi Pu- Posta, Tagozati
Y Jarulékok adminisztradroda bérlet Konyvelés irodaszer Posta ktg. Event Ugyvédi ktg. Banki ktg. Szoftverek g Tartalék
ktg. i ktg keret (OOH)

W éves brutté 12 938 400 2444000 2300000 2692908 1050036 265704 228600 300000 400000 204000 584995 765000 700000



MRSZ koltséghely 2020 cash-flow gazdalkodas terv

50 000 000

40 000 000
36 729 000

30 000 000

Korabbi évekrdl
tervezett behajtott

ol s , 3 500 000
tagdijhatralék

10 000 000

15 041 533

Tervezett cash flow bevétel

Reklamszovetség
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(LY LY CI) Projektekre fordithato

Tagdijbevétel keret
(tervezett

tagdijbevétel

90%-a) RO Tartalék

Tervezett 2020. évi
mikodési koltség

24 645 043

Korabbi évrol
athozott cash flow
tartalék

Tervezett raforditas T



K6szonjuk a figyelmedet!



