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Magyar Rekldmszévetség és tdrsszévetségei, partnerei sajtokézleménye

Magyar Reklamszovetség: szolid névekedés 2025-ben,
de még mindig elmaradasban 2019-t6l

2026. mdrcius 24., Budapest — A 2025. évi MRSZ Médiatorta' 415,9 Mrd Ft, a teljes Kommunikaciés torta? 758,7
Mrd Ft, azaz a stagnalds-koézeli gazdasag ellenére tavaly 6sszességében 6,2%-kal gyarapodott a média és
kommunikacios szektor. A reklampiac motorjanak legfébb hajtéereje 2025-ben is a versenyszféra volt. Fél
évtized dta elGszor van valtozas a médiatorta szeleteinek sorrendjében: a kozteriilet beelGzte a sajtét. Bar a
médiakoltés redlértéken mar meghaladja a 2019. évit (+2,2%), a non-media koltések még jelentGsen
elmaradnak attél (-11,7%), igy a teljes kommunikacios koltés tovabbra is a vilagjarvany el6tti szinten van (-
4,5%).

Novak Péter, az MRSZ elndke igy dsszegezte a Reklamszovetség legfontosabb kovetkezetetéseit: ,Bdr a pangd
gazdasdgi kérnyezet, a vdrakozdsok alatt maradd 2025-6s GDP-névekedés (+0,3%) nem biztositott tamogatd
kézeget a kommunikdcios szektor fejlédéséhez az elmult évben sem, a lakossdgi (hdztartdsi) fogyasztds enyhe
emelkedése pozitivan hatott az ipardg gazdasdgi teljesitményére. 2025-ben a hirdeték teljes kommunikdcios
raforditdsai az infldcio feletti mértékben néttek (+6,2%), de redlértéken még mindig nem érték el a kéltések 2019-
es szintjét (-4,5%). A tavalyi gyarapodds oroszldnrészét tovdbbra is a versenyszféra befektetései eredményezték:
ez volt a reklampiac motorjanak legfébb lizemanyaga. A média szektorban tapasztalhaté nagyobb mértékdi
(+8,7%) éves reklambevételnévekedés azonban csaldka, mert a piac béviiléséhez az el6z6 évben is hozzdjdrult a
médiadrak emelkedése, illetve a 2026-os vdlasztdsok eldszele mdr érzékelheté hatdssal birt egyes
médiatipusokra. A hazai média reklambevétel valtozdsa (+6,8%) 1,6 szdzalékponttal tovdbbra is elmarad a teljes
médiatorta béviilésétbl, s6t, redlértéken a 2019-hez szinthez képest még mindig 10%-os minuszban van.” A
kommunikacidés szektorok teljesitménye kapcsan hozzatette: ,A non-media® szektorok névekedési iiteme
lassulni kezdett 2025-ben. Teljesitményiik infldacioé alatti mértékben vdltozott (+3,7%), ami elmarad a 2024-es,
7,6%-0s béviiléshez viszonyitva, és az elmult 5 év (2020-2024) dtlagnévekedése (+8%) alatt teljesit. Igy a non-
média kéltések redlértéken még mindig jocskan, 11,7%-kal elmaradnak a 2019. évi szinthez képest.”

Az MRSZ elndke az utobbi évek piaci folymataira reagalva azt is hangsulyozta: ,A rekldmipar szamdra is
rendkiviil hektikusan alakultak 2019-et kbvetd, vdlsdagokkal tarkitott évek. A globdlis ipardgi trendek mellett a
hazai gazdasdgi kérnyezet is nehezitett pdlyat jelentett, mik6zben a piac szerepléi a mesterséges intelligencia
kihivdsaival is elkezdtek szembesiilni.”

A 2025-6s MRSZ Médiatorta mérete: 415,9 milliard forint

1 MEDIATORTA: A médiatorta célja, hogy felmérje a hirdeték befektetéseit a médidban torténd kozzétételi kéltségek terén. Kizdrélag a
médidndl megjelené reklamkéltéseket tartalmazza egységes szempontrendszer szerint: (1) tartalmazza a net-net kéltéseket dtfedések
nélkiil, (2) a barternél csak a nem médiabarter (drubarter) szerepelhet, (3) nem tartalmaz gydrtdsi kéltséget.

2 KOMMUNIKACIOS TORTA: A Reklamszévetség a kommunikdcios tortdval egy olyan teljeskdrii piaci adatot kivan publikdlni, amely
tiikrozi a hirdetdk teljes kiilsé marketingkommunikdcids befektetéseinek méretét, vdltozdsat. Az MRSZ kommunikdcids torta az aldbbi
tertiileteket foglalja magdba (net-net kéltések dtfedések nélkiil): médiatorta; kreativ- és médialigynokségi szolgdltatdsok; esemény;
adatvezérelt marketing (direktmarketing); marketing-kutatds (ligyfelek dltal finanszirozott kutatdsok); Public Relations (PR); ambient;
gydrtdsi kéltség (médiatulajdonosokndl jelentkezd, hirdetdk felé tovabbhdritott).

3 NON-MEDIA TORTA: A non-media torta magdba foglalja az adatvezérelt marketinget (direktmarketing), az ambientet, a kreativ- és
médiaiigyndkségi szolgdltatdsokat (beleértve az ligynékségeken datfutd gydrtdsokat), az eseményeket, az ligyfelek dltal finanszirozott
marketing kutatdsokat, és a PR-t. Tovdbba tartalmazza a médiakéltéshez kapcsolodo gyadrtdsi kltségeket.
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2025-ben mindodsszesen 32,3 milliard forint reklambevétellel gyarapodtak a médiatipusok. Kivétel nélkil
valamennyi névekedett, eltéré mértékben egy 1,9-11,2 skalan beliil. Hirom médiatipus kiemelked§ mértékben,
10% felett névekedett nominalisan: a digitalis (+11,2%), a kozterilet (+11.3%) és a radio (+10,8%). Biztatd, hogy
a tavalyi nominalis névekedés (+8,7%) magasabb, mint az elmult 25 év atlaga (5,8%), bar a teljes médiatortan
beliil a lokalis média novekedés 1,6 szazalékponttal tovabbra is elmarad a teljes médiatorta béviilésétdl. A 2020-
ban kezd6d6, rendkivil volatilis éveket kovetéen a 2024-es és 2025-0s szamok mar a piac stabilizalédasat
mutatjak.

MEDIATORTA (2025): 415,9 Mrd Ft %i!ﬁ
2025/2024 valtozas: +8,4% 2 Rawamimersg
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MEDIATORTA: A hirdeték befektetései a médiaban torténd kdzzétételi koltségek terén, egységes szempantrendszer alapjan - {1) net-net kaltések, stfedések nélkul, (2) csak a nem médiabartert
(grubarter) tartalmazhatja, (3) gyartasi koltségek nélkul.

Helycsere a médatipusok sorrendjében: a kozteriilet megel6zte a sajtot. Hosszu évek 6ta eldszor van véltozas
a médiatipusok sorrendjében. 2025-ben a kozterilet és a sajtd helyet cserélt: a kozterlleti média a 4. helyre
lépett el6, mig a sajtd a tavalyi ndvekedés ellenére is az 5. helyre csuszott vissza. A kozteriilet ugyan kis
mértékben, de 0,2%-kal nagyobb helyet hasit ki a tortabdl a sajtéhoz viszonyitva. A médiatipusok 2025-6s, Uj
sorrendje: (1) globalis digitalis platformok, (2) televizio, (3) hazai digitalis média, (4) kbzterllet, (5) sajto, (6) radid,
(7) mozi.

Még mindig a globalis szerepl6k novekednek a leggyorsabban, bar a mérték mar nem annyira kiugré, mint
évekkel ezel6tt, de tovabbra is meghaladja a hazai szerepl6két: 2025-ben a teljes piaci bévilés kozel fele (48%)
naluk realizalédott. A teljes médiatortaban 19,6%-ot, mig a digitalisban 35%-ot képvisel a lokalis (hazai) digitalis
tartalomszolgdltatéknal landold reklamkoltés. (A digitdlison beliil a hazai szereplék térnyerésének névekedését
befolydsolta a 2023-tdl bekeriil6 influencer marketing adat, illetve 2024-tél digitdlis retail media adatokkal is
kiegésziilt a szam.) A globalis szerepl6knél a teljes médiakoltés tobb mint egyharmada, 36,1%-a realizdlédott,
mig ennek aranya a digitalis reklamkoltésen belil 65%.

A radid és a kozteriilet piac stabil novekedésben. A kozterilet és a radid évek ota folyamatosan novekszik, a
radio 2022 6ta minden évben 10 szazalékpont feletti mértékben. 2025-ben igazan sikeres évet zart az outdoor
piac, hiszen médiatorténeti elGrelépést tett: a média tortdban helyet cserélt a sajtoval. A 37,3 Mrd Ft-osra
emelkedd kozterileti reklamkoltés az el6z6 évhez képest 11,3%-0s bGvilést hozott, ami — noha kismértékben,
0,1 szazalékponttal — meghaladta (!) a digitdlis piac novekedését is. Ez a szam elegendd volt ahhoz, hogy
realértéken is szdmottevé pozitiv valtozast éljen meg a kozterileti piac.

A sajto fél évtized utan ismét novekedési palyara allt. A sajtd a korabbi 6t éves csokkenés és a 2024-es mélypont
(-8,3%) utan 2025-ben ismét ndvekedni tudott, 4,6%-kal novelte reklambevételeit.



A nagyképernyGsok visszavettek a tempobal. A televizié novekedési iteme 2025-ben belassult (+1,9%) a 2024-
es évben tapasztalt novekedési litemhez (+8,6%) képest. A mozi emelked6 palyan maradt, de csak kis mértékben,
+3,9%-kal béviilt az el6z8 éves korrigdlt adathoz képest.

Realértéken is boviilt 2025-ben a médiatorta (+4,0%). A hektikus és realértéken minuszos 2022-23 utan tavaly
is novekedett a médiakoltés redlértéken, a 2024. évi 4,1% utan 2025-ben 4%-kal. 2025-ben realértéken csak a
médiatipusok fele (digitalis, kozterilet, radid) tudott redlnévekedést felmutatni, szemben a 2024-es évvel, ahol
a sajton kivil minden tovabbi média szegmens redlértéken is bévilt. A sajtd inkdbb stagnalt az elmult évben
(+0,2% redlértéken), mig a televizié (-2,5%) és a mozi (-0,5%) teljesitménye csokkent 2025-ben.

Néhany médiatipus a reklamon tul mas bevételi forrasokra is tamaszkodhat, igy a TV a terjesztési és el6fizetdi,
a sajtdé olvasoi, a mozi a jegybevételekkel is szdmolhat, amely tamogatja ezeknek a média szektoroknak a
stabilitasat. Jelent8s egyéb bevételekkel bir a mozi, ahol az alaptevékenységhdl szarmazé jegybevétel (23,8 Mrd
Ft) 8,6%-kal n6tt 2024-hez képest —ami a 2025-6s reklambevételnek (2,3 Mrd Ft) tobb mint tizszerese -, tovabba
a biifé bevételek is hozzajarulnak a mozik prosperaldsahoz.

A digitdlis, tévés, kozteriileti, nyomtatott, radids és mozi médiatorta szeletek hattere:

Lunczner Adam, az IAB Hungary elndke a digitalis reklamkoltések 2025. évi szamait dsszegezve kiemelte: “A
tavalyi hazai adatok is megerdsitik azt a nemzetkézi trendet, hogy a hirdeték kommunikdcids aktivitdsanak
gerincét a digitdlis reklamozds jelenti, immdr 55% feletti részesedéssel a médiakéltésekbél, ami a 11,2%-os
névekedésének készénhetéen megkézelitette a 232 milldrd forintot. Az uj teriiletek kéziil a Digitdlis Retail Media
mdr meghaladja az 1 millidrd forintot, az elészér felmért ConnectedTV kéltések pedig az 500 millié forintos
nagysdgrendet.”

Dr. Téth Csaba, a Magyar Elektronikus M(isorszolgaltatok Egyesiiletének (MEME) eln6ke igy Osszegezte a tévés
piac szamait: , A televiziés rekldmpiac 2025-ben a kordbbi évekhez hasonldan stabil eredményt ért el. A szektor
drbevétele megkozelitette a 89,9 milliard forintot, amely 1,9%-os névekedést jelentett a 2024-es 88,2 milliard
forintos drbevételi szinthez képest. A hazai televizids hirdetési piac tovdbbra is erds és kiszamithato, a
kereskedelmi reklambevételek szerepe tovdbbra is meghatdrozo.

A hagyomdnyos televizids rekldmokat megtestesit6 ;Kereskedelmi Spot; kategdria 2025-ben tovdbb névekedett:
drbevétele meghaladta 76,1 millidrd forintot, ami 2,2%-os névekedést jelentett az el6z6 évhez képest. A szegmens
tovdbbra is a televizids rekldmpiac meghatdrozo pillére, hiszen kiszamithatdsdgot és magas megtériilési ardnyt
biztosit a hazai hirdeték szamdra.

Az innovativ rekldmeszk6zéket magdban foglalo ‘Kereskedelmi Non-spot’; kategdria 2025-ben enyhe visszaesést
mutatott: drbevétele 5,0 milligrd forint volt, ami 1,1%-0s csékkenést jelentett 2024-hez képest. A mérsékelt
korrekcio ellenére a szegmens tovdbbra is jelentls szerepet jdtszik a televizids reklampiacon, mivel a hirdet 6k
részérdl tovdabbra is jelen van az igény az egyedi, kreativ megolddsok irant.

A televizids rekldmpiacon beliili dllami forrdsokbdl szdrmazo bevételek 2025-ben névekedtek: az ‘Allami Spot’,
’Allami Non-spot’ és a ‘TCR’ bevételek egyiittesen 7,7 millidrd forintot tettek ki, ami 4,8%-os emelkedést jelentett
az el6z6 évhez képest. Ezen beliil kiilonésen az Allami TCR bevételek mutattak stabil, 6,3%-o0s névekedést.

Az drubarter ligyletekbdl szarmazd bevételek tovdabb csékkentek: mig 2020-ban még a teljes hazai televizids
reklampiaci bevételek mintegy 2,1%-dt tették ki, addig 2025-re ardnyuk 1,2%-ra mérséklédétt.

A televizios terjesztési bevételek alakuldsat a MEME megbizdsabdl a PwC Magyarorszdg 2025-ben ismét felmérte.
A becslések szerint a terjesztési piac drbevétele 78,5 millidrd forintra emelkedett, ami 2,0%-0s névekedést
jelentett 2024-hez képest. Ennek eredményeként a terjesztési bevételek ardnya a teljes televizids piacon (rekldm
és terjesztés egylitt) tovdbbra is meghatdrozd, a teljes piac kézel 46,6%-dat adja.

Osszességében a televiziés dgazat 2025-ben pozitiv évet zdrt: a reklimbevételek névekedése mellett a terjesztési
piac is stabil fejlédést mutatott. Bdr egyes részszegmensekben — igy példdul a , Kereskedelmi Non-spot” és az
drubarter ligyletek teriiletén —némi korrekcid volt megfigyelhetd, az ipardg tovdbbra is ellendllénak bizonyult a
gazdasdgi vdltozdsokkal szemben, mikézben sikeresen alkalmazkodott a fejl6dé hirdetdi és fogyasztoiigényekhez
egyardnt. A televizids reklampiac miik6dése 2025-ben kiegyensulyozott maradt és tovabbra is a stabilitds és a
kiszamithatdsdg jellemzi.”

Kapitany Orsolya, az MRSZ-OOH szovetség elnéke hozzaflizte: ,,A hazai OOH (kézteriileti) piac a 2025-ben elére
tort, a 2024-hez képest mintegy 11,3%-os bevétel névekménnyel. A kizteriilet média témegmédium jellege
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meghatdrozo a marketing stratégidk kiépitésében; a 2025. év az elsé év amikor ezzel megelézi a sajto médiat.
Ezt tovdbb erdsiti a piaci digitdlis eszk6zdllomany fejlesztése és kiépitésének folyamatossdga. A teljes médiapiaci
részesedés 9%, ugyanakkor amennyiben csak a hazai médiapiacot vizsgdljuk és eltekintiink a kiilféldi digitdlis
meédiatulajdonosokhoz érkez6 pénzektdl, akkor a médiapiaci bevételi részardny 14%. A 2025. utolsé negyedévét
tdmogatta az el6z6 vdlasztdsi ciklusokhoz képest hamarabb induld politikai jellegli és tdrsadalmi célu
kommunikdcio. A 2025. évben véglegesedett az NMHH reklamkatasztere, melynek keretében javarészt
valamennyi rekldmeszk6z hivatalos nyilvdntartdsba keriilt. Az igy nyilvdntartdsba vett, egyedi regisztrdcios
koddal  ellatott  rekldmeszkézokén — lehet  hirdetési  helyeket a  jogszabdlyokban  foglaltaknak
megfelel6e értékesiteni. A 2026. évben tovdbb folytatddik az eszkdzdllomdny modernizdcidja.

Kovacs Tibor, a Magyar Lapkiaddk Egyesiiletének elnéke kifejtette: , A sajtéo megédrizte stabilitdsat, az MLE
Osszesitése alapjan 2025-ben a ‘net-net’ nyomtatott reklampiac bevétele 36,316 milliard forint volt. A sajto
Osszesitett drbevétele a lapterjesztésbél szarmazé 55,919 milliard forinttal és a bevalldsban szereplé online
bevétellel egyiitt 2025-ben 116,054 milliard forint. A print szegmens tovdbbra is kiemelkedd sullyal bir, a teljes
bevétel 79%-dt teszi ki.

A bevallo kiaddvdllalatok a print kéltésen kiviil 23,819 millidrd Ft online hirdetési arbevételt is realizdltak. A
digitdlis tartalomhoz kapcsolodo hirdetési drbevételek éves dsszevetésben 8,8%-kal néttek, mivel a hirdeték
tovdbbra is értékelik a patinds mdrkadk hitelességét.

A nyomtatott sajté tovdabbra is fontos és stabil része a magyarorszdgi médiafogyasztdsi szokdsoknak. A NOK
2025-6s felmérése alapjan a 16-75 éves korosztdly mintegy 36%-a rendszeresen, heti szinten olvas nyomtatott
sajtotermékeket, ami mintegy 2,7 millio embert jelent. Ez a szam jol mutatja, hogy a print nem veszitett
jelentdségébdl, hanem tovdbbra is meghatdrozo tdjékozoddsi forrds. Az 50 év feletti korosztaly és a magasabb
végzettségii olvasok koérében erételjesebb a nyomtatott napilapok és helyi sajtotermékek fogyasztdsa. Tizbé6!
négyen ma is rendszeresen olvasnak nyomtatott sajtot, és az elbfizeték magas elégedettsége azt mutatja: az
olvasds élménye, a kézbe veheté nyomtatott sajtétermék vardzsa tovdbbra is maradandd érték. Fontos
eredmény, hogy a kutatds cdfolta azt a mitoszt, hogy a fiatalok ne olvasndnak print kiadvdnyokat. A digitdlis és
nyomtatott kiadvdnyokat is olvasdk 12%-dt ugyanis a 16-29 éves korosztdly teszi ki és a fiatalok 32 %-a vdsdrol
lapokat.

A nyomtatott sajtd tdrsadalmi bedgyazottsdga és elérése kiilénGsen fontossd teszi, hogy a tartalomel6dllitds
gazdasdgi és jogi feltételei a digitdlis kérnyezetben is fenntarthaté mdodon biztositottak legyenek. A mesterséges
intelligencia térnyerése komoly szakmai és gazdasdgi kockdzatokat jelent a minéségi ujsdgirds szamdra, mivel
a rendszerek fejlesztése sordn gyakran szerzdi joggal védett tartalmak keriilnek felhaszndldsra a jogtulajdonosok
engedélye nélkiil, ami alddssa a kiaddi befektetések megtériilését és tovdabb néveli a szektor kiszolgdltatottsagat
a globdlis platformokkal szemben. A fenntarthato tartalomelGdllitas érdekében elengedhetetlen, hogy a
szabdlyozadsi kérnyezet egyértelmiien biztositsa a szerzéi és szomszédos jogok érvényesiilését, valamint a
tartalom elédllitok megfelelé kompenzdciojat, hiszen csak igy Grizheté meg a hiteles informdcidk elGallitasanak
gazdasdgi alapja és a technoldgiai fejl6dés kiegyensulyozott miikddése.”

Urge Dezs, a RAME és HEROE elndke a radiés piac helyzetképet foglalta 6ssze: , A rddidzds az elmult év adatai
alapjdn tovdbbra is kiemelkedGen népszerli Magyarorszdgon. Az NMHH Kantar—Hoffmann M-Meter 2025. IV.
negyedéves mérései szerint a legaldbb 15 éves lakossdg kérében a rddidkat naponta mintegy 5,7 millioan, mig
hetente 7,5 millioan hallgattdk. Ez azt jelenti, hogy orszdgosan a 15 éves és anndl idésebb népesség 70 szdzaléka
napi, 92 szdzaléka pedig heti rendszerességgel fogyaszt rddids tartalmakat. Az el6z6 év azonos id6szakdahoz
képest a napi hallgaték szdma 6%-kal, a heti pedig tébb mint 3%-kal nétt. A 15-29 éves korosztdly 83%-a heti
rendszerességgel hallgatott rddiot, tulnyomdrészt digitdlis eszkéz6kén.

A kereskedelmi rddiok tovdbbra is meghatdrozo piaci szereplék, ugyanakkor a kézszolgdlati csatorndk
hallgatottsdga is stabil és jelentls. A helyi és kérzeti radick iranti érdeklédés is szamottevé.

A magyar radios piacon 154 radié miikédott, amelyeket 86 médiaszolgdltato lizemeltetett; ezek kézil 77
gazdasdgi tdrsasdg, mig 9 eqyéb szervezet — példdul alapitvdny vagy egyesiilet —volt. A magyar rddios szektorban
tovdbbra sem jelent meg kiilféldi tulajdontu vagy kiilféldi érdekeltségli szerepl6. A HEROE és a RAME 2025-re
vonatkozo adatai alapjdn a radios piac teljes bevétele meghaladta a 18 milliard forintot, amely t6bb mint 10
szdzalékkal malta feliil a 2024. évi eredményeket. A bevételek legnagyobb része a vezetd kereskedelmi radids
szolgdltatokndal keletkezett, tovdbb erdsitve piaci pozicidikat.

Osszességében megdllapithatd, hogy a rddiézds tovdbbra is meghatdrozé és széles kérben fogyasztott médium
Magyarorszdgon. Bdr a digitdlis alternativdk egyre népszertlibbé vdlnak, hallgatottsdgi mutatdik egyelére nem
érik el a hagyomdnyos linedris radidk szintjét.”



Lehoczky Déra, a New Age Advertising / Cinema City médiaértékesitési vezetGje a Mozi szektor
teljesitményérél elmondta: ,A 2025-ben tapasztalt gazdasdgi nehézségek természetesen a hirdetési piacot is
érintették, ennek ellenére a mozireklam iranti érdeklédés nem csékkent — sét, uj szektorok is felfedezték ezt a
kiilbnleges kommunikdcios csatorndt. A mozi egyediilallo modon képes megragadni a nézék osztatlan figyelmét,
igy a mdrkalizenetek hatékonyan és zavartalanul jutnak el a célkézénséghez.

A szélesvdszon nyujtotta kiemelkedd kép- és hangminbség olyan élménnyel egybekététt reklambefogaddst
biztosit, amely mds platformokon nem reprodukdlhatd. Ennek hatékonysdgdt neuromarketing kutatdsok is
aldtamasztjdk.

Az idei évben visszamendlegesen, egészen 2019-ig korrigdltuk adatainkat. Mds piaci szerepl6k reklambevételi
szamait is figyelembe véve, egységes mér6szamok mentén helyesbitettiik a kimutatdsokat. Célunk, hogy minél
hitelesebb és atfogobb képet adjunk a mozirekldm-piac valos helyzetérdl.

A 2025 évi 2,3 milliard forintos reklambevétel tulnyomé része, kériilbeliil 85%-a az on-screen reklamokhoz
koéthetd, mig az off-screen feliiletek a bevétel mintegy 15%-at biztositjak. A hirdetési kéltések élén tovdbbra is
az FMCG dll, amelyet szorosan kévet az autdipar és a telekommunikdcio.

A 2026-0s év elsé negyedévének eredményei mdr most bizakoddsra adnak okot, és tovabbi névekedést vetitenek
elére. Ezt az optimizmust az év kiemelkedben erds filmkindlata is aldtamasztja.”

non-media torta (2025) mérete: 343,4 milliard forint
2025/2024 valtozas nominalisan 3,7%, realértéken -0,7%:

Novak Péter, az MRSZ elndke kiemelte: ,,Nomindlisan csaknem minden részteriilet gyarapodni tudott vagy
legaldbb stagndlt (PR), kivételt képez a rendezvény piac, amely csékkenésbe fordult. A jelentdsen eltéré
dinamikdju non-média terliletek dsszteljesitménye (gydrtdsi kéltségekkel egyiitt) +3,7%-kal névekedett 2025-ben,
ez a 2024-es +7,6%-os béviiléséhez viszonyitva a névekedési iitemének lassuldsat jelzi. A 3,7%-0s névekedési ilitem
elmarad a médiatorta +8,4%-os tavalyi béviiléséhez viszonyitva és a 2025-6s évi pozitiv vdltozds mértéke joval
alulteljesit az elmult 5 év (2020-2024) atlagdhoz viszonyitva is (+8%). Redlértéken 2025-ben az el6z6 évhez képest
dsszessségében negativ teljesitményt mutatott (-0,7%) a non-media szektor.” A 2019-es évhez hasonlitva a non-
media szektor teljesitményét elemzve az MRSZ elndk kiemelte: ,,A 2021. évi megugrds utdni két évben
redlcs6kkenés, illetve stagndlds, majd ezt kévetéen 2024-ben redlértéken is névekedett a non-media kéltés. 2025-
ben azonban Ujra csékkenésnek indultak a hirdeték marketingkommunikdcios kéltései. Osszességében a non-
média kéltések redlértéken még mindig jocskdn, 11,7%-kal elmaradnak a 2019. évi szinthez képest és valamennyi
teriiletén ropkédnek a minuszok.”

NON-MEDIA TORTA (2025): 343,4 Mrd Ft i!ﬁ
2025/2024 valtozas: 3,7% 2 Renimsvetsig
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Megjegyzés: A non-media torta magdba foglalja az adatvezérelt marketinget {direktmarketing), az ambientet, a kreativ- és médiaigynékségi szol
az eseményeket, az iigyfelek dital finanszirozott marketing kutatdsokat, s a PR-t Tovabbd tartalmazza @ médiakoltéshez kapcsoloda gydrtdsi

sokat (belecrtve az lgyndkségeken dtfutd gydrtdsokat)

Csak két részteriilet béviilt az atlagnal szamottev6en magasabb ltemben 2024-hez képest (a gydrtdsi
kéltségeket figyelmen kiviil hagyva): a marketingkutatds (+9,4) és az adatvezérelt megoldasok kore (+8,4%). Mig



a PR szektor szinte stagnalt (+1%), a kreativ- és médialigynokségi szolgaltatdsok enyhe noévekedést
tapasztalhattak iparagi szinten (+4,0%).

A kommunikacids és marketing szolgaltatasok bevétele 12,2 Mrd forinttal béviilt. A névekmény leginkabb az
adatvezérelt (+5,8 Mrd), valamint a kreativ- és médiaszolgaltatasok teriletén (+5,2 Mrd) jelent meg, emellett
nem elhanyagolhaté a marketingkutatasok (+2,2 Mrd) gyarapodasa sem.

Readlértéken csak két teriilet boviilt. Csak a marketingkutatas és a hozza kozel azonos litemben novekvé
adatvezérelt marketing tertlet tudott redlértéken is névekedni 5%-os ill. 4%-0s mértékkel.

Nehéz idGszak 2025/2024 realcsbkkenéssel: A kreativ, média, esemény és PR szolgaltatdsok kore egyarant
csokkent redlértéken 2024-hez képest, ami a ndvekvd koltségeikkel parhuzamosan kiléndsen nehezitett palyat
jelentett 2025-ben.

2019-es évhez képest redlértéken komoly visszaesét mutatnak a kommunikaciés szektorok: A PR és az
adatvezérelt szolgaltatasok 10% korli csokkenése még enyhének is nevezhet6 a marketingkutatds 15% feletti és
az esemény marketing 19%-hoz kozelit6 realérten mért csokkenéséhet képest. Az ambient kozel 60%-arél nem
is beszélve... Egyedil a kreativ- és médialigynokségi szolgaltatasok tartanak kozel azon a szinten realértéken
2025-ben, mint 6 évvel ezel6tt (-1,3%).

Az MRSZ Kommunikaciods torta (2025) mérete: 758,7 milliard forint
2025/2024 valtozas nominalisan 6,2%, realértéken -4,5%:

A teljes kommunikacios torta mérete nominalisan 758,7 Mrd forintott tett ki 2025-ben. Redlértéken szamolva,
még mindig nem érte el a teljes kommunikacids koltés mértéke a 2019. évi szintet, attél 2025-ben 4,5%-kal
maradt el.

TELJES KOMMUNIKACIOS TORTA (2025): 758,7 Mrd Ft i!ﬁ
2025/2024 véaltozds: +6,2% 5 s
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Megjegyzés: A kommunikdcios torta tartalma, net-net koltések difedéseinek kikliszobélésével. Magdba foglalia a médiatortdt; az adatvezérelt marketinget (direktmarketing), az ambientet; a kreativ-
és médialigynokségi szolgditatdsokat (beleértve az Ugynokségeken dtfutd gydrtdsokat), az eseményeket, az Ugyfeiek dital finanszirozott marketing kutatdsokat, a PR-t, valamint a -
médiatulajdoncsoknd jelentkezé, hirdetdk felé tovdbbhdritott gydrtdsi kGltségeket

A kreativ- és médialigynokségi szolgaltatasok, rendezvény, adatvezérelt marketing (direktmarketing),
marketingkutatas és PR szegmensek hattere:



Blaské Nikolett, a MAKSZ elndke a kreativ- és médialigynokségi szolgaltatasok 2025-6s képét igy kommentalta:
,2025-ben a rekldmpiac teljesitménye szorosan kévette a makrogazdasdgi tendencidkat: bdr a fogyasztds
tovdbbra is névekedett, de lassuld litemben, a szektor béviilése a kordabbi évekhez képest jelentésen
meérséklédaott. Mig 2024-ben 9%-os névekedést sikeriilt elérni — amellyel a piac egy évre meghaladta a fogyasztoi
drindexet, és felzarkdzott a szolgadltatdsi szektor infldcids szintjéhez —, addig 2025-ben a névekedés ennek felére,
4%-ra lassult. Ez a szint ismét infldcid alatti teljesitményt jelent, hasonloan a 2023-as évhez.

Az ligynbkségi bevételek redlértéke tehdt nem nétt 2025-ben sem a kreativ, sem a média szegmensben.

A profitabilitds fenntartdsa komoly kihivdst jelent a szektor szdmdra: a stagndld redlbevételek mellett a bér-,
miikédési és alvdllalkozdi kéltségek ardnytalanul nagyobb mértékben emelkedtek. Ennek kdvetkeztében a
jovedelmez8ség az el6z6 évhez képest egyértelmlien romlott. A csékkend profitabilitds, valamint a technoldgiai
fejlédés felgyorsuldsa az ligyndkségi modellek alapvetd dtalakuldsdt inditja el. Ezt a trendet erdsitik a globdlis
hdldzatok ésszeolvaddsai is, amelyek hatdsa mdr Magyarorszdgon is érzékelhetd.”

Rdékusfalvy Gabor, a Roxer Kommunikacios Kft. ligyvezet6 igazgatdja, a MaReSz alelnéke az eseménymarketing
piac 2025-6s koltéseit az aldbbiak szerint jellemezte: "A MaReSz tagligyndkségek Gnkéntesen szolgdltatott
adatai alapjdn a rendezvényszervezésb6l szarmazd drbevétel ligynékségenkénti dtlagos vdltozdsa —7,6%,
medidnja —4,5% volt 2025-ben a 2024-es badzishoz képest.

A visszaesés mértéke ugyanakkor erésen szorodik: néhdny kisebb és kézepes szereplé jelentds csGkkenése lefelé
torzitotta az dtlagot.

A nagy ligynékségek esetében a piac lényegesen stabilabb képet mutat: dtlagos valtozds —1,7%, medidan vdltozds
—4,8%. Ez arra utal, hogy a nagyobb, diverzifikdalt portfdlioval rendelkezé (igynGkségek 2025-ben jellemzéen
megtartottdk pozicidikat, mikézben a kisebb szerepl6k nagyobb volatilitdst tapasztaltak.

Osszességében a rendezvénypiac mérsékelt visszaesést mutat, de nem beszélhetiink strukturdlis zuhandsrdl; a
piac inkdbb dtrendezédétt és koncentrdltabbd vdlt.

Ezért a teljes vizsgdlt eseményiparra vonatkozo becslésiink, figyelembevéve az ésszes tényez6t, -1,7% 2024-hez
képest, igy a netto drbevételt 77millidrd forintra becsiiljiik."

Huszics Gyorgy, a DIMSZ - Adatvezérelt Marketing Szovetség EInoke az adatvezérelt marketing piac 2025-6s
teljesitményét kommentidlta: ,A hazai adatvezérelt piac 2025-ben is megdrizte lendiiletét: 8 szdzalékos
novekedéssel kézel 75 millidrd forintos volument ért el. Az év sordn egyértelmiien a mesterséges intelligencia
gyakorlati alkalmazdsdnak dttérését lathattuk. A rugalmasabb KKV szektor mellett elindultak a nagyvdllalati,
kézpontositott projektek is. Az early adopterek esetében a megvaldsult fejlesztések mdr konkrét (zleti
eredményeket és mérheté hatékonysdgniévekedést hoztak a digitdlis csatorndkon. Ezzel pdrhuzamosan a piaci
szereplGk ujraértelmezték a nyomtatott eszk6zéket és helyiiket az omnichanel stratégidkban. A versenyel6nyt a
jévében mdr nem pusztdn a technoldgia megléte, hanem annak intelligens és lgyfélkézpontu integrdcioja
jelenti.”

Szanto Baldzs, az MPRSZ ligynokségeket képviselS elnékségi tagja elmondta: ,A PR-ligyndkségek drbevétele a
vdrakozdsokndl kevésbé, az inflacié alatti mértékben nétt. A 2025 harmadik negyedévében végzett, mdsodik
oradijfelmérésiink alapjan ugyan az (gynbkségvezeték a tandcsaddi dijak markdnsabb névekedésére
szamitottak, végil a vildggazdasdgi és geopolitikai helyzet negativan hatott az (ligyfélkéltésekre. A PR-
ligynékségek fontos szerepet téltenek be a kommunikdcios ékoszisztémdban, most kiilonésen nagy sziikség van
egyedi erdsséglikre, reputdciomenedzsment és kriziskommunikdcios tapasztalatukra. Tagiigynékségeink
gyakorlatilag mind arrdl szamoltak be, hogy a negyedik negyedévtdl egymdst érik a kriziskommunikdcios
projektek. Reméljiik, idén a PR-ligyndkségi bevételekben is latszik majd, hogy a megbizdk értékén kezelik ezt a
nehéz, de izgalmas és létfontossdgu munkat.”

Bacher Janos, az Impetus Research igazgatdja, az adatokat gytijté6 munkacsoport vezetGje hangsulyozta: ,A
marketingkutatds — a piac szereplGinek t6bbségétdl szarmazo adatok alapjan — ismét jo évet tudhatott maga
mégétt 2025-ben. A piac méretének b6 9 szdzalékos névekedése vélhetben tulszdrnyalja a legtdbb érintett
vdrakozdsdt, ebben a kihivdsokkal teli id6szakban. Kiilén 6rém, hogy ez a névekedés redlértéken is jelent6s
béviilésnek szamit — helyezte kontextusba az adatokat Kassai Endre, a Piackutatok Magyarorszdgi Szévetségének
elnéke.

Nagyon ériiliink, hogy az tigyfelek tovdabbra is szamitanak a megbizhato kutatdsi adatokra, melyek tdmogatjdk a
helyes (izleti déntéseket. A piac szamos kihivdssal néz szembe, melyek kéziil taldn a legfontosabb a mesterséges
intelligencia megjelenése a kutatdsi eszkéztdrban. Nagyon fontos, hogy a szektor lehetdségként tekintsen az uj



technoldgidra, ami a hatékonysdg névelésén és akdr egyre ujabb kutatdsi mddszerek alkalmazdsdan keresztiil
tudja szolgdlni, hogy az ipardg hosszu tdvon is megbizhatd partnere maradjon lgyfeleinek.”

Tovabbi informacid:

Magyar Reklamszévetség, MRSZ OOH Szévetség, Ambient Szévetség:
e  Fl6p Szilvia, MRSZ f6titkar (06 70-333-2555 / fulop.szilvia@mrsz.hu)
IAB Hungary
e Dr. Papliczky Pal (06-30-996-3207 /pal.papliczky@iab.hu)
Magyar Elektronikus M{isorszolgdltatok Egyesiilete (MEME)
e Szente Bernadett, f6titkar (06-30-254-4988 / titkar@memeinfo.hu)
Magyar Lapkiaddk Egyesiilete (MLE)
e Havas Katalin, fétitkar (06 30-474-9273 / fotitkar@mle.org.hu)
Helyi Radiok Orszdgos Egyesiilete (HEROE) és Rddios Médiaszolgdltatok Egyesiilete( RAME)
e Urge Dezs6, elndk (urge.dezso@slagerfm.hu)

Cinema City/New Age Advertising
e Lehoczky Déra médiaértékesitési vezetd (06-30-445-0817 / dora.lehoczky@newageadvertising.hu)

Magyarorszdgi Rendezvényszervezék és -szolgdltatok Szévetsége

e Sz(ics Baldzs, f6titkar (06 30 485 2778/ fotitkar@maresz.hu)
DIMSZ - Adatvezérelt Marketing Sz6vetség

e Somogyi Endre, fétitkar ( 06 30-588-1344 / somogyi.endre@dimsz.hu )
Magyar Public Relations Szévetség

e Foldes Veronika, f6titkar (06 30-397-4176 / iroda@mprsz.hu )
MAKSZ - Magyarorszdgi Kommunikdciés Ugynékségek Szévetsége

e® Csizmadia Diana fétitkar (06- 30-826-5586/ csizmadia.diana@maksz.com)
Marketingkutatds -Impetus Research

e Bacher Janos ligyvezets partner (06 30 619 3342 /janos.bacher@impetusresearch.hu)
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