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MAGYAR

Reklamszovetség

Az MRSZ és DIMSZ koz6s sajtokozleménye

Targy: Termékdij emelése

Az MRSZ és DIMSZ hianyolja az el6zetes szakmai egyeztetést a
reklamhordozék termékdijanak 3,5-szeres emelésére vonatkozo
torvénymodosito javaslat kapcsan

A reklamszakma els6sorban az alacsonyabb jovedelm(i fogyasztok szempontjabdl tartja
kifejezetten kdrosnak az ingyenes akcids tajékoztaték megsziinését vagy azok fizetdssé
valasat.

Budapest, 2018. oktdober 12. — A szeptember 24-én benydujtdsra kerlilt kérnyezetvédelmi
termékdijrol szolé 2011. évi LXXXV. térvény mddositd javaslata szerint a reklamhordozd papir
1 kilogrammyjara kivetett ado az eddigi 85 Ft-rél 304 Ft-ra emelkedhet. Tavaly ugyanebben az
id6északban szintén egy modosito javaslat keriilt az Orszdggylilés elnéke elé, amely szerint a
reklamhordozok termékdijat 115 Ft-ra emelték volna. Az MIRSZ és a DIMSZ mdr akkor is jelezte,
hogy az indokolatlan mértékii emelés kdros kévetkezményekkel jar.

A Magyar Reklamszovetség és a Direkt és Interaktiv Marketing Szovetség érti a kormany
szandékat és elkotelezett a fenntarthatd reklam iranyaban. A két szervezet azonban
kifogdsolja az elGzetes szakmai egyeztetés hianyat, a fokozatossagot, a koérnyezet
terhelésének csokkentésére iranyuld alternativ modszerek megfontolasat, amit akar a
reklamozdék a reklamok elGallitoival végezhetnének. Ezért az MRSZ és DIMSZ egyiittesen
felajanlotta a kormany szamara a szakmai egyiittm(ikodést azzal a céllal, hogy minden
szempontnak és érintettnek elfogadhaté megoldas késziiljon. Az MRSZ és a DIMSZ egyuttal
a reklamhordozdk ilyen mértéki termékdij emelésének okairdl is tajékoztatast kért az
iparag szamara.

A reklamkiadvanyok 3,5-szeres termékdij emelésének legfGbb vesztesei mindenképpen a
fogyasztdk, koziiliik is els6sorban az alacsonyabb jovedelmiiek lesznek. Az informativ
kiadvanyok szamanak jelent6s csokkenése vagy megsziinése tehat szamos fogyasztoi
csoport szamara hatranyos helyzetet teremt, a fogyasztok alulinformaltsagdhoz vezet
akadalyozva a tudatos vasarléi magatartast és egyértelmiien aremelkedéshez vezet.

Mindemellett negativ hatdssal lehet az ingyenes reklamujsag készit6kre (elGallitdk,
kézbesitok) is, akik elveszithetik munkajukat.


http://www.kormany.hu/download/0/08/71000/K%C3%B6rnyv%C3%A9d%20term%C3%A9kd%C3%ADj%20k%C3%B6zig%20egyezt_0921_csak%20t%C3%B6rv%C3%A9ny.pdf#!DocumentBrowse
http://mrsz.hu/cmsfiles/be/8f/MRSZ_DIMSZ_termekdij_sajtokozlemeny_2017.10.04..pdf

Agazati becslésekre alapozva akar 17,5 milliard feletti plusz adoé terhet is jelenthet

Az MRSZ és a DIMSZ véleménye szerint a 3,5-szeres termékdij emelés a direktmarketing
tevékenységet folytatd vallalatokat (nagyvallalatokat és kisvallalkozasokat egyarant) és a
magyar sajtotermékek egy részét indokolatlan tdbblet teherrel sujtja: Agazati becslésekre
alapozva akdr 17,5 millidrd feletti plusz add terhet is jelenthet —nem szamitva a helyi ipar(izési
adod és az afa mértékének jelentés novekedését is. Mindez finanszirozhatatlanna teszi a
vasarldi tdjékoztatdsban fontos szerepet bet6lt6 rekldmeszkdzok - az ingyenes reklamujsagok,
szordlapok, DM levelek - fenntartasat, amely jorészét az érintett piaci szerepl6k kénytelenek
lesznek beépiteni a termékek araba, ezzel aremelkedést generalva nemcsak a napi fogyasztasi
cikkek tekintetében.

A tervezet elfogadasanak legnagyobb vesztesei elsGsorban az alacsonyabb jovedelmii
fogyasztok lesznek.

Az ingyenes informativ rekldamkiadvanyok a vasarldi tdjékoztatdsi kulturank szerves részeként
még ma is kiemelt és igen fontos helyet toltenek be a fogyasztok életében. A tervezet
elfogadasaval a fogyaszték tdjékoztatdsdnak egyik leghaszndltabb ingyenes vasarldi
informacids eszkoze keriil veszélybe.

A digitalis csatornakat nem vagy kevéssé hasznaldk és az id6sebb korosztaly - amely szinte
egyaltaldn nem érhetd el online hirdetésekkel - vasarloi tajékoztatasaban komoly szerepe van
az ugynevezett cimezetlen rekldmkiadvanyoknak. A DIMSZ felmérése! szerint a legfiatalabbak
80%-a is ugy nyilatkozott, hogy az egyéb csatorndkon valé tajékozddas mellett igényli és
hasznosnak tartja ezeket a vasarlast és valasztast segit6 kiadvanyokat is. A felmérés arra is
ramutat, hogy akik szoktak cimezetlen rekldmkiadvanyokat kapni és igényt is tartanak ezekre,
azok legf6képpen az ulzletek élelmiszer akcidi miatt tartjdk fontosnak az ilyen jellegi
ajanlatokat (75%). Ugyanakkor a legid6sebbek tébb mint 80%-a elsGsorban ezekbdl az
ingyenes rekldamkiadvanyokbdl tdjékozddik azokrél az akcidkrdl és arcsokkentésekrél, amelyek
a kornyezd nagy- és kiskereskedelmi lizletek kindlatara vonatkoznak. A masik két f6 indok, ami
miatt hasznos szdmukra a kiadvany, a szezondlis kedvezményekrdl (61%), valamint a nem
élelmiszerhez kotott egyéb akciokrdl vald informdalddas lehetGsége (59%). 35% esetében
fontos a kozeli szakemberek elérhetéségének megismerése (is), 16% pedig sziikség esetére
teszi el az ilyen jellegl kiadvanyokat.

A hazai élelmiszer- és mas retail Uzletlancok tobb milliard forintot koéltenek ingyenes
reklamujsagok el&allitasara. A termékdij ilyen mértékli emelése egyértelmiien a
rekldamkiadvanyok szamanak csékkenését eredményezheti, hiszen az izletldncok nem tudjak
tovabb finanszirozni ezeket a kiadvanyokat, igy azok jé része megszlinik vagy a plusz
koltségeket atterhelik a fogyasztokra.

! Forras: E-Commerce - Fogyasztoi attit(id vizsgalat 2017, DIMSZ



A modositd tervezet ugyanakkor ellentmond a rekldmipar versenyképességét fokozd
szabalyozasi kornyezet megteremtésének is, melynek kiszamithatatlansaga az elmult években
tovabb fokozta a piaci bizonytalansagot.
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Hadttérinformdcio:

A Magyar Reklamszovetség (MRSZ) a magyar marketingkommunikdcios szakma legnagyobb, tébb
mint 200 tagot szamldlo ernydszervezete — szakmai értékadd és -teremtl szévetség — amely
szolgdltatdsain, programjain keresztiil egyediildllo platformot biztosit az ipardg minden szektora
szamdra a pdrbeszédre, a kéz6s gondolkoddsra és az innovativ Gtletek megvaldsitdsdra az ipardg
fejlédése érdekében. A Magyar Rekldmszévetség a kommunikdcids-és reklamszakma gazdasdgi és
tarsadalmi értékét, a reklam gazdasdgban betéltétt megkeriilhetetlen szerepét képviseliimmdr 48 éve.
Ezt az elvet szem el6tt tartva Idtja el a teljes reklamszakma érdekképviseletét, mely tevékenységét
szakmailag megalapozott és aldtdmasztott érvek alapjdn végzi.

A Direkt és Interaktiv Marketing Szbévetség a hazai adatvezérelt marketing piac szerepléinek
érdekképviseletét Idatja el. FG iranyvonala a k6z6s dgazati kommunikdcid, valamint az adatvezérelt
kommunikdcio elismertségének erdsitése mind a marketingkommunikdcids szakma, mind a fogyasztdk
felé. Kiemelten foglalkozik az adatvédelmi és a teriilethez kapcsolodo fogyasztovédelmi kérdésekkel,
valamint szakmai rendezvények és workshopok megrendezésével. Kézel 40 tagvdllalata nyolc
szakteriileti tagozat munkdjdban vesz részt.
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