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A szabalyozasi bizonytalansag mar most karokat okoz a
kozteriileti reklampiacon

Az MRSZ OOH Tagozata nyilvanossagra hozza szakmai javaslatait, és tovabbra is érdemi
egyeztetést kezdeményez

Budapest, 2026. oktdber 4. — Az oktober 1-jei szabalyozasi fordulopont elmult, a kozteriileti
reklampiac jovGjét meghatarozé végleges részletszabalyok azonban tovabbra sem jelentek
meg. A Magyar Reklamszévetség Kozteriilleti (OOH) Tagozata szerint a kialakult
bizonytalansag mar 6nmagaban is gazdasagi kart okoz: akadalyozza a 2027-es kampanyok
és médiabiidzsék tervezését, bizonytalanna teszi a hosszu tavu szerz6déseket, valamint a
médiatulajdonosok, beszallitok és ingatlantulajdonosok lizleti déntéseit. A szakma mar
augusztusban részletes, végrehajthaté szabalyozasi javaslatot tett le a Kozlekedési és
Beruhazasi Minisztérium asztalara, és tovabbra is készen all az érdemi egyeztetésre.

A kozterileti rekldmpiac m(ikédése hdnapokkal el6re tervezett kampanyokra, éves
keretszerz6désekre és hosszabb tavu kapacitaslekotésekre épil. Oktdberben mar zajlik a
kovetkez6 év médiatervezése: a hirdetdk és lGigynokségek kialakitjdk 2027-es bidzséiket és
kampdanystrukturaikat. Ha nem ismert, hogy néhdny hdénap mulva mely reklameszkozok
maradhatnak fenn, hol és milyen feltételekkel lehet rajtuk rekldmozni, a piac szerepl6i nem
tudnak megalapozott dontést hozni kampdanyfoglalasrél, beruhdazdasrdl, karbantartdsrol,
szerzGdéses kotelezettségekrél vagy foglalkoztatasrol.

A késedelem ezért nem semleges allapot. Minden eltelt hét néveli annak kockazatat, hogy a
hirdet6k mads csatorndkra csoportositjak at a jové évi koltéseiket, a médiatulajdonosok
elhalasztjak vagy ledllitjdak beruhdzasaikat, a beszallitok pedig megrendeléseket veszitenek.
Kilonosen nehéz helyzetbe kerlilnek azok a kis- és kozépvallalkozasok, amelyeknek a
m(ikodése néhany tucat rekldmeszkozre, regiondlis kampanyokra vagy a kozterileti
rekldmhoz kapcsolddé kivitelezési és szolgaltatasi megrendelésekre épiil.

A bizonytalansag egy egész gazdasagi értéklancot érint. Az MRSZ iparagi 0sszesitése szerint a
kozterileti rekldmpiac éves rekldmkoltése mintegy 37,3 milliard forint, és tébb mint 20 700
ember, illetve csalad megélhetése kapcsolddik kdzvetlenil vagy kdzvetetten a szektorhoz. A
kormanyzati hatasvizsgalat maga is 1140 f6s foglalkoztatascsokkenéssel, 3,4 milliard forint
kies6 addbevétellel, valamint ingatlantulajdonosok és beszallitdk bevételkiesésével szamolt.
A Tagozat allaspontja szerint ezek mellett kilon is értékelni kell a szabalyozas elhizédasabdl
fakado Gzleti karokat és a tervezhet6ség hianyanak kovetkezményeit.


https://mrsz.hu/reklamjog/ooh-szabalyozas-2026

A Magyar Reklamszovetség Kozteriileti (OOH) Tagozata 2026. augusztus 5-én részletes
szakmai javaslatcsomagot adott at a Kozlekedési és Beruhazasi Minisztériumnak. A szakmai
anyag nem a piacrendezés céljat vitatja: tdmogatja a rendezett teleplilésképet, a jogszerl(itlen
reklameszkozok felszamolasat és az ellendrizhet6bb piac kialakitasat. Ugyanakkor
differencialt, adatalapu szabdlyozast, z6ndzast, ellen6rzott nyilvantartast és a jogszer(ien
mUkodd reklameszkdzok esetében kiszamithatd atmeneti id6szakot javasol.

A szakmai javaslat |ényege, hogy a teleplilésképi és piacrendezési célok gyorsan és mérhetéen
érvényesiljenek, mikdzben a végrehajtas jogilag stabil, gazdasdgilag aranyos és a
gyakorlatban is teljesitheté marad. Az MRSZ olyan megoldast tett le az asztalra, amely az
illegalis allomany célzott felszamolasat, a médiatipusonként és teriileti funkcidnként
differencialt szabdlyokat, valamint a jogszer( allomany fokozatos, 3—5 éves atmenetét egy
egységes rendszerben kezeli.

A kialakult helyzetben az MRSZ OOH Tagozata uUgy dontott, hogy a szakmai vita atlathatésaga
érdekében nyilvdnossagra hozza a Kozlekedési és Beruhazasi Minisztérium részére elkészitett
részletes szakmai anyagot és az ahhoz kapcsolddd prezentaciot, valamint a Gazdasagi és
Energetikai Minisztérium részére készitett prezentaciot. A dokumentumok célja, hogy a piaci
adatok, a végrehaijtasi kockazatok és a szakma konkrét alternativai minden érintett szamara
megismerhet6k legyenek.

»A szakma honapokkal ezelbtt letette az asztalra a sajdt megolddsi javaslatdt. Nem azt kérjiik,
hogy ne legyen vdltozds, hanem azt, hogy a vdltozds végrehajthato, kiszamithato és
gazdasdgilag ardnyos legyen. Mostanra azonban mdr maga a bizonytalansdg is kdrt okoz: a
hirdeték a kévetkezé év kampdnyait tervezik, a médiatulajdonosoknak szerzddésekrdl,
beruhdzdsokrdl és munkahelyekrél kell dénteniiik, mikézben tovabbra sem ismerjiik a végleges
szabdlyokat. Az MRSZ OOH Tagozata tovdbbra is készen dll arra, hogy adataival, szakmai
kapacitdasdval és konkrét javaslataival segitse a szabdlyozds lezdrdsdt.” — mondta Bauer
Tamas, az MRSZ Kozterileti (OOH) Tagozatanak elndke.

A Tagozat ezért azt kezdeményezi, hogy a Kormany és a szakmai szerepl6k mielGbb folytassak
az érdemi egyeztetést, és a végleges szabalyozas kialakitdsakor a rendelkezésre all6 piaci
adatokat, gazdasagi hatasokat és végrehajtasi tapasztalatokat egyarant vegyék figyelembe. A
szakma egylttmdikodési ajanlata valtozatlan: k6z0s cél a rendezett kozterek, a jogszerd és
atlathato piac, valamint a magyar véllalkozasok szdmara kiszamithaté mikodési kérnyezet
megteremtése.

A nyilvanossa tett anyagok innen tolthetdk le:
https://mrsz.hu/reklamjog/ooh-szabalyozas-2026
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