3UE -
=l SAJTOKOZLEMENY

= Reklamszovetség

AGYAR

Az 5. MRSZ Barométer felmérés alapjan a kommunikacios piac egyre kevéshé
optimista: Az idén is az inflacid, a forintarfolyam és az energiadrak alakulasa a
legmeghatarozobb trend

A szakma prognozisa: a 2023-as médiatortdban a lokalis digitalis szegmens meg fogja kozeliteni a
tévés szeletet

2023. mdjus 12., Budapest — Gulyas Janos, a Magyar Reklamszovetség elnoke a felmérés legfébb megallapitasait
Osszegezte: (1) A cégek egyre kevésbé Iatjak deriisen piaci poziciojukat, ami a polikrizist tekintve nem meglepé. (2) A
szakma szerint javult a munkaerdpiaci helyzet 2022-ben és ez a tendencia 2023-ban is folytatodik, de a boruldto
kilatasok aranya még mindig 50% kériili. (3) Nem meglel6, hogy tovdbb diibérég a home office, (4) de az dllaskeresGkre
nehezebb év vdr, mert a cégek egyharmada él létszamstoppal. (5) A szabadlszo reklamszakemberek feje felett is felh6k
tornyosulnak: a kata kivezetésével dragult szolgdltatdsaikat kevésbé tudja megfizetni a sziikésebb idéket él6 szakma.
(6) A 2022-ben tapasztalt és a 2023-ban vdrhato trendkihivdsok (infldcio, forintdrfolyam, rezsiarak) szinte ugyanazok.
(7) A piac vdrakozdsai szerint a 2023-as médiatorta 320,8 Mrd Ft méretii lehet, minimalis, 1,4%-0s nominalis
novekedési mutatva, ami redlértéken 15-20%-os cs6kkenést jelenthet, s (8) bdr a szeletek sorrendjében nem josolnak
vdltozdst a déntéshozok, de (9) véleményiik szerint a digitdlis hazai online kétszamjegyii névekedéssel joformadn eléri
majd a tévés szegmens reklamkéltési szintjét. (10) Amennyiben 2023-ra teljesiilnek a piaci jéslatok - a 2023-as
kommunikdcios torta marketingkommunikdcios szeleteit 233,4 Mrd Ft-ra becsiilik -, a 2021-es szintre esik vissza a
marketingkommunikdciés kéltések dsszege, ami redlértéken 20-25%-os visszaesést jelenthet.”

A Magyar Reklamszovetség és a Scores Group 2022. év végén és 2023. év elején 5. alkalommal mérte fel a kommunikacios
iparag aktualis helyzetét és jovébeli kilatasait az ipardg meghatdrozé szereplGinek vezetGi korében. A legutdbbi kérdGiv
ismét gorcsd ald vette a rekldmozé markak és a kommunikacids iparagban tevékenyked6 cégek (média és szolgaltatd
szektor: Ugyndkségek, kutatok stb.) pénziigyi- és piaci allapotat és kilatasait. A kitolt6kt6l informalddott a cégek aktualis
munkaerGpiaci helyzetérdl, emberi eréforras-gazdalkodasi politikajardl és munkaszervezési lépéseir6l. Rakérdezett
azokra a koltségcsokkent6 [épésekre, amelyeket a vallalkozasok meghoztak a gazdasagi valsag cégikre gyakorolt negativ
hatasainak mérséklésére. Vizsgalta, hogy az Gsszetett valsag tényezdi, a trendhatasok milyen mértékben befolyasoljak a
mUkodé reklamipari vallalkozdsokat. Rakérdezett a 2023-as varakozasokra a média és marketingkommunikacios koltések
alakulasa tekintetében.

Hantosi Balint, a ScoresGroup vezetSje hangsulyozta: ,Ugy gondoljuk, hogy az MRSZ Barométer egy olyan
felméréssorozat, amely segiti a reklamipart és szerepl@it a sorozatos valsagokra vald gyors és eredményes reakcioban és
a piaci vélemények dsszesitésével nemcsak a piac redlis dllapotdt mutatja meg, hanem olyan megbizhaté elérejelzést is
nyujt, amely a viharos id6kben vildgitétoronyként ad tdampontot a cégvezeték szdmdra. A kontinuitds és
dsszehasonlithatdésdg jegyében szamos kérdéscsoport ismétlddik, de mindig vannak az aktudlis helyzetet lekévetd
kérdések is. Most mdr 6t felmérés van maégéttiink, és jol latszik, hogy érdemes nyomon kévetni a kutatdsi elemzést és
eredményeket, mert a becslések, prognosztizaciok meglepéen pontosak pl. a média- és kommunikdcios torta szamai
tekintetében. Epp ezért minden ipardgi cégvezetdt biztatunk, hogy vegyen részt a kévetkezd, Esszel esedékes
felméréstinkben is annak érdekében, hogy az el6rejelzések minél szélesebb ipardgi kér szakértbi véleményét tiikrézzek.”

Mire szamit a tobbség? - Kommunikacids ipardg vallalatainak pénziigyi-, munkaerdpiaci helyzete

A valaszadd cégek tobbsége csokkend optimizmussal tekint a jov6be: az év elejére 17%-ra nétt a visszaesésre szamitdk
aranya a 2022. janudri 6%-rol, mig a novekedést prognosztizaldk ardnya 40%-ra esett vissza az el6z6 felméréshez képest.
A pénzigyi helyzetet tekintve mar csak a cégek 42%-a szamol ndvekedéssel 2023-ra. A 2022. januari 54% helyett mar
csak 30% var novekedést sajat cége bevételeiben, a sajat szegmensén belil pedig csak a valaszaddk 20%-a remél



novekedést a bevételekben (a 2022. janudri 46%-kal szemben). Munkaerdpiaci kép értékelése kapcsan 2022-ben ugyan
javulas volt megfigyelhet8. A 2023-ra vonatkozé varakozasok is ndvekvd aranyban (45%) szamitanak (tovabbi) javuldsra,
de a pesszimista kilatasok aranya még igy is 50% koril mozog.

TOP3 legnépszeriibb munkaszervezési és kéltségcsokkentd intézkedés

Toretlenll novekszik az otthoni munkavégzés népszeriisége: 10-bél 9 cégnél van home office és a cégek elsé kérben
ennek joval nagyobb mértékii alkalmazasat valasztjak (38%). Az Osszetett valsag negativ hatasainak mérséklésében
masodik legnépszeriibb intézkedés a létszamstop (30%), bronzérmes helyet foglal el a fizetésemelés elhalasztasa /
bérek befagyasztasa (25%). A dobogdrdl ugyan lecsuszik, de fej-fej mellett (15-15%) a szerz6déses szakemberektdl
(szabaduszoktdl) vald megvalds és a szakmai képzések elhalasztasa is népszer(i intézkedés.

A megkérdezett vallalatok jellemzéen az elhalasztott fejlesztésekkel (36%) és beruhazasokkal (33%), valamint a
szakmai konferenciakon, rendezvényeken torténd részvétel korlatozasaval (29%) igyekeztek gyorsan faragni a névekvé
koltségeikbdl. Ugyan hosszabb tavon megvaldsithatd, de lathatdan egyre népszeriibb tendencia a kisebb energia igényd
iroddra valtas (16%) is.

A kata adénem 2022-es kivezetése a cégek kozel 70%-at érintette.

A valtoztatds leginkabb a szolgdltato (ligynokségi) szektornak okozott gondot, ezen belil a kutaté-tanacsado cégeknek,
legkevésbé pedig a hirdet8i szektorra volt hatdssal. Mindemellett a valaszadék 63% szamara jelentett nehézséget
(adminisztrdciés munka, uj megolddsok keresése stb.) az év kozben sziikséges gyors atallas.

Trendhatasok

A kommunikacios cégvezetSk szerint a legjelent6sebb 2023-as trendtényez6k a hazai inflacié (73%), a forintarfolyam
valtozasa (65%), és az energiakoltségek (62%) - de az élelmiszerinflacio, nemzetkozi inflacid, az iparagi extraprofitadok,
illetve maga a szomszédban dulé haboru egytél-egyig jelentésen befolyasolta a 2022-es évet és jelent8s hatadssal van a
2023-as évre is.

A piaci szerepldk részletes prognézisa a 2023-as média- és kommunikacids torta alakuldsara

A 2023-as médiatorta 320,8 Mrd Ft méretii lehet, csak minimalis, 1,4%-0s novekedés varhato 2022-hez képest, mindez
redlértéken 15-20%-o0s csokkenést jelenthet. A szakma véleménye alapjan a 2023-as torta szeleteinek sorrendjében
tovabbra sem lesz valtozas és az aranyok is hasonlitanak a 2022-eshez. A piac varakozasai szerint a digitalis hazai online
szektor a tévés szegmens kozvetlen kozelébe érhet 2023-ban a reklambevételek tekintetében. A kordbbi években
tapasztalt trend miatt nem meglepd, hogy a ndvekedést prognosztizalok ardnya leginkabb a digitdlis szegmensekre
fokuszal, de ezen feliil a valaszaddk szerint a digitalis névekedés volumene kétszamjeggyel (+25%) a lokalis médidban
koncentralédik szemben a globdlis reklamkoltéssel, aminek névekedési mértéke 2023-ban tovabb apadhat (+2,7%).

A piaci szerepl6k a 2023-as kommunikacids torta marketingkommunikacios szeleteit 233,4 Mrd Ft-ra becsiilik. Ezzel
2023-ra a 2021-es szintre esik vissza a marketingkommunikaciés koltések Gsszege, hiszen nominadlisan is kozel
egytizedes, 8,5%-0s csokkenéssel szamol a szakma 2022-hez képest, ami realértéken kétszamjegyii (20-25% koriili)
visszaesést jelenthet a 2023-ra prognosztizalt inflacios mérték miatt. (Az MINB 2023. évi infldcids elérejelzésével
szdmolva.) Idén a teljes kommunikacids torta a becsiilt 2023-as médiatortaval egyiitt 553,3 Mrd Ft méretii lehet. A
2023-as becsiilt teljes kommunikacios torta méretének nomindlis valtozasa 2023-hoz képest -3%.
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Az 5. MRSZ Barométer részletes kutatasi elemzése letdlthetd magyar és angol nyelven is:


mailto:fulop.szilvia@mrsz.hu

https://mrsz.hu/cmsfiles/2e/f7/MRSZ Barometer iparagi_kutatas elemzes 22dec-23jan_05.12.pdf

https://mrsz.hu/cmsfiles/85/ea/MRSZ Barometer iparagi kutatas 22.dec-23jan EN 05.12.pdf

A korabbi MRSZ barométer kutatdsok elérhet6k az MRSZ honlapjan:
https://mrsz.hu/kutatas/2020-mrsz-barometer-2-fazis

VALASZADOK SZAMA ES OSSZETETELE:

(1) 820 f6 vett részt a kutatasban, ebbdl 98 £6 valaszolt minden kérdésre. (A kitéltéknek nem volt kételez6 minden
kérdésre vdlaszolni.) (2) A kitolt6k kozott a hirdeték, médiatulajdonosok és a szolgaltatii szektor széles spektruma
képviseltette magat. A kérdések a rekldmiparhoz kot6déen m(ikodé vallalkozadsokra vagy arra a legszlikebb szegmensre
(pl. médiacég esetén médiateriilet, ligynGkség esetén ligynokségi csoporttipus, hirdetd esetén ipardg) vonatkoztak,
amelybe a valaszaddk cége kategorizalhatd. (3) A legkilonb6z6bb méretd, tébbnyire magyar tulajdonu cégek kertltek a
mintaba (4) A kérdGiv 20 szakmai szervezet tagsaga korében kerlt kikildésre. A kitoltSk tobbsége (60%) az MRSZ, 32%
tarsszovetségeinek (is) tagja. Mind6ssze a vélaszadok 20%-a olyan iparagi szerepl8, aki nem tagja egyetlen szakmai
szervezetnek sem.
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