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Magyar Reklamszovetség és tarsszovetségei, partnerei sajtokézleménye

Elkésziiltek a Magyar Reklamszovetség 2023-as média- és kommunikacios piac koltéseit
felméré szamai':

Kétszamjegyl a nominalis novekedés, de realértéken mégis
csokkent a kommunikacids iparag forgalma

2024. mdrcius 20., Budapest — A 2023. évi MRSZ Médiatorta 351,1 Mrd Ft, az MRSZ Kommunikacids torta 648,9
Mrd Ft volt. A kimagaslé inflacio tovabbra is ranyomta a bélyegét az iparag teljesitményére, vagyis nominalisan
ugyan nétt mindkét torta, de realértéken még mindig apadas mutatkozik. A médiatorta 6,6%-kal, a
kommunikacios torta 5 %-kal csokkent tavaly. Ezen beliil a hazai média, azaz a tévé, a magyar digitalis
kiadvanyok, a sajtd, a kozteriilet, a radio és a mozi esetében még borongosabb a kép: realértéken 7,2
szazalékponttal maradnak el a 2022-es szintt6l, 17,7%-kal a 2019-est6l. A kommunikacios tortaszeletek, vagyis
a média és gyartasi koltség melletti szamok kissé jobban festenek, ,csak” 3,1%-os csokkenést mutatnak
redlértéken.

Gulyas Janos, az MRSZ elndke igy Osszegezte a Reklamszovetség legfontosabb megallapitasait a piac tavalyi
allapotat mutaté szamok kapcsan: ,A 2023-as év sem volt kénnyli, mert 6sszességében redlértékben mind a
média, mind a kommunikdcios torta tovadbbra is csékkent, elébbi 6,6%-kal, utobbi 5%-kal. Ez az apadds tavaly
azonban kevésbé volt nagy, mint 2021-rél 2022-re. Mindemellett atipikus éviink volt, mert a GDP-vel ellentétes
modon mozgott a marketingkommunikdcios kéltés. A nomindlis névekedés hdtterében a kereskedelmi piac
élénkiilése, és a médiapiacon dltaldnosan érzékelhetd dremelés dllt, viszont ellentétes irdnyba hatott az dllami
cégek kommunikdcids kéltéseinek tovabbi visszafogdsa. Az elmult iddszak is igazolta a tavalyi megdllapitdst,
miszerint felnétt a digitdlis, vagyis mdr nem né olyan iitemben évrél évre, mint kordbban; mindamellett tovabbra
is ez a legmeghatdrozobb média szegmens. Azok a szektorok, amelyek 2022-ben még érezték a COVID utészelét,
igy a mozi és a rendezvények, magukhoz tértek 2023-ban.”

Hozzatette: ,Fontos ujdonsdg, hogy a tdrsszakmai szervezeteket bevonva a ‘klasszikus’ torta adatok mellett mds
nézépontokbdl is bemutatjuk a kommunikdcios ipardgat, annak érdekében, hogy a piaci szerepl6k jobban tudjdk
érzékelni a szektor fejlédését, trendjeit, problémdit. igy példdul bemutatjuk a MAKSZ médiaszekcio segitségével
a nagyobb hirdeték médiakéltési mintdzatdt, és ravildgitunk az eltérésekre a teljes tortahoz képest. 2015 ota
pedig elGszor mértiik fel joval szélesebb ldtészégben szakmai partneriink, az OPTEN segitségével a
kommunikdcios ipardagban foglalkoztatottak szamat, amely 2023 év végén elérte a 115 ezer fét.”

2023-as év atipikus volt a média szamara

Az elmult évtizedekben a rekldmtortdk, illetve a 2019-t6l mért média- és kommunikacids koltések jellemzGen a
GDP-vel egyiitt mozogtak, csak nagyobb amplituddval kovették le a valtozasokat. 2023. azonban egy olyan év
volt, amelyben a GDP nomindlisan csokkent, ennek ellenére a kommunikacids koltések novekedtek. Ennek az a
magyardzata, hogy a cégek felismerték, ebben a kornyezetben a piacrész megtartasara aldozni kell.

A versenyszféra volt a piac névekedésének a motorja

Magyarorszagon az allami rekldamkoltés a kommunikacids ipardg meghatarozé mozgatdja, a novekedést
latvanyosan befolyasold tényez6 volt az elmult években. De 2022-t6l erds apadas érzékelhet6 az dllam és az

1 Az idén mar 24. éve kiadott piaci szdmokkal az MRSZ és tarsszovetségeinek célja, hogy minden évben feltérképezze, meghatarozza a piac
méretét, hosszutavon 6sszehasonlithatd és ilyen médon elemezhetd adatokat szolgéltasson.
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allami cégek kommunikaciés és média bidzséiben, amely 2023-ra is jellemz6 volt, igy egyértelmiien a
versenyszféra kommunikacids raforditasai mozgattdk némileg pozitiv iranyba a piacot.

A digitalis a legmeghatarozobb csatorna

2022-ben mar lathaté volt, hogy a digitalis szeletek meredek novekedési gorbéje tet6zni kezd. A 2023-as évben
egyértelmUen bizonyossagot nyert, hogy a digitalis teriilet nagykoruva valt, 2022-2023 Gsszehasonlitasaban a
globdlis platformok sulya is stabilnak mutatkozik. Az a kép is meger6sodott, hogy a digitdlis a legmeghatarozébb
csatorna, hiszen a teljes médiakoltés 52%-at a digitalis (globalis és lokalis egyiittesen) uralja. Tavaly a hazai
digitdlis média (+12,8%) nominalisan kicsit nagyobb névekedési aranyt produkalt a globalisnal (+12,1%), de ez az
enyhe novekedés realértéken mindkét szegmensben csékkenést jelent.

A COVID altal leginkabb sujtott szektorok szépen ,felalltak”

Az 6sszes médiaszegmens koziil a mozi novekedett a legerGteljesebben az elmult két évben, tavaly 23,6%-ot,
mig 2022-ben 25%-ot. Ezzel a tendenciaval, és 2023-as 3,4 Mrd-os méretével nemcsak beérte, de tulszarnyalta a
COVID valsag el6tti 3,2 Mrd Ft-os 2019-es reklamkoltési szintet, legaldbbis nominalisan.

A rendezvényszektor drbevétele mar 2022-ben meghaladta a pandémia el6tti, 2019-es szdmokat, de a 2023-as,
kozel 23%-0s novekedéssel tavaly a legnagyobb pozitiv valtozast tudta felmutatni a kommunikaciés torta
szeletei kozott.

A kommunikdcids ipardg munkaltatoi ereje: kozel 115 ezren dolgoztak tavaly az iparagban

Hosszu évek 6ta elGszor felmértiik a szektorban foglalkoztatottak Iétszamat az OPTEN-nel egyiittmiikddve,
annak adatbazisabol kinyert tényadatok felhasznalasaval. 2023 év végén az OPTEN adatbazisabdl nyert valds
adatok alapjan 114.458 f6 volt a kommunikacids iparagban foglalkoztatottak szama, amely a teljes média és
hozza kapcsolédo tevékenységet végzék, a reklam-, média, PR-, digitalis ligynokségek, kutatdcégek,
rendezvényszervez6k foglalkoztatottsagi adatait, és az ezeknek dolgozé szabaduszé szakemberek szamat
gylijtotte Ossze. (Nem tartalmazva a hirdet6k oldalan foglalkoztatott, marketinggel, rekldmozassal foglalkozé
szakemberek Iétszamat.) Szamottevé az iparagban az egyéni vallalkozok, azaz a szabaduszok szama, amely a
teljes foglalkoztatotti Iétszam kozel 20%-at teszi ki.

Hivatal Péter, a szdmok &sszedllitdsdban részt vevé munkacsoport? tagjaként hozzafiizte: ,A 115 ezres
foglalkoztatotti szam azt mutatja, hogy a média és kommunikdcios ipardg igen jelentés munkdltatoi erével bir
annak ellenére, hogy kiizd utdnpdtids-, illetve szakemberhidny problémdkkal is.”

Az MRSZ Médiatorta még mindig k6zel 5%-kal kisebb realértéken,
mint 2019-ben

A 2023-as teljes MRSZ Médiatorta 351,1 Mrd Ft. A hazai média reklambevétele nominalisan kétszamjegyiit,
10,4%-ot gyarapodott, s a globalis szerepl6kkel egyiitt 11 %-os névekedést mutat az el6sz6 évhez képest.

2 MODSZERTAN: (1) OPTEN cégadatbazisban a kommunikacids iparagban miikods cégek fétevékenységei (TEAOR) alapjan kinyert 2023.
december 31-i létszdmadatok. Csak azon cégeket és egyéni véllalkozokat vettiik figyelembe, amelyek legaldbb fél évet m(ikodtek mar 2023-
ban is, illetve drbevételt produkaltak. (2) A tars-szakmai szervezetekkel konzultdlva az 4tfedd (mds iparagaknal is alkalmazott TEAOR
szamok esetében a valds adatokat szakért8i szemmel lefelé korrigdltuk. (3) Az adat nem tartalmazza a hirdet§ vallalatok marketing és
marketingkommunikacids osztalyain foglalkoztatottak szamat.
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2023-BAN A TELJES MEDIATORTA MERETE 351,1 MRD FT ilﬁ
A HAZAI MEDIA REKLAMBEVETELE 10,4%-OT GYARAPODOTT, E
A GLOBALIS SZEREPLOKKEL EGYUTT 11%-OT NOTT TELJES MRSZ MEDIATORTA

Reklamszdvetség

2023 MRSZ Médiatorta megoszldsa (%) 2023 MRSZ Médiatorta mérete (mrd Ft)
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(1) A telies médiatortaban 17,7%-ot, az gsszdigitalis
reklamkaéltésben 34,3%-ot képvisel a lokalis (hazai)
digitdlis tartalomszolgaltatoknal realizalodott
reklamkoltés

(2) A teljes médiatortaban a hirdetdk digitalis reklamfaorint
raforditasainak 34,3%-a, mig az Osszdigitélis reklamkoltések 66%-a
globalis digitalis techcégeknél landol

Negyedik éve nincs valtozds az MRSZ Médiatortaban helyet foglald médiatipusok sorrendjében (1) gobalis
digitdlis platformok, (2) televizio, (3) hazai digitalis média, (4) sajtd, (5) kozterilet, (6) radid, (7) mozi. 2022-hez
képest tavaly mar minden médiatipus reklamarbevételei névekedtek. Evrdl évre kimagaslé volt a digitalis szelet
novekedési iiteme, 2023-ban azonban mar nem haladja meg jelentGsen az atlagot. 2023-ban a televizié mar
ismét jelentGsebb (+8,6%) névekedést konyvelhetett el a 2022-es, kisebb apadas (-0,3%) utan.

A 2023-as MRSZ Médiatorta realértéken tovabb, 6,6%-kal csokkent a 2022-es szinthez képest és 4,8 szazalékkal
még mindig alatta marad a 2019-es szintnek. Redlértéken 2019-hez képest csak a digitalis szeletek tudnak
novekedést felmutatni, ebbdl is kiemelkedik a globalis platformok teljesitménye, kdzel 30%-o0s ndvekedéssel.

2023-ban az IAB Hungary el8szor térképezte fel az influenszer marketing piacot, amely 6,2 Mrd Ft-
ot tett ki.

Az influenszer marketing koltéssel kiegészitve a média torta mérete 357,3 mrd Ft volt 2023-ban. Az influenszer
marketinggel egyiitt a teljes médiatortaban 52,8%-ot tesz ki az 6sszdigitalis reklamkoltés — ez a szam a
tovabbiakban a hazai digitalis szelet részeként fog megjelenni.

A jelentésebb hirdetSk kéltési mintazata® dltaldban eltér a média tortaban latszé aranyoktol

A MAKSZ médiaszekcid segitségével mostantdl bemutathatjuk a nagyobb hirdeték médiakoltési mintazatat,
amely egyértelm(ien jelzi, hogy a ,nagy” hirdet6k sokkal erételjesebben tamaszkodnak a hazai
médiatulajdonosokra. Az adatsor ravilagit arra is, hogy a nagy hirdet6k nem meglep6 mdédon sokkal nagyobb
aranyban hasznalnak televiziot, mint a szamossagukban sok, de ,mikro hirdet6k’. A globalis platformok aranya
is joval kisebb a ,,nagy” hirdet6k kdrében. A sajtd és a radid alacsony aranya jol tiikrozi azt a tendenciat, hogy
ezeknél a médiatipusokndl a ,nagy" hirdet6k el6szeretettel vasarolnak kozvetlenll. Somléi Zsolt, az MRSZ
felligyelGbizottsaganak tagja hozzatette: ,Mdsfél évtized alatt a legnagyobb hirdeték az drbevételiikhéz
viszonyitva a harmaddra csékkentették a médiavdsdrldsi kiaddsaik ardnyat®.”

3A Magyarorszagi Kommunikéciés Ugyndkségek Média szekcidjanak segitségével felmértiik a nagy hirdetSk médiakéltési mintajat a MAKSZ
médialigynokségek altal kezelt biidzsék alapjan. (Nem tartalmazza a megbizoik direkt médiakoltéseit.)
4 Forrds: Mindshare /Top 100 - reklamkéltési és pénziigyi adatok elemzésre szolgdlo eszkéz
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A globalis- és lokalis digitalis, tévés, nyomtatott, kozteriileti, rddids és mozi médiatorta
szeletek hattere:

Novak Péter, az IAB Hungary Adex munkacsoport vezetSje a digitalis reklamkoltések 2022-es szamaihoz
hozzaflizte:, Az IAB Hungary dsszesitése alapjan - melynek elkészitésében idén is a PwC volt a partneriink és
amelyhez hagyomdnyosan a MAKSZ is értékes adatokkal jarult hozzd -, 2023-ban 182,6 milliard forintra teheté a
digitdlis reklamkdéltések nagysdga, ami ismét szamottevd, 12,4%-os névekedés jelent az el6z6 évhez képest a
recesszios gazdasdgi kérnyezet ellenére.

Mig a tavalyi év elsé fele igen lassan indult, addig az év utolsé harmada az év eleji varakozdsokndl magasabb
béviilést hozott. Most elész6r mértiik fel a hazai influenszer marketing kéltések nagysdgrendjét - ehhez a Neticle
adatait haszndltuk fel -, mely tovabbi 6,2 millidrd forintot tesz hozzd a digitdlis reklamkéltés méretéhez.”

Dr. Toth Csaba, a Magyar Elektronikus Miisorszolgaltatok Egyesiiletének (MEME) elnGke igy 6sszegezte a tévés
piac szamait: , A televizios reklampiac 2023-ban 81,1 milliard forint feletti drbevételt realizdlt, amely érték
tulszarnyalja a 2022-es év 74,5 milliardot meghalado Gsszbevételi szintjét. A reklampiaci szegmens hajtéerejét
2023-ban is a kereskedelmi reklambevételek adtdk. A hagyomdnyos televizios reklamokat leginkdbb megtestesité
“kereskedelmi szpot” rekldmkategdria tavaly kiemelkedben er8s évet zdrt: kézel 12%-kal er6sédétt a mult
esztendbben is - tovdbbra is megbizhatdsdgot és jo tervezhetlséget biztositva a hazai hirdeték szamdra. Az
innovativ, Uj tipusu televizids rekldmeszkézéket képviseld “kereskedelmi non-szpot” reklaémkategdria 2023-ban
végre ndvekedésnek indult. Az ilyen specidlis hirdetési eszk6z6kbdl szdrmazo Gsszbevétel 2023-ban immadr
meghaladta a 4,9 millidrd forintot, ami kézel 6%-os névekedést jelent a tavalyi évhez képest. Erdekes fejlemény,
hogy tavaly az dllami forrdsokbdl szdrmazd megrendelésdllomdny Gsszértéke ujabb 11,6%-kal csékkent a
megeléz6 évhez képest, azonban ezeknek a megrendeléseknek az 6sszesitett értéke még igy is meghaladta a 7,5
milliard forintot.

Hatalmas ujdonsdg, hogy idén el6szér a MEME megbizdsdbdl a PwC Magyarorszdg a mdsorterjesztési
bevételeket is felmérte és megbecsiilte a magyar piacon, melynek alapjat részben a MEME tagsdgdnak
adatszolgdltatdsa, részben a PwC és a szakértbk dltal készitett becslési mddszertan hatdrozta meg. A piaci
becslésbél az Idtszik, hogy a teljes magyar televizids ipardgi terjesztési bevétel 2022-ben hozzdvetéleg 66, mig
2023-ban 72,1 milliagrd Forint volt, ami éves szinten 9,2%-os névekedést jelent. A hazai mdsorterjesztési
bevételek Gsszértéke tehdt lassan megkézeliti a reklambevételek szintjét. Ugyanakkor tisztan kell Iatnunk: a
televizios reklam és a mdisorterjesztés bevételeinek névekedése nem tartott lépést az inflacioval 2023-ban. A
mldisorterjeszt6k rdaddsul az utdbbi idékben tébb kdrben hajtottak végre elbfizetési dijemelést, a hdztartdsok
tehdt lényegesen tébbet fizetnek a tévézésért, mint kordbban, dm ennek mértéke sem Idtszik tiikrézddni a
médiaszolgdltatdk terjesztési bevételeinek alakuldsdban. Van tehdt feladat és névekedési potencidl béven, a
televizios ipardg pedig erésen bizik benne, hogy a kévetkezd évek dinamikusabb bevételi erGsédést hoznak
majd mindkét szegmensben.”

Kovacs Tibor, a Magyar Lapkiaddk Egyesiiletének elnoke kifejtette:

A sajté megtartotta helyét a médiatortaban, 2023-ban a teljes sajtopiaci bevétel 113,838 millidrd Ft. A kiaddk a
tavalyi évhez hasonléan a megnévekedett kéltségek ellensulyozdsa érdekében dremelésekkel stabilizaltak
bevételeiket. A nyomtatott sajtd minimdlis nomindlis névekedéssel - de megdrizte az el6z6 évben elért
eredményeit. Redlértéken azonban csékkentek a bevételek és a kiadok tébb fronton is kihivdsokkal kénytelenek
szembenézni, beleértve a magas infldcids ratat, az emelkedé nyomdakdéltségeket, a hirdetési piacok és az olvasdk
viselkedésének folyamatos vdltozdsait, azzal egyiitt, hogy a hazai digitdlis hirdetési bevételek nagy részét a
technoldgiai dridscégek viszik el.

Az MLE Osszesitése alapjan 2023-ben a ,net-net” (ligynékségi és egyéb kedvezményekkel csékkentett)
nyomtatott reklampiac bevétele 37,828 milliard forint volt. A sajto dsszesitett drbevétele a lapterjesztésbél
szdrmazo 55,074 milliard forinttal és a bevalldsban szereplé online bevétellel egyiitt 2023-ban 113,838 milliard
forint. A bevallé kiaddvdllalatok a print kéltésen kiviil 20,936 milliard Ft online hirdetési drbevételt is
realizaltak. A digitdlis tartalomhoz kapcsolddo hirdetési drbevételek névekedése jelentbsen lelassult.

A nyomtatott ujsdgok és azok online platformjainak szerkesztéségi tartalmai a legmegbizhatobbak a
hirfogyasztok kérében. Ez a bizalom a hirdetésekre is kiterjed, igy "biztonsdgos" teret teremt az olvasdk és a
hirdeték szamdra. A felelés ujsdgirds és a megbizhatd tartalmak kérdése azonban kiilbnésen aktudlissd valt a
mesterséges intelligencia megjelenésével, hiszen az Ml rendszerek dltal elédllitott tartalmak a hitelesség
szempontjabdl komoly kockdzatot hordozhatnak, a felhaszndldk részérél pedig fokozott dvatossdagot igényelnek.
Mivel ezen a terlileten erételjesebb szabdlyozdi aktivitds sziikséges, az MLE kezdeményezi a tartalomszolgdltatok
kézos fellépését az Ml rendszerekre vonatkozo sztenderdeket illetGen.
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Emellett a kiaddkat illet6 szellemi tulajdonjogok hatékony védelme is elengedhetetlen, hiszen az M vdllalatok a
kiadok tartalmainak és tuddsdnak felhaszndldsdval teremtenek értékeket a maguk szamdra. Hasonld
folyamatokkal szembesiilt a kiaddi szakma a sajtokiaddi jogok kapcsdn is: a platformok még mindig nem fizetik
meg a kiadoknak jaréo méltdanyos dijakat és dtlathatatlan feltételek alapjdn egy olyan finanszirozdsi rendszert
lizemeltetnek, amely felveti a kettds vagy tobbes mérce kérdését, melynek készénhetéen a tartalomeldallitéi piac
és igy az egész nyilvdnossag még rosszabb dllapotba keriilhet.”

Hantosi Balint, az MRSZ-OOH szovetség elnoke kifejtette: ,A hazai OOH (kézteriileti) piac a kériilményekhez
képest jo évet zart. 2021-t6l folyamatosan az ipardgi atlagot meghaladdéan tudott fejlodni, 2023-ban pedig
kozel 20%-os névekedést tudott felmutatni. Természetesen drnyalja a képet, ha nem nomindlisan, hanem
redlértéken (+2,3% névekedés) vizsgdljuk a szdmokat, de elmondhatjuk, hogy 2023-ra az OOH piac majdnem
elérte a 2019-es bevételi szintjét. Ez azért jelentds a hazai piacon, mert a 2019-es szintet csak az online tudta
meghaladni.

Az elmult években tapasztalt vdltozdsok folytatodtak. A hagyomdnyos OJridsplakdtok szama minimdlisan
cs6kkent, mig a CLP és a digitdlis CLP feliiletek szama nétt. A 2023-as év legjelentésebb vdltozdsa nem az
eszkdzszam névekedésének ténye, hanem az dllomdny minéségi vdltozdsa. Elkezdbdétt, és 2023-ban jelentbsen
felgyorsult a digitalizdcid, illetve a min6ségi eszkézcsere.

Soha nem Idtott szdmban jelentek meg uj tipusu digitdlis eszk6zék. Az indoor helyszineken
(pl. bevdsdrlokézpontok) 2023. végére szinte minden hagyomdnyos eszkéz kicserélddétt és a helyiikre uj digitdlis
eszkézok keriiltek. De ez a vdltozds mdr az utcai reklamfeliileteknél is jol lathato.

A névekedés iitemét a nemzetkézi tapasztalatokat és a legnagyobb hazai hirdeték médiamixét vizsgdlva (MAKSZ
adatok) az OOH redlis célja, hogy 1-2 éven beliil elérje a 10%-os kéltésaranyt a hazai médiatortdbdl.

Az el6ttiink dll6 2024-es év ismét egy olyan év, melyben jelentds vdltozdsok kbvetkeznek be a hazai OOH piacon.
Ezek a vdltozdsok — reményeinek szerint — egy kiszamithatd és pozitiv j6vé felé vezetnek:”

e 2024 februdrjaban elindult a reklamkataszter, amely egy régen megfogalmazott piaci igény
megvaldsuldsa. Ennek keretében az NMHH nyilvantartdsba veszi és egyedi azonositoval ldtja el a
kozteriileti reklamfeliileteket. 2024. juniusatél mdr csak a nyilvdntartdsba vett, és egyedi regisztrdcios
szammal ellatott feliiletek haszndlhatéak rekldmozdsra. A kataszter 2024. juliustol segiti a hirdetéket és
ligynékségeket abban, hogy szabdlyos feliileteken tudjanak hirdetési helyeket vdsdrolni.

e  2024. oktoberben életbe lép az uj Epitészeti térvény, mely felvdltia a jelenleg hatdlyban lévé
Telepiilésképvédelmi térvényt. Az Epitészeti térvény sok Uj szabdlyozdst tartalmaz (védett teriiletek,
reklameszkéz elhelyezési szabdlyok, esztétikai és kérnyezetvédelmi elSirdsok stb.), de lehetéséget is
biztosit arra, hogy a szabdlyokat betarté cégek a jévében fejleszteni, telepiteni tudjanak, és ezzel
névekedjen a hazai OOH eszk6zdllomdny mindsége és értéke.

A pozitiv vdltozdsok a piaci tendencidk azt mutatjak, hogy 2024-ben is hasonlé vagy a 2023-as évet meghalado
redlérték novekedeést tud elérni a hazai OOH piac.”

Urge Dezsd, a HEROE elnéke a radids piac helyzetképet foglalta dssze: , A radids szegmens bevételei és piaci
részesedése egyarant novekedni tudott az egymast kévets harom évben, igy a bevételek 2023-ra elérték a 14,5
millidrd forintot. Kimondhatjuk, hogy a radiés médiakampanyok reneszdnszukat élik. Véleményem szerint a
radios szegmens f6 mozgatdrugdja, hogy a radid hatékony kampdnyfeliletként teljesiteni tudta, tudja az elvart
célokat. A radio kozosségépité jellegébdl adéddan tovabbra is a legszemélyesebb médiaeszkdzok kézé tartozik,
ez a hirdetési megoldasoknal is elényt jelent. A klasszikus spotalapu hirdetések mellett a non-spot megoldasok
is egyre nagyobb teret nyernek a radids szegmensben. Hallgatottsag tekintetében sincs okuk panaszra a
radioknak, hetente tobb, mint 7 milli6 ember hallgat valamilyen mddon radiét. A radidk az elmult években
elindultak a digitalizacié utjan, ma mar egyre fontosabb szereplGi az online tartalomgyartasnak is. Ezuton is
koszonjik hirdetSinknek a bizalmat, amit a jov6ben is igyeksziink meghalalni.”

Kiss Zsuzsanna, a Cinema City/New Age Advertising média értékesitési igazgatdja kiemelte: ,2023 a COVID
idGszakbdl vald kilabalds éve volt a mozi médidnak, 20%-os YOY névekedést értiink el, és ez a médiatortabdl egy
3,4 milliard forintos szeletet tesz ki. Ami picit ennél is izgalmasabb, hogy 2023-ban tulszdrnyaltuk az eddigi
legerésebb éviinket, 2019-et és nem utolso sorban, ha megnézziik a mozis reklambevételi trendet, akkor azt
ldtjuk, hogy a Covid és a 2020-2021-es mozibezdrdsok ellenére 2010 dta meg6tsz6rézédtek a mozis
rekldmbevételek. A 2023-as névekedés nagyban kbdszénheté a blockbuster filmeknek, kiemelve a nydron
berobband Barbenheimer jelenséget — amikor 2 élesen kiilénb6z6 témdju kasszasiker film egy napon keriilt a
mozikba. Jo hir hogy 2024-ben még tébb blockbuster film érkezik a mozikba mint példdul a Diine mdsodik része
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ami mdris rekordokat déntéget és olyan el6zmények vagy folytatdsok is jonnek mint a Gladidtor, Joker, Gru és a
Minyonok, Furiosa (térténet a MadMax-bél), Kung Fu Panda vagy Deadpool.”

Tavaly a kommunikdciés szektorok > bevétele 292,7 Mrd Ft volt, igy redlértéken nézve
2022-héz képest 3,1%-kal cs6kkent az ott realizdalodott marketingkommunikdcios
bevételek dsszessége

A 2023. évi MRSZ Kommunikacids torta® 648,9 Mrd Ft-ra rugott, igy nominalisan 2022-h6z viszonyitva 12,6%-
kal gyarapodott a volumene, mig a kommunikacios iparagi szektorok 6sszességében mar 14,5%-os novekedést
produkaltak. A kommunikacios torta szeleteinek sorrendje 2023-ban sem valtozott.

A 2023 MRSZ KOMMUNIKAC10S TORTA MERETE ) 648,9 MRD FT il 3
A TELJES KOMMUNIKACIOS TORTA NOMINALISAN 12,6%-KALNOTT 2022-HEZ )i g
KEPEST

2023 MRSZ Kommunikéacios torta
- kihasitott szeletek aranya (%)

kldmszivetség

2023 MRSZ Kommunikéciés torta
- szeletek mérete (Mrd Ft)

29% 08% 0,3% 19,2Mrd 5,4 Mrd
22,6 Mrd

1.9 Mrd

= Médiatorta

= Kreativ-, madiaigyndksegi
szolgdaltatas

= Esernény

m Adatvezérelt marketing (DM) 350,9 Mrd

m Marketingkutatas

u PR

= Gyartasi kdltseg*

= Ambient

* mediotulojdonosoknal
jelentkezd, hirdetok felé
tovabbharitatt

Hivatal Péter, az MRSZ média- és kommunikacios torta munkacsoport vezetGje kiemelte: ,,A kommunikdcios
szektorok tavalyi Gsszteljesitménye a 2023-as, kiugroan magas infldcio miatt redlértéken szamolva még
mindig enyhe, 3,1%-0s csokkenést mutattak. A rendezvény szektor kézel 23%-os nomindlis névekedéssel a
legnagyobb pozitiv vdltozdst tudta felmutatni a kommunikdcios torta szeletei kéziil, ami mdr redlértéken is
5,2%-0s pluszt eredményezett. Ezzel ez volt az egyediili kommunikdcis tortaszelet, amely redlértéken is nétt és
pozitiv irdnyba forditotta a tendenciat. A kreativ- és médiaiigyn6kségi szolgdltatdsok redlértéken kissé
csokkentek 2023-ban. Az adatvezérelt szelet redlértéken egytizedet meghalado mértékben, 12,6%-kal
csokkent. De a kommunikdcids torta ,tagjai” kéz6tt az ambient szektor a tavalyi év legnagyobb vesztese:
redlértéken nézve 15 szdzalékpontos volumencsékkenést kellett elszenvednie. A marketingkutatds piac 2023-

5 kreativ- és médialigynékségi szolgdltatdsok, esemény, adatvezérelt marketing (DM), marketingkutatds, public relations (PR), ambient

6 A kommunikéciés torta a net-net kéltéseket tartalmazza atfedések nélkiil. Magaba foglalja a médiatortat; az adatvezérelt marketinget
(direktmarketing), az ambientet; a kreativ- és médialigynokségi szolgaltatasokat (beleértve az lUgynokségeken atfutd gyartasokat), az
eseményeket, az tgyfelek altal finanszirozott marketing kutatdsokat, a PR-t, valamint a médiatulajdonosoknal jelentkezd, hirdetdk felé
tovabbharitott gyartasi koltségeket.
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as nomindlis névekedése (17,8%) szinte megegyezett a tavalyi éves infldcics értékkel, igy redlértéken 0,2%-os,
leheletnyi névekedést mutatott, ami gyakorlatilag stagndlast jelent.”

A kreativ- és médialigynokségi szolgaltatasok, rendezvény, adatvezérelt marketing (direktmarketing),
marketingkutatds, PR és ambient szegmensek hattere:

Blasko Nikolett, a MAKSZ ujravalasztott elndke kiemelte: ,A magyar kreativ-, rekldm- és médiatigynokségi
szolgaltatasokra 14,5%-kal nagyobb Osszeget, 0sszesen 123,2 milliard forintot forditottak a hirdet6k 2023-ban
az el6z8 évi 107,65 milliardhoz képest, mely novekedésnek a hajtéereje a versenypiaci szerepl6k, markak
b&vulé aktivitasa volt az egyébként recesszidval terhelt gazdasagi kornyezetben.”

A Magyarorszagi RendezvényszervezGk és -szolgaltatok Szovetsége a tavalyihoz hasonlé modszertannal gy(ijtotte
Ossze az eseménymarketing piac 2023-as koltéseit az MRSZ kommunikaciés tortajahoz.

Amint a tavalyi Osszedllitasbdl kiderilt, 2022-ben csak az eseménymarketing szektor tudott realértéken is
novekedést (+5,5%) mutatni és 2023-ban — az els6 teljesen Covid-korlatozasoktél mentes évben — tovabbi
jelentés volumenndvekedés tortént. Mindezt konkrét szamokra leforditva elmondhatdé, hogy a vallalati
rendezvényekbdl az dgazat 2023-ban 75,5 milliard forint arbevételt realizalt, ami 22,8%-kal haladja meg az
el6z6 év hasonlo adatat. A céges rendezvényekbdl szarmazé bevételi adat névekedése mogott egyrészt a 2022-
es évinél is magasabb inflacié, masrészt a vallalatok megnévekedett marketingkommunikacids aktivitasa all,
Osszefliggésben azzal is, hogy a rendezvényszervez6k két évnyi felhalmozott keresletet probalnak kielégiteni.
,Az elmult évben is folytatodott a rendezvényszervezd ipardg dtalakuldsa és fejlédése, elsGsorban a vdltozo
fogyasztdi elvardsokhoz valé alkalmazkodds érdekében. A nemzetkézi szakirodalom is aldtdmasztja, hogy a
személyes taldlkozdsok szerepe — éppen a mesterséges intelligencia és a digitdlis vildg térnyerésének
kdszénhetben — fokozottan né. Az él6 rendezvények ismételt el6térbe keriilése azonban ujabb kihivdsok elé
dllitotta a vdllalati rendezvényszervezGket, akiknek a kéltségvetési szigoritdsok és az emelked6 drak miatt
hatékonyabb megolddsokat kell keresniiik. A vildgjdrvdany sordn elvesztett tehetséges munkaerd potldsa és
tovdbbképzése mellett elengedhetetlen a hatékonysdgot névelS technikai eszk6z6k fokozott alkalmazdsa is. A
nemzetkézi rendezvénypiaci trendeket figyelve lépést kell tartanunk az uj élménytrendekkel, a céges
rendezvények, a sz6vetségi rendezvények és az 6szténzéutak trendjeivel, szem elétt tartva a fenntarthatdsdg, az
inkluzivitds, a virtudlis élménygazdasdg szempontjait, tovdbbd a mesterséges intelligencia dltal kindlt
lehetdségeket és kihivdsokat is.” — hangsulyozta Rékusfalvy Gabor, a Roxer Kommunikacios Kft. ligyvezetd
igazgatdja, a MaReSz alelnoke.

Huszics Gyorgy, a DIMSZ - Adatvezérelt Marketing Szovetség elnoke az adatvezérelt marketing (DM) piacot
kommentdlta: ,A 2023-as évben 5%-ot nétt az adatvezérelt szektor. A névekedés a motorja a digitdlis szegmens
- e-mail, contact center, crm - ez ellensulyozni tudta a hagyomdnyos, cimzett és cimzetlen kiildemények moderdlt
cs6kkenését. A jelenség is azt mutatja, hogy — folytatva a kordbbi trendet - az adatvezérelt dgazat szereplGi
folyamatosan térnek dt a papir alapu eszkézokrél a digitdlisra. Ezzel pdrhuzamosan a teriiletre jellemzd
folyamatos innovdcio eredményeképpen egyre kéltséghatékonyabb megolddsok sziiletnek. A két hatds
egylittesen teszi lehetévé, hogy ugyanazt az eredményességet nagysdgrendileg szinten tartott, vagy akdr még
cs6kkentd koltési szint mellett érje el a szektor.”

,Bdr a marketingkutatds piacdn 2023 vonatkozdsaban nomindlisan kétszamjegyii — 18 szdzalékos - névekedést
Idtunk, a kiugréan magas infldciés kérnyezet miatt redlértéken érdemi béviilésr6l nem beszélhetiink. Fontos
tanulsdg, hogy a megbizdi oldalnak - éppen az infldcié gerjesztette kéltséghatdsok miatt - mindenféleképpen
nagyobb kutatdsi kerettel kell tervezni, ha 2024-ben is hasonléd mértékben szeretne épiteni a kutatdsi
eredményekre.” — értelmezte az adatot Kassai Endre, a Piackutaték Magyarorszagi Szévetségének elndke.

Az adatgy(ijtést koordindlé Impetus Research iigyvezetdje, Bacher Janos kiemelte: ,Osszességében nem
lehetiink elégedetlenek az eredményekkel. Ldtszik, hogy a megrendeldi oldal szamdra fontos volt, hogy egy
turbulens piacon is nyomon kévesse a fogyasztdi viselkedés vdltozdsdat és megalapozott mddon tervezze
marketing aktivitdsdt, melyhez a kutatdsbdl szarmazo adatok és insight-ok elengedhetetlenek.”

Sztaniszlav Andras, az MPRSZ elnéke elmondta: ,,A nemzetkézi PR piacon érezhetd elmozdulds: idei a valasztdsok
éve a vildgban, és a haborukkal, kérnyezetvédelmi kihivdsokkal egyiitt a geopolitikai kérdések miatt a PR szerepe
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felértékel6détt. Vannak ligynékséghdldzatok, amelyek szép névekedést, vannak, akik megtorpandst
tapasztalnak. Nagy vdltozds, hogy a WPP (igynékségi csoport 6sszevonta tébb nagy PR ligynbkségét (kordbban
a BursonMarstellert a Cohn&Wolfe-fal, BCW néven és most ez egyesiilt a Hill&Knowlton Strategies-zel, az uj név
Burson lett) és igy a vildg egyik legnagyobb, 1Mrd USD forgalmu PR (igynéksége lehet. llyen konszoliddciot a
magyar piacon nem latunk egyelGre, de az ldtszik, hogy a PR (igyn6kségek szerepe né. Erésédtek a tandcsadoi
feladatok és egyre t6bb kommunikdcios teriileten rendelkeznek kompetencidval - ezek hatdsa is ldatszik abban,
hogy béviilni tudtak. Idén mdr két, az ICCO nemzetkdzi normdinak megfeleléen akkreditdlt iigyndkségliink is van
és remélem, hogy a lista hamarosan tovdbb béviil. A tanusitott ligynékségekkel elindul egy min&ségbiztositdsi
folyamat is a piacon, ami elényds lehet mind a megbizdk felé, mind az ligyn6kségeknek, amelyek piaci értéke is
néhet a mindsités hatdsdra.”

Barath Karoly, az Ambient Szovetség elnoke hozzatette: ,2022. Q4-ben nagyon biztato jévékép mutatkozott az
Ambient piacon. Sajnos a 2022. év végi lendiilet lelassult és 2023. végére egy nomindlis 2,6%-0s névekedését
tudott az Ambient piac teljesiteni. Az eredmény megmutatta, hogy a kiilsé kériilmények jobban befolydsoljdk az
Ambient piac bevételeit, mint a t6bbi médidjét. A negativ adatok nagyon negativan hatnak, de a legkisebb pozitiv
vdltozads is jelent8s lendiiletet tud adni. 2024-ben a kiils6 kériilményekben javuldst vdrjuk, mely szamitdsaink
szerint egy jelentdsebb, redl értéken is pozitiv névekedést hozhat a hazai Ambient piacon.”

Tovabbi informacid:

Magyar Reklamszévetség, MRSZ OOH Szévetség, Ambient Szévetség:

e  Fl6p Szilvia, MRSZ f6titkar (06 70-333-2555 / fulop.szilvia@mrsz.hu)
IAB Hungary

e Dr. Papliczky Pal (06-30-996-3207 /pal.papliczky@iab.hu)
Magyar Elektronikus M{isorszolgdltatok Egyesiilete (MEME)

e Szente Bernadett, f6titkar (06-30-254-4988 / titkar@memeinfo.hu)
Magyar Lapkiaddk Egyesiilete (MLE)

e Havas Katalin, fétitkar (06 30-474-9273 / fotitkar@mle.org.hu)
Helyi Radiok Orszdgos Egyesiilete (HEROE)

e Urge Dezs6, elndk (urge.dezso@slagerfm.hu)

Cinema City/New Age Advertising

e Kiss Zsuzsanna média értékesitési igazgatd ( zsuzsanna.kiss@newageadvertising.hu )
Magyarorszdgi Rendezvényszervezék és -szolgaltatok Szévetsége

e Sz(ics Baldzs, f6titkar (06 30 485 2778/ fotitkar@maresz.hu)
DIMSZ - Adatvezérelt Marketing Sz6vetség

e Somogyi Endre, fétitkar ( 06 30-588-1344 / somogyi.endre@dimsz.hu )
Magyar Public Relations Szévetség

e Foldes Veronika, f6titkar (06 30-397-4176 / iroda@mprsz.hu )
MAKSZ - Magyarorszdgi Kommunikdcids Ugynékségek Szévetsége

e (Csizmadia Diana f6titkar (06- 30-826-5586/ csizmadia.diana@maksz.com)
Marketingkutatds -Impetus Research

e Bacher Janos ligyvezets partner (06 30 619 3342 /janos.bacher@impetusresearch.hu)
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