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1. Hiriigynokség

MTI - Reklamszovetség: torzitja a reklamadé a piaci versenyt
MTI

Budapest, 2015. janudr 21., szerda (MTI) — A rekldmadé torzitja a versenyt a magyarorszagi
médiapiacon, gatolja a fejl6dést és az innovaciét, negativan hat a tartalomszolgdltatds
mennyiségére és minGségére — hangsulyozta Hivatal Péter, a Magyar Reklamszovetség (MRSZ)
alelndke szerdan Budapesten, a szovetség alapitasanak 40 éves évforduléja alkalmabdl rendezett
eseményen.

A rendezvényen nyilvanossagra hoztdk az EY tandcsadd cég altal az MRSZ felkérésére készitett
tanulmanyt, amely szerint a médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozasa utan folyamatosan
csokken Magyarorszagon.

Az egész piac megszenvedte a valsagot — jelentette ki Hivatal Péter.

A jelentés szerint tébb mint ezer médiaszolgdltatd mikodik Magyarorszagon, ugyanakkor a
bevételek 90 szazalékat 100 médiaszolgdltatd adja — ismertette. Az utdbbi vallalatok Osszesitett
arbevétele 2008 és 2013 kozott tobb mint 15 szazalékkal csdkkent, jelentds résziik Gizemi eredmény
szintjén veszteséges is volt — tette hozza.

Urbdn Zsolt, az MRSZ elndke leszogezte: a hatékony médiapiaci miikodés alapvetd feltétele a
kiszamithatd, a piac egészséges mikodését tdmogatd szabalyozas, a magas szintl onszabalyozas,
valamint a felek — az allami és piaci szerepl6k — kozti parbeszéd.

Az elndk hangsulyozta: a szovetség egy 2013-ban publikdlt tanulmdanya szerint minden reklamra
elkoltott 10 forint 47 forinttal noveli a magyar gazdasag teljesitményét, a rekldmadd azonban
csokkenti a gazdasagra gyakorolt hatasat.

Kifejtette, az MRSZ szorgalmazza a piaci szereplGk Onszabdlyozasi szintjének emelését a
reklametikai kodex, a palyaztatasi szabdlyok és tender utmutatok, lgynokségi dijazds, jogdijak,
valamint az Gigynokségi bonusz teriletén.

Az EY friss kutatasa kitért a Nemzeti Kommunikaciés Hivatal (NKH) mikodésére is, amellyel
kapcsolatban Hivatal Péter elmondta: az NKH els6dleges feladata 0Osszefogni és ellenérizni a
kormdnyzat reklamokkal és PR-kommunikaciéval kapcsolatos kozbeszerzéseit.

Ramutatott, a piaci szerepl6k szempontjabdl szamos kérdés meriilt fel: nem vilagos, milyen
alapfeltételekkel indulhatnak a kodzbeszerzésen a médiacégek, milyen biralati szempontok fognak
érvényesiilni, és hogyan kezelik az allami médiumok részesedését. Nem lathatd elére, hogyan alakitja
at a piacot a médiabildzsé ilyen nagyfoku koncentracidja — mutatott ra.

Hivatal Péter egy tavalyi, a rekldmadé hatdsairdl készitett OECD-tanulmanyra hivatkozva elmondta:
a Magyarorszagon bevezetett sdvos reklamadd egyediilallé a vildgon. A legtébb orszagban hasonlé
adot kozterileti hirdetésekre vetnek ki.

A teljes médiapiacra kivetett rekldmadd Ausztridban és Gorogorszagban létezik — ismertette.
Elmondasa szerint Ausztridaban egységesen 5 szazalék a kulcsa, és hatasara 17,5 szazalékkal csokkent
a reklampiaci szerepl6k szama. Gorogorszagban 20 szazalékos a kulcs alapesetben, de a befolyd
jovedelmet a munkavallaldk juttatasaira forditjak — jegyezte meg.

Az eseményen elsé alkalommal atadtak az MRSZ altal adomanyozott tiszteletbeli 6rokos tag cimet,
amelyet Takacs lldikd — aki egyebek mellett betoltotte korabban az MRSZ alelnoki posztjat is -,
valamint Sas Istvan reklamfilmes kapott.



2. Online

Kreativ online - 40 éves a Magyar Reklamszovetség
http://www.kreativ.hu/reklam/cikk/40 _eves a magyar reklamszovetseg

A Magyar Reklamszovetség (MRSZ) 1975 januarjaban alakult meg. A jubileumi alkalombdl az MRSZ
elészor adomanyozott Tiszteletbeli Orékds Tag cimet, amelyet Dr. Takacs lldiké és Sas Istvan
vehetett at. Multrdl, jelenrdl és jovordl is beszéltek az linnepi eseményen és bemutattak egy, a
reklampiacot felméré tanulmanyt

Dr. Takacs lldik6 az elismerésével

Az MRSZ fennallasanak 40. évforduldjat lGnnepelte januar 21-én tartott eseményén, ahol elGszor
adomanyoztdk oda aTiszteletbeli Orékés Tag cimet: az elismerést Dr. Takacs Ildiké és Sas Istvan
kapta.

Az (innepi eseményen Dr. Fazekas Ildikd, az Onszabélyozé Reklam Testiilet f&titkara, az MRSZ egykori
alelnoke a szovetség tevékenységének néhany mérfoldkovét felelevenitd beszédében hangsulyozta,
hogy a szbvetség multja tulajdonképpen a mai Reklamszovetség alapértékeit hatarozza meg. Hivatal
Péter, az MRSZ aleln6ke mutatta be a szovetség legljabb, a rekldmpiac mai Osszetett helyzetét
felmérd szakmai tanulmanyat, Urban Zsolt, az MRSZ elntke pedig felvazolta a szovetség jovGképét,
amelyben a médiapiac mikodésének alapvetd feltételeiként a kiszamithatdsagot, az dnszabdlyozast
és a parbeszédet emelte ki.

A médiapiaci tanulmany fébb megadllapitdsai

A magyarorszagi médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozasa 6ta folyamatosan csdkken.
A Whitereport adatai szerint tobb mint 1000 médiaszolgaltatdé mikédik ma Magyarorszagon,
ugyanakkor a médiapiac arbevételének 90 szazalékat 100 médiaszolgdltatd adja. Ezen vallalatok
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Osszesitett arbevétele 2008 és 2013 kozott tobb mint 15 szadzalékkal csokkent és jelent6s részik
lizemi eredmény szintjén veszteséges volt. Az arbevétel trendje még dramaibb képet mutat az 500
millié forint alatti arbevétellel rendelkezé médiaszolgaltatok esetében.

A 2013-ban egymillidard forint feletti arbevétellel rendelkez8, legnagyobb médialigynokségek és
online lgynokségek nettd arbevétele 2008 és 2013 kozott Osszesen 29 szazalékkal esett vissza. A
vizsgalt Ugynokségek Osszesitett lzemi eredménye a vizsgalt id6szakban 32 szdzalékkal csokkent és
2013-ra 2,53 milliard forintra esett vissza.

A hazai médiapiac — mind szerepldit, mind finanszirozasi formait tekintve — egy tobb évtized alatt
kialakult komplex és mikod6képes rendszert alkot, amit intézményes jellege és
tomegkommunikacios ereje miatt torvények szabalyoznak. A nemzetk6zi trendek irdnyt mutatnak a
,j0 szabalyozas” alapelveit illetéen, és felhivjdk a figyelmet az Onszabdlyozas, illetve szakmai
parbeszéd fontossagara.

Nemzetk6zi Kommunikacids Hivatal: Az uj szerepl6 belépésének hatasai

Hivatal Péter

A Nemzetkdzi Kommunikdaciés Hivatal (NKH) — mely 6sszehangolja és ellenérzi a kormanyzat
reklamokkal és pr kommunikacidéval kapcsolatos kozbeszerzéseit - operativ. miikodésének
megkezdése a piaci szerepl6k szemszogébdl szamos kérdés meril fel: (1) milyen alapfeltételekkel
indulhatnak a piaci szerepl6k a kdzbeszerzésen, (2) milyen biralati szempontok érvényesiilnek majd
és (3) az NKH hogyan fogja kezelni az allami médiumok részesedését a médiamixben. Az NKH
gyakorlati mikodése fog arra valaszt adni, hogy a médiablidzsék nagyfoku koncentracidja hogyan és
milyen mértékben fogja atalakitani a piac eddigi szerkezetét, illetve a szolgdltatasokat kivitelezé
szolgaltatdk versenyét. Az NKH bevezetésének komoly jelent6sége van, pusztan és a kezelt bidzsé
nagysaga miatt is.

A Magyar Reklamszovetség bizik benne, hogy a NKH mikddésével az allami reklam megrendelések
koézpontositasa a transzparencia névekedéséhez vezet és a piaci szerepl6k azonos eséllyel — szakmai
kompetencidjuk szerint — indulhatnak majd a kiilonb6z6 tendereken.

A reklamadé torzitja a piacot
A tanulmany rekldmadodra vonatkozd nemzetkozi kitekintése vildgosan mutatja, hogy a magyarorszagi
reklamadd, amely valamennyi médiumot érinti, valamint savonként egyre magasabb kulcsokkal



szamitando, egyedilallé. A rekldmok megaddztatasa az OECD tanulmanya szerint csokkenti a piaci
versenyt (OECD Competition Assessment Reviews: Greece, 2014).

Magyarorszagon az MRSZ allaspontja szerint a rekldmadd egyértelm(ien torzitja a piacot, piaci
bizonytalansagot okoz és negativ hatassal van a tartalomszolgaltatas mennyiségére és minGségére,
tovabba emeli a belépési korlatot a hazai termékek és szolgaltatasokat forgalmazd cégek szamara,
gatolja a fejl6dést és az innovaciot. A reklamadd negativ kéltségvetési hatasokat eredményez, néveli
az inflaciét. Az MRSZ 2013-ban publikdlt ,A rekldm gazdasdgi hatdsai” cim( kutatdsanak egyik
legfontosabb megallapitasa volt, hogy minden reklamra elkéltott 10 forint 47 forinttal noveli a
magyar gazdasag teljesitményét, vagyis a reklam jelentdsen hozzajarul a magyar gazdasag GDP-jéhez.
A reklamadd azonban csokkenti a reklam gazdasagra gyakorolt hatasat.

(A tanumdnyt az MRSZ megbizdsdbdl az az Ernst & Young Tandcsadd készitette.)

Jovékép: kiszamithatdsdg, 6nszabdlyozds, pdrbeszéd

Urban Zsolt

Urban Zsolt, az MRSZ elndke hangsulyozta, ,a hatékony média piaci miikodésének alapvetd feltétele
a kiszamithatd, a piac egészséges m(ikodését tamogatod szabalyozdas, a magas szintl 6nszabalyozas és
a felek — allami és piaci szerepl6k — kozti parbeszéd egyensulya.”

A reklamadodn tul szamos mas kormanyzati intézkedés - a médiatérvény, a vasarnapi nyitva tartast
szabalyozd rendelet, a termékfelligyeleti dij, a népegészségligyi termékadd, az utdij kiterjesztése
vagy az internetado esetleges bevezetése - teszi kiszamithatatlanna az dgazat miikodését.

A termékfelligyeleti dij bevezetésével egyértelmien a haza kkv-k belépési korlatjat emelik. Az utdij
kiterjesztése komoly hatassal van a fogyasztdi szokdsokra is. A vasarnapi zarva tartas csokkenti a
trade marketing eszk6zok hatékonysagat és a vasarnapi kiadasu print lapokra is komoly negativ
hatdssal lehet. (Az MLE decemberi reprezentativ kutatasa szerint a vasarnapi print lapokat elsésorban
a hiper-, és szupermarketetekben, diszkontokban, bevdsarlé kézpontokban vasaroljak - a vasarnapi
vasarlok 51 szazaléka ezeken a helyeken vdsdrol. A vasarnapi print vasarlék 70 szazaléka biztosan
lemondana arrdl a laprdl az Gzletek zérva tartdsa miatt, amit vasarnap vesz meg.)

A piaci szerepl6k kizardlag a rekldmozas csak egyes részeire vonatkozo dnszabalyozast gyakorolnak,
ezért fontos az 6nszabalyozas egységesitése felé vald lépések megtétele. A Magyar Reklamszovetség
a piaci szerepl6k altal gyakorolt onszabalyozas szintjének emelését szorgalmazza a Reklametikai



kodex, palyaztatasi szabalyok és tenderutmutatok, Ggynokségi dijazas, jogdijak, Ggynokségi bonusz
terlletén.

A fejlett és jol miikod6 gazdasagok alapfeltétele a szakmai alapokon nyugvo parbeszéd a jogalkotd és
a piaci szereplSk kozott, tekintettel arra, hogy az allam kiemelt érdeke a fejlett, hatékonyan miikodé
kommunikacids iparag. Mindehhez sziikséges a szabalyozdsi keretek meghatarozasa, a piaci
transzparencia el&segitése, a hazai vallalatok tdmogatdasa és a hazai tartalomszolgdltatas
min&ségének emelése.

(forras: Kreativ Online)

hvg.hu - Tanulmany: 2008 6ta csak sorvad a magyar médiapiac

hvg.hu

http://hvg.hu/kkv/20150121 Tanulmany 2008 ota csak sorvad a magyar_mirss

Bemutattak a magyar médiapiacot elemz6 tanulmanyt, amelyet az E&Y tanacsado cég készitett a
Magyar Rekldamszovetség megbizasabdl. Kideriilt: tobb mint ezer médiaszolgaltaté miikédik az
orszagban, de a bevételek 90 szazalékat 100 médiaszolgaltato adja. Utobbi cégek bevétele 15
szazalékkal esett vissza az elmult években.

A reklamadé torzitja a versenyt a magyarorszagi médiapiacon, gatolja a fejl6dést és az innovaciot,
negativan hat a tartalomszolgaltatdas mennyiségére és minGségére — hangsulyozta Hivatal Péter, a
Magyar Reklamszovetség (MRSZ) alelntke szerdan Budapesten, a szovetség alapitasanak 40 éves
évforduldja alkalmabdl rendezett eseményen.

A rendezvényen hoztdk nyilvdnossagra az E&Y tandcsadd cég altal az MRSZ felkérésére készitett
tanulmanyt, amely szerint a médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozasa utan folyamatosan
csokken Magyarorszagon.

Az egész piac megszenvedte a valsagot — fogalmazott Hivatal Péter.

A jelentés szerint tobb mint ezer médiaszolgaltatdé miikodik az orszagban, ugyanakkor a bevételek 90
szazalékat 100 médiaszolgaltatd adja — ismertette.

Ez utdbbi vallalatok 6sszesitett arbevétele 2008 és 2013 kozott tobb mint 15 szazalékkal csokkent,
jelentGs részik Gzemi eredmény szintjén veszteséges is volt — tette hozza.

hirado.hu - Reklamszdvetség: a reklamadé torzitja a versenyt

Hiraddé.hu
http://www.hirado.hu/2015/01/21/reklamszovetseg-a-rekamado-torzitja-a-
versenyt/?source=hirkereso

Gatolja a fejl6dést és az innovaciot, rontja a tartalomszolgaltatas mennyiségére és minGségére -
hangzott el a szOvetség alapitasanak 40 éves évforduldja alkalmabdl rendezett eseményen.

A rendezvényen nyilvanossagra hoztak az EY tanacsado cég altal az MRSZ felkérésére készitett
tanulmanyt, amely szerint a médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozasa utan folyamatosan
csokken Magyarorszagon. Az egész piac megszenvedte a valsagot - jelentette ki Hivatal Péter.

A jelentés szerint tobb mint ezer médiaszolgaltaté miikodik Magyarorszagon, ugyanakkor a bevételek
90 szazalékat 100 médiaszolgdltato adja - ismertette. Az utdbbi vallalatok 6sszesitett arbevétele 2008
és 2013 kozott tobb mint 15 szazalékkal csdkkent, jelentds részik Gzemi eredmény szintjén
veszteséges is volt - tette hozza.

Urban Zsolt, az MRSZ elntke leszogezte: a hatékony médiapiaci mikodés alapvetd feltétele a
kiszamithato, a piac egészséges m(ikodését tamogatd szabdlyozas, a magas szintl 6nszabalyozas,
valamint a felek - az allami és piaci szerepl6k - kozti parbeszéd.

Az eln6k hangsulyozta: a szovetség egy 2013-ban publikdlt tanulmanya szerint minden rekldmra
elkoltott 10 forint 47 forinttal noveli a magyar gazdasag teljesitményét, a reklamadd azonban
csokkenti a gazdasagra gyakorolt hatasat. Kifejtette, az MRSZ szorgalmazza a piaci szereplék



Onszabalyozasi szintjének emelését a reklametikai kddex, a palyaztatasi szabalyok és tender
utmutatok, gynokségi dijazas, jogdijak, valamint az Gigyndkségi bonusz teriletén.

Az EY friss kutatasa kitért a Nemzeti Kommunikaciés Hivatal (NKH) mikodésére is, amellyel
kapcsolatban Hivatal Péter elmondta: az NKH elsédleges feladata 6sszefogni és ellenérizni a
kormanyzat reklamokkal és PR-kommunikacidval kapcsolatos kdzbeszerzéseit. RAmutatott, a piaci
szereplGk szempontjabdl szamos kérdés merilt fel: nem vilagos, milyen alapfeltételekkel indulhatnak
a kozbeszerzésen a médiacégek, milyen birdlati szempontok fognak érvényesiilni, és hogyan kezelik
az allami médiumok részesedését. Nem lathatd elGre, hogyan alakitja at a piacot a médiabiidzsé ilyen
nagyfoku koncentracidja - mutatott ra.

Hivatal Péter egy tavalyi, a reklamadd hatasairdl készitett OECD-tanulmanyra hivatkozva elmondta: a
Magyarorszagon bevezetett savos reklamadd egyedilalld a vildagon. A legtdbb orszdgban hasonlé
adot kozterdleti hirdetésekre vetnek ki.

A teljes médiapiacra kivetett rekldmadd Ausztridban és Gordgorszdgban létezik - ismertette.
Elmondasa szerint Ausztriaban egységesen 5 szazalék a kulcsa, és hatdsara 17,5 szazalékkal csokkent
a reklampiaci szerepl6k szama. Gérogorszagban 20 szazalékos a kulcs alapesetben, de a befolyd
jovedelmet a munkavdllaldk juttatasaira forditjak - jegyezte meg.

Az eseményen elsé alkalommal atadtak az MRSZ altal adomanyozott tiszteletbeli 6rokos tag cimet,
amelyet Takacs Ildiké - aki egyebek mellett betoltotte korabban az MRSZ alelndki posztjat is -,
valamint Sas Istvan reklamfilmes kapott.

mno - Reklamszovetség: egyedulallé a savos reklamadé
mnho

http://mno.hu/media/reklamszovetseg-egyedulallo-a-savos-reklamado-1268874

A reklamadd torzitja a versenyt a magyarorszagi médiapiacon, gatolja a fejl6dést és az innovaciot,
negativan hat a tartalomszolgaltatas mennyiségére és minGségére — hangstlyozta Hivatal Péter, a
Magyar Reklamszovetség (MRSZ) alelndke szerdan Budapesten, a szovetség alapitasanak 40 éves
évforduldja alkalmdabdl rendezett eseményen.

A rendezvényen nyilvanossagra hoztak az EY tanacsado cég altal az MRSZ felkérésére készitett
tanulmanyt, amely szerint a médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozasa utan folyamatosan
csokken Magyarorszagon. Az egész piac megszenvedte a valsagot — jelentette ki Hivatal Péter.

A jelentés szerint tobb mint ezer médiaszolgaltaté miikodik Magyarorszagon, ugyanakkor a bevételek
90 szazalékat 100 médiaszolgaltato adja — ismertette. Az utdbbi vallalatok 6sszesitett arbevétele
2008 és 2013 kozott tobb mint 15 szdzalékkal csdkkent, jelentds részik Gizemi eredmény szintjén
veszteséges is volt — tette hozza.

/keretes/
Reklamado

A hazai cégek reklamadodval szembeni egységes 6sszefogasardl ide kattintva olvashat. A torvény

modositasardl itt tajékozddhat. A tervezet Utja az elfogadott torvényjavaslatig ide kattintva érheté

el.

Alapveté feltételek



Urban Zsolt, az MRSZ elntke leszogezte: a hatékony médiapiaci mikodés alapvetd feltétele a
kiszamithato, a piac egészséges m(ikodését tamogatd szabdlyozas, a magas szintli 6nszabalyozas,
valamint a felek — az allami és piaci szerepl6k — kozti parbeszéd.

Az eln6k hangsulyozta: a szovetség egy 2013-ban publikdlt tanulmanya szerint minden rekldmra
elkoltott 10 forint 47 forinttal noveli a magyar gazdasag teljesitményét, a reklamadd azonban
csokkenti a gazdasagra gyakorolt hatasat.

Kifejtette, az MRSZ szorgalmazza a piaci szereplék dnszabalyozasi szintjének emelését a reklametikai
koédex, a palyaztatasi szabalyok és tender Utmutatdk, Ggyndkségi dijazas, jogdijak, valamint az
ligynokségi bonusz teriiletén.

Az NKH feladata az ellenérzés

Az EY friss kutatasa kitért a Nemzeti Kommunikacios Hivatal (NKH) mikodésére is, amellyel
kapcsolatban Hivatal Péter elmondta: az NKH elsédleges feladata 6sszefogni és ellenérizni a
kormdnyzat reklamokkal és PR-kommunikaciéval kapcsolatos kozbeszerzéseit.

Ramutatott, a piaci szereplSk szempontjabdl szamos kérdés meriilt fel: nem vilagos, milyen
alapfeltételekkel indulhatnak a kzbeszerzésen a médiacégek, milyen biralati szempontok fognak
érvényesiilni, és hogyan kezelik az allami médiumok részesedését. Nem lathato el6re, hogyan alakitja
at a piacot a médiabidzsé ilyen nagyfoku koncentracidja — mutatott ra.

Csak két helyen van teljes piacot érint6 rekldmado

Hivatal Péter egy tavalyi, a rekldmadd hatasairdl készitett OECD-tanulmanyra hivatkozva elmondta: a
Magyarorszagon bevezetett savos reklamadd egyedilalld a vilagon. A legtdbb orszdgban hasonlé
adot kozterileti hirdetésekre vetnek ki.

A teljes médiapiacra kivetett rekldmadd Ausztridban és Gordgorszdgban létezik — ismertette.
Elmondasa szerint Ausztriaban egységesen 5 szazalék a kulcsa, és hatdsara 17,5 szazalékkal csokkent
a reklampiaci szerepl6k szama. Gérogorszagban 20 szazalékos a kulcs alapesetben, de a befolyd
jovedelmet a munkavdllaldk juttatasaira forditjak — jegyezte meg.

Az eseményen elsé alkalommal atadtak az MRSZ altal adomanyozott tiszteletbeli 6rokos tag cimet,
amelyet Takacs lldiké — aki egyebek mellett bet6ltotte kordbban az MRSZ alelndki posztjat is —,
valamint Sas Istvan reklamfilmes kapott.

Origo.hu - Reklamszovetség: Torzitja és gatolja a piacot a reklamadé
Origo.hu

http://www.origo.hu/teve/20150121-reklamszovetseg-torzitja-es-gatolja-a-piacot-a-reklamado.html

A Magyar Reklamszovetség allaspontja szerint a reklamado egyértelmden torzitja a piacot, piaci
bizonytalansagot okoz és negativ hatassal van a tartalom szolgaltatas mennyiségére és minGségére. A
szovetség 2015 janudrjaban lett 40 éves, januar 21-én két tiszteletbeli 6rokos tagot valasztott.

A Magyar Reklamszovetség 40 évvel ezel6tt, 1975 janudrjaban alakult. A jubileumi alkalombdl az
MRSZ el8szd6r adomanyozott Tiszteletbeli Orékds Tag cimet, amelyet Dr. Takacs Ildiké és Sas Istvan
kapott. Az eseményen el6adott Dr. Fazekas Ildikd, az Onszabalyozé Rekldm Testiilet fétitkara, az
MRSZ egykori alelndoke, Hivatal Péter, az MRSZ alelntke, aki bemutatta be a szovetség legujabb, a
reklampiac mai 0sszetett helyzetét felmér6 szakmai tanulmanyat, és Urban Zsolt, az MRSZ elnéke aki
felvazolta a szbvetség jov6képét, amelyben a média piac mikodésének alapvetd feltételeiként a
kiszamithatdsagot, az 6nszabalyozast és a parbeszédet emelte ki.

MMOnline -Unnepelnek a reklamosok
Marketing és Média online

http://www.mmonline.hu/cikk/unnepelnek a reklamosok

A Magyar Reklamszovetség 40 évvel ezel6tt, 1975 janudrjaban alakult. A jubileumi alkalombdl az
MRSZ el6szér adomanyozott ,Tiszteletbeli Orokos Tag" cimet, amelyet dr. Takacs Ildiké és Sas
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Istvan vehetett at. Az iinnepi eseményen dr. Fazekas Ildiké, az Onszabalyozé Reklam Testiilet
fotitkara, az MRSZ egykori alelnbke a szovetség tevékenységének néhany mérfoldkovét
felelevenit6 beszédében hangsulyozta, hogy a szovetség multja tulajdonképpen a mai
Reklamszovetség alapértékeit hatdrozza meg. Hivatal Péter, az MRSZ alelnoke mutatta be a
szovetség legujabb, a reklampiac mai Gsszetett helyzetét felméré szakmai tanulmanyat. Urban
Zsolt, az MRSZ elndke felvazolta a szovetség jovoképét, amelyben a médiapiac miikodésének
alapveto feltételeiként a kiszamithatdsagot, az 6nszabalyozast és a parbeszédet emelte ki.

A Rekldm ma: az MRSZ (Ernst & Young ) médiapiaci attekinté tanulmanyanak f6bb megallapitasai

A magyarorszagi médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozasa 6ta folyamatosan csdkken.

A WhiteReport adatai szerint tébb mint 1000 médiaszolgaltaté miikodik ma Magyarorszagon,
ugyanakkor a médiapiac arbevételének 90 szazalékat 100 médiaszolgdltatd adja. Ezen vallalatok
Osszesitett arbevétele 2008 és 2013 kozott tobb mint 15 szadzalékkal csokkent és jelent8s részik
lizemi eredmény szintjén veszteséges volt. Az arbevétel trendje még dramaibb képet mutat az 500
millié forint alatti arbevétellel rendelkezé médiaszolgaltatok esetében.

A 2013-ban egymilliard forint feletti arbevétellel rendelkez8, legnagyobb médialigynokségek és
online lgynokségek nettd arbevétele 2008 és 2013 kodzott Osszesen 29 szdzalékkal esett vissza. A
vizsgalt Ugynokségek Osszesitett lzemi eredménye a vizsgalt id6szakban 32 szdzalékkal csdkkent és
2013-ra 2,53 milliard forintra esett vissza.

A hazai médiapiac — mind szereplgit, mind finanszirozasi formait tekintve — egy tobb évtized alatt
kialakult komplex és mUkod6képes rendszert alkot, amit intézményes jellege és
tomegkommunikacids ereje miatt torvények szabalyoznak. A nemzetk6zi trendek irdnyt mutatnak a
,j0 szabalyozas" alapelveit illet6en, és felhivjdk a figyelmet az Onszabdlyozas, illetve szakmai
parbeszéd fontossagara.

Nemzetk6zi Kommunikacids Hivatal: Az uj szerepl6 belépésének hatasai

A Nemzetkozi Kommunikdaciés Hivatal (NKH)— mely 06sszehangolja és ellen6rzi a kormanyzat
reklamokkal és PR kommunikacioval kapcsolatos kozbeszerzéseit - operativ. miikodésének
megkezdése a piaci szerepl6k szemszogébdl szamos kérdés meril fel: (1) milyen alapfeltételekkel
indulhatnak a piaci szerepl6k a kdzbeszerzésen, (2) milyen biralati szempontok érvényesiilnek majd
és (3) az NKH hogyan fogja kezelni az allami médiumok részesedését a médiamixben. Az NKH
gyakorlati mikodése fog arra valaszt adni, hogy a médiablidzsék nagyfoku koncentracidja hogyan és
milyen mértékben fogja atalakitani a piac eddigi szerkezetét, illetve a szolgdltatasokat kivitelezé
szolgaltatdk versenyét. Az NKH bevezetésének komoly jelent6sége van, pusztan s kezelt bidzsé
nagysaga miatt is.
A Magyar Reklamszovetség bizik benne, hogy a NKH m(ikodésével az allami reklam megrendelések
koézpontositasa a transzparencia névekedéséhez vezet és a piaci szerepl6k azonos eséllyel — szakmai
kompetencidjuk szerint — indulhatnak majd a kiilonb6z6 tendereken. A Rekldamado torzitja a piacot

A tanulmany rekldmadodra vonatkozd nemzetkozi kitekintése vildagosan mutatja, hogy a magyarorszagi
reklamadd, amely valamennyi médiumot érinti, valamint savonként egyre magasabb kulcsokkal
szamitando, egyedilallé. A rekldmok megaddztatasa az OECD tanulmanya szerint csokkenti a piaci
versenyt (OECD Competition Assessment Reviews: Greece, 2014).

Magyarorszagon az MRSZ dlldspontja szerint a Reklamadd egyértelm(ien torzitja a piacot, piaci
bizonytalansagot okoz és negativ hatassal van a tartalom szolgdltatds mennyiségére és mindségére,
tovabba emeli a belépési korlatot a hazai termékek és szolgaltatasokat forgalmazd cégek szamara,
gatolja a fejl6dést és az innovaciot. A Reklamadd negativ koltségvetési hatdsokat eredményez, noveli
az inflaciot. Az MRSZ 2013-ban publikalt ,A rekldam gazdasagi hatasai" c. kutatasanak egyik
legfontosabb megallapitasa volt, hogy minden reklamra elkoltétt 10 forint 47 forinttal noveli a
magyar gazdasag teljesitményét, vagyis a reklam jelentGsen hozzajarul a magyar gazdasag GDP-jéhez.
A Reklamadd azonban csokkenti a rekldam gazdasagra gyakorolt hatasat.

Jovokép: kiszamithatosag, onszabdlyozas, parbeszéd

Urban Zsolt, az MRSZ elndke hangsulyozta, ,a hatékony média piaci miikodésének alapvetd feltétele
a kiszamithato, a piac egészséges m(ikodését tamogatod szabalyozdas, a magas szintl 6nszabalyozas és
a felek - allami és piaci szerepldk - kozti parbeszéd egyensulya."
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A Reklamadodn tul szamos mas kormanyzati intézkedés, - a Médiatorvény, a vasarnapi nyitva tartast
szabalyozd rendelet, a termékfelligyeleti dij, a népegészségiigyi termékadd, az utdij kiterjesztése
vagy az internetadd esetleges bevezetése- teszi kiszamithatatlannd az agazat milkodését. A
termékfellgyeleti dij bevezetésével egyértelmlen a hazai kkv-k belépési korlatjat emelik. Az utdij
kiterjesztése komoly hatassal van a fogyasztdi szokasokra is. A vasarnapi zarva tartds csokkenti a
trade marketing eszk6zok hatékonysagat és a vasarnapi kiaddsu print lapokra is komoly negativ
hatassal lehet. (Az MLE decemberi reprezentativ kutatdsa szerint a vasarnapi print lapokat elsésorban
a hiper-, és szupermarketetekben, diszkontokban, bevasarlé kézpontokban vasaroljdk - a vasarnapi
vasarlok 51% ezeken a helyeken vasarol. A vasarnapi print vasarlok 70%-a biztosan lemondana arrdl a
laprol az Gzletek zarva tartdsa miatt, amit vasarnap vesz meg...)

A piaci szerepl8k kizardlag a rekldmozas csak egyes részeire vonatkozd 6nszabalyozast gyakorolnak,
ezért fontos az 6nszabalyozas egységesitése felé vald lépések megtétele. A Magyar Reklamszovetség
a piaci szerepl6k altal gyakorolt onszabalyozas szintjének emelését szorgalmazza a Reklametikai
kodex, pdlyaztatasi szabalyok és tender Utmutatok, Ugynokségi dijazas, jogdijak, Ggyndkségi bonusz
terlletén.

A fejlett és jol miikod6 gazdasagok alapfeltétele a szakmai alapokon nyugvo parbeszéd a jogalkotd és
a piaci szerepl6k kozott, tekintettel arra, hogy az allam kiemelt érdeke a fejlett, hatékonyan m(ikodé
kommunikaciés iparag. Mindehhez sziikséges a szabalyozdsi keretek meghatarozasa, a piaci
transzparencia el&segitése, a hazai vallalatok tdmogatdsa és a hazai tartalomszolgdltatas
min&ségének emelése.

Napi Gazdasag Online - Reklamszovetség: torzitja a reklamadé a piaci
versenyt

Napi Gazdasag Online
http://www.napigazdasag.hu/cikk/33808/

A reklamado torzitja a versenyt a magyarorszagi médiapiacon, gatolja a fejlédést és az innovaciot,
negativan hat a tartalomszolgaltatas mennyiségére és minGségére — hangsulyozta Hivatal Péter, a
Magyar Reklamszovetség (MRSZ) alelndke szerdan Budapesten, a szovetség alapitdasanak 40 éves
évforduldja alkalmabdl rendezett eseményen.

A rendezvényen nyilvdnossagra hoztdk az EY tandcsadd cég altal az MRSZ felkérésére készitett
tanulmanyt, amely szerint a médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozasa utan folyamatosan
csokken Magyarorszagon.

Az egész piac megszenvedte a valsagot — jelentette ki Hivatal Péter. A jelentés szerint tobb mint ezer
médiaszolgaltatd mikoédik Magyarorszagon, ugyanakkor a bevételek 90 szazalékat 100
médiaszolgaltaté adja — ismertette. Az utdbbi vallalatok 6sszesitett arbevétele 2008 és 2013 kozott
tobb mint 15 szazalékkal csokkent, jelent8s részik Gzemi eredmény szintjén veszteséges is volt —
tette hozza.

Urban Zsolt, az MRSZ elntke leszogezte: a hatékony médiapiaci mlkoédés alapveté feltétele a
kiszamithatd, a piac egészséges mikodését tdmogatd szabdlyozas, a magas szintl onszabalyozas,
valamint a felek — az allami és piaci szerepl6k — kozti parbeszéd.

Az elndk hangsulyozta: a szovetség egy 2013-ban publikdlt tanulmanya szerint minden reklamra
elkoltott 10 forint 47 forinttal noveli a magyar gazdasag teljesitményét, a reklamadd azonban
csokkenti a gazdasagra gyakorolt hatasat. Kifejtette, az MRSZ szorgalmazza a piaci szerepl6k
Onszabalyozasi szintjének emelését a reklametikai kodex, a palyaztatasi szabalyok és tender
utmutatok, ligynokségi dijazas, jogdijak, valamint az ligynokségi bonusz teriiletén.

Az EY friss kutatdsa kitért a Nemzeti Kommunikaciés Hivatal (NKH) m(ikddésére is, amellyel
kapcsolatban Hivatal Péter elmondta: az NKH els6dleges feladata 0Osszefogni és ellenérizni a
kormanyzat rekldmokkal és PR-kommunikacioval kapcsolatos koézbeszerzéseit. Ramutatott, a piaci
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szereplGk szempontjabdl szamos kérdés merdilt fel: nem vildgos, milyen alapfeltételekkel indulhatnak
a kozbeszerzésen a médiacégek, milyen birdlati szempontok fognak érvényesiilni, és hogyan kezelik
az allami médiumok részesedését. Nem lathato el6re, hogyan alakitja at a piacot a médiablidzsé ilyen
nagyfoku koncentracidja — mutatott ra.

Hivatal Péter egy tavalyi, a rekldmadd hatasairdl készitett OECD-tanulmanyra hivatkozva elmondta: a
Magyarorszagon bevezetett savos reklamadd egyediilalld a vildagon. A legtobb orszagban hasonld
adot kozterileti hirdetésekre vetnek ki.

A teljes médiapiacra kivetett rekldmadd Ausztridban és Gorogorszdgban létezik — ismertette.
Elmondasa szerint Ausztriaban egységesen 5 szazalék a kulcsa, és hatasara 17,5 szazalékkal csokkent
a reklampiaci szerepl6k szama. Gorogorszagban 20 szazalékos a kulcs alapesetben, de a befolyd
jovedelmet a munkavallaldk juttatasaira forditjak — jegyezte meg.

Az eseményen els6 alkalommal atadtak az MRSZ altal adomanyozott tiszteletbeli 6rokos tag cimet,
amelyet Takacs Ildikd — aki egyebek mellett betoltotte korabban az MRSZ alelnoki posztjat is -,
valamint Sas Istvan reklamfilmes kapott.

Forras: MTI

Népszava online - A reklamadé torzitja a piaci versenyt

Népszava online
http://nepszava.hu/cikk/1045911-a-reklamado-torzitja-a-a-piaci-versenyt/

A reklamado torzitja a versenyt a magyarorszagi médiapiacon, gatolja a fejlédést és az innovaciot,
negativan hat a tartalomszolgaltatas mennyiségére és minGségére — hangsulyozta Hivatal Péter, a
Magyar Reklamszovetség (MRSZ) alelndke szerdan Budapesten, a szovetség alapitdasanak 40 éves
évforduldja alkalmabdl rendezett eseményen.

A rendezvényen hoztdk nyilvdnossagra az E&Y tandcsadd cég daltal az MRSZ felkérésére készitett
tanulmanyt, amely szerint a médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozasa utan folyamatosan
csokken Magyarorszagon. Az egész piac megszenvedte a valsagot — fogalmazott Hivatal Péter.

A jelentés szerint tébb mint ezer médiaszolgaltaté miikodik az orszagban, ugyanakkor a bevételek 90
szazalékat 100 médiaszolgaltatd adja — ismertette. Ez utdbbi vallalatok Osszesitett arbevétele 2008
és 2013 kozott tobb mint 15 szdzalékkal csokkent, jelentds részik Gzemi eredmény szintjén
veszteséges is volt — tette hozza.

ProfitLine - Torzitja a reklamadé a piaci versenyt
ProfitLine

A reklamado torzitja a versenyt a magyarorszagi médiapiacon, gatolja a fejlédést és az innovaciot,
negativan hat a tartalomszolgaltatas mennyiségére és minGségére — hangsulyozta Hivatal Péter, a
Magyar Reklamszovetség (MRSZ) alelndke szerdan Budapesten, a szovetség alapitdasanak 40 éves
évforduldja alkalmabdl rendezett eseményen.

A rendezvényen nyilvdnossagra hoztdk az EY tandcsadd cég altal az MRSZ felkérésére készitett
tanulmanyt, amely szerint a médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozasa utan folyamatosan
csokken Magyarorszagon. Az egész piac megszenvedte a valsagot — jelentette ki Hivatal Péter. A
jelentés szerint tobb mint ezer médiaszolgaltaté mikodik Magyarorszagon, ugyanakkor a bevételek
90 szazalékat 100 médiaszolgdltatd adja — ismertette. Az utdbbi vallalatok Osszesitett arbevétele
2008 és 2013 kozott tobb mint 15 szazalékkal csokkent, jelentds részik lizemi eredmény szintjén
veszteséges is volt — tette hozza.
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Urban Zsolt, az MRSZ elntke leszogezte: a hatékony médiapiaci mikoédés alapveté feltétele a
kiszamithatd, a piac egészséges mikodését tdmogatd szabdlyozas, a magas szintl onszabalyozas,
valamint a felek — az allami és piaci szerepl6k — kozti parbeszéd. Az elndk hangsulyozta: a szovetség
egy 2013-ban publikalt tanulmanya szerint minden reklamra elkéltott 10 forint 47 forinttal noveli a
magyar gazdasag teljesitményét, a rekldmadd azonban csokkenti a gazdasdgra gyakorolt hatdsat.
Kifejtette, az MRSZ szorgalmazza a piaci szerepl6k dnszabalyozasi szintjének emelését a reklametikai
kodex, a palyaztatasi szabalyok és tender Utmutatdk, lgynokségi dijazas, jogdijak, valamint az
ligynokségi bonusz teriiletén.

Az EY friss kutatdsa kitért a Nemzeti Kommunikaciés Hivatal (NKH) m(ikodésére is, amellyel
kapcsolatban Hivatal Péter elmondta: az NKH elsédleges feladata 0Osszefogni és ellenérizni a
kormanyzat reklamokkal és PR-kommunikacioval kapcsolatos kdzbeszerzéseit. Rdmutatott, a piaci
szereplGk szempontjabdl szamos kérdés merdilt fel: nem vildgos, milyen alapfeltételekkel indulhatnak
a kozbeszerzésen a médiacégek, milyen birdlati szempontok fognak érvényesiilni, és hogyan kezelik
az allami médiumok részesedését. Nem lathato el6re, hogyan alakitja at a piacot a médiablidzsé ilyen
nagyfoku koncentracidja — mutatott ra.

Hivatal Péter egy tavalyi, a rekldmadd hatasairdl készitett OECD-tanulmanyra hivatkozva elmondta: a
Magyarorszagon bevezetett savos rekldamadoé egyedilalld a vilagon. A legtobb orszagban hasonld
adot kozterileti hirdetésekre vetnek ki. A teljes médiapiacra kivetett reklamadd Ausztridban és
Gorogorszagban létezik — ismertette. EImonddsa szerint Ausztridban egységesen 5 szazalék a kulcsa,
és hatasara 17,5 szazalékkal csokkent a reklampiaci szerepl6k szama. Gorégorszagban 20 szazalékos a
kulcs alapesetben, de a befolyd jévedelmet a munkavallaldk juttatdsaira forditjak — jegyezte meg. Az
eseményen elsé alkalommal atadtak az MRSZ dltal adomanyozott tiszteletbeli 6rokos tag cimet,
amelyet Takacs lldikd — aki egyebek mellett betoltotte korabban az MRSZ alelnoki posztjat is -,
valamint Sas Istvan reklamfilmes kapott.

Tézsdeférum - igy iiti a piacot a reklamadé
T6zsdeférum
http://www.tozsdeforum.hu/uzlet-2/gazdasag/igy-uti-a-piacot-a-reklamado/

A reklamado torzitja a versenyt a magyarorszagi médiapiacon, gatolja a fejlédést és az innovaciot,
negativan hat a tartalomszolgaltatas mennyiségére és mindségére — hangsulyozta Hivatal Péter, a
Magyar Reklamszovetség (MRSZ) alelndke szerdan Budapesten, a szovetség alapitasanak 40 éves
évforduldja alkalmdabdl rendezett eseményen.

Veszteségek a szolgaltatoknal

A rendezvényen nyilvdnossagra hoztdk az EY tandcsadd cég altal az MRSZ felkérésére készitett
tanulmanyt, amely szerint a médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozasa utan folyamatosan
csokken Magyarorszagon. Az egész piac megszenvedte a valsagot — jelentette ki Hivatal Péter. A
jelentés szerint tobb mint ezer médiaszolgaltaté mikodik Magyarorszagon, ugyanakkor a bevételek
90 szazalékat 100 médiaszolgdltatd adja — ismertette. Az utdbbi vallalatok Osszesitett arbevétele
2008 és 2013 kozott tobb mint 15 szazalékkal csokkent, jelentds részik lizemi eredmény szintjén
veszteséges is volt — tette hozza.

Urban Zsolt, az MRSZ elntke leszogezte: a hatékony médiapiaci mlkoédés alapveté feltétele a
kiszamithatd, a piac egészséges mikodését tdmogatd szabalyozas, a magas szintl 6nszabalyozas,
valamint a felek — az allami és piaci szerepl6k — kozti parbeszéd. Az elndk hangsulyozta: a szovetség
egy 2013-ban publikalt tanulmanya szerint minden reklamra elkéltott 10 forint 47 forinttal noveli a
magyar gazdasag teljesitményét, a rekldmadé azonban csdkkenti a gazdasdgra gyakorolt hatdsat.
Kifejtette, az MRSZ szorgalmazza a piaci szerepl6k dnszabalyozasi szintjének emelését a reklametikai
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kédex, a palyaztatasi szabalyok és tender Utmutatdk, lgynokségi dijazas, jogdijak, valamint az
ligynokségi bonusz teriiletén.

Hogyan lesznek ebbdl kdzbeszerzések?

Az EY friss kutatdsa kitért a Nemzeti Kommunikaciés Hivatal (NKH) m(ikodésére is, amellyel
kapcsolatban Hivatal Péter elmondta: az NKH els6dleges feladata Osszefogni és ellenérizni a
kormanyzat reklamokkal és PR-kommunikacioval kapcsolatos kdzbeszerzéseit. RAmutatott, a piaci
szereplGk szempontjabdl szamos kérdés merdilt fel: nem vildgos, milyen alapfeltételekkel indulhatnak
a kozbeszerzésen a médiacégek, milyen birdlati szempontok fognak érvényesiilni, és hogyan kezelik
az allami médiumok részesedését. Nem lathato el6re, hogyan alakitja at a piacot a médiablidzsé ilyen
nagyfoku koncentracidja — mutatott ra.

Egyediilallé savos rendszer

Hivatal Péter egy tavalyi, a rekldmadd hatasairdl készitett OECD-tanulmanyra hivatkozva elmondta: a
Magyarorszagon bevezetett savos rekldamadd egyedilalld a vilagon. A legtébb orszagban hasonld
adot kozterileti hirdetésekre vetnek ki. A teljes médiapiacra kivetett reklamadd Ausztridban és
Gorogorszagban létezik — ismertette. EImonddsa szerint Ausztridban egységesen 5 szazalék a kulcsa,
és hatasara 17,5 szazalékkal csokkent a reklampiaci szerepl6k szama. Gorégorszagban 20 szazalékos a
kulcs alapesetben, de a befolyd jovedelmet a munkavallaldk juttatdsaira forditjak — jegyezte meg.

Az eseményen els6 alkalommal atadtak az MRSZ altal adomanyozott tiszteletbeli 6rokos tag cimet,
amelyet Takacs Ildikd — aki egyebek mellett betoltotte korabban az MRSZ alelnoki posztjat is -,
valamint Sas Istvan reklamfilmes kapott.

Marketinginfo.hu - MRSZ : a reklamadé torzitja a piacot
Marketinginfo.hu

http://www.mediainfo.hu/hirek/article.php?id=35287&referer_id=rss

A reklamadoé torzitja a piacot, negativ hatdssal van a tartalom szolgaltatds mennyiségére és
mindségére - deriilt ki a Magyar Reklamszovetségnek készitett tanulmanybdl, amelyet a 40.
jubileumi tlésen ismertettek.

Az 1975 januarjaban alakult Magyar Reklamszovetség évindito sajtotdjékoztatot és Ulést tartott a
MOM Kulturdlis Koézpontban. A jubileumi megemlékezést kovetSen ismertették a szovetség
megbizasabadl készitett médiapiaci tanulmanyt.

Az MRSZ az elmult év kozepén az Ernst & Young-ot (EY) bizta meg, hogy készitse el a reklam és
médiapiacot attekinté szakmai tanulmanyat, amelyben kilén fejezet foglalkozik a reklamado
bevezetésének és a Nemzeti Kommunikdcids Hivatal (NKH) Iétrehozdsanak piacra gyakorolt
hatdsdaval. Az anyag legfontosabb megallapitdsait Hivatal Péter, az MRSZ alelnke mutatta be a sajté
és a szakma képviselGi el6tt. A szovetség szandékai szerint a hatastanulmanyt eljuttatjak az illetékes
hatdsagokhoz is, hogy pontosan lassak a meghozott intézkedések, beavatkozasok piaci hatasait.

A jelentés szerint magyarorszagi médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozdsa ota
folyamatosan csokken. A WhiteReport adatai szerint a médiapiac arbevételének 90 szazalékat 100
médiaszolgaltatd adja. Ezen vallalatok Gsszesitett arbevétele 2008 és 2013 kozott tébb mint 15
szazalékkal csokkent, és jelent6s részik lGzemi eredmény szintjén veszteséges volt. Az arbevétel
trendje még dramaibb képet mutat az 500 millié forint alatti arbevétellel rendelkezd
médiaszolgaltatok esetében.

A tanulmany ramutat arra, hogy 2013-ban az egymillidrd forint feletti arbevétellel rendelkezd,
legnagyobb médialigynokségek és online lgynokségek nettd arbevétele 2008 és 2013 kozott
Osszesen 29 szazalékkal esett vissza. A vizsgalt Ggyndkségek Osszesitett Gizemi eredménye a vizsgalt
id6szakban 32 szazalékkal csokkent, és 2013-ra 2,53 milliard forintra esett vissza.

Trademagazin - Reklamszovetség: torzitja a reklamadé a piaci versenyt
Trademagazin
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http://www.trademagazin.hu/hirek-es-cikkek/piaci-hirek/reklamszovetseg-torzitja-a-reklamado-a-
piaci-versenyt.html

A reklamado torzitja a versenyt a magyarorszagi médiapiacon, gatolja a fejlédést és az innovaciot,
negativan hat a tartalomszolgaltatas mennyiségére és minGségére — hangsulyozta Hivatal Péter, a
Magyar Reklamszovetség (MRSZ) alelndke szerdan Budapesten, a szovetség alapitasanak 40 éves
évforduldja alkalmabdl rendezett eseményen.

A rendezvényen nyilvdnossagra hoztdk az EY tandcsadd cég altal az MRSZ felkérésére készitett
tanulmanyt, amely szerint a médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozasa utan folyamatosan
csokken Magyarorszagon. Az egész piac megszenvedte a valsagot — jelentette ki Hivatal Péter. A
jelentés szerint tobb mint ezer médiaszolgaltaté mikodik Magyarorszagon, ugyanakkor a bevételek
90 szazalékat 100 médiaszolgdltatd adja — ismertette. Az utdbbi vallalatok Osszesitett arbevétele
2008 és 2013 kozott tobb mint 15 szazalékkal csokkent, jelentds részik lizemi eredmény szintjén
veszteséges is volt — tette hozza.

Urban Zsolt, az MRSZ elntke leszogezte: a hatékony médiapiaci mlkoédés alapveté feltétele a
kiszamithatd, a piac egészséges mikodését tdmogatd szabalyozas, a magas szintl onszabalyozas,
valamint a felek — az allami és piaci szerepl6k — kozti parbeszéd. Az elndk hangsulyozta: a szovetség
egy 2013-ban publikalt tanulmanya szerint minden reklamra elkéltott 10 forint 47 forinttal noveli a
magyar gazdasag teljesitményét, a rekldmadd azonban csdkkenti a gazdasagra gyakorolt hatasat.
Kifejtette, az MRSZ szorgalmazza a piaci szerepl6k dnszabalyozasi szintjének emelését a reklametikai
kédex, a palyaztatasi szabalyok és tender Utmutatdk, lgynokségi dijazas, jogdijak, valamint az
ligynokségi bonusz teruletén. Az EY friss kutatdsa kitért a Nemzeti Kommunikacids Hivatal (NKH)
mUikodésére is, amellyel kapcsolatban Hivatal Péter elmondta: az NKH elsédleges feladata 6sszefogni
és ellendrizni a kormanyzat rekldmokkal és PR-kommunikacioval kapcsolatos kozbeszerzéseit.
Ramutatott, a piaci szerepl6k szempontjabdl szamos kérdés merilt fel: nem vilagos, milyen
alapfeltételekkel indulhatnak a kodzbeszerzésen a médiacégek, milyen biralati szempontok fognak
érvényesiilni, és hogyan kezelik az allami médiumok részesedését. Nem lathatd elére, hogyan alakitja
at a piacot a médiablidzsé ilyen nagyfoku koncentracidja — mutatott ra. Hivatal Péter egy tavalyi, a
rekldmadd hatdsairdl készitett OECD-tanulmdnyra hivatkozva elmondta: a Magyarorszagon
bevezetett savos reklamado egyedildllé a vilagon. A legtobb orszagban hasonlé adoét kozterileti
hirdetésekre vetnek ki.

A teljes médiapiacra kivetett rekldmadd Ausztridban és Gorogorszdgban létezik — ismertette.
Elmondasa szerint Ausztriaban egységesen 5 szazalék a kulcsa, és hatasara 17,5 szazalékkal csokkent
a reklampiaci szerepl6k szama. Gorogorszagban 20 szazalékos a kulcs alapesetben, de a befolyd
jovedelmet a munkavallaldk juttatasaira forditjak — jegyezte meg. Az eseményen elsé alkalommal
atadtdk az MRSZ altal adomanyozott tiszteletbeli 6rokos tag cimet, amelyet Takacs lldiké — aki
egyebek mellett bet6ltotte korabban az MRSZ aleln6ki posztjat is -, valamint Sas Istvan reklamfilmes
kapott.

Médiapiac - Az MRSZ Tiszteletbeli Orékos Tagokat valasztott
Médiapiac

https://www.mediapiac.com/karrier/Az-MRSZ-Tiszteletbeli-orokos-Tagokat-valasztott/2159/

Az els6 alkalommal kiosztott cimet Dr. Takacs lldiké és Sas Istvan kaptak.

A Magyar Reklamszovetség 2014 decemberében hatéarozott arrél, hogy létrehozza az Orékés
Tagsdg cimet, amelyet az EIn6kség olyan, a nyugdijkorhatart eléré vagy annal idésebb szakembernek
itélhet oda, aki kordbban legalabb 5 éven keresztll az MRSZ tagja volt és tisztséget toltott be a
szervezetben vagy az MRSZ keretében a magyar kommunikacids szakma érdekében sokat tett.
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A szbvetség 40 éves jubildldsa alkalmaval az Elndkség
dontése alapjan elGszor itélte oda a cimet. Dr. Nagy
Bdlint, az MRSZ alelnoke adta 4t az eseményen a
Tiszteletbeli Orokés Tag cimet Dr. Takdcs lldikénak és Sas
Istvannak.

Dr. Takacs Ildikd 1980-1992-ig a Magyar
Reklamszovetség elnokségi tagja, kés6bb a Reklam
Vilagszovetség (IAA) Magyar Tagozat elnokeként a
szOvetség meghivott elnokségi tagja volt. Nevéhez
kothet6 az Effie magyarorszagi licencelése. A szakmdért
tett eréfeszitéseit szamos kitlintetés fémjelzi: a Magyar
Kéztdrsasdg  Lovagkeresztie, a Magyar  Reklamért
Emlékérem és a Rekldm Vildgszévetség életmdidijanak
kitliintetettje.

Sas Istvan jelentGs szerepet toltott be a rekldamszakma
kozosséggé szervezédésében az akkor alakult Magyar
Reklamszovetség els6  elnokségének legfiatalabb
tagjaként, késébb négy éven at alelnokként. A ,Magyar
Reklameért” kitintetést kétszer is megkapta.

Inforadio.hu - Reklamszovetség: torzitja a reklamadoé a piaci versenyt
Inforadio.hu
http://inforadio.hu/hirek/belfold/hir-697121

A reklamado torzitja a versenyt a magyarorszagi médiapiacon, gatolja a fejlédést és az innovaciot,
negativan hat a tartalomszolgaltatdas mennyiségére és minGségére - hangsulyozta Hivatal Péter, a
Magyar Reklamszovetség (MRSZ) alelndke szerdan Budapesten, a szbvetség alapitasanak 40 éves
évforduldja alkalmabdl rendezett eseményen.

A rendezvényen nyilvdnossagra hoztdk az EY tandcsadd cég altal az MRSZ felkérésére készitett
tanulmanyt, amely szerint a médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozasa utan folyamatosan
csokken Magyarorszagon.

Az egész piac megszenvedte a valsagot - jelentette ki Hivatal Péter. A jelentés szerint tobb mint ezer
médiaszolgaltatd mikoédik Magyarorszagon, ugyanakkor a bevételek 90 szazalékat 100
médiaszolgaltatd adja - ismertette. Az utébbi vallalatok dsszesitett arbevétele 2008 és 2013 kozott

Szegedma.hu - Reklamszovetség: torzitja a reklamadoé a piaci versenyt
Szegedma.hu
http://szegedma.hu/hir/szeged/2015/01/reklamszovetseg-torzitja-a-reklamado-a-piaci-
versenyt.html

A rekldamado¢ torzitja a versenyt a magyarorszagi médiapiacon, gatolja a fejl6dést és az innovaciot,
negativan hat a tartalomszolgaltatas mennyiségére és mindségére — hangsulyozta Hivatal Péter, a
Magyar Reklamszovetség (MRSZ) alelndke szerdan Budapesten, a szovetség alapitasanak 40 éves
évforduldja alkalmdabdl rendezett eseményen.
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A rendezvényen nyilvdnossagra hoztdk az EY tandcsadd cég altal az MRSZ felkérésére készitett
tanulmanyt, amely szerint a médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozasa utan folyamatosan
csokken Magyarorszagon.

Az egész piac megszenvedte a valsagot — jelentette ki Hivatal Péter. A jelentés szerint tobb mint ezer
médiaszolgaltatd mikoédik Magyarorszagon, ugyanakkor a bevételek 90 szazalékat 100
médiaszolgaltaté adja — ismertette. Az utdbbi véllalatok 6sszesitett arbevétele 2008 és 2013 kozott
tobb mint 15 szazalékkal csokkent, jelentGs részik Gzemi eredmény szintjén veszteséges is volt —
tette hozza. Urban Zsolt, az MRSZ elndke leszogezte: a hatékony médiapiaci m(ikédés alapvetd
feltétele a kiszamithatd, a piac egészséges miikodését tamogatd szabalyozds, a magas szintd
Onszabalyozas, valamint a felek — az allami és piaci szerepl6k — kozti parbeszéd.

Az elndk hangsulyozta: a szovetség egy 2013-ban publikdlt tanulmanya szerint minden reklamra
elkoltott 10 forint 47 forinttal noveli a magyar gazdasag teljesitményét, a rekldmadd azonban
csokkenti a gazdasagra gyakorolt hatdsat. Kifejtette, az MRSZ szorgalmazza a piaci szereplGk
Onszabalyozasi szintjének emelését a reklametikai kodex, a palyaztatasi szabalyok és tender
utmutatok, gynokségi dijazas, jogdijak, valamint az Gigyndkségi bonusz teriletén.

Az EY friss kutatdsa kitért a Nemzeti Kommunikaciés Hivatal (NKH) m(ikddésére is, amellyel
kapcsolatban Hivatal Péter elmondta: az NKH els6dleges feladata 0Osszefogni és ellenérizni a
kormdnyzat reklamokkal és PR-kommunikaciéval kapcsolatos kozbeszerzéseit.

Ramutatott, a piaci szerepl6k szempontjabdl szamos kérdés merilt fel: nem vilagos, milyen
alapfeltételekkel indulhatnak a kodzbeszerzésen a médiacégek, milyen biralati szempontok fognak
érvényeslilni, és hogyan kezelik az allami médiumok részesedését. Nem lathatd elére, hogyan alakitja
at a piacot a médiablidzsé ilyen nagyfoku koncentracidja — mutatott ra. Hivatal Péter egy tavalyi, a
reklamaddé hatdsairdl készitett OECD-tanulmanyra hivatkozva elmondta: a Magyarorszagon
bevezetett savos reklamado egyedilallé a vilagon. A legtobb orszagban hasonlé adoét kozterileti
hirdetésekre vetnek ki.

A teljes médiapiacra kivetett rekldmadd Ausztridban és Gorogorszdgban létezik — ismertette.
Elmondasa szerint Ausztridaban egységesen 5 szazalék a kulcsa, és hatasara 17,5 szazalékkal csokkent
a reklampiaci szerepl6k szama. Gorogorszagban 20 szazalékos a kulcs alapesetben, de a befolyd
jovedelmet a munkavallaldk juttatasaira forditjak — jegyezte meg.

Az eseményen els6 alkalommal atadtak az MRSZ altal adomanyozott tiszteletbeli 6rokos tag cimet,
amelyet Takdcs lldiké — aki egyebek mellett betoltotte kordbban az MRSZ alelnoki posztjat is -,
valamint Sas Istvdn reklamfilmes kapott.

ATV.hu - Reklamszodvetség: a reklamadé torzitja a versenyt a piacon
ATV.hu

http://www.atv.hu/belfold/20150121-reklamszovetseg-a-reklamado-torzitja-a-versenyt-a-
piacon/hirkereso

A reklamado torzitja a versenyt a magyarorszagi médiapiacon, gatolja a fejlédést és az innovaciot,
negativan hat a tartalomszolgaltatas mennyiségére és mindségére — hangsulyozta Hivatal Péter, a
Magyar Reklamszovetség (MRSZ) alelndke szerdan Budapesten, a szovetség alapitdasanak 40 éves
évforduldja alkalmabdl rendezett eseményen.

A rendezvényen hoztdk nyilvdnossagra az E&Y tandcsadd cég altal az MRSZ felkérésére készitett
tanulmanyt, amely szerint a médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozasa utan folyamatosan
csokken Magyarorszagon. Az egész piac megszenvedte a valsagot — fogalmazott Hivatal Péter.

A jelentés szerint tébb mint ezer médiaszolgdltatd mikodik az orszagban, ugyanakkor a bevételek 90
szazalékat 100 médiaszolgaltatd adja — ismertette.

Ez utobbi vallalatok Osszesitett arbevétele 2008 és 2013 kozott tobb mint 15 szazalékkal csokkent,
jelentGs részik Gzemi eredmény szintjén veszteséges is volt — tette hozza.

MTI

17



HirMa - Reklamszovetség: A reklamadé torzitja a piaici versenyt
HirMa
http://hir.ma/gazdasag/reklamszovetseg-torzitja-a-reklamado-a-piaci-versenyt/477716

A reklamado¢ torzitja a versenyt a magyarorszagi médiapiacon, gatolja a fejl6dést és az innovaciot,
negativan hat a tartalomszolgaltatas mennyiségére és mindségére — hangsulyozta Hivatal Péter, a
Magyar Rekldamszovetség (MRSZ) alelndke szerdan Budapesten, a szovetség alapitasanak 40 éves
évforduldja alkalmabdl rendezett eseményen.

A rendezvényen nyilvdnossagra hoztdk az EY tandcsadd cég altal az MRSZ felkérésére készitett
tanulmanyt, amely szerint a médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozasa utan folyamatosan
csokken Magyarorszagon.

Az egész piac megszenvedte a valsagot — jelentette ki Hivatal Péter. A jelentés szerint tobb mint ezer
médiaszolgaltatd mikoédik Magyarorszagon, ugyanakkor a bevételek 90 szazalékat 100
médiaszolgaltatd adja — ismertette. Az utdbbi véllalatok Gsszesitett arbevétele 2008 és 2013 kozott
tobb mint 15 szazalékkal csokkent, jelentGs részik Gzemi eredmény szintjén veszteséges is volt —
tette hozza. Urban Zsolt, az MRSZ elndke leszogezte: a hatékony médiapiaci mikédés alapvetd
feltétele a kiszamithatd, a piac egészséges mikodését tamogatd szabalyozds, a magas szintd
Onszabalyozas, valamint a felek — az allami és piaci szerepl6k — kozti parbeszéd.

Az elndk hangsulyozta: a szovetség egy 2013-ban publikdlt tanulmanya szerint minden reklamra
elkoltott 10 forint 47 forinttal noveli a magyar gazdasag teljesitményét, a rekldmadd azonban
csokkenti a gazdasagra gyakorolt hatdsat. Kifejtette, az MRSZ szorgalmazza a piaci szerepl6k
Onszabalyozasi szintjének emelését a reklametikai kodex, a palyaztatasi szabalyok és tender
utmutatok, gynokségi dijazas, jogdijak, valamint az Gigyndkségi bonusz teriletén.

Az EY friss kutatdsa kitért a Nemzeti Kommunikaciés Hivatal (NKH) m(ikodésére is, amellyel
kapcsolatban Hivatal Péter elmondta: az NKH els6dleges feladata 0Osszefogni és ellenérizni a
kormdnyzat reklamokkal és PR-kommunikaciéval kapcsolatos kozbeszerzéseit.

Ramutatott, a piaci szerepl6k szempontjabdl szamos kérdés merilt fel: nem vilagos, milyen
alapfeltételekkel indulhatnak a kodzbeszerzésen a médiacégek, milyen biralati szempontok fognak
érvényesliilni, és hogyan kezelik az allami médiumok részesedését. Nem lathatd elére, hogyan alakitja
at a piacot a médiablidzsé ilyen nagyfoku koncentracidja — mutatott ra. Hivatal Péter egy tavalyi, a
reklamaddé hatdsairdl készitett OECD-tanulmanyra hivatkozva elmondta: a Magyarorszagon
bevezetett savos reklamado egyedilallé a vilagon. A legtobb orszagban hasonlé adoét kozterileti
hirdetésekre vetnek ki.

A teljes médiapiacra kivetett rekldmadd Ausztridban és Gorogorszdgban létezik — ismertette.
Elmondasa szerint Ausztriaban egységesen 5 szazalék a kulcsa, és hatasara 17,5 szazalékkal csokkent
a reklampiaci szerepl6k szama. Gorogorszagban 20 szazalékos a kulcs alapesetben, de a befolyd
jovedelmet a munkavallaldk juttatasaira forditjak — jegyezte meg.

Az eseményen els6 alkalommal dtadtak az MRSZ altal adomanyozott tiszteletbeli 6rokos tag cimet,
amelyet Takdcs Ildiké — aki egyebek mellett betoltotte kordbban az MRSZ alelndki posztjat is -,
valamint Sas Istvdn reklamfilmes kapott.

Figyel6 online - Torzitja a reklamadoé a piaci versenyt
Figyel6 online
http://figyelo.hu/cikkek/414615-rovidhir---reklamszovetseg--torzitja-a-reklamado-a-piaci-versenyt

A reklamado torzitja a versenyt a magyarorszagi médiapiacon, gatolja a fejlédést és az innovaciot,
negativan hat a tartalomszolgaltatas mennyiségére és minGségére — hangsulyozta Hivatal Péter, a
Magyar Reklamszovetség (MRSZ) alelndke szerdan Budapesten, a szovetség alapitdasanak 40 éves
évforduldja alkalmabdl rendezett eseményen.
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A rendezvényen hoztdk nyilvdnossagra az E&Y tandcsadd cég daltal az MRSZ felkérésére készitett
tanulmanyt, amely szerint a médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozasa utan folyamatosan
csokken Magyarorszagon.

Az egész piac megszenvedte a valsagot — fogalmazott Hivatal Péter.

A jelentés szerint tébb mint ezer médiaszolgaltaté miikodik az orszagban, ugyanakkor a bevételek 90
szazalékat 100 médiaszolgaltatd adja — ismertette.

Ez utobbi vallalatok Gsszesitett arbevétele 2008 és 2013 kozott tobb mint 15 szazalékkal csokkent,
jelentGs részik Gzemi eredmény szintjén veszteséges is volt — tette hozza.

FN24 - Ezerbdl szaz médiaszolgaltatoé a reklambevétel zome
FN24
http://fn.hir24.hu/gazdasag/2015/01/21/ezerbol-szaz-mediaszolgaltatoe-a-reklambevetel-zome/

A reklamado torzitja a versenyt a magyarorszagi médiapiacon, gatolja a fejlédést és az innovaciot,
negativan hat a tartalomszolgaltatas mennyiségére és minGségére — hangsulyozta Hivatal Péter, a
Magyar Reklamszovetség (MRSZ) alelndke szerdan Budapesten, a szovetség alapitdasanak 40 éves
évforduldja alkalmabdl rendezett eseményen.

A rendezvényen hoztdk nyilvdnossagra az E&Y tandcsadd cég daltal az MRSZ felkérésére készitett
tanulmanyt, amely szerint a médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozasa utan folyamatosan
csokken Magyarorszagon. Az egész piac megszenvedte a valsagot — fogalmazott Hivatal Péter.

A jelentés szerint tébb mint ezer médiaszolgaltatéo mikodik az orszagban, ugyanakkor a bevételek 90
szazalékat 100 médiaszolgaltatd adja — ismertette.

Ez utdbbi vallalatok Gsszesitett arbevétele 2008 és 2013 kozott tobb mint 15 szazalékkal csokkent,
jelentGs részik Gzemi eredmény szintjén veszteséges is volt — tette hozza.

KlubRadio.hu - A reklamadé torzitja a piaci versenyt - Reklamszovetség
KlubRadio.hu
http://www.klubradio.hu/cikk.php?id=16&cid=183564

A reklamado torzitja a versenyt a magyarorszagi médiapiacon, gatolja a fejlédést és az innovaciot,
negativan hat a tartalomszolgaltatas mennyiségére és mindségére — hangsulyozta Hivatal Péter, a
Magyar Rekldmszovetség (MRSZ) alelntke, a szovetség alapitasanak 40 éves évforduldja alkalmabdl
rendezett eseményen.

A rendezvényen hoztdk nyilvdnossagra az E&Y tandcsadd cég daltal az MRSZ felkérésére készitett
tanulmanyt, amely szerint a médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozasa utan folyamatosan
csokken Magyarorszagon.

Az egész piac megszenvedte a valsagot — fogalmazott Hivatal Péter.

A jelentés szerint tébb mint ezer médiaszolgaltaté mikodik az orszagban, ugyanakkor a bevételek 90
szazalékat 100 médiaszolgaltatd adja — ismertette.

Ez utobbi vallalatok Gsszesitett arbevétele 2008 és 2013 kozott tobb mint 15 szazalékkal csokkent,
jelentGs részik Gzemi eredmény szintjén veszteséges is volt — tette hozza.

(MTI)

Privatbankar - Megsarcolt médiacégek: mit okoz a reklamadé6?
Privatbankar

http://privatbankar.hu/ado/megsarcolt-mediacegek-mit-okoz-a-reklamado-276988

Hogyan veti vissza reklamadd a magyar médiapiacot? A Reklamszovetség szerint példaul azzal, hogy
torzitja a versenyt.
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A reklamadd nemcsak hogy torzitja a versenyt a magyarorszagi médiapiacon, gatolja a fejl6dést és az
innovacidt, negativan hat a tartalomszolgaltatds mennyiségére és minGségére — hangsulyozta Hivatal
Péter, a Magyar Reklamszovetség (MRSZ) alelndke a szovetség alapitasanak 40 éves évforduldja
alkalmabdl rendezett eseményen.

A vdlsag nagyon betett a médiapiacnak

A rendezvényen nyilvdnossagra hoztdk az EY tandcsadd cég altal az MRSZ felkérésére készitett
tanulmanyt, amely szerint a médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozasa utan folyamatosan
csokken Magyarorszagon. Az egész piac megszenvedte a valsagot — jelentette ki Hivatal Péter.

A jelentés szerint tobb mint ezer médiaszolgaltaté mlkédik Magyarorszagon, ugyanakkor a bevételek
90 szazalékat 100 médiaszolgdltatd adja — ismertette. Az utdbbi vallalatok Osszesitett arbevétele
2008 és 2013 kozott tobb mint 15 szazalékkal csokkent, jelentds részik lizemi eredmény szintjén
veszteséges is volt — tette hozza.

Urban Zsolt, az MRSZ elntke leszogezte: a hatékony médiapiaci mlkoédés alapveté feltétele a
kiszamithatd, a piac egészséges mikodését tdmogatd szabalyozas, a magas szintl onszabalyozas,
valamint a felek — az allami és piaci szerepl6k — kozti parbeszéd. A szbvetség egy 2013-ban publikalt
tanulmanya szerint minden reklamra elkéltott 10 forint 47 forinttal noveli a magyar gazdasag
teljesitményét, a reklamadd azonban csokkenti a gazdasagra gyakorolt hatasat.

Es akkor még belépett még egy szerepl6

Az EY friss kutatdsa kitért a Nemzeti Kommunikaciés Hivatal (NKH) m(ikddésére is, amellyel
kapcsolatban Hivatal Péter elmondta: az NKH els6dleges feladata Osszefogni és ellenérizni a
kormdnyzat reklamokkal és PR-kommunikaciéval kapcsolatos kozbeszerzéseit.

Ramutatott, a piaci szerepl6k szempontjabdl szamos kérdés merilt fel: nem vilagos, milyen
alapfeltételekkel indulhatnak a kodzbeszerzésen a médiacégek, milyen biralati szempontok fognak
érvényesiilni, és hogyan kezelik az allami médiumok részesedését. Nem lathatd elére, hogyan alakitja
at a piacot a médiabidzsé ilyen nagyfoku koncentracidja — mutatott ra.

Hivatal Péter egy tavalyi, a rekldmadd hatasairdl készitett OECD-tanulmanyra hivatkozva elmondta: a
Magyarorszagon bevezetett savos rekldamadd egyedilalld a vilagon. A legtébb orszagban hasonld
adot kozterileti hirdetésekre vetnek ki.

igy megy ez kiilfoldon

A teljes médiapiacra kivetett rekldmadd Ausztridban és Gorogorszdgban létezik — ismertette.
Elmondasa szerint Ausztriaban egységesen 5 szazalék a kulcsa, és hatasara 17,5 szazalékkal csokkent
a reklampiaci szerepl6k szama. Gorogorszagban 20 szazalékos a kulcs alapesetben, de a befolyd
jovedelmet a munkavdllaldk juttatasaira forditjak — jegyezte meg.

Origo.hu - Vasarlaskor négyen is viaskodnak onben
Origo.hu

http://www.origo.hu/teve/20150115-sas-istvan-mi-ertelme-lenne-kigyonak-labsot-madaraknak-
fogsort-arulni.html

Sas Istvan szerint a szakemberek végzetes zsakutcaba vezetik a reklamot, ha csakis célkozonségben
gondolkodnak,. A reklampszicholégus - akit épp janudar 21-én valasztott 6r6kos tagnak a Magyar
Reklamszovetség - az Origonak azt is elmondta, hogy szerinte mit6l miikodik egy reklam, és a
reklamszakmaban a jonak miért nem a rossz az ellentéte.

Kétségkivil léteznek kiilon férfiaknak és néknek szant rekldmok, nem nehéz ezeket felismerni és
elkiloniteni egymastél. A konyhdban rendszerint kotényben f6z a sablonanya, és a mosdport,
mosogatdszert is hasonld karakterrel igyekeznek népszer(siteni, a férfiak a gyerekekkel jatszanak a
kertben vagy autdban szaguldanak.

Sas Istvant janudr 21-én a szakma 6rokos tagnak valasztotta, a Magyar Rekldamszovetség Ginnepségén
ugy Dbeszéltek rdéla, mint a legnevesebb hazai reklamfilmes. Szerinte szemlatomast
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megkilonboztethetjik a két nem csoportjat, de nagy baj, ha ez csak a fennalld sztereotipiakra épiil,
és azokat erdsiti. Hiaba bizonygatjak a piackutatdk, hogy a sort és a férfialsot 70 szazalékban a nék
veszik meg, a butort és a porszivot pedig 70 szazalékban a férfiak, a reklampszicholdgus véleménye
az, hogy ezt valahogy a marketingesek nem akarjak megérteni.

hirdetés

Az atlagos a reklam halala

"Sajnos ennél még nagyobb baj, ha tulzottan is hallgatnak a piackutatdokra és az 6 Utmutatasaik
kalapjan, borzalmas statisztavalogatasokon keresik meg a célkozonséget legjobban reprezentald
reklamszerepl6t. Ha példaul haziasszonyokhoz akarnak szdlni, akkor addig keresgélnek, amig nem
talalnak egy tipikus haziasszonyt, vagyis egy olyan modellt, aki se nem 6reg, se nem fiatal, se nem
kovér, se nem sovany, se nem csunya, se nem kihivoan szép, se nem modern, se nem konzervativ, de
pontosan leképezi a statisztikai mintdt. Nos, az ilyen atlagtipus szerepeltetése a rekldam haldla" -
mondta.

Az a gond az atlagossal, hogy nem lehet vele azonosulni, nincs benne semmi, ami szimpdatiat vagy
barmi mas érzést kivalt a nézékbél. "A szocreal hGsnékkel sem lehet azonosulni. De Anna Kareninaval
igen! Miért? Mert & ugy tipikus, hogy kdzben nem atlagos. Hanem egyéni. Eredeti. Kilénds. Még ha
meghokkent6 is a parhuzam, ezt komolyan kellene venni. Mikor veszik mar észre a makacs
megrendel6k, hogy egy agyonfotosoppolt, m{in6 hdziasszonynal mennyivel hatdasosabb lehet egy
elblvol6en csunyacska otvenes nagyi, vagy egy pufdk, haspdok agglegény, vagy a konyhaban
egymassal évédé fiatal par?"

A jo6 ellentéte nem a rossz

Sas szerint a jo reklam ellentéte nem a rossz, hiszen a rossz reklam is elérheti a céljat. Ha
belegondolunk, szamos idegesité karakterrel talalkoztunk mar, és az unalomig ismételt
reklamszovegektdl is besokalltunk mar nem egyszer. Az igazi ellentét a sablonos, a sztereotipiakra
éplls, semmitmondd. Nem feltétlenil az a rekldm mikodik, melyben nék ndéknek, férfiak pedig
férfiaknak prébalnak eladni valamit.

A reklampszicholdgus szerint érdekes mddon az elmult évtized egyik legnagyobb sikere az a reklam
volt, amelyben a sarmos Musztafa n6knek ajanlgatja az ismert férfidezodort, de a forditottja is az
egyik kedvence, ami igy szol: "Vegyen a feleségének egy liveg G. parfimot - mielStt mas vesz nekil"
hirdetés

Bravurosan is lehet valasztani

Nemrégiben az egyik lakberendezési aruhaz versenyt hirdetett rekldmszakosoknak, hogy talaljak meg
szamukra az igazi célcsoportot. "Mondanom sem kell, hogy szinte mindenki ratalalt a 24-38 éves, jol
szitudlt, csalddos ndékre. En viszont azt a tanitvdnyomat tartottam igazdn tehetséges
kommunikatornak, akinek az az otlete tamadt, hogy a tinédzser lanyokat szélitsa meg. Mondvan,
hogy 6k azok, akik egy csaladban a leginkdbb felismerik, hogy egy aprd disztarggyal, egy (j
flggdnnyel, vagy tapétaval miként lehet szebbé varazsolni a mindennapi koérnyezetet. Ha Gket
megnyerik, 6k képesek lesznek befolyasolni a csalad tobbi tagjat. A célcsoport ilyen bravuros
megvalasztasa latszdlag szlikebb réteghez szdl, a hatasa mégis driasi lehet."

Négyféle énlink van

"A pszicholdégia szdmara mar rég nem az a kérdés, hogy milyen koru, érdekl6désli néket érdemes
megszolitani. Rég felismerték, hogy egy n6ben (a férfiakra is igaz) a vasarlas pillanataban négyféle én
birkdzik egymdssal. Az elsé én, amelyiknek az illet6 hiszi magat, a masodik az, amelyikrél azt
gondolja, hogy 6t ilyennek latjak. A harmadik én, amilyen szeretne lenni és a negyedik én,
amilyennek szeretné, ha latnak. Minden egyes divatcikk megvasarlasanal ez a négy motivacié csap
0ssze bennink. A rekldmnak inkabb azon kellene tépelddnie, hogy melyiket tdmogassa" - részletezte.
Sas szerint tul sok szakember van a pdlyan, akik nagyon profinak hiszik magukat, mikozben vilagszerte
végzetes zsakutcaba vezetik a reklamot. "Egy téveszmének beddlve iparszerlien arra kényszeritik a
reklamok készitGit, hogy mindig és csakis a célkozonséget szdlitsdk meg. Ami egyrészt bGdiletes
evidencia, masrészt tudomanyos kdntdsbe bujtatott szamarsag. Mi értelme lenne ugyanis 'kigydnak
labsét, madaraknak fogsort' arulni? Mi értelme lenne férfiaknak intimbetétet, hivelygomba
ken6csot, néknek pedig szakallborotvat, vagy prosztata tablettat reklamozni?"
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A célcsoportos reklamozas jovdje

Az internetes reklamok elGretorésével ez az egész férfi-nGi célcsoport kérdés teljesen Uj értelmet kap
majd. "Mivel a kdzosségi térben sok ember befolydsol sok embert, ezért a fogyasztok egyre jobban
beleszélhatnak mindenbe, érvényesithetik sajat véleményliket, igénylket; leginkdbb azzal, hogy
maguk valogatjak ki az 6ket érdekl6 témakat. Ha tehat egy n6t mondjuk az 6nérvényesités eszménye
vezet, akkor nyilvan a ruhak, szépségapoldk, autdk, konyvek kézt sem a hagyomanyos néies felfogast
hirdet6 ajanlatokat és kommenteket fogja keresni. Minden egyes férfi is kilon-kiilon vélogathat
majd, hogy melyik aruban keresse azt a valamit, ami 6t férfiasan tokéletessé teszi" - allitja.

ma.hu - Reklamszovetség: torzitja a reklamadoé a piaci versenyt

ma.hu

http://www.ma.hu/uzlet/237944/Reklamszovetseg torzitja_a reklamado_a piaci_versenyt?place
=srss

A reklamado torzitja a versenyt a magyarorszagi médiapiacon, gatolja a fejlédést és az innovaciot,
negativan hat a tartalomszolgaltatas mennyiségére és minGségére.

Ezt hangsulyozta Hivatal Péter, a Magyar Reklamszovetség (MRSZ) alelnbke szerdan Budapesten, a
szovetség alapitasanak 40 éves évforduldja alkalmabadl rendezett eseményen.

A rendezvényen nyilvdnossagra hoztdk az EY tandcsadd cég altal az MRSZ felkérésére készitett
tanulmanyt, amely szerint a médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozasa utan folyamatosan
csokken Magyarorszagon.

Az egész piac megszenvedte a vélsagot - jelentette ki Hivatal Péter.

A jelentés szerint tobb mint ezer médiaszolgaltaté mlkédik Magyarorszagon, ugyanakkor a bevételek
90 szazalékat 100 médiaszolgaltatd adja - ismertette. Az utdbbi vallalatok dsszesitett arbevétele 2008
és 2013 kozott tobb mint 15 szdzalékkal csokkent, jelentGs résziik Gzemi eredmény szintjén
veszteséges is volt - tette hozza.

Urban Zsolt, az MRSZ elntke leszogezte: a hatékony médiapiaci mlkoédés alapveté feltétele a
kiszamithatd, a piac egészséges mikodését tdmogatd szabdlyozas, a magas szintl onszabalyozas,
valamint a felek - az allami és piaci szerepl6k - kozti parbeszéd.

Az elndk hangsulyozta: a szovetség egy 2013-ban publikdlt tanulmanya szerint minden reklamra
elkoltott 10 forint 47 forinttal noveli a magyar gazdasag teljesitményét, a rekldmadd azonban
csokkenti a gazdasagra gyakorolt hatasat.

Kifejtette, az MRSZ szorgalmazza a piaci szerepl6k dnszabalyozasi szintjének emelését a reklametikai
kédex, a palyaztatasi szabalyok és tender Utmutatdk, lgynokségi dijazas, jogdijak, valamint az
ligynokségi bonusz teriiletén.

Az EY friss kutatdsa kitért a Nemzeti Kommunikaciés Hivatal (NKH) m(ikodésére is, amellyel
kapcsolatban Hivatal Péter elmondta: az NKH els6dleges feladata 0Osszefogni és ellenérizni a
kormdnyzat reklamokkal és PR-kommunikaciéval kapcsolatos kozbeszerzéseit.

Ramutatott, a piaci szerepl6k szempontjabdl szamos kérdés merilt fel: nem vilagos, milyen
alapfeltételekkel indulhatnak a kodzbeszerzésen a médiacégek, milyen biralati szempontok fognak
érvényeslilni, és hogyan kezelik az allami médiumok részesedését. Nem lathatd el6re, hogyan alakitja
at a piacot a médiabildzsé ilyen nagyfoku koncentracidja - mutatott ra.

Hivatal Péter egy tavalyi, a rekldmadd hatasairdl készitett OECD-tanulmanyra hivatkozva elmondta: a
Magyarorszagon bevezetett savos reklamadé egyediilalld a vilagon. A legtobb orszagban hasonld
adot kozterdleti hirdetésekre vetnek ki.

A teljes médiapiacra kivetett rekldmadd Ausztridban és Gorogorszagban létezik - ismertette.
Elmondasa szerint Ausztriaban egységesen 5 szazalék a kulcsa, és hatasara 17,5 szazalékkal csokkent
a reklampiaci szerepl6k szama. Gorogorszagban 20 szazalékos a kulcs alapesetben, de a befolyd
jovedelmet a munkavallaldk juttatasaira forditjak - jegyezte meg.

Az eseményen els6 alkalommal atadtak az MRSZ altal adomanyozott tiszteletbeli 6rokos tag cimet,
amelyet Takacs lldiké - aki egyebek mellett betoltotte korabban az MRSZ alelndki posztjat is -,
valamint Sas Istvan reklamfilmes kapott.
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ado.hu - Reklamszovetség: a reklamado torzitja a versenyt
ado.hu
http://ado.hu/rovatok/ado/reklamszovetseg-a-reklamado-torzitja-a-versenyt

A reklamado torzitja a versenyt a magyarorszagi médiapiacon, gatolja a fejlédést és az innovaciot,
negativan hat a tartalomszolgaltatas mennyiségére és minGségére — hangsulyozta Hivatal Péter, a
Magyar Reklamszovetség (MRSZ) alelndke szerdan Budapesten, a szovetség alapitdasanak 40 éves
évforduldja alkalmabdl rendezett eseményen.

A rendezvényen hoztak nyilvdnossagra az E&Y tandcsadd cég dltal az MRSZ felkérésére készitett
tanulmanyt, amely szerint a médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozasa utan folyamatosan
csokken Magyarorszagon.

Az egész piac megszenvedte a valsagot — fogalmazott Hivatal Péter.

A jelentés szerint tébb mint ezer médiaszolgaltatéo miikodik az orszagban, ugyanakkor a bevételek 90
szazalékat 100 médiaszolgaltatd adja — ismertette.

Ez utobbi vallalatok Osszesitett arbevétele 2008 és 2013 kozott tobb mint 15 szazalékkal csokkent,
jelentGs részik Gzemi eredmény szintjén veszteséges is volt — tette hozza.

(Forras: MTI)

OrientPress - Reklamszovetség: a reklamado torzitja a versenyt
OrientPress
http://orientpress.hu/138486

A rekldamado gatolja a fejl6dést és az innovacidt, negativan hat a tartalomszolgaltatds mennyiségére
és minGségére - hangzott el a Magyar Reklamszovetség alapitasanak 40 éves évforduldja alkalmabal
rendezett eseményen.

A reklamado torzitja a versenyt a magyarorszagi médiapiacon, gatolja a fejlédést és az innovaciot,
negativan hat a tartalomszolgaltatdas mennyiségére és minGségére - hangsulyozta Hivatal Péter, a
Magyar Reklamszovetség (MRSZ) alelndke szerdan Budapesten, a szovetség alapitdasanak 40 éves
évforduldja alkalmabdl rendezett eseményen.

A rendezvényen hoztdk nyilvdnossagra az E&Y tandcsadd cég daltal az MRSZ felkérésére készitett
tanulmanyt, amely szerint a médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozasa utan folyamatosan
csokken Magyarorszagon. Az egész piac megszenvedte a valsagot - fogalmazott Hivatal Péter.

A jelentés szerint tébb mint ezer médiaszolgaltatdo miikodik az orszagban, ugyanakkor a bevételek 90
szazalékat 100 médiaszolgaltatd adja - ismertette. Ez utdbbi vallalatok Osszesitett arbevétele 2008 és
2013 kozott tobb mint 15 szazalékkal csokkent, jelentds részik Gizemi eredmény szintjén veszteséges
is volt - tette hozza.
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