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Szabalyozasi kérnyezet alakulasa, MRSZ i.ﬁ
érdekképviseleti tevékenysége réviden =

2019

2020

202]

2019 a Reklamado felfliggesztésének éve: 2022. december 31-ig 0%-0s az addkulcs

A Kormany felkérésére (az ITM Gazdasdgstratégiaért és Szabalyozdsért Felelds
Allamtitkdrsdga feliigyeletével) aktivan részt vettiink 3 munkacsoportban is a Kreativ
Kerekasztalban. Célja az agazatot tamogatd Kreativipari Stratégia megalkotasa a szerepl6k
minél szélesebb korének bevonasaval. Munkank eredményeként a 2020-ban elkésziil
kreativipari stratégiaba a reklamipar hangsulyosan belekeriilt.

A kordbbi évekkel (2014-2019) ellentétben a szabdlyozék fokusza 2020-ban nem a
kommunikacids iparag kozvetlen szabalyozasara iranyult. A 2020-as évet a COVID helyzet
miatt kialakult gazdasagi valsag jellemezte, amely minden reklamipari szerepl6t negativan
érintett. A korlatozoé rendelkezések eltéro mértékben, de a teljes iparagra nagy hatassal
voltak.

2020-ban ezért az MRSZ érdekképviseleti tevékenysége elsosorban a reklamipari szereplok
terheinek csokkentésére és a szektort tamogaté kormanyzati intézkedésekre prdbalt
fokuszalni.

2021-ben az un. ,pedofilia ellenes” torvénycsomag keretében a homoszexualitas és
nemvaltas médiaban valé megjelenitésének normativ szabalyozasara kerilt sor, amely
felborzolta a szakmai kedélyeket is. .



A kommunikacids iparag szabalyozasi valtozasai 2014-2021
MRSZ jelent8sebb aktivitasai 2019-2021
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A media- es kommunikacios tortakrol S €
Az idén mar 21. éve kiadott (2020-as tortak) piaci szamokkal az MRSZ és tarsszovetségeinek célja, hogy minden évben

feltérképezze, meghatarozza a piac méretét, hosszutavon 6sszehasonlithato és ilyen médon elemezhet6 adatokat
szolgaltasson.

MAGYAR

Reklamszivetség

A tobb mint két évtized alatt folyamatos fejlesztésen esett at a ,,torta”, mind tovabbi szegmensek csatlakozasaval, mind a
maodszertanok folyamatos pontositasaval a valtozo piaci koriilmények tikrében. A legradikalisabb, iparagi egyetértésen
alapuld lépés az volt, hogy tavaly — a 2019-es év viszonylataban — a korabbi reklamtortat felvaltottak a média- és
kommunikacios tortak.

A tortak adatainak létrehozasaban résztvevok: IAB Hungary, MEME, MLE, MRSZ-OOH, RAME, HEROE, Cinema City, DIMSZ,
Ambient, MAKSZ, MPRSZ, MARESZ, Scores Group, PwC, Ernst & Young, Impetus Research, Kantar Hoffmann, ZRI

Még ebben a honapban megkezdjiik a munkat a 2021-es szamok tekintetében a tarszovetségekkel és partnerekkel.
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MRSZ MEDIATORTA

Médiatorta célja: Pontosabban felmérje a hirdet6k befektetéseit a médiaban torténo kozzétételi koltségek terén.

A médiatorta egységes szempontrendszere: Tartalma:
* A net-net koltéseket tartalmazza atfedések nélkul * Digitalis, Televizio, Sajto,
* Nincs benne a gyartasi koltség Kozterllet, Radié és Mozi

* Abarternél csak a nem médiabarter (arubarter)
szerepelhet

A 2019. évi MRSZ MEDIATORTA: A 2020. évi MRSZ MEDIATORTA: A 2020-as médiatorta a 2019-es évhez képest
246,8 Mrd Ft 240 Mrd Ft 2,8%-kal apadt.
5 6% 1,3% 4,2% ,0,5% c A csékkenﬁ:s"mértéke -3,8 és -59% kozott
070 mozog a kilonbozb szegmensekben a
‘ m Digitalis médiatortaban.
 Televizio * Csak a digitalis tudott - bar az el6z6
= Sajt6 évekhez képest megtorpand - +5,5%-kos
novekedést felmutatni elsésorban a
Kozterllet globalis platformok hatasanak
m Radio koszonhetoen, ugyanakkor a teljes
B Mozi szegmensen beliil a hazai digitalis

koltések szintén apadtak (-0,2%) 2019-es
(1) Kordbban publikdlt 2019-es adathoz (245,1 Mrd Ft) képest az (2) A teljes médiatortdban 26,4%-ot tesz ki a globdlis évhez képest.

e ses

digitdlis szerepl6k ardnya a reklamkdéltésekbdl.
fakadoan..



Reklamszovetség

MRSZ KOMMUNIKACIOS TORTA

Célja: A kommunikacios torta tiikrozi a hirdetdk ,teljes(ebb)” s kiils6 marketingkommunikacids befektetéseinek méretét, valtozasat.

MAGYAR

Tartalmazza:

«  aMédiatortat; A 2020. évi MRSZ Kommunikacios torta 401,9
«  korabbi rekldamtortabdl az Adatvezérelt marketing (DM) és Ambient szeleteket; Mrd Ft, azaz 15,8 %-kal kisebb a 2019-es
*  Kreativ- és médialigynokségi szolgaltatasok, Esemény, Marketing kutatas (ligyfelek altal mérethez viszonyitva.
finanszirozott kutatasok), PR; a médiatulajdonosoknal jelentkezd gyartdsi koltséget; . A csokkenés mértéke roppant nagy amplitidéval
* anet-net koltéseket tartalmazza atfedések nélkil. mozog a kiilonb6z6 teriileteken (-2,9 és -80%
kozott), reprezentdlva ezzel a kommunikacids iparag
A 2019-es KOMMUNIKACIOS TORTA*: A 2020-as KOMMUNIKACIOS TORTA : széles és kiilonb6z6 spektrumanak k6z6s- és eltérd
477,2 Mrd Ft 401,9 Mrd Ft nehézségeit is.
3,0% 1,8% 0,6% o 0 * A kommunikacios iparag volumenjeinek
41%  _mvimm . L 0 3'3AW CM‘OA% cs6kkenését, az el6z8 évek ndvekvd tendencidjaval
-es kommunikdcids torta 3,9%

szemben egyértelmdien a koronavirus okozta
gazdasagi valsag hatasai generaltak.

e Osszességében a kommunikaciés szakma minden
teriiletérél elmondhato, hogy tavaly tartalékait
mozgdsitva és kreativ innovaciokkal prébalta
fenntartani vallalkozasait.

mérete valtozott: Oka:

meédiatorta szam maddosuldsa, az 3,
MPRSZ mddszertani frissitése, /

PR szam mddosuldsa. Ez a két

vdltozds +9,2 Mrd Ft vdltozdst

jelent a korabban publikdlt 468

Mrd Ft-hoz képest a 2019-es
kommunikdcids tortdaban.

m Médiatorta m Kreativ-, médialigyndkségi szolgaltatds W Esemény m Adatvezérelt marketing (DM) B Marketingkutatas ™ PR m Ambient = Médiatulajdonosoknal jelentkezs,
hirdetdk felé tovabbharitott gyartasi
kiltseg
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TV, RADNG, ONLINE MEDIA, SAJTO, MARKA

A 2020. MRSZ MEDIATORTA 2,8 %-kal apadt

X

MRSZ: Kozel 3 szazalékot esett a magyar médiatorta, 16 szazalékkal zuhant a
hazai kommunikacios torta

iZk

Média- és Kommunikacios torta:
minden szegmens megszenvedte a
valsagot 2020-ban
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Idén Osszeeshet a médiapiac, a kiilfoldi
multik térnyerése folytatodik

Marketing v Média v  Biznisz  Archiv
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MARKETING&MEDIA
ONLINE

A 2019. évi MEDIATORTA mérete:
245,08 Mrd Ft ‘

1,29%
4,61%

m Digitalis

m Televizié
4 ® Sajto
. b 4 ; " Kozteriilet
A média- és kommunikaciés piacon 150 milliardos  Radis
. oy N e ® Mozi
visszaesés johet idén

160 millidrdos minusz johet a Reklamszovetség
szerint

A média- és kommunikacids piacon atlagosan 38 szazalékos visszaesést
varnak az iparagi szerepl6k az idén - kozolte a Magyar Reklamszovetség
(MRSZ) a tarsszovetségeivel kozos kozleményében az MTl-vel.

a

Zsugorodik a torta — sulyos valsagban a
media piac g{lzletmﬂw

2020. majus 8. AzUzlet.hu - MTI

il Tetszik

ndex

BELFOLD KULFOLD GAZDASAG KULT TECH-TUD SPORT VELEMENY BLOG~ VIDEG FOTO

A jarvany brutalis gyomrost adott a
reklamiparnak

BRANDS

A MEGUJULT 2019-ES REKLAMTORTA ES A
2020-AS VARAKOZASOK

A Reklamszdvetség tobb mint 160 millidrdos visszaesést var 2020-ban

A tavaly évi médiakdltések adatal kdzel 10 szazalékos ndvekedést mutatnak
Dramai, akar 38 szazalékos visszaesés varhaté a
reklampiacon

2020,05.08,06:50 | K.R, Gazdasig Gazdasagi Hirek = Reklam és Média | Vallalatok [ O Ajtniom 1 | Megost N1
Tavaly a reklamkéltés 245,08 milliard forint volt, a 2018-as kéltés 223,36 milliard
forintot ért el, ez 9,73 szazalékos novekedést jelent - derl ki a Magyar

Rekldmszovetség 2019-es reklamtorta adataibol.
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Az MRSZ Barométer kutatassorozatrol i!ﬁ

o=
s
=
= Reklamszivetség

Az MRSZ Barométer kutatassorozatot a Magyar Reklamszovetség és a Scores Group
kutatdintézet eredetileg a Covid-19 vilagmeéreti jarvany reklamiparra gyakorolt hatasanak
vizsgalatara inditotta el. A korabbi kutatasok 2020. majusban, 2020. augusztus-szeptemberben,
illetve 2021. februar-marciusban zajlottak.

>> Az elkészult korabbi harom hianypotlo kutatas pozitiv fogadtatasa és sikere arra sarkalta az MRSZ-t

és a Scores Group kutatdintézetet, hogy egy kicsit atdolgozva, de tovabbra is folytassa a megkezdett
MRSZ Barométer kutatassorozatot.

>> A legjelentdsebb valtozas, hogy a kutatas nem kizarolag a vilagjarvany piaci hatasara fokuszal,
hanem a hazai reklamipart ért kiils6/belsé hatasok 6sszességét veszi gorcso ala.

>> Jelenleg folyamatban van a 4. MRSZ Barométer kutatas, ezuttal megujult tartalommal.

Solution
S C R E S for Cooperative
G R U P Researches



MRSZ Barométer: Mennyien és milyen mértéekd 5L €
visszaesést varnak iparagi szinten? ol

Az lll. kutatasi etap (2021. marcius eleje) alapjan 2021-re vonatkozdan a teljes piac sokkal optimistabb, mint volt 2020-
ban 2020 év végére vonatkozoan; kisebbségbe kerliltek a sajat cég visszaesésére szamitdk. Gyokeresen megfordult a trend

a tavalyi évhez képest, minddssze 14% borulatd csak az idei évre.

YAR

Kevesen vannak, akik visszaesésre szamitanak az idei évben, de 6k hasonlo mértékii visszaesét varnak, mint
szeptemberben (2020 végére vonatkozoan). Az elsé hullamot kovetd szigoritasok enyhitésével egy visszafogott optimizmus
érz6dott a kutatas masodik fazisaban adott valaszokban, de az iparagi szerepl6k egyetértettek abban, hogy azok a koltések,

amelyeket toroltek, mar biztosan nem folynak vissza a reklamiparba.

Mennyire becslilik a visszaesés mértékét?

I. KUTATASI SZAKASZ I KUTATAS] |. KUTATASI SZAKASZ  II. KUTATASI SZAKASZ 1. KUTATAS|
(2020. MAJUS) S AKASS (2020. MAJUS) (2020. SZEPTEMBER) ST AKAST
(2020. (2021. MARCIUS)
SZEPTEMBER)

374 > =38% > =29% > =26%

2% >
SN

SC RE S Solution

for Cooperative

G R U P Researches



MRSZ Barométer: Mennyien és milyen mértek i.ﬁ
ndvekedést varnak iparagi szinten? e

Az |. és ll. lekérdezés soran csak egy nagyon szlik réteg reménykedett cége szegmensének azévi novekedésben.
2021 elejére mar minden harmadik valaszadé novekedést prognosztizal az idei évre.

A novekedés mértékét illetéen dvatos a piac. Az elmult id6szakhoz képest a ndvekedésben bizok szama emelkedett
markansan, a novekedés vélelmezett mértéke inkabb stagnalt 10-15%-os szinten.

Mennyire becsiilik a novekedés mértékét?

I. KUTATASI Il. KUTATASI I. KUTATASI SZAKASZ Il. KUTATASI SZAKASZ 1. KUTATASI
SZAKASZ SZAKASZ (2020. MAJUS) (2020. SZEPTEMBER) SZAKASZ
(2020. MAJUS) (2020.

(2021. MARCIUS)
SZEPTEMBER)

1% < 4% < +10% < #17% > *15%
B —_— e v 4

SC RE S Solution

for Cooperative

G R U P Researches
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MRSZ: a kommunikacioés iparag 148 milliardos
visszaeséssel szamolhat idén

2020. oktober 16. 12:49

A Magyar Reklamszovetség és a Scores Group kutatointézet kérddives
kutatassorozatot inditott MRSZ Barométer néven az ipardg meghatarozo szerepldinek
korében azzal a céllal, hogy felmérje a koronavirus okozta valsag hatasat a
kommunikacidés szakmara €s annak bevételeire, valamint megismerje a piac jovébeli
kilatasait, az iparag szerepldinek javaslatait.

Tobb mint 50 milliarddal zsugorodhat a
meédiatorta a jarvany miatt

55,6 millidrd forint t{inhet el a médiapiacrol, a teljes kommunikacids iparag
pedig 148,8 millidrd forintos visszaeséssel szamolhat az idén - 4ll a Magyar
Reklamszovetség (MRSZ) péntek délutdni, MTI-hez eljuttatott kdzleményében.

Az MRSZ a Scores Group kutatdintézettel kdzosen készitett kérdbives
kutatassorozata alapjan becsiilte meg a koronavirus hatdsait a magyarorszagi
reklam- és kommunikacids piac teljesitményére.

Vilaggazdasag

Brutalis visszaeses a reklamszektorban

2020.10.16.12:40 K.R. Gazdasag Gazdasagi Hirek

A Magyar Reklamszovetség (MRSZ) médiatortaja 2020-ban 189,48 milliardos mérettire
eshet 6ssze a 2019-es 245,08 milliard forintrol, a kommunikacios torta pedig a tavalyi
467,06 milliardrol 2020-ban 319,16 milliard mérettre csokkenhet — deriil ki a Magyar

Reklamszovetség (MRSZ) és a Scores Group kutatointézet kizos felmeérésbaol.

Az elso adatfelvétel 2020. aprilis-majus fordulojan késziilt, mig az aktualis lekérdezés
2020. augusztusban és szeptember elején zajlott, a masodik koronavirus hullam

berobbanasa eldtt.

A nyari Ujranyitas optimizmusa a kutatas masodik fazisaban adott , ,
valaszokban is érz8dott, de az iparagi szereplok egyetértettek abban,
hogy azok a koltések, amelyeket toroltek, azok mar biztosan nem folynak

99 vissza a rekldmiparban

— mondta Gulyas Janos, az MRSZ elnoke.
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A reklamcégeket sem kiméli a jarvan Y " "
8 il e MRSZ: oriasi osszeg tiinhet el a piacrol

A reklamszovetség szerint a teljes kommunikacios iparag 148,8 milliard

forintos visszaeséssel szamolhat az idén.

Récz Gergd, 2020. okidber 16. péntek, 1712 MEDIA’I = 00

2020 szeptemberében kis mértékben javuld, de még mindig -“mEG
.o k r i:‘
novekedé H=u

nagyon sotét jovképpel szamoltak a valaszaddk: véleményiik
I ] — R

szerint az MRSZ Médiatorta 2020-ban 189,48 millidardos méret(ire .
asi etap (2020. szeptember) alapjar véemdénydben

A mas prognosaben eidre jeese
et es Mpert s CLOMMEt 3
Va0t WPt besdlt viizaees
méritke (nem minden médum esetdben)
Be Cardg LIINTEN Mg MINCIE NAgYOr
jetertls puaci exds viNatd Az ehd b dman

Reklamszoévetség: a teljes

kommunikacids iparag 148,8

milliard forintos o e
visszaeséssel szamolhat az el o T Semmmwe
idén s e e

SCQRES

Oriasi zuhanasra szamit a magyar médiaszakma
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,Globalis platformok hatasa a magyar
kommunikacids iparra”

>

>

>

PUBLIKACIO:

Reklamszovetség

MAGYAR

TEMA: Az MRSZ a KPMG-vel kézésen tanulményt
készitett arrdl, hogy milyen szerepe és hatasa van a
globalis platformoknak (Facebook- és Alphabet-
termékek, SVOD-szolgaltatok stb.) a hazai
kommunikacios piacra.

CEL: A kutatas / tanulmany célja, hogy adatokkal
megtamogatott helyzetképet adjon és elGsegitse a

K i barb 2d kialakuldsa | , Gulyds Janos, MRSZ elnék és Wéber Mdtyds, a KPMG
Szakmal parbesze lalakulasat, amely soran a technoldgia, média és telekommunikdcids szektorért felelés
Iehetséges kiutakrdl a szakma diskurzust tudjon vezetdjének kézos el6addsa a Media-Digital Hungary Cabrio-n.
folytasson a jovében.

Osbemutaté: Media-Digital Hungary Cabrio— 2021. 06.16.
Kerekasztal beszélgetés: Internet Hungary-n 2021. 10.12.

MRSZ honlapon elérheté:
https://mrsz.hu/kutatas/globalis-platformok-
hataselemzes

Media-Digital


https://mrsz.hu/kutatas/globalis-platformok-hataselemzes

A tanulmany néhany lényeges megallapitasa

MAGYAR

Reklamszivetség

Tizb4l négy reklamforint a globalis szerepldknél kot ki

* Globalis szinten az online reklamkdltés 75 szazaléka, és igy a teljes reklamkoltés 40 szazaléka a nagy
techplatformok szamlajara érkezik be.

* A magyar piacon (a globalis atlagtél egyel6re elmaradnak a fenti szamok: a teljes magyar reklamtorta 26
szazaléka, az online 6sszblidzsé mintegy 60 szazaléka vandorol globalis techcégekhez.

Eltérd jogi kornyezetben versenyeznek a globalis techcégek és a helyi szereplok:

1. A globalis cégek kilonb6z6 addoptimalizalasi praktikakkal elenyészé dsszeglivé tudjak varazsolni a helyi
szinten befizetendd adodikat;

nem vagy nem ugy vonatkoznak rajuk a tartalommal és reklamokkal kapcsolatos szabalyozasok,

3. az adatkezelési torvényeket tekintve is sokkal szigorubban vannak szabdlyozva a helyi szerepl6k, mint a
nemzetkoziek.

N

Platformhatas és a mozgastér besziikiilése

1. A hazaiszereplGket érintd, médiaszegmensenként is beazonosithatd negativ hatasok jellemz&en hosszu
tavuak.

2. Alegtobb negativ jellegl hatast a digitalis, a sajto és a radio szegmensek szenvedik el, f6ként a
keres6motorok és a kozosségi platformok miatt.

3. Szembesz6kd viszont, hogy az igynokségek a tanulmany szerint pénzlgyileg jol jartak a

platformhatassal. m
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elinciiani a mar Tuto SzegmensszintU reakCiok melett

Szegmensek stratégiai iranyai

« Uzleti modell részleges vagy teljeskorii
atalakitasa - Attérés B2C azleti modellire,
fizetesi fal alkalmazasa

* Kilépés az online térbe - Televiziok VoD
szolgaltatasai, radios musorszoras
platformokon, nyomtatott sajto digitalis
verzioja

+ Egyluttmikodés helyi vagy globalis
szereplokkel - Inventory felszabaditas,
filmes gyartoi kooperacio

= Brand kiaknazas - Események,
megjelenesek, promocios egylttmikodesek

* Fogyasztoi igények valtozasara valo
gyorsabb reflexio - Diverzifikalt portfalio,

lokalis tartalom és kizarolagos kozvetites,
tobblet tartalom

Erintettek

D) Ugynékségek

a@a :I

Digitalis 1L'd
&
Mozi Sajto
A
Radio Kozter

Iparagi szint(i stratégiai iranyok

Piac ujradefinialasa

« A globalis kihivok megjelenése
kovetkeztében ujrarendezédo média- és
kommunikacios iparag szegmenseinek és

szerepldinek definialasa a teljeskoriség
érdekében

Szabalyozasi lehetoségek tartalmi megvitatasa

« Szakmai szerepldk, iparagi érintettek és
szabalyozo szervezetek egyuttmuikodésében
kialakitott koncepcio kidolgozasa a fair
verseny és fogyasztoi érdekek
maximalizalasa mellett

Proaktiv egyuttmiukodések

« Szegmenskozi, iparagi és okoszisztémaszinta
kooperaciok eldsegitése

Globalis kihivok adatelonyébol szarmazo
kitettség csokkentése

» A helyi kutatasi adatok kiterjedtsegéenek és
elfogadottsaganak novelése szektor szinten




Lehetséges tovabbi Iépések i!ﬁ

Reklamszivetség

[} o o V 4

Javasolt 6ssziparagi stratégiai iranyok

* Piac Ujra definialasa;

* szabalyozasi lehet6ségek tartalmi megvitatasa;

* proaktiv egyuttm(kodések kialakitasa;

* aglobdlis platformok adatel6nyébdl szarmazé kitettség csokkentése.

Szakmai parbeszéd szorgalmazasa a kdzeljévében

Az MRSZ a tanulmany alapjan szakmai parbeszédet szorgalmaz a jov6ben, ami segithet abban, hogy a
hazai szerepl6k megtalaljak a valaszokat a globalis platformok el6retorése altal jelentett kihivasokra.

e Ez akihivas nagyon is valds, elég csak a platformok altal kihasitott szelet nagysagara gondolnunk a
reklamkoltésekben (2020-ban mar tobb mint 26%!), vagy a streaming szolgaltatok felfutasara, vagy a
szabalyozoi kornyezet egyenlbtlenségeire, illetve arra, hogy a platformok egyszerre partnerei és
versenytarsai szinte minden hazai kommunikacids iparagi szereplének.
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Reklametika, 6nszabalyozas i::

Reklamszovetség

A MRSZ kiildetésének tekinti, hogy minden olyan reklamszakmai ligyben allast foglaljon, amely

(1) széles érdekl6désre tart szamot és etikailag kifogasolhato, vagy

(2) fogyasztoi panasz alapjan reklametikai eljarast tud lefolytatni, illetve

(3) abban az esetben alkot szakmai véleményt egy-egy ligyben, ha mas szervezet altal megszdlitasra
keriil, tovabba hatdsag altal szakmai vélemény elkészitésére felkérést kap.

(4) Ugyanakkor a szakmat foglalkoztato fontosabb témadkat is felkaroljuk az 6nszabalyozast el6segitve.

REKLAMETIKAI KODEX AKTUALIZALASA - 2021-ben megkezdtiik az ORT-vel a rekldmetikai munkénk alapjat képezd
Magyar Reklametikai Kddex szovegezésének frissitését az aktualis eurdpai trendekhez és iranyelvekhez valo
igazitdssal és a hazai piaci valtozasok lekdvetésével. (Részletekrdl a Jogi Tagozat beszamolojaban hallhattok.)

MRSZ REKLAMETIKAI BIZOTTSAG - Az MRSZ-en beliil is m(ikdd6 Rekldmetikai Bizottsdg évtizedek éta m(ikodik, s jelenleg
is dolgozik panaszokon. (Részletekrél a Jogi Tagozat beszamoldjaban hallhattok.)

MRSZ SZAKMAI ALLASFOGLALASOK - Az elmult években szamos, nemcsak a szakmat, hanem a kézvéleményt is lazban

tarto reklamszakmai Ggyben fejtettik ki szakmai allaspontunkat.
N N



,lcuka PIROS a nyar CBA-ban” TV-reklam i!ﬁ

Reklamszivetség

Az MRSZ sajtonyilvanosan is felhivta nem csak az érintett cég és reklamiigynokség, de
valamennyi reklamozo figyelmét, hogy tartézkodjanak a reklamozandé markak népszerdisitése
soran az oncélu és tulzott, emiatt szakmailag indokolatlan és tarsadalmilag karos szexualis
utalasu tartalmaktdl és a nok, a nemiség ilyen formaban valod felhasznalasatol.

Indoklasunkban kifejtettiik:

Az ,lcuka PIROS nyar a CBA-ban” reklamjaban tarsadalmilag karos, a marka és termékcsoport
>> népszerdsitése szempontjabdl tulzott, sziikségtelen és szakmailag nem indokolt a szexualitas ilyetén
felhasznalasa illetve a n6k, a nemiség ilyen formaban valé bemutatasa.

>> Az MRSZ egyetértett az Egyenlit6 Alapitvannyal, hogy a reklamok kozizlést formald szerepe miatt minden
reklamozonak felel6sen és megfontoltan kell eljarnia a toérvényi és jogszabalyi elGirasok betartasa mellett a
varhato tarsadalmi hatasokat is figyelembe véve.

>> Az MRSZ tdmogatta az ORT-t a reklametikai eljards lefolytatdsaban.
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Levették a CBA reklamjat, amiben bikinis nék
oralis szexet imitalnak

Eltdnt a Youtube-rél az a CBA-reklamfilm, amit tébben izléstelennek és szexistdnak talaltak, irja a
24.hu. A vitatott rekldamban bikinis fiatal lanyok tébbek kdz6tt ordlis szexet imitaltak, valamint
vetkdztek, mikdzben a cég reklamarca énekelt.

A reklam ellen el8szor az Egyenlitdé Alapitvany szélalt fel, ugyanis szerintlk a reklamfilm
szUkségtelenul erotikus, valamint sérté modon dbrazolja a néket. Késébb a Magyar
Reklamszovetség (MRSZ) is elitéléen nyilatkozott a hirdetésrél, irja a Hvg.hu, ugyanis az
szerintuk tarsadalmilag karos, a marka és termékcsoport népszerUsitése szempontjabdl tdlzott,
szuksegtelen és szakmailag nem indokolt a szexualitds felhasznalasa, illetve a ndk, a nemiség
ilyen formaban val6é bemutatasa.

EL{- Toptémak Rovatok Megosztomes Cimlapra Hirlevélv Q &

#IRAN  » FERFIKEZILABDAEB2020  # AUSZTRALIAITUZVESZ  « TELIORSZAGIARO  # A CSALAD CSAPATMUNKA xovessmnker.  § 8 O

BELFOLD #ICUKA #CBA #CBAPIROS #REKLAM
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Megszolalt az MRSZ a CBA-reklam tigyében

Az MRSZ felhivja valamennyi reklamozé figyelmét, hogy tartézkodjanak a reklamozandé markak
népszeriisitése soran az oncéla és talzott, emiatt szakmailag indokolatlan és tarsadalmilag karos
szexualis utalasi tartalmaktdl és a nék, a nemiség ilyen formaban valo felhasznalasatol.



MRSZ allasfoglalas:

Coca-Cola #loveislove kampany

Az MRSZ Ugyvezet8sége és Etikai Bizottsaganak minden tagja egyhangulag egyetértett az ORT Etikai Ad Hoc
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Reklamszovetség

Bizottsaganak allasfoglalasaval, - azaz az MRSZ osztotta azt a véleményt, - hogy a Coca-Cola #loveislove kampanya

nem sérti a Magyar Reklametikai Kodex eldirasait, valamint nem sérti a hatalyos jogszabalyokat sem.

Az allasfoglalds az MRSZ honlapjan is elérhet6:
https://mrsz.hu/reklamjog/szakmai-
allasfoglalasok

Reklamjog és szabalyozas | 1€
Vaskos lexikonok helyett itt a Iényeg és a szakmai segitség. § =

Reklamszovetség

Jogszabalyok MRSZ élldsfoglalds a Coca-Cola #loveislove kampdny kapcsan benytijtott

szakmai forrdsok fogyaszt6i panasz targydban

Szakkonyvek 2019.09.04.

Megtekintés

Egyiittmiikodések

Szakmai
allasfoglalasok

GYAR
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= Reklamszovetség

Targy: MRSZ llésfoglalds a Coca-Cola Hoveislove kampany kapesan 2019, augusztus 17-6n
benyiijtott fogyasztsi panasz targyaban

A panaszos 2019. augusztus 17-én e-mailben benyljtott etikal panasziban (1) azt kérdezi a
Reklmszévetségtsl, hogy az MRSZ az lcuka PIROS Nydr a CBAcban” TV reklamidval
kapcsolatban miért szélalt meg, a Coca-Cola reklémmal kapcsolatosan miért nem.

tovabba (2} azt kifogss hogy a Coca-Cola anya értelmiien a
homoszexualitést népszerisiti, ami a 18 év alattiak testi és szellemi fejlédésére silyosan
kéros lehet.

)
A Magyar Reklamszovetség (MRSZ) feladatanak tek
iigyben allést foglalion, égke
- fogyaszti panasz alapjan reklmetikai eljarast tud lefolytatni vagy abban az esetben alkot
szakmai véleményt egy-egy Ugyben, ha mds szervezet dltal megszolitdsra kerul, tovibba
hatosag dltal szakmai vélemény elkészitésére felkérést kap.
Az MRSZ auguszius 18-én kémétett dlldsfoglalisa o CBA reklam hosszabb, online
reklamfilmjére vonatkozik, nem pedig a révidebb verzidju TV-ben futd reklamszpotra. Az
Egyenlits Alapitviny nyilvinos leveléhen kérte fel szervezetiinket ere a szakmai
weéleményre. (Idézet az Egyenlitd Alapitvany nyilt levelébd: , Felkerjik tovdbbd az MRSZ-H, @
MAKSZ-ot és a Fogyasztovedelmi Hatosagot, hogy tegyék meg o lépéscket a reklom
ledllitdsdra, amennyiben a rekidmoz nem dilitand le  reklmot a kovetkezd napokban®)

Allasfoglalasunkban arra hivtuk fel nemcsak az érintett cég és reklamiigyndkség, de

hogy minden olyan rekldmszakmai

valamennyi rekldmozé figyelmét, hogy az ,lcuka PIROS nyar a CBA-ban” online reklamjsban
térsadalmilag kéros, a marka és termél épszeriisité jabol tilzott,

iiksé & ilag nem i a ilyeté Slésa, iletve andk, a
nemiség ilyen formaban valé ésa - azaz az félreé szexudlis

alis targyként
A sajtonak kiadott dllasfoglalds itt olvashatd:
http://mrs: Ii CBA reklam 19.08.14. pdf

Ezt megelézen korabban az MRSZ-hez a Coca-Cola #loveislove kampany térgyaban sem
fogyasztdi panasz, sem mds szervezet panasza nem érkezett be.

2
Tarsszervezetunkhoz, az Onszabilyoz Reklam Testulethez (ORT) a Coca-Cola #loveislove
kampany tirgyaban mér augusztus 17. eldtt érkezett panasz, amelyet 2 szervezet a Magyar
Reklametikai Kodex alapidn kivizsgalt.

A Magyar Reklametikai Kodex itt talslhats honlapunkon:
‘bittp://mrsz huvs /M i_Kodex_2015.pdf

Az ORT Etikai Ad Hoe Bizottsdganak 2019. augusztus 14-én hozott dlldsfoglalésa szerint a
A 4m a Magyar Rekia i Kodex elgirasal érti.

A Magyar Rekldmszovetség Ugyvezetdsége és az MRSZ Etikai Bizottségdnak minden tagia
egvhangiilag egyetért az GRT Etikai Ad Hoc Bizottsag éllasfoglalsaval, - azaz MRSZ osztia azt
a véleményt, - hogy a Coca-Cola #loveislove kampanya nem sérti a Magyar Reklametikai
Kédex elirdsait, valamint nem sérti a hatalyos jogszabalyokat sem.

Az MRSZ UgyvezetSsegenek indoklasa:
A Magyar Rekid Kadex 5 cikkely cleme Kévethezs:

+ ACoca-Cola reklamokon szerepl5 két férf és két nG megjelenitése visszafogott stilusu,
képileg nem tartalmaz semmiféle szexudlis utalast. Mind a ket halgy, mind a két r
felndttkori és a parosok okér brazolnatnak két jobardtot vagy jdbaratnst i, akik o
reklamozott terméket fogyasztjdk mindennapos szitusciban [egy fesztivalon, kavézd
teraszan stb.)

A képek (azonos nemiiek szerepeltetése] és a szdveg- ,Love is love” headiine -
egyuttesen utal ugyan a homoszexuslis kapcsolatra, de a reklém osszhatésdban nem a
melegek kozti szerelemre helyezi a hangsdlyt, hiszen a ,2éro cukor 2éro  elditélet”
subheadline a tarsadalom barmely részében megielend elitéletre vonatkoztathats:
ezailtal pozitiv tarsadalmi izenetet jelenit meg, amely a toleranciara, az elditélet - &s
gvilloletmentes vildgra hivia fel a figyelmet és oz elfogadasrdl, zero diszkriminaciérel,
2 szeretetrd| szol

« Ennek mentén a kampany plakdtiai az egyenlség & a soksziniiség alapvetd értdkeit
hangsilyozzak és a Coca-Cola mérka ezen értékek melletti kidllisst.

Felhivjuk mindemellett a panaszos figyelmét az Ggy kopesin oz Alkotmdnybirésig

véleményére is az azonos nemilek alkotta élethozdsségek kérdéskorében:

o A kilonbaz nemiek életkzssségéhez képest az azonos nemiek jogi lehetdségeit
vizsgiva a2 Alkotmdnybirésig rémutatott, hogy ,az azenos nemiek tarts
pérkapesolata szémara az elismerés és a védelem igénye — mivel Gk hazassdgra nem
léphetnek — az emberi méltoséghoz valo jogbdl [.] & az abbél szarmaztatott
anrendelkezési jogbél, az aitalinos cselekvési szabadsdgbol, illetve a személyiség
szabad kibontakoztatasahoz valé jogbél [ ] levezethets.” (ABH 2008, 1203, 1224.)"

o Az azonos nemiiek kézétti kapcsolatot - tartés és megvallott formajaban és egyes
. o s H

gaaz dg ismerte el jogilag vé
[14/1995. (i1 13.} Alkotmany Biréség hatérozat, ABH 1995, 62, 84.; (43/2012. (XIl. 20.)
AB hatarozat].”
Az Alkotmdnybirdsag gyakorlatdbdl tehdt az kivetkezik, hogy a jelen Ggyben targyalt rekldm
kozzétételének korlitozasa az alapjogi kovetelményekbe utkozne.

Afenti indoklassal - az GRT allasfoglalas ismeretében és ann,
Magyar amszbvetség nem tartja af
Grzétételé onak tartja. és:a reklamka

Budapest. 2019. szeptember 4.

A Magyar Reklamszovetség Ugyvezetosége
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Reklamszovetség

Pedofilia ellenes térvénycsomag
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Az MRSZ sajtonyilatkozataban felhivta a figyelmet, hogy a Reklamszovetség aggasztonak tartja
a pedofilia és a nemi identitas kérdésének 6sszemosasat és hatarozottan ellenzi a
homoszexualitas és nemvaltas médiaban valo megjelenitésének normativ szabalyozasat.

A torvényjavaslat részeként "A gazdasagi reklamtevékenység alapveto feltételeirdl és egyes korlatairdl szolo 2008. évi
XLVIII. térvény" és "A médiaszolgdltatdsokrol és a tomegkommunikdciordl szolo 2010. évi CLXXXV. Torvény” megtiltja a
tomegmédiaban a 18 év alattiak szamara a homoszexualitas vagy a nemvaltas abrazolasat mlsorokban és reklamokban.

Indoklasunkban kifejtettiik:

>> * A homoszexualitas és nemvaltas tomegmédiaban és reklamokban valé megjelenitését ilyen mértékben és médon nem
indokolt torvényileg szabalyozni.

* Az MRSZ aggasztdonak véli a blincselekménynek szamitd pedofilia és az alapvetdé emberi jognak szamitoé szexualis
orientacio osszekapcsolasat a reklam és média torvények mddositott szovegében. A szexualis kisebbségek kirekesztése
>> a tomegmédia miisoraibdl azt a felelosségteljes és sokszinli emberabrazolast akadalyozza, amely lehetévé teszi a
tolerancia és elfogadas értékei mentén a vilag és a benne él6 emberek valtozatossaganak bemutatasat és a pozitiv
kulturalis valtozasokhoz hozzdajarulva a negativ sztereotipidk megsziintetését.

>> * Az MRSZ ugyanakkor egyetért a pedofilia elleni szigorubb fellépéssel és tovabbra is er6sen tamogatja a gyermek és

fiatalkoruak védelmét és fellép a szexualitast 6ncéluan abrazold reklamtartalmakkal szemben.
L1 ]
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propagandatorvény ellen

Digitélis gazdasag és azon til ’
Gazdasag, stratégia, kereskedelem, kommunikacié és média
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A jogvédok mellett tiltakozott a torvényjavaslat ellen a Magyar Pszicholdgiai
Tarsasidg LMBTQ Szekcidja, a Magyar Reklamszovetség és a Magyar Ujsagirok EeoiE Coptice

Orszagos Szovetsége is. MRSZ sajtényilatkozat: A Reklamszovetség ellenzi a homoszexualitas és
nemvaltas médiaban valé megjelenitésének normativ szabalyozasat

kreativ

:
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Elitéli a nemvaltas és a
homoszexualitas | :
megjelenitésének szabalyozasat a B N s i ot 1 i

Re amszovetseg LW Elfogadtak a 2022-es koltségvetést, a

o - o o +%9 S homofobtorvenyt, a Fudan-jogszabalyt €s a
Tovabba aggasztonak tartjak, hogy a tervezett torvényjavaslat 6sszemosna a pedofiliat a = = i N
nemi indentitassal. bérlakasok eladasat

Atervezet ellen jogvédd és LMBT+ szervezetek, a Reklamszdvetség, kozéleti
személyiségek és az ellenzeki partok is tiltakoztak - bar a Jobbik jelezte, hogy
megszavazza, de majd egy kormanyvaltas utan hajlandé térélni a szévegbdl az oda

A Magyar Reklamszovetség aggasztonak tartja a
torvényjavaslatot, ami 6sszekapcsolna a pedofiliat és a
homoszexualitast

nem illé részeket. A homofobtorvény ellen tizezres témeg tiintetett hétfén este a
Kossuth téren “propagandatorvény helyett elfogadast” kovetelve. Arrél, hogy a
kormanypértok a javaslatcsomaggal hogyan csaltak térbe az ellenzéket, itt irtunk

bévebben. A homofdbtdrvényt végil jobbikos képviselsk igen szavazataval
Az MRSZ véleménye szerint a homoszexualitas és nemvaltas témegmédiaban és
reklamokban valé megjelenitését olyan mértékben és médon nem indokolt
torvényileg szabalyozni, mint ezt az Uj javaslat teszi.

elfogadta a parlament, megbélyegezve a homoszexualisokat. Az egyetlen képviseld,
aki nemmel szavazott - a tobbi tiltakozo ellenzékiek nem vettek részt a szavazason
— Székely Sandor volt, az Igen Szolidaritas politikusa.

2021. junius 13., 13:29

A Magyar Reklamszdvetség is ellenzi azt a térvényjavaslatot, mely korlatozna

a melegek a médiaban és reklamokban valo megjelenitését



TV adasanyag leadasok — piaci helyzetfelméreés i!ﬁ

Reklamszivetség

A Reklamszovetség a televizids piaci értéklancban, fokuszalva a technoldgiai szolgaltatdk szerepére
egy piaci helyzetfelmérést készitett abbdl kifolyolag, hogy a Magyar Reklamszovetséghez tobb
megkeresés érkezett hirdet6tdl, technikai szolgaltatotol, hogy az un. televiziés adasanyag leadasok

piacan minden szerepl6t érintd valtozasok zajlanak, mely valtozasok kapcsan a piacon fesziiltség
alakult ki.

Tavaly 6sszel felallitottunk egy munkacsoportot, amely megkezdett egy hosszas munkat a relevans
piaci szerepl6k bevonasaval online one-to-one szakmai interjuk lebonyolitasaval, lefedve a teljes
folyamatban résztvevo szereplSket annak érdekében, hogy feltérképezze az Ugynevezett televizios
addsanyag leadas menetét (versenyjogi szempontok miatt jogi feltigyelettel).

A munkacsoport tagjai: Barath Péter MRSZ aleln6k, munkacsoport vezetd; Urban Zsolt MRSZ alelnok,
munkacsoport tag; Fulop Szilvia MRSZ f6titkar, munkacsoport tag; valamint a jogi szakért6ként Dr.
Panszky Gyula és Dr. Gyore Bianka



TV adasanyag leadasok dsszefoglald és ilﬁ
szakmai ajénlés S

A Magyar Reklamszovetség ajanlja az un. televizids adasanyag leadasi folyamatban szerepl6k szamara,
hogy az értéklanc szolgaltatd piaci szerepl6i és kiilondsen a technikai szolgaltatok a hirdet6k szamara
egyértelmUsitve kindljak az adasanyag leadas szolgaltatast: részletezve annak tartalmat. Tehat tegyék
ismertté és atlathatova egyuttmikodve az tigynokségekkel — akar egyfajta edukaciéval — az értéklancban
a technikai szolgaltatok szerepét és egyértelmdsitsék a megrendel6k szamara, hogy pontosan miért
fizetnek, azok a szolgaltatasok milyen hozzaadott értékkel birnak szamukra egy TV kampany lebonyolitasa
alkalmaval.

Amennyiben ez a piacfejleszt6 edukacido megvalodsul, ugy a megrendel6k pontosabban fogjak érteni,
milyen szerz6désekre lesz sziikséglik a kdlcsonosen elényds és jol szabalyozott leadasi folyamathoz.

A teljes anyag az MRSZ honlapjan elérhet6:

https://mrsz.hu/reklamjog/-mrsz-szakmai-anyagok



https://mrsz.hu/reklamjog/-mrsz-szakmai-anyagok

Sokoldald emberabrazolas a reklamokban D .
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= Reklamszovetség

Az ORT kezdeményezéséhez csatlakozva
az MRSZ is alairta a Magyar
Reklametikai Kddexen tulmutato
vallalast, amely az emberek
reklamokban valé diszkriminativ
mentes abrazolasara vonatkozik.

VALLALAS

EMBER| MELTOSAG - SOKOLDALU EMBER ABRAZOLAS A REKLAMOKBAN

Az emberek valé di i6tol mentes abrazola ilag fontos kapcsolatban az
alabbi vallalasokat fogalmaztuk meg.

Vallaljuk  a 0 (nem, kor, etni-
kum, i és egé igyi helyzet ggal @16)). a karakterek és kiilénbs-
26 szerepek i i6 mentes Kerljuk a testképet digitlis modon torzité manipu-
lacibkat az dnkép esetén i arra,
hogy valés, hétkd i dnk és be jail I akikhez
hasonldt mindenki ismerTartézkodunk az emberi test oncéld, targyias vagy targ valé ol Vallaljuk, hogy
2 témakort feldlels iparagi [ asajat részévé tesszlk.

Villaljuk, hogy gyndkségként jelen alapelveket a kreativ anyagok elkészitésekor figyelembe vesszik.

Hirdetdként vallaljuk, hogy az ezzel ellentétes tartalmakat nem fogadjuk el.A fenti célok megvalositdsaban transzpa-

OMMITMENT

VERSITY AND HUMAN DIGNITY IN ADVERTISIMENTS

In connection with the socially importance of representing people and human roles in the advertisements, we have for-
mulated the following principles.

We commit to progressive portrayal (gender, age, ethnicity, occupation, health condition and social status) of personal-
ities in i and not iminating in ing roles and characteristics.Avoid manipulating of body image
via immoderate airbrushing for healthy body-image. In case of portraying average characters, we make an effort to show
real, everyday people in our advertisements; types known to everyone. We shall refrain from objectifying people.

We integrate specific trainings into our corporate educational prog When our creative asan
agency, we undertake to apply these present basic principles.

As advertisers we challenge our agencies and accept those creative works which delivers the best unstereotyped market-
ing content.
Realizing the above goals, we proceed transparently and undertake to measure them.

rensen jarunk el, és vallaljuk azok mérését Jelen dokumentum - mely a Reklam Etikai K6 rogzitett
fiiggetlen - elfogaddsaval vallaljuk, hogy az itt rdgzitett szempontokat betartjuk.

——

wz‘l‘(x& fh ko e 2 A~ )/

this document - whichis i from the rules of Code of Ethics in Advertising - we under-

take to keep standpoints established here.
LA
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Allison Agvertising Kft ﬂ\mr Hungaria Kft. Benu Gydgyszertirak Zrt.
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Témak, amelyekkel elkezdtlnk foglalkozni i!ﬁ

»

Reklamszovetség

Adattudatossag: adatbiztonsag, adat onrendelkezés, személyes
adatgazdalkodas

 Hogyan lehet segiteni a fogyasztdkat a digitalis térbe kikertlé adataik tudatos
kezelésében

ORT-vel egyiittmiikodve ,, az emberek reklamokban valé diszkriminativ mentes
abrazolas téma” feldolgozasa kiilonb6z6 platformokon

* Ajanlasok kiadasa, tapasztalat megosztas pl. kreativok bevonasaval, kerekasztalok szervezése,
szakmai konferenciakon fellépés

A kisgyermek (0-6 éves) illetve gyermek (6-14) szereplok megjelenitése a
reklamokban téma szakmai teritékre vétele
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Reklamszovetség

MRSZ Z6ld Bolygd program ujragondolasa

MAGYAR

* Tekintve a jarvanyhelyzetet, a korabban meghirdetett foként
rendezvény fokuszu MRSZ Zo6ld Bolygo program nem tudott
kelloképpen beindulni az idén sem az eredetileg tervezett keretek
kozott (rendezvények, tréningek, konferenciak, munkahelyekhez
kotott a javaslatok ), ezért Gjra gondoljuk a megvaltozott
korulményekhez igazitva.

 Meghatarozott cél: Az MRSZ 6sztonozni kivanja a kommunikacios
iparag szerepldit a fenntarthatd mikodésre valo atallasra és egy
kdrnyezettudatos, a kornyezeti terhelést minimalizalo attit(id és
gyakorlat napi rutinna tételében.
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Az MRSZ és |AB tagsaga egyilttesen:

osszesen 145 tag

MRST tiszteletbeli
tag; 5

MRSZ egyéni/

tag; 11

MRSZ
szolgaltato
szektor; 51

MRSZ média
szektor: 34

kizardlagos IAB

tag: 43

MRSZ hirdetGi
szektor: 17

56 csak MRSZ tag

62 MRSZ-IAB koz0s tag
43 kizarolagos IAB tag
Ossz. MRSZ tag: 118

Ossz. IAB tag: 105

= I
=

Reklamszovetség

MRSZ IAB
BELEPOK: 5 18
KILEPOK: 17 11
Felfligg./megszint: 2 1



MRSZ Tiszteletbeli Orokds Tag cimek W
adomanyozasa (2019, 2020) =

MAGYAR

Reklamszovetség

A Magyar Reklamszovetség 2019-ben
Dr. Megyer Orsnek, 2020-ban
Alexander Brody-nak adomanyozott
Tiszteletbeli Ordkos Tag cimet.

MRSZ Tiszteletbeli Orokés tagjaink:

e Alexander Brody
Dr. Megyer Ors
Merényi Eva
Dr. Pécsik llona

* Dr. Skriba Judit




Qeklamszovetser

(1.8)

Pénzlgyi
beszamold 2018.
december és
2021. december
kozti id6szakrol
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Reklamszivetség

MAGYAR

Az MRSZ-t is érintette / érinti a jarvany okozta gazdasagi valsag hatasa,
amely 2020-ban a kilépések szamanak novekedésében,
s ezzel 2021-ben a tagdij bevételek csokkend mértékében mutatkozott meg
a tagdij kintlévoségek osszegének emelkedése mellett.

Mindez befolyasolta 2021-es terveinket, megvaldsithato projektjeinket és
muikodésiinket:
Még megfontoltabb és takarékos koltséggazdalkodasra torekedtlink;
Az elkilonitett tartalék dsszegét evrdl évre igyeksziink novelni;
Nagyobb figyelmet forditunk a tagdijhatralékokra, bar szamitunk arra, hogy a
2020-as évhez képest 2021-ben kevesebb tagdij bevétel folyhat be a valsag
tagokra gyakorolt hatasa miatt.



Pénzlgyi eredmények 2019-2021

2019. 2020. 2021. terv MRSZ tagdij kintléviség 2021:
Tagdij bevétel 58.131 e Ft 59.817 e Ft 57.060e Ft g 379 500- Ft
Egyéb bevétel 1.580 e Ft 384 e Ft 23eFt  MRSZ tagdij kintlévéségek 2018-2020:
Tamogatas: 200 e Ft 500 e Ft 500e it 512.000 Ft (év elején 8.240.000 Ft volt)
Osszes bevétel: 59.911 e Ft 60.701 e Ft 57.583 e Ft
Osszes raford.: 45917 e Ft 46.059 e Ft 45.657 e Ft
Eredmény 13.994 e Ft 14.642 e Ft 11.926 e Ft

2021. MRSZ koltséghely részletezése

(oktober végéig realizalt kéltségekkel)

 Tagdijbevétel: 36.135.521- Ft
 egyéb bevétel: O- Ft
 Osszes bevétel: 36.135.521-Ft
 Mikodési koltség: 21.607.722- Ft
* Projekt koltség: 6.096.000- Ft
« Osszkoltség: 27.703.722- Ft

2021. IAB koltséghely részletezése
(oktober végéig realizdlt koltségekkel)

 Tagdijbevétel:  20.925.204- Ft
* egyéb bevétel: 523.000- Ft
e 0Osszes bevétel: 21.448.204- Ft
o QOssz. koltség: 17.953.278- Ft



MRSZ kéltséghely 2021. évi gazdalkodas (terv)

MAGYAR
/A
M

Reklamszivetség
50 000 000
2021. Tagdij
bevétel
40 000 000 , fe s s P re s e
33 000 000 purrsmmmees Réforditas és tartalék képzése dsszesen:
55.860.000 Ft
Cash flow l A \
osszesen: —
55.860.000 Ft Projekt koltség
6 096 000 (tényleges)
Korabbi évekrél
20 000 000
RO hefolyt tagdijak
(tényleges szdm) Tartalék
2021, évi miksdeési Tniasddhd  (amennyiben a vart
10 000 000 Korabbi évrd| 21 607 722 BTSSRI tagbevételek
15 000 000 BE:Lsyerdelss hénap valds befolynak)
tartalék kéltség)

Bevétel Raforditas Tartalék ST



(2) Tagozatok beszamoldi
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Reklamszovetség

JAB Hungary beszamolo

2018. december — 2021. december kozti idOszak

Sopov Istvan
elnok
|IAB Hungary
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- IAB HUNGARY 2019-2021 -;
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IAB ElInokséeg

2022 januarban valasztas



https://iab.hu/elnokseg/

i o ,
Tagsag valtozasa

97 08 08 99 101
83 83
| i | | | | i ‘ ‘ ‘ ‘ ‘

2015 H2 2016 H1 2016 H2 2017 H1 2017 H2 2018 H1 2018 H2 2019 H1 2019 H2 2020 H1 2020 H2 2021 H1




i

Munkacsoportok

Adat - Szutor Ferenc
Position paper frissitése, EMOK workshop (tfananyag)

ADEX - Novdk Péter Ia
ADEX — IAB Cafe, Uj terUletek piacmérése (analitika, influencer, audio )

Analitika - Munkacsoport vezetd, Deli Norbert
CélkitUzés: analitika szUkségességének bizonyitdsa , Piacméret felmérés
Idén volt egy EMOK workshop

Audio MCS - Romdn Baldzs
Podcast Insight Hungary 2021 Kutatds. 2020 +

Media Hungary és Reboot x IAB Cafe Médiaszekcid
Célok: szabdlyozds kidolgozdsa

Hirdet6i Klub

Influenszer - Munkacsoport vezetd: dr. Kapi Anikd
élénk érdeklédés az influencerek részérél a podcast és szabdlyozds irdnt o
Piac mérése fontos sz&dmukral Ad Verification TF

Programmatic - Munkacsoport vezetd: Beluscsak Mark Marketing TF
Code of Conduct

Sztenderdizdlds - Munkacsoport vezetd: Papp Zoltdn
Szotar —régi szécikkek aktualizaldsa, cimkézése,

Oktatdsi - Munkacsoport vezetd: Vighdzi Kamilla UJ 2021

oktatdsi anyagok , kapcsolat a felséoktatdssal

Video - Munkacsoport vezetd: Erdélyi Eszter
Terv 2022: Kutatds futtatasa




i
Networking

1AB CAFE

Digitdlis video, Influencer workshop, ADEX, Adexpect, Covid-kutatds, Ad Verification,
Podcast Insight Hungary, Analitika workshop, Back to Work nyilt nap, ...
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jobb Szakdolgozat

2021-ben

negyedik
alkalommal!

Google group™ Qe = ]

iab
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Szakmai egyluttmikodesek

Magyar Rekldmetikai Kédex digitdlis rekldmokra 0 NSZA BA LYOZ 0

vonatkozod részének atdolgozdsa, hogy az

lekdvesse az elmult években tapasztalhatd REKLAM TE STU LET

nagymertéky digitalizacionak a marketing és REKLAM. TISZTAN
jogi valtozasait

Uzemlatogatdsok
_ Eléaddsok, workshopok
EGYESULET B . ,
AMARKETING OKTATASERT Tananyagfejlesztés
ERSUPEARERT Legjobb Szakdolgozat pdlydzat népszersitése

med i a Fontos tarsadalmi szerepvdllalds a
gyerekek és az oktatdok edukdldsa. A 12-16

e
56 Y S m a r t eves korosztalyt megcélzo oktatdsi

segédanyagdnak elkészitéséhez kérte fel

i Hungary az IAB-.




Eii
= |
=
=

Reklamszovetség

MRSZ Jogi Tagozat beszamold

2018. december — 2021. december kozti idOszak

Dr. Panszky Gyula
elnok
MRSZ Jogi Tagozat



MRSZ Jogi Tagozat célja és tagjai

Az MRSZ Jogi Tagozatanak célja, hogy a
Reklamszovetség tagjai és a szakma szereplGi
tisztaban legyenek a tevékenységiikre vonatkozé
jogszabalyokkal, jogszabalyvaltozasokkal és a
hatosagi gyakorlattal.

Ennek érdekében a Jogi tagozat meghatarozé
szerepet kivan betolteni a reklamozasra vonatkozo
és altalaban a médiaval kapcsolatos jogszabalyok
népszerlsitésében, ismertetésében,
értelmezésében és oktatasaban, els6sorban az
MRSZ tagjai, de tagabb értelemben a teljes piac
szamara.

Reklamszovetség

MAGYAR

Panszky Ugyvédi Iroda

Szecskay Ugyvédi Iroda

NUIR - Dr. Nemes Akos Ugyvédi Iroda

Dr. PhD. Pazmandi Kinga — egyéni tag
(intézetigazgatd, tanszékvezetd, egyetemi
docens, BME Uzleti Tudomanyok Intézet, Uzleti
Jog Tanszék)

Oppenheim Ugyvédi Iroda

M-RTL Televizid Zrt. képviseletében a Szepesi és
Tarsai Ugyvédi Iroda

Atmedia Kft.

Temesi és Tarsa Ugyvédi Iroda



Az MRSZ Jogi Tagozatanak tevékenysége igﬁ

Reklamszovetség

MAGYAR

 MRSZ szabalyozasi kérdéskorokben folytatott érdekképviseleti munkajanak
folyamatos szakmai tamogatasa.
 Reklamado, bonusz szabalyozas, kozterulet szabalyozasa

 Tagok és tagabb értelemben a piaci szereplok miikodésének tamogatasa - a harom
szektor sajatossagait szem el6tt tartva - allasfoglalasokkal, a torvényi valtozasok

értelmezésével.

* Reklametikai panaszok kivizsgalasa.



Magyar Reklametikai Kodex frissitése és kiegészitése i

| g
kozos kodifikacios munkaban az ORT-vel "E

Reklamszovetség

MAGYAR

Kardltve az ORT-vel legutdbb 2015-ben frissitettiik a Magyar
Reklametikai Kodexet 22 szervezet alairasaval.

2021-ben megkezdtiik az ORT-vel a kddex szévegezésének Magyar Reklametikai
aktualizalasat az aktualis eurdpai trendekhez és iranyelvekhez valo Kodex
igazitassal és a hazai piaci valtozasok lekovetésével.
2015
Az ORT-MRSZ k6z6s kodifikacids bizottsdgdnak MRSZ képviseldi:
* Dr. Bacher Gusztav, az MRSZ Etikai Bizottsaganak elnoke P BRI
* Dr. Padnszky Gyula, az MRSZ Jogi Tagozatanak elndke O L :
*  Ful6p Szilvia, az MRSZ f6titkara Sl
Reklam.Tisztan

JOvo év elején varhato a kodex uj szovegezésének bevezetése.



Az MRSZ Etikai Bizottsaga

* AlJogi Tagozat egyik kiemelt szerve az MRSZ Etikai Bizottsaga, amely a kozzétett reklamokkal szemben
benyujtott panaszok kivizsgalasat folytatja le a Magyar Reklametikai Kodex alapjan.

Az MRSZ alapito szerepet toltott be a hazai reklametikai szabalyozasban. Tevékenységét szoros
egyuttmkodésben végzi az ORT-vel.

« Az MRSZ Etikai Bizottsaganak elnéke Dr. Bacher Gusztav — egyetemi oktatd, ligyvéd, a Szecskay Ugyvédi
Iroda képviseletében.

2019-2021 kozotti tevékenység:

>> 2019-ben 11 panaszt kaptunk, amelybdl 5 panasz esetében tudtunk érdemben foglalkozni.

2020-ban 8 panasz érkezett, amelybd8l 5 panasz esetében tudtunk a Magyar Reklam Etikai
> Kodex szerint érdemben foglalkozni.

>> 2021-ben 12 fogyasztdi panaszt kaptunk. 7 esetben tudtunk reklametikai eljarast inditani.



Reklamszovetség

Kreativipari Kerekasztal

MAGYAR

Magyarorszag Kormdanya 2019 oktéberében létrehozta a Kreativipari Kerekasztalt, amelybe a
Magyar Reklamszovetség is felkérést kapott.

Célja az agazatot tamogato Kreativipari Stratégia megalkotasa a szerepl6k minél szélesebb
kdrének bevonasaval.

2019. oktdber kozepén indult el a kreativipari stratégia el6készitése korilbeliuil 120 allami
szervezet, érdekvédelmi és szakmai szovetség, oktatasi intézmény bevonasaval az ITM
Gazdasdagstratégiaért és Szabalyozasért Felel8s Allamtitkarsaga felligyeletével

A Magyar Reklamszovetség (1) a megalapozé munkacsoportban; (2) a technolégia-humanizacio

— tarsadalmi kihivasok és a kreativipar; (3) vallalkozas- és technologia fejlesztése; valamint (4) a
szabalyozasi kornyezet munkacsoportokban vett részt és vallalt feladatokat .



kreativipari stratégia 2020-2030

Kreativipari
stratégia

Munkdank eredményeként az
elkészilt és 2020. aprilisdban - a
munkacsoportokban
résztvevoknek - online prezentalt A kreativipar olyan 6néll6 4gazatok &sszessége, amelyek
startégiaba a kommunikacios / tevékenysége minden esetben emberi kreativitdson alapulé

reklamipar hangsulyosan szellemi termékek, kulturélis értékek létrehozéséra irdnyul,
bekerilt: és egyuttal egy gazdasagi folyamatot is indukal.

0 Kreativipar definicidja

Reklam,
Televizio / radid
Online média
Sajtd
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Az MRSZ szakmai munkajanak jogi tamogatasa i!E

% Reklamszovetség
N Az elmult harom évben is segitettiik az MRSZ vezet6ségét abban, hogy a nagy
figyelmet kivalto reklamtémakban a jogszabalyi kornyezet, a reklametika

mentén szakmai véleményt, allasfoglalast alkothasson (pl. CBA és Cova-Cola
reklamok)

2020-ban a COVID okozta valsag szamos reklamipari szegmenst hozott nehéz

% helyzetbe. A Jogi Tagozat értelmezéseivel, a lehetéségek feltérképezésével
szamos alkalommal tamogatta az MRSZ lobby munkajat a beadvanyok
el6készitésében.



Reklamszovetség
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Készonjuk a figyelmet!



