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Az MRSZ a kommunikacios
ipardg mas szakmai

Mint koztudott a

A Reklamszovetség és a
Scores Group

(1) 96 f6 vélaszolta meg a

szervezeteivel egyiitt a Eekleazljcn;tzé(?s\éi[esfg felméréssorozatanak célja, s-, T\SBStZ) Baromet?i
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felmertilése 6ta S gl kommunik&ciés iparag rekldmadédra vonatkozo6

hangoztatja szakmai
ellenérveit a kilénaddval
szemben, melyek lényege,
hogy a reklamado
visszavezetése €s
fennmaradasa gatolna az
iparag eredményességét
hiszen a vart gazdasagi
novekedés ellen hatna(*)
és a polikrizissel kiizdd,
csokkend teljesitményt
nyUjté reklamipart erén
feldl terhelné.

kabinettel a reklam- és
médiaipari véllalkozasokat
képviselve és javasolta,
hogy legaldbb Ujabb egy
évvel, azaz 2025. januar 1-
jéig hosszabbitsak meg a
reklamado év végéig tartéd
felflggesztését. (A 2014-
ben bevezetett rekldmado
kordbbi 7,5%-0s addkulcsa
2019. julius 1-t6l 2024.
janudr 1-ig 0%-ban van
meghatdrozva.)

mindenkori aktudlis
helyzetét és jovébeli
kilatasait az MRSZ tagjai és
tarsszovetségei tagjainak
vezetdi, mint az iparag
meghatérozo szerepldi
korében. A korabbi MRSZ
barométer kutatasok
elérheték az MRSZ
honlapjan:
https://mrsz.hu/kutatas/20
20-mrsz-barometer-2-fazis

kérdéseket. (2) A kitoltok
kozott a hirdetok,
médiatulajdonosok és a
szolgaltato szektor
cégvezetdi / dontéshozoi
képviseltették magukat. (3)
A legkllonbozébb méretd,
tobbnyire magyar
tulajdonu cégek keriltek a
mintaba (4) A kérddiv 20
szakmai szervezet tagsaga
korében kerUlt kiktldésre.

(1) A reklamipar a gazdasag multiplikdtoraként bizonyitottan a gazdasagot erésiti, annak reklamaddval valé terhelése kontraproduktivan hat a gazdasagi stabilizaciora, a
gazdasagi fejlédésre és GDP-re. (Az MRSZ reklamgazdasagi hatdstanulmanya egyértelmien kimutatta: minden reklamra elkoltott 1 forint 10 forinttal néveli a magyar

gazdasag teljesitményét, azaz ennyivel jarul hozzd a GDP-hez.)
(2) Az 5. MRSZ Barométer kutatds alapjan (adatfelvétel: 2023. januar) a jelentdsen novekvé koltségek, az inflacio és a bizonytalan piaci kilatdsok miatt a kommunikacios

piac egyre kevésbé optimista: az iparag varakozasai szerint a 2023-as médiatorta 320,8 Mrd Ft méretl lehet - 2022-hdz képest minimalis, 1,4%-0s nominalis ndvekedést SCQRES selution
felmutatva, - ami realértéken egyértelmi csokkenést mutat.

for Cooperative

G R U P Researches


https://mrsz.hu/cmsfiles/b6/81/MRSZ_reklamado_sajtokozlemeny_2023.10.24.pdf
https://mrsz.hu/cmsfiles/b6/81/MRSZ_reklamado_sajtokozlemeny_2023.10.24.pdf
https://mrsz.hu/cmsfiles/b6/81/MRSZ_reklamado_sajtokozlemeny_2023.10.24.pdf
https://mrsz.hu/cmsfiles/b6/81/MRSZ_reklamado_sajtokozlemeny_2023.10.24.pdf
https://mrsz.hu/kutatas/2020-mrsz-barometer-2-fazis
https://mrsz.hu/kutatas/2020-mrsz-barometer-2-fazis
http://mrsz.hu/cmsfiles/36/eb/MRSZ_PwC_sajtokozlemeny_reklamgazd_tanulmany_16.05.10..pdf
https://mrsz.hu/cmsfiles/7e/1f/MRSZ_Barometer_5felmeres_eredmenyek_sajtokozlemeny_2023.05.12.pdf
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Vezetdi 6sszefoglald

Hogyan vélekednek a kommunikécios i |parag
dontéshozoéi a reklamado hatasairol és
kovetkezmeényeirol?
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A REKLAMApé HATAs_A A KOMMU[‘IIKZ}CIQS IPARAGBAN
MUKODO VALLALKOZASOK TELJESITMENYERE
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A DONTESHOZOK KOZEL
70%-A (66,7%) SZERINT
A 0%-0S REKLAMADO
2023-BAN SEGITETTE A
KOMMUNIKACIOS
IPARAG MUKODESET

A reklamipari cégvezetok kozel
70%-a szerint a 2023-as évben a
reklamado 0%-os kulcsa pozitivan

befolydsolta az utobbi évtizedek
legkomplexebb valsagsorozataval
kiizd® kommunikéacios iparag
mukodését és a cégek

eredményességét.

Z
Z

pozitiv irdnyban nagyon erésen
befolydsolja
pozitiv irdnyban kdzepesen befolydsolja

a pozitiv irdnyban kis mértékben befolydsolja

FORRAS: Magyar Rekldmszévetség 6. MRSZ Barométer felmérése / 2023. november 13.

negativ irdnyban nagyon erésen
befolydsolja

negativ irdnyban kézepesen / kbzepesnél
erésebben befolydsolja

negativ irdnyban kis mértékben befolydsolja
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Reklamszovetség

MAGYAR

» 2024

HA 2024-BEN
VISSZATERNE A
REKLAMADO, AZ
IPARAGBAN
TEVEKENYKEDO CEGEK
65,6%-ANAK
MEGNEHEZITENE A
MUKODESET

A kitoltok 65,6%-a az
eredményesség
szempontjabol negativ
fejleménynek itéli meg, ha
2024-ben visszatér a
reklamado 7,5%-os kulcsa.
S6t az iparagi adonem
visszavezetése a cégek
egyharmadanak (33,3%-a)
erésen nehezitené jovére
a mukodeését.

SC RE S Solution

for Cooperative

G R U P Researches



A KOMMUNIKACIOS IPARAG DONTESHOZOINAK =6
VELEMENYE A REKLAMADO HATASAIROL

A Magyar Reklamszovetség és a Scores Group Kutatointézet a legutobbi, 6. MRSZ Barométer felmérés részeként megkérdezte a kommunikacios iparagban dolgozo
vallalatok vezetdit és marketing dontéshozoit a reklamadoval kapcsolatban is. A 2023. szeptember és oktdber id6szakban kitdlthetd kérddivben kozel 100
kommunikacios iparagi dontéshozo osztotta meg véleményet, hogy a reklamado bevezetése utan 8 évvel miként itéli meg ma a piac a reklamado szerepét és iparagi
hatasait. A valaszaddktél azt kérdeztik, hogy a reklamaddval kapcsolatos alabbi allitasokkal milyen mértékben ért egyet:

MAGYAR

Reklamszovetség

B 1 - egydltaldn nem ért egyet W2 - inkabb nem ért egyet M3 - egyetis ért, meg nemis W4 - inkabb egyetért W5 - teljes mértékben egyetért mnem tudja
2,3% —1,1% 3,4%

11,5% 29,9% 51,7%
1,1%

(1) 0%-os reklamaddkulcs segitette az iparag polikrizishez val6 alkalmazkodasat
1.1%

6,9% 12,6% 34,5% 43,7%

(1) A rekldmadd visszavezetés a gazdasagi stabilizacié és névekedés ellen hat.
3,4% 1.1%

(1) A reklamadé fennmaradasa a teljes gazdasagra karosan hat, mivel a reklam a 57% 16,1% 29.9% 43,7%

azdasag motorija
& & J 0,0%+1,1%

2;3%
(IV.) A reklamado visszavezetése tobblet teher a komplex valsaggal kiizd6 média- E3yIM 20,7% 70,1%
és kommunikacids piacnak.
2,3% 2:3%
(V.) Csak a hatékony reklamipar tudja erésiteni a gazdasagot, amit a reklamado RIRTELTS 25,3% 55,2%
engit. 1

gyeng / 0,0% 2.3%

(VI.) Arekldmadé a hazai médiavallalatokat hatranyosabban érinti, mint a globalis 9,2% 18,4% 60,9%

hirdetési platformokat. 5,70% /- 4,60% 3,40%

(VII.) A reklamadé visszavezetése negativ hatassal lenne a kommunikaciés 21,80% 27,60% 36,80%
iparagban mikddd munkahelyekre.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% SCQRES Solvtion

for Cooperative

FORRAS: Magyar Rekldmszévetség 6. MRSZ Barométer felmérése / 2023. november 13. GROUP & Sooper



A KOMMUNIKACIOS IPARAG DONTESHOZOINAK
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VELEMENYE A REKLAMADO HATASAROL i-‘

81,6%
78,2%
73,6%

FORRAS: Magyar Rekldmszévetség 6. MRSZ
Barométer felmérése / 2023. november 13.

A 0%-o0s reklamado
alkalmazkodasat a

éshozok tobb, mint négyotode szerint segitette az iparag

Az iparagi véleményvezérek kozel 80% li, a‘émadé visszavezetés a gazdasagi stabilizacid

és novekedés ellen hat.

A cég- és felsGvezetok kozel 75%-a vallja: a reklamado fennmaradasa a teljes gazdasagra karosan
hat, mivel a reklam a gazdasag motorja.

eklamadod az iparagi dontéshozdk kile
ommunikacids piacnak.

A kitolt6k 80,5%-a egyetért: csak egy prosperalo reklamipar tudja erositeni a gazdasagot, amit a
kiilonadé gyengit.

A piaci dontéshozdk négyotode azt vallja: a reklamado a hazai médiat el6nytelenebbiil érinti, mint
a globalis platformokat

Kozel 65% szerint a reklamadd visszavezetése visszavetné a kommunikacios iparag
munkahelyfenntartoé képességét is.
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Reklamszovetség

Kutatdsi elemzés

Hogyan vélekednek a kommunikécioés iparag

dontéshozoi a reklamado hatasairol és
kovetkezmeényeirol?

Solution
s C R E s for Cooperative
Researc hes
GROUUP
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A DONTESHOZOK KOZEL 70%-A SZERINT A 0%-0S REKLAMADO i::
2023-BAN SEGITETTE A KOMMUNIKACIOS IPARAG MUKODESET

Véleménye szerint milyen meértékben és milyen iranyban (negativ — pozitiv) befolyasolta a kommunikacios iparag

mUkodését és eredményesséegét a reklamado ideiglenes felfUggesztése 2023. december 31-ig? 11,5% - Egydltaldn nem

\ / befolyasolja
2,1% - Negativ irGdnyban
— kismértékben
& befolyasolja

A reklamipari cégvezetok kozel
70%-a (66,7%) szerint a 2023-as
évben a reklamadd 0%-os kulcsa
pozitivan befolyasolta az utébbi

évtizedek legkomplexebb
774 » valsagsorozataval kizdd 29.2 % - pozitiv irdnvban
eybon iy —— i meroioan
meértékben mUkodését és a cégek befolydsolja
befolyésolja eredményességét.

12,5 % - pozitiv
iranyban nagyon
erésen befolyasolja

7,3 % - pozitivirGnyban
kézepesnél nagyobb =~
mértékben
befolyésolja

—

19,8 % - egydltaldn nem
befolyasolja

Sc RES fSolmit'.m

or Cooperative

FORRAS: Magyar Rekldmszovetség 6. MRSZ Barométer felmérése / 2023. november 13. GROUP o Coorer



HA 2024-BEN VISSZATERNE A REKLAMADO AZ IPARAGBAN
TEVEKENYKEDO CEGEK 65%-ANAK EROSEN MEGNEHEZITENE A

MUKODESET

Veleménye szerint milyen mértékben és milyen iranyban (negativ — pozitiv) befolyasolna a kommunikacios iparag

mUkodését és eredmeényesséegeét a reklamado esetleges visszavezetése 2024. januar 1-tdl?

1% - pozitiv irdnyban
kis mértékben
befolyasolja

10,4 % - egydltalé@n
nem befolyasolja

16,7 % - negativ
iradnyban kis
mértékben
befolyasolja

15,6 % - negativ
iranyban kézepes
mértékben
befolyésolja

FORRAS: Magyar Rekldmszévetség 6. MRSZ Barométer felmérése / 2023. november 13.

A kitoltok 65,6%-a az eredményessés
szempontjabdl negativ fejleménynek
itéli meg, ha 2024-ben visszatér a

rekldmadd 7,5%-os kulcsa. S6t az

iparagi adénem visszavezetése a cégek

egyharmadanak (33,3%-a) erésen
nehezitené jovore a mikodését.

MAGYAR
~)
e

Reklamszovetség

3,1% - pozitiv irdnyban
ké6zepes mértékben
befolyasolja

19,8% - Nincs valasz

20,8 % - negativ
iranyban nagyon
erésen befolyasolja

12,5 % - negativ
irinyban kézepesnél
nagyobb mértékben
befolyasolja

Sc RES S lution

for Coo erative

GROUP re:e



REKLAMADO KOVETKEZMENY (1.): A 0%-0S REKLAMADOKULCS

POZITIV HATASA AZ IPARAG POLIKRIZISHEZ VALO
ALKALMAZKODASABAN 2023-BAN ()

(1) Kérjuk, jeldlje, hogy a reklamaddval kapcsolatos alabbi allitdssal milyen mértékben ért egyet: ,Nagyban segitette a kommunikacids piac polikrizishez valé
alkalmazkodasat, hogy a jogalkotdk a reklamadé felfUggesztését meghosszabbitottak 2023. december 31-ig.”

11,50%

29,90%

51,70%

MAGYAR
/i
M

Reklamszovetség

2,30% 1,10%

B 1 - egyaltaldn nem ért egyet

A piaci déntéshozdk 81,6%-a
gondolja azt, hogy nagyban segftette
a kommunikacids piac polikrizishez
vald alkalmazkodasat, hogy a
jogalkotdk a reklamadé
felfUggesztését meghosszabbitottak
2023. december 31-ig.

M 2 - inkabb nem ért egyet

odlIL

@
80

(]

A kitolt6k abszolut tébbségének,
51,7%-nak (teljes mértékben)
pedig az a véleménye, hogy a
szektorialis kiildnadé idei évi
felfliggesztése igen erds pozitiv
hatassal birt a valsagsorozat
hatasainak lekiizdésében.

M 3 - egyet is ért, meg nem is

A véleményvezérek kozel 30%-a
(29,9%) ,inkabb egyetért” az
allitassal, azaz 6sszefliggést
érzékel a kommunikaciés
szakma valsaghatas lektzd6
képessége és reklamadé idei évi
felflggesztése kdzott.

FORRAS: Magyar Rekldmszévetség 6. MRSZ Barométer felmérése / 2023. november 13.

W 4 - inkabb egyetért

A valaszadok kicsivel tobb, mint
11%-a bizonytalan (egyet is ért,
meg nem is ) abban, hogy a
rekldmsarc ideiglenes kivezetése
és a recesszi6 arnyékaban
mkodé iparag helyzete kdzott
van kélcsénhatas.

B 5 - teljes mértékben egyetért

3,40%

nem tudja

i

Elenyész@ (3,4%) azok aranya,
akik — akar csak kisebb
mértékben is, de - ellenzik az
allitast és ugyancsak 3,4% nem
tudott véleményt alkotni.

Solution
écR RES for Cooperative

U P Researches



REKLAMADO KOVETKEZMENY (11.): A REKLAMADO VISSZAVEZETES A

GAZDASAGI STABILIZACIO ES NOVEKEDES ELLEN HAT (@

Ei
< I
=

=

Reklamszovetség

(2) Kérjuk, jeldlje, hogy a reklamaddval kapcsolatos alabbi allitdssal milyen mértékben ért egyet: ,A rekldmadd esetleges visszavezetése a gazdasagi stabilizacio

és ndvekedés ellen hat.”

1,1% 6,9%

H 1 - egydltaldn nem ért egyet H 2 - inkabb nem ért egyet B 3 - egyetis ért, meg nem is B 4 - inkabb egyetért

A valaszaddk tilnyomd tébbsége, A kitolt6k relativ tébbsége A valaszaddk 34,5%-a (inkdbb
kdzel négydtode (78,2%) egyetért (43,7%) teljes mértékben osztja  egyetért) kozepes mérték(
abban, hogy a reklamadé esetleges azt a véleményt, hogy a negativ 6sszefliggést érzékel az
visszavezetése kontraproduktiv, mert | szektorialis kiilénado iparagi kildnadd és magyar

a gazdasagi stabilizacié és ndvekedés | visszavezetése gatoljaa magyar gazdasag teljesitményé kozott.
ellen hat. gazdasag er6sddését.

FORRAS: Magyar Rekldmszévetség 6. MRSZ Barométer felmérése / 2023. november 13.

S8

old

12,6% bizonytalan annak
megitélésben, hogy a reklamadod
negativ kdvetkezménye a teljes
gazdasag mukodeésére is kihatassal
van-e vagy azzal csak részben ért

egyet.

1,1%

B 5 - teljes mértékben egyetért nem tudja

Y

Akadnak vezet6k (8%) akik véleménye
inkabb afelé hajlik, hogy nincs a
reklamado visszavezetésének negativ
rahatasa a gazdasagi mutatok
alakuldsarara. Elenyészé azok aranya,
akik nem tudnak véleményt nyilvanitani
(1,1%).

Sc RES Solution

for Cooperative

G R U P Researches
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REKLAMADO KOVETKEZMENY (lil.): A REKLAMADO FENNMARADASA i=
A TELJES GAZDASAGRA KAROSAN HAT, MIVEL A REKLAM A

GAZDASAG MOTORJA )

(3) Kérjuk, jeldlje, hogy a reklamaddval kapcsolatos alabbi allitassal milyen mértékben ért egyet: ,A reklamadé fennmaradasa nemcsak a kommunikacios
iparagra, hanem a teljes magyar gazdasagra karos hatassal bir, mivel a reklam a gazdasag motorja.”

3,4% 5,7% 1,1%

H 1 - egyaltalan nem ért egyet M 2 - inkabb nem ért egyet M3 - egyet is ért, meg nem is M 4 - inkabb egyetért W5 - teljes mértékben egyetért nem tudja

&%

A valaszadok kozott magas az A piaci véleményvezérek relativ A valaszaddk 16,1%-a ingatag a
egyetértés (73,6%) abban, hogy a tobbsége, 43,7%-a teljes kérdésben vagy csak részben ért
reklamadé fennmaradadsa nemcsak | mértékben magaénak érziazt az egyet a megallapitassal.

a kommunikacios iparagra, hanem | allitast, hogy a reklamsarc

A megkérdezettek csekély
kisebbsége (9,2%) nem érzékel
negativ 6sszeflggést a
rekldamado fennmaradasa és a

Az MRSZ reklédmgazdasdgi
hatdstanulmdnya kimutatta:
minden rekldmra elkéltott 1 forint

. ; ° ; e S 1S 10 forinttal néveli a magyar
a te!Jes malgyar gazdasagra karos karo/sah befolyasolja nemcsak a gazdasag teljesitménye kozott. gazdasdg teljesitményét, azoz
hatassal bir, mivel a reklam a reklamipart, hanem a teljes ennyivel jérul hozzé a GDP-hez.
gazdasag motorja. magyar gazdasagot.
. P , . SCQRES Selution
FORRAS: Magyar Rekldmszovetség 6. MRSZ Barométer felmérése / 2023. november 13.

for Cooperative
G R U P Researches


http://mrsz.hu/cmsfiles/36/eb/MRSZ_PwC_sajtokozlemeny_reklamgazd_tanulmany_16.05.10..pdf
http://mrsz.hu/cmsfiles/36/eb/MRSZ_PwC_sajtokozlemeny_reklamgazd_tanulmany_16.05.10..pdf
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REKLAMADO KOVETKEZMENY (IV.): A REKLAMADO VISSZAVEZETESE
TOBBLET TEHER A KOMPLEX VALSAGGAL KUzZDO MEDIA- ES
KOMMUNIKACIOS PIACNAK (4)

Reklamszovetség

(3) Kérjuk, jeldlje, hogy a reklamaddval kapcsolatos alabbi allitassal milyen mértékben ért egyet: ,A reklamadé visszavezetése tébblet terhet rona az utébbi
évtizedek legkomplexebb valsaganak hatasaival kiizdé magyar médiapiacra és a teljes kommunikaciés szakmara.”

0,0 1,1% 2,3%

H 1 - egydltaldan nem ért egyet H 2 - inkabb nem ért egyet B 3 - egyetis ért, meg nem is B 4 - inkabb egyetért B 5 - teljes mértékben egyetért nem tudja

A kommunikacids iparégi dontéshozdkl Az osszes szakmai észrevétel A vélaszaddk tobb mint Az allitassal kapcsolatban *A 2014-ben bevezetett rekldmadd
jelentds tébbsége, tobb mint kozil ennél a megéllapitasnala  egyétode (20,7%) is inkabb csupan 5,7% a bizonytalanok, kordbbi 7,5%-0s adékulcsa 2019,
kilenctizede (90,8%) osztja azt a legnagyobb (70,1%) a teljes egyetért azzal, hogy tébblet mig 1,1% a nem egyetértdk jdlius 1-t61 2024, janudr 1-ig 0%
véleményt, hogy a reklamadd mértékben egyetérték aranya.  terhet jelenthet a reklamadd aranya. ban van meghatdrozva.
visszavezetése tdbblet terhet réna az valamilyen mérték(

utébbi évtizedek legkomplexebb visszavezetése.*

valsaganak hatasaival kizd6 magyar

médiapiacra és a teljes kommunikacids SCQRES selution

AG- 7 A 5 5 S for Cooperative
szakmara. FORRAS: Magyar Rekldmszovetség 6. MRSZ Barométer felmérése / 2023. november 13. GROUP racoober




REKLAMADO KOVETKEZMENY (V.): CSAK EGY PROSPERALO,
HATEKONY REKLAMIPAR TUDJA EROSITENI A GAZDASAGOT, AMIT A
KULONADO GYENGIT (5)

(5) Kérjuk, jelélje, hogy a reklamaddval kapcsolatos alabbi allitassal milyen mértékben ért egyet: ,Csak egy prosperald, hatékony reklamipar tudja erdsiteni a
gazdasagot, amelyet a reklamadd gyengit.”

MAGYAR

Reklamszovetség

10,3% 25,3% 55,2%
2,3% 4,6% 2,3%
B 1 - egydltaldn nem ért egyet H 2 - inkabb nem ért egyet B3 - egyetis ért, meg nem is B 4 - inkabb egyetért W 5 - teljes mértékben egyetért nem tudja

Az iparagi felsGvezetdk . ) B i vélemé A e . Akadnak, akik nem értenek
négs/étéie, 80,5%-a szerint " felme,res"ben teSZtveVOk /2 Sz?zirgzl(\;gzr‘;??ggezaezrek M|ndo§ szes,en csupan 6,5% van egyet (2,3%) a megallapitassal
csak a jol mt’]kéjd(')' reklamipar ab.szolut/to/bbsege,55,2%—§ éﬁ;’i ont‘éba,n- ; etgis ért. me ellenvelemenyen. vagy ner,n tudnak véleményt
tudja tdmogatni a gazdasigot teljes mértekben tamogatja azt p : e T nyilvanitani (2,3%)

) & 5 8% | avéleményt, hogy csak a nemis. y o

a kulénadé pedig rontja a

e rosperald, hatékony reklamipar
teljesitményét. Prosp y P

tudja er@siteni a gazdasagot,
amelyet a reklamadé gyengit.

lution
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REKLAMADO KOVETKEZMENY (VI.): AREKLAMADO A

TARTALOMELOALLITO HAZAI MEDIAT ELONYTELENEBBUL ERINTI, MINT
A GLOBALIS HIRDETESI PLATFORMOKAT (6)

(6) Kérjuk, jeldlje, hogy a reklamaddval kapcsolatos alabbi allitassal milyen mértékben ért egyet: , A reklamadé a tartalomeléallitassal foglalkozd hazai
médiavallalatokat elénytelenebbil érinti, mint a globalis hirdetési platformokat (pl. k6z6sségi médiat.”

Reklamszovetség

0,006 2,3%

9,2%
B 1 - egydltaldn nem ért egyet H 2 - inkabb nem ért egyet B3 - egyetis ért, meg nem is B 4 - inkabb egyetért W 5 - teljes mértékben egyetért nem tudja
o A 2]
O
9
== r

Az iparagi felsévezetbk kozel A piaci szerepl6k 60,9%-a biztos Nagyjabdl egyetért (inkdbb Ebben a kérdésben a ingadozék ~ Alacsony az inkabb nem
négydtode (79,3%-a) gy gondolja, | abban, hogy a hazaitulajdont  egyetért) a kitsltsk kozel aranya 9,2%. egyetért6k’ aranya (2,3%) és
hogy a rekldmadé a médiavallalatok helyzetét egyotdde (18,4%) azzal, hogy ennél a megallapitasnal nincs a
tartalomel®éllitassal foglalkozo kedvez6tlenebblil befolyasolja,  hatrényt szenvednek el a valaszaddk kozt, egyaltalan nem
hazai médiavéllalatokat mint a nemzetkézi média kiildnadé miatt hazai egytértd'. Mig a kitoltSk kozel
elénytelenebbdl érinti, mint a platformokét. médiaszereplék a globélis egytizede nem alkotott

globdlis hirdetési platformokat (pl. tartalomel8allitékkal szemben. vélemeényt.
kozOsségi médiat).

; SC RES Solution )
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REKLAMADO KOVETKEZMENY (VII.): A REKLAMADO VISSZAVEZETESE i=i
HATASSAL LENNE A KOMMUNIKACIOS IPARAG

MUNKAHELYFENNTARTO KEPESSEGERE (7)

(7) Kérjuk, jeldlje, hogy a reklamaddval kapcsolatos alabbi allitdssal milyen mértékben ért egyet: , A reklamado visszavezetése esetén hatassal lenne a
kommunikacios iparagban mikddd munkahelyek mikodésére.”

5,7% 4,6% 3,4%

B 1 - egydltaldn nem ért egyet H 2 - inkabb nem ért egyet B3 - egyetis ért, meg nem is B 4 - inkabb egyetért W 5 - teljes mértékben egyetért nem tudja

G

Visszavezetése esetén a A kitoltok relativ t(’jbbsége, Inkabb egyetért a dontéshozdk Ebben a kérdésben a Ebben a kérdésben a
valaszadok kozel 65%-a (64,4%-a) | 36,8% teljes mértékben lgy kdzel 30%-a (27,6 %) azzal, hogy  |egnagyobb a bizonytalankodék ~ legszamottevébb az inkabb vagy
szerint a rekldmadé visszavetnéa | gondolja, hogy a reklamado a reklamado felftiggesztési aranya (21,8%), egyaltaldn nem egyetértdk
kommunikéciés iparag visszavezetése hatassal lennea  id6szakanak lejartaval djra aranya (de itt is csupan 10,3%
munkahelyfenntarté képességét | kommunikacios iparagban adoterhet jelentd kilonadd egylttvéve). 3,4% pedig nem
is. mikddé munkahelyek negativ hatassal lesz az iparagi adott vélaszt a kérdésre.

mukddésére. foglalkoztatdkra és

foglalkoztatottakra egyarant. SCQRES selvtion

for Cooperative
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Tovabbi informacié:
Magyar Reklamszovetség
FUlop Szilvia, fétitkar
fulop.szilvia@mrsz.hu
info@mrsz.hu
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