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* Akorabbi évekkel (2014-2019) Az iparég szabalyozasi véltozasainak ., ..

ellentétben a szabalyozok fokusza kronolégiaja - 2014-2019 it S
2020-ban nem a kommunikacids p Q) Q@ «q

Birésdag
Bonusztérvén 4 5
g EB Reklgmadé ~ "©X/dmado

iparag kozvetlen szabalyozasara retiots g 2= iron | YeTse  Rektimads W

mddositds 16. dec. 19. “mirc. 23. f.'me.lé.'s.e.' 75%
i I E,i I l l l 15. mdjus 27. 17.mdj. 3.
.
NKH indulds ‘

+ A2020-as évet a COVID helyzet miatt  **= Qg o .

b REKLAMADO

JPolitikai o,
pn’:kdt ’ 0%

NKH korm elepiilés- torvény” Felfiiggesztés 2022,
kialakult gazdasagi valsag jellemezte e QY e B e Cocmes december 31-ig
g g g J ) 11, oktober 1. megallapodds [l térvény méd o 0l Rekidmads  Plakittarvény (Hatdlyba Iépés:
. ;. . s ezt ‘ torvény  emelési - végrehajtdsi 2019, jilius 1.)
amely minden reklamipari szerepl6t e du 1z, Ssindé % rndele HEEE
Helyi adokrol 17. mdrc. 28. “17. dpr. 28
7 7 . 52016 tv. Terv.
negativan erintett. I o
..... sajtékoézlemény :::e:;‘: ::e

16. nov. 4. killénadd - *16.

dec. 5.

* A helyzet és a korlatozo . |

*14.janius 1. "14. jdlius 4.

4 3 4 4 77 Reklamado maodositds: P P : [ .E
rendelkezések / jogszabalyok eltérd Googleads - P i: )
16. JUnius 7. '16. okt. 10. = Reklamszdvetség

mértékben, de a teljes iparagra is
hatassal voltak és vannak.

2020-ban ezért az MRSZ érdekképviseleti tevékenysége elsdsorban a reklamipari
szereplok terheinek csokkentésére és a szektort tamogato kormanyzati

intézkedésekre probalt fokuszalni. ——



Erdekképviseleti [épések, eredmények 2020 JNE

KOZTEHER MRSZ / OOH: EPITMENYADO MRSZ / OOH: TELEPULESKEP §Rek,émszﬁvetség
CSOKKENTES MINDEN IPARAGI MERTEKCSOKKENTES -VEDELMI TORVENY MODOSITASA
SZEREPLO SZAMARA

El6zmény: 2020. december
31-ig le kellett volna bontani
az 6sszes, 12m? feletti
oriasplakatot

Méltanyossagi kérelem -
aprilis: Epitményadd
mértékét csokkentésére

1. Beadvany - 03.19.

Kozteher csokkentésre

A legnagyobb kozteriileti
cégek, specialistak, az MRSZ
és az MRSZ-OOH szekcid
egyittmiikodésével

2. Beadvany 03.24. -

kiterjesztés kérése minden Szintén teljes

egyiittm(ikodés a

szerepl6 szamara o B
piaci szereplokkel.

3. Kozteher csokkentése

Juniusi modositas: 2020.09.15-i
tovébbi lobby ITM-nél stb. &

esedékesen befizetend6 féléves
épitményado megfizetésére
vonatkozo kotelezettséget
torolték.

TELJES EREDMENY:

A kozteriileti reklamhordozé a
elfogadast és kihirdetést kéveto
naptol kovetéen nem épitményadé
koteles.

Julius:
Telepiilésképvédelmi

Megvaldsitas tarsszovetségekkel torvény modositasa

o6sszhangban

TELJES EREDMENY:

Torvénymaodositas: A Telepiilésképvédelmi torvény
madositasa szerint 2023. december 31-re

halasztottak a kozteriileti szereplok kotelezettségét a

14 m?2-es oriasplakatok elbontasara. =1 [

RESZLEGES EREDMENY:

A média tartalmak elGallitai,
kozzétevai is bekeriiltek az idélegesen
kozteher-csokkentettek korébe
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2020-tol az MRSZ tarsszbvetsegeivel es bevont SNE
partnereivel két tortat allit 6ssze: média- és S toimnai
kommunikacios tortakat

Az MRSZ és tarsszovetségeinek célja, hogy minden évben feltérképezze, meghatarozza a piac méretét,
hosszutavon o0sszehasonlithato és ilyen modon elemezhet6 adatokat szolgaltasson.

* Hosszu el6készités el6zte meg a tavaly el6szor megjelentetett média- és kommunikacios tortak
|étrehozasat, amelyhez a korabbi partnerszévetségeken tal (IAB Hungary, MEME, MLE, MRSZ-OOH,
RAME, HEROE, Cinema City, DIMSZ, Ambient, Scores Group, PwC, Ernst & Young) ujabb tarsszovetségek,
szakértSk is (MPRSZ, MARESZ, Impetus Research, Kantar Hoffmann, ZRl, ) csatlakoztak. Az idén a
MAKSZ is részt vesz az adatszolgaltatasban.
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A 2019. évi MEDIATORTA 245,08 Mrd Ft

Célja:

A médiatorta célja, hogy pontosabban felmérje a hirdet6k befektetéseit a médidban torténo kozzétételi koltségek

terén.

Tartalma:
* Digitalis, Televizid, Sajto, Kozterilet, Radié és Mozi

A médiatorta egységes szempontrendszere:

* Anet-net koltéseket tartalmazza atfedések nélkiil

* Nincs benne a gyartasi koltség

* A barternél csak a nem médiabarter (darubarter)
szerepelhet

A 2019-es médiatorta a 2018-as reklamtortaban

szerepl6 szegmensek adatainak viszonylataban 9,73%-

ot nott.

e A 2019. évi, a GDP-nél dinamikusabb gyarapodas mértékét
az is befolydsolta, hogy a 2019. évi médiatortaban

szerepl6 adatok, az egységesitett mdodszertan miatt mar az
arubartert is tartalmazzak minden médiatipusnal

m Digitalis

W Televizid

m Sajtd
Kozterllet

m Radio

m Moazi

16,83%

MAGYAR
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41,45%



A 2019. évi KOMMUNIKACIOS TORTA mérete: i'ﬁ
467,96 Mrd Ft .

Célja:
A kommunikacios torta tiikrozi a hirdet6k ,teljes(ebb)” s kiils6 marketingkommunikacios befektetéseinek

méretét, valtozasat.

Tartalmazza:

a Médiatortat;

korabbi reklamtortabdl az Adatvezérelt marketing
(DM) és Ambient szeleteket;

Kreativ- és médialigynokségi szolgaltatasok,
Esemény, Marketing kutatas (lgyfelek altal
finanszirozott kutatdsok), PR; a
médiatulajdonosoknal jelentkez6 gyartasi koltséget;
a net-net koltéseket tartalmazza atfedések nélkul.

m Médiatorta

m Kreativ-, médiatgynokségi
szolgaltatas

m Esemeény

m Adatvezérelt marketing (DM)

m Marketing kutatas

m PR

m Médiatulajdonosoknal jelentkezd,
hirdet6k felé tovabbharitott gyartasi

koltség
m Ambient

MAGYAR

Reklamszovetség

1,49% /1-85% 0,61%

12,80%
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BELFOLD KULFOLD GAZDASAG KULT TECH-TUD SPORT VELEMENY BLOG~ VIDEO FOTO

CULTURAL BITES KRU RECHARGE NEXT BY TELENOR

A jarvany brutalis gyomrost adott a Szép felivelés utan jén a pofon: lesujto
£ dzissal érkezett az idei reklamtorta
reklamiparnak prognozissa

2020 majus 08. 10°56

Idén egy korabban elinditott folyamat zarasaként Uj formatum sziiletett az MRSZ-nél a

mar tdbb évtizedes miultra visszatekintd rekldmorta iligyében. A 2019-es adatok még

szépen festenek, de 2020-ra szomoru jéslatot tudott csak adni a Magyar
BRANDS Reklamszovetség (MRSZ) prognozisa.

Médiamérka I@lm
I \,\" Marketing v  Médiaw  Bimisz  Archiv

A MEGUJULT 2019-ES REKLAMTORTA ES A
2020-AS VARAKOZASOK A 2019. évi MEDIATORTA mérete:

1,29%
A Reklamszovetség tobb mint 160 milliardos visszaesést var 2020-ban. 245,08 Mrd Ft 4,61%

A tavaly évi médiakoltések adatai kizel 10 szazalékos ndvekedést mutatnak

m Digitalis
Dramai, akar 38 szazalékos visszaesés varhato a v
reklampiacon e
2020.05.08.06:50 K. R. | Gazdasdg Gazdasagi Hirek = Reklam és Média @ Vallalatok m u e
Tavaly a reklamkoltés 245,08 milliard forint volt, a 2018-as koltés 223,36 milliard 160 mi||iél’d08 mI'nlISZ ]OhEt d Rek|émSZﬁVBtSég
forintot ért el, ez 9,73 szazalékos ndvekedést jelent - derul ki a Magyar Szerint

Reklamszovetség 2019-es reklamtorta adataibol.



3 mifor

2020. MAJUS 7. 21:20 MENEDZSMENT FORUM ZsugorOdik a torta _ SL:IIyOS Vélsa’gban a
Idén 0sszeeshet a médiapiac, a kiilfoldi médiapiac & -
multik térnyerése folytatodik uzie

MEDIA1 00

. Médiatortaban szerepl§ szegmensek dsszesitett varhato
s csokkenése 2020-ban: 74,6 milliard

A média- és kommunikacids piacon 150 milliardos | v s
visszaesés johet idén e | 17 0 - (HEST SHAA A

Brutalis visszaesésre szamit 2020-ra a koronavirus miatt a Magyar

A média- és kommunikacids piacon atlagosan 38 szazalékos visszaesést
varnak az iparagi szereplok az idén - kézolte a Magyar Reklamszovetség
(MRSZ) a tarsszovetségeivel kozos kozleményében az MTl-vel.

Reklamszovetség
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Az MRSZ Barometer kutatas sorozatrol igﬁ

Reklamszovetség

- A Magyar Reklamszovetség és a Scores Group -

MRSZ Baromeéter: a koronavirus okozta valsag hatasa a kommunikacids
szakmara és annak bevételeire, a piac jovobeli kilatasai, az iparag szerepléinek

javaslatai.
>> Az els6 adatfelvétel 2020. aprilis-majus forduldjan késziilt, mely |ényegi eredményei bemutatasat az
Uj moédszertannal készlilt média- és kommunikacios tortak (korabbi reklamtorta) kommunikacidjahoz
igazitottuk.
>> A masodik lekérdezés 2020. augusztusban és szeptember elején zajlott, a masodik koronavirus

hulldm berobbandsa el6tt.

>> A harmadik lekérdezés folyamatban van.

Solution
SC RE S for Cooperative
G R U P Researches



Az MRSZ Barométer f6bb megallapitasai igﬁ

=
A PIACI SZEREPLOK ELSOPRO TOBBSEGE VAR
VISSZAESEST A SZEGMENSEGBEN

OSZRE CSOKKENT A VARHATO PIACI
VISSZAESES VART MERTEKE (29%)

Reklamszovetség

LEGGYAKORIBB VALSAGKEZELO LEPESEK: A
SZABADSAG KIADASA; MUNKAIDO- ES
BERCSOKKENTES

De ez nem egységes varakozas: az oll6 az egyes

MINDEN 5. CEGNEL VOLTAK ELBOCSATASOK
szektorok kozott még nagyobbra nyilt.

AZOK A KOLTESEK, AMELYEKET TOROLTEK,
MAR BIZTOSAN NEM FOLYNAK VISSZA A
REKLAMIPARBA

AZ INNOVACIO HATTERBE SZORUL

A KOMMUNIKACIOS IPARAG TOVABBRA IS
ALLAMI SEGITSEGET VAR
- kiemelten a jarulékcsokkentések terén

A JARVANY ELMULTAVAL HOSSZU
STAGNALAS KOVETKEZHET

¢
®
4

VALSAG ELOTTI SZINT: 2021. Q2




A masodik lekérdezés soran a valaszado iparagi szerepl6k 2020- i!ﬁ
ban 148,8 milliard Ft-os cs6kkenéssel szamoltak az MRSZ B ot
Kommunikacids tortaban

MAGYAR

. kutatdsi szakasz (2020. majus) |l. kutatasi szakasz (2020. szeptembe
500 o 500 o
450 -38% oo -29%
400 -161,1 400
350 milliard HUF V 350 - 148,8 milliard HUF V
300 300
250 250
200 200
150 150
100 100
50 50
0 0
2019 Kommunikacios 2020 Kommunikacios 2019 Kommunikdciés 2020 Kommunikéciés
torta torta torta torta
tényadat becstilt adat tényadat becsilt adat
(Mrd HUF) (Mrd HUF) (Mrd HUF) (Mrd HUF)
*Az egyes szegmenseket nem azonos mértékben érinti a vdrhato visszaesés ezért a kutatdsban szektorokra és szegmensekre bontva SC RE S solution .
vizsgdlta az MRSZ a bevételek csékkenésének vdarhaté mértékét. GROUP ;Z"sg::’ci}"‘;“"ve

** Az egyes szektorok és szegmensek részadatainak 6sszesitése alapjdn, a szeletek szerinti sulyozdst is figyelembe véve.



kreativ

MRSZ: a kommunikacioés iparag 148 milliardos
visszaeséssel szamolhat idén

2020. oktober 16. 12:49

A Magyar Reklamszovetség és a Scores Group kutatointézet kérddives
kutatassorozatot inditott MRSZ Barométer néven az ipardg meghatarozo szerepldinek
korében azzal a céllal, hogy felmérje a koronavirus okozta valsag hatasat a
kommunikacidés szakmara €s annak bevételeire, valamint megismerje a piac jovébeli
kilatasait, az iparag szerepldinek javaslatait.

Tobb mint 50 milliarddal zsugorodhat a
meédiatorta a jarvany miatt

55,6 millidrd forint t{inhet el a médiapiacrol, a teljes kommunikacids iparag
pedig 148,8 millidrd forintos visszaeséssel szamolhat az idén - 4ll a Magyar
Reklamszovetség (MRSZ) péntek délutdni, MTI-hez eljuttatott kdzleményében.

Az MRSZ a Scores Group kutatdintézettel kdzosen készitett kérdbives
kutatassorozata alapjan becsiilte meg a koronavirus hatdsait a magyarorszagi
reklam- és kommunikacids piac teljesitményére.

Vilaggazdasag

Brutalis visszaeses a reklamszektorban

2020.10.16.12:40 K.R. Gazdasag Gazdasagi Hirek

A Magyar Reklamszovetség (MRSZ) médiatortaja 2020-ban 189,48 milliardos mérettire
eshet 6ssze a 2019-es 245,08 milliard forintrol, a kommunikacios torta pedig a tavalyi
467,06 milliardrol 2020-ban 319,16 milliard mérettre csokkenhet — deriil ki a Magyar

Reklamszovetség (MRSZ) és a Scores Group kutatointézet kizos felmeérésbaol.

Az elso adatfelvétel 2020. aprilis-majus fordulojan késziilt, mig az aktualis lekérdezés
2020. augusztusban és szeptember elején zajlott, a masodik koronavirus hullam

berobbanasa eldtt.

A nyari Ujranyitas optimizmusa a kutatas masodik fazisaban adott , ,
valaszokban is érz8dott, de az iparagi szereplok egyetértettek abban,
hogy azok a koltések, amelyeket toroltek, azok mar biztosan nem folynak

99 vissza a rekldmiparban

— mondta Gulyas Janos, az MRSZ elnoke.
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A reklamcégeket sem kiméli a jarvan Y " "
8 il e MRSZ: oriasi osszeg tiinhet el a piacrol

A reklamszovetség szerint a teljes kommunikacios iparag 148,8 milliard

forintos visszaeséssel szamolhat az idén.

Récz Gergd, 2020. okidber 16. péntek, 1712 MEDIA’I = 00

2020 szeptemberében kis mértékben javuld, de még mindig -“mEG
.o k r i:‘
novekedé H=u

nagyon sotét jovképpel szamoltak a valaszaddk: véleményiik
I ] — R

szerint az MRSZ Médiatorta 2020-ban 189,48 millidardos méret(ire .
asi etap (2020. szeptember) alapjar véemdénydben

A mas prognosaben eidre jeese
et es Mpert s CLOMMEt 3
Va0t WPt besdlt viizaees
méritke (nem minden médum esetdben)
Be Cardg LIINTEN Mg MINCIE NAgYOr
jetertls puaci exds viNatd Az ehd b dman

Reklamszoévetség: a teljes

kommunikacids iparag 148,8

milliard forintos o e
visszaeséssel szamolhat az el o T Semmmwe
idén s e e

SCQRES

Oriasi zuhanasra szamit a magyar médiaszakma
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Adasanyag leadasok tényfeltaro munkacsoport — i!ﬁ

el6zmények, célkitlzés

>> | ALAPHELYZET

piaci fesziiltség.
MUNKACSOPORT
» »

* Az MRSZ ligyvezetGsége megvitatta a kérdést és
létrehozott egy un. Adasanyag leadas tényfeltaro
munkacsoportot

* A munkacsoport tagjai: Barath Péter MRSZ alelndk,
munkacsoport vezetd; Urban Zsolt MRSZ alelndk,
munkacsoport tag; Fulop Szilvia MRSZ fétitkar,
munkacsoport tag; valamint a jogi szakért6ként Dr.
Panszky Gyula és Dr. Gyore Bianka

Reklamszivetség

A Magyar Reklamszovetséghez tobb megkeresés érkezett az elmult egy évben technikai
szolgaltatotol és szamos hirdet6tdl, hogy az un. adasanyag leadasok tekintetében tapasztalhaté némi

CELKITUZES

A jelenlegi piaci helyzet jellemzo6 folyamatainak
feltérképezése a hirdetok-ligynokségek-technikai
szolgaltatok-utdmunkastudiok-TV csatornak értéklanc
tekintetében, a piaci szerepl6k szakmai véleményének
Osszegylijtése személyes beszélgetek soran.

Ezek alapjan osszefoglalo készitése, melynek eredménye
lehet a munkacsoport résztvevdk altal egyiittesen
tamogatott esetleges piaci ajanlds, amely a technolégiai
fejl6dést, az értéklanc szereplSinek hatékonyabb
munkafolyamatait mozditja el6.



Adasanyag leadasok tényfeltaro i.ﬁ
munkacsoport folyamata =

MAGYAR

Reklamszovetség

A munkacsoport az érintett piaci szerepl6kkel

EGYENI BESZELGETESEK (résztvevSkkel) egyéni szakmai interjukat bonyolitott le az
elmult hénapokban jogaszok bevonasaval (versenyjogi és
Uzleti titok szempontjabdl).

OSSZESITES Ezek dsszesitése és az Ugyvezetés elé tarandé
osszefoglald elkészitése van most folyamatban.

.. ) . Az 6sszefoglaldt az MRSZ Ugyvezetés megvitatja és
MRSZ UGYVEZETES MEGVITATAS L .

esetleg szakmai ajanlast készit.

Az MRSZ az 6sszefoglalé anyagot / esetleges szakmai
RESZTVEVOK VELEMENYZESE ajanlast megkiild észrevételezésre minden résztvevd
piaci szereplének.

Amennyiben a résztvev6k tamogatasat elnyeri a
ESETLEGES SZAKMAI AJANLAS MEGOSZTASA szakmai ajanlas, azt az MRSZ tagoknak eljuttatjuk, és az

ajanlas betartasara 6sztonozzik Sket.
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MRSZ 2020. Rekldmetikai tevékenység 5k €

o=
=
= Reklamszovetség

1. MRSZ REKLAM ETIKAI BIZOTTSAG _ 2.SOKOLDALU
EMBERABRAZOLAS A REKLAMOKBAN
>> A MRSZ feladatanak tekinti, hogy minden
olyan reklamszakmai tigyben allast foglaljon,
amelyben szovetségként - az alapszabalyban

vallaltaknak megfelelGen - fogyasztoi panasz Az ORT kezdemenyezesehez csatlakozva

alapjan reklametikai eljarast tud lefolytatni 2020. marciusaban az MRSZ is alairta a
vagy abban az esetben alkot szakmai Magyar Reklametikai Kédexen
véleményt egy-egy Ugyben, ha mas szervezet tulmutatd vallalast, amely az emberek
altal megszolitasra kerul, tovabba hatdsag reklamokban vald diszkriminativ
altal szakmai vélemény elkészitésére felkérést mentes abrazolasara vonatkozik.
kap.

2020-ban 8 panaszt kaptunk, amelybél 5
>> panasz esetében tudtunk a Magyar Reklam
Etikai Kédex szerint érdemben foglalkozni.



VALLALAS

EMBERI MELTOSAG - SOKOLDALU EMBER ABRAZOLAS A REKLAMOKBAN

Az emberek reklamokban valo diszkriminaciétol mentes abrazolasanalk tarsadalmilag fontos kérdésével kapcsolatban az
alabbi vallalasokat fogalmaztuk meg.

Vallaljuk a reklamokban megjelend személyek progressziv, sokoldald  abrdzoldsst (nem, kor, etni-
kum, foglalkozas, térsadalmi és egészségigyi helyzet (fogyatékossaggal é16)). a karakterek és kilénba-
26 szerepek diszkrimindcid mentes megjelenitését. Kerdljik a testképet digitdlis médon torzité manipu-
lacibkat az egészséges onkép érdekében. Hétkoznapl karakterek megformazdsa esetén torekszink arra,
hogy valés, hétkdoznapi embereket szerepeltessiink és mutassunk be reklamjainkban, olyanokat, akikhez
hasonl6t mindenki ismerTartézkodunk az emberi test oncéld, targyias vagy targyként vald abrazolasatol Vallaljuk, hogy
a témakort feltleld ipardel tréningeket és képzéseket a sajat tréningjeink részévé tesszik.

Villaljuk, hogy igynékségként jelen alapelveket a kreativ anyagok elkeszitésekor figyelembe vessziik.
Hirdetdként vallaljuk, hogy az ezzel ellentétes tartalmakat nem fogadjuk el.A fenti célok megvalositasaban transzpa-

rensen jarunk el, és vallaljuk azok mérését. Jelen dokumentum - mely a Reklam Etikai Kadexben rogzitett szabalyoktdl
fuggetlen - elfogaddsaval vallaljuk, hogy az itt rdgzitett szempontokat betartjuk.
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COMMITMENT
DIVERSITY AND HUMAN DIGNITY IN ADVERTISIMENTS

In connection with the socially impertance of representing people and human roles in the advertisements, we have for-
mulated the following principles.

We commit to progressive portrayal (gender, age, ethnicity, occupation, health condition and social status) of personal-
ities in advertisements and not discriminating in featuring roles and characteristics.Avoid manipulating of body image
via immoderate airbrushing for healthy body-image. In case of portraying average characters, we make an effort to show
real, everyday people in our advertisements; types known to everyone. We shall refrain from objectifying people.

We integrate specific trainings into our corporate educational programs. When preparing our creative materials as an
agency, we undertake to apply these present basic principles.

As advertisers we challenge our agencies and accept those creative works which delivers the best unstereotyped market-
ing content.

Realizing the above goals, we proceed transparently and undertake to measure them.

By accepting this document - which is independent from the rules of Hungarian Code of Ethics in Advertising - we under-
take to keep standpoints established here.
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MRSZ Tiszteletbeli Orokods Tag cim
adomanyozasa Alexander Brody szamara

A Magyar Reklamszovetség eddig hét kivalo
szakembernek adomanyozott Tiszteletbeli
Orokods Tag cimet.

Alexander Brody elismerését az ligyvezetOség
teljes 0sszhangban terjesztette eld tavaly,
amelyet az MRSZ elnbksége egyhangulag
szavazott meg.

A kitlintetést igazold oklevelet szeptemberben -
a jarvanyhelyzetre vald tekintettel - egy sziik
kord barati vacsora keretében adtuk at
Alexander Brody-nak .
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Pénzigyi
beszamold 2019.
december és

2020. december
kozti id6szakrol



Varhato pénzigyi eredmény 2020. i!ﬁ

MAGYAR

Reklamszovetség

Kiszamlazott tagdijbevétel 60.068e Ft Befolyt tagdijbevétel 51.584e Ft
Egyéb bevétel 608e Ft Egyéb bevétel 608e Ft

Osszes raford. 43.028e Ft Osszes raford. 43.028e Ft
Tervezett eredmény 17.648e Ft Jelenlegi eredmény 9.164e Ft

MRSZ koltséghely (befolyt tagdijbevétellel): IAB koltséghely bontas (befolyt tagdijbevétellel):
* Tagdijbevétel:  33.766.000- Ft e tagdijbevétel: 17.818.600- Ft
* egyeb bevétel: 0- Ft * egyéb bevétel: 607.446- Ft
* 0sszes bevétel: 33.766.000- Ft e 0Osszes bevétel:  18.426.046- Ft
 mi(ikodés koltseg: 24.868.065- Ft  mi(ikodés koltség: 18.149.908- Ft

Tagdij kintlévéségek 2019-2020:
e MRSZ - 8.240.000 Ft (ebbdl 2020. évi tagdij tartozas 5.780.000 Ft)
 |AB-2.703.000 Ft



2020. nyitd / zard pénzkészlet

MRSZ koltséghely:
MRSZ szamla 2020. januar 1-i nyitoegyenlege: 15.041.533 Ft
MRSZ szamla 2020. december 31-i zaroegyenleg: 22.180.903 Ft

IAB koltséghely:
|AB szamla 2020. januar 1-i nyitoegyenlege: 442.583 Ft
IAB szamla 2020. december 31-i zaréegyenlege: 4.551.042 Ft

OOH koltséghely*
OOH szamla 2020. januar 1-i nyitoegyenlege: 1.409.739 Ft
OOH szamla 2020. december 31-i zaroegyenlege: 1.396.085 Ft

(*OOH tagozat tagjai altal 2017-ben befizetett jogi érdekképviseleti tevékenységre befizetett
0sszegbdl a kovetkezo évi teljesitésre elhatdrolt 6sszeg.)
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2021. tervezett
koltségvetés és
varhato
tagdijbevétel
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MAGYAR

Az MRSZ-t is érinti a jarvany okozta gazdasagi valsag hatasa,
amely a kilépések szamanak ndovekedésében,
és a tagdij kintlévéségek osszegének nagyaranyu emelkedése mellett,
a tagdijak csokkeno osszegében is megmutatkozik az iparagi szereplok
arbevételének csokkenésével 6sszhangban az arbevétel alapu savos
tagdijrendszer kovetkeztében.

Mindez befolyasolja terveinket, megvaldsithato projektjeinket és mikodésiinket:
Eves tervezett tagdijbevételeinket ezek figyelembevételével terveztilk meg,
Még megfontoltabb és takarékos koltséggazdalkodasra toreksziink,

Tartalékot kulonitunk el,
Az el6z6 évben tapasztalt magas tagdij kintlévéségre (és behajtasara) nagyobb

figyelmet forditunk.



2021. varhaté MRSZ tagdijbevétel: 30.000.000 Ft b €

A 2020-as évhez képest 2021-ben kevesebb tagdij bevétel folyhat be a valsag
tagokra gyakorolt hatasa miatt.

* Az alapszabalyunk szerint eldirt masodik félévben esedékes tagdij
fellilvizsgalatot, - amely a 2019-es arbevételi adatok alapjan kisebb- vagy
nagyobb tagdijakat eredményezhet egyes tagoknak — , a veszélyhelyzeti
rendelkezések miatt a 2021.1. féléves tagdijaknal tudtuk érvényesiteni a mérleg
adatok leadasanak modositott, szept. 30-i hatarideje miatt

e 2021-es éves tagdij tervezésnél ovatos becsléssel szemmel lathato
csokkenéssel tervezink.



MRSZ koltseghely reszletes 2021-es mukodesi ~| [
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MRSZ koltséghely 2021 gazdalkodas terv
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2021. évi
szakmai tervek
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Folyamatban |évé MRSZ projektek 1.

Reklamszovetség

» 2020. évi Média és Kommunikacios tortak dsszeallitasa
* A tarsszovetségekkel, adatszolgaltaté partnerekkel dolgozunk a tortak osszeallitasan.

* Jelenleg az adatok aggregalasa folyik.

* Publikacio varhatéan marcius masodik felében

> MRSZ Barométer kutatas sorozat

* Jelenleg a harmadik lekérdezés folyik.

* Az eredményeket marcius masodik felében tervezzik publikalni

>  Adasanyag leadas tényfeltaré6 munkacsoport

* Jelenleg a munkacsoport az 6sszefoglalon dolgozik az iparagi szerepl6kkel lefolytatott
szakmai interjuk alapjan.



Folyamatban lévd projektek 2.: ‘éi!ﬁ
Magyar Reklametikai Kddex frissitése és Zhinc

Reklamszovetség

kiegészitése
« Kardltve az ORT-vel legutdbb 2015-ben frissitettiik a Magyar Magyar Reklametikai
Reklametikai Kodexet 22 szervezet alairasaval. Kodex

« 2021 janudrjaban megkezdtiik az ORT-vel kéz6sen a kédex
szovegezésének aktualizalasat az aktualis eurdpai trendekhez

és iranyelvekhez valo igazitassal a hazai piaci valtozasok 2015
lekovetésével, valamint az alaird szervezetektdl bekért
kiegészitd javaslatokkal.
& o w?
Az ORT-MRSZ kédex munkacsoport tagjai: R 48 A
’ Rh
Dr. Fazekas lldikd ORT igazgato, Gerendi Zsolt ORT fétitkar, Dr. 40

Bacher Gusztav MRSZ Etikai Bizottsaganak elndke, Dr. Panszky Gyula
MRSZ Jogi Tagozat elnoke, Fllop Szilvia MRSZ fétitkar, etikai
bizottsagi tag

Reklam.Tisztan




MRSZ-KPMG tanulmany: Globalis platformok L€
hatasa a magyar kommunikacios iparra =
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. ] ] Stratégiai
Altalanos helyzetelemzés b_t ategia

agasszinti hataselemzés Mély hatasvizsgalat

[.1 A tanulmanyban vizsgalando 3

| I1.1 Hazai médiaipari I11.1 Média szegmensek A kritikus hatasok

- globalis platformok altalanos szegmensek altalanos trendjei szakértoi, ugynoksegek es fobb szempontjabol

bemutatasa kategorizalasa .- :  hirdeték mélyinterjui alapjan a relevans

| 9 [TTIl : J J

5 —= L - i - hatasok felmérése szegmensek Output
5 - 3 -0 Y100 1.2 A mélyinterjikon st}rlateg|a|k . Riport, amely

1.2 A globalis platformhatasok | azonositott és rendelkezésre RS Al

I2 MBSZ Medlatorta szerinti, bemutatasa az alabbi elemzési | bocsajtott adatok alapjan a ehe oseg_eltlle alabbiakat:

 vizsgalando szegmensek pontok mentén, adott esetben | Platform-hatasok tovabbi agas sai — Globalis kihivok

- altalanos bemutatéasa P . f el : bemutatasa -

; szegmensek kozotti hatasokat ?7 . elemzese. magasszintu

figyelembe veéve: 5 hatasainak

1.3 Altalanos kommunikéaciés
- iparagi trendek vizsgalata,
melyek nem kézvetleniil a
- platformokhoz kapcsolédnak,
~ de fontos valtozasok J

bemutatasat

— Uzleti modell

— Reklamozas

— Jovedelmezoseg ,
. ) = platformhatasok

— Tartalom-kinalat elemzések alapjan a részletes

— Felhasznaloi szokasok globalis platform

- - ) bemutatasat
\_Ej o hatasok res;letes _ Magas szinti
. bemutatasa stratégiai iranyokat
Magasszintl hatasok
bemutatasa

— Mélyinterjukon
azonositott

Meélyinterjuk és

;
§




Tovabbi tervezett témak 1
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Adattudatossag: adatbiztonsag, adat onrendelkezés, személyes
adatgazdalkodas

 Hogyan lehet segiteni a fogyasztokat a digitalis térbe kikeriilé adataik tudatos
kezelésében

ORT-vel egyiittmiikodve ,, az emberek reklamokban valé diszkriminativ mentes
abrazolas téma” feldolgozasa kiilonb6z6 platformokon

* Ajanlasok kiadasa, tapasztalat megosztas pl. kreativok bevonasaval, kerekasztalok szervezése,
szakmai konferenciakon fellépés

A kisgyermek (0-6 éves) illetve gyermek (6-14) szereplok megjelenitése a
reklamokban téma szakmai teritékre vétele
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Tovabbi tervezett témak 2
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>>  MRSZ z6ld Bolygd program ujragondolasa

e Tekintve ajarvanyhelyzetet, a korabban meghirdetett f6ként rendezvény fokuszd MRSZ Zold
Bolygd program nem tudott kell6képpen beindulni.

e Lathato, hogy az idén sem tud megvaldsulni az eredetileg tervezett keretek kozott (rendezvények,
tréningek, konferenciak, munkahelyekhez kotott a javaslatok ),

e ezért ujra gondoljuk a megvaltozott korilményekhez igazitva.

 Meghatarozott cél: Az MRSZ 6sztén6zni kivanja a kommunikacios iparag szerepldit a fenntarthaté
muUkodésre vald atallasra és egy kornyezettudatos, a kornyezeti terhelést minimalizalé attit(id és
gyakorlat napi rutinna tételében.
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Alapszabaly kiegészités, Tisztujitd Kozgydlés i!ﬁ
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>  Alapszabaly kiegészités az év folyaman

* A jarvanyhelyzet miatt varhato, hogy fizikalis kozgylések, elnokségi tilések, lgyvezetbségi Ulések
az idén sem valdsithatok meg, s azok hosszutavon az online térbe helyez6dnek. El6relatdan
felkészlilve erre a helyzetre, javasoljuk az alapszabaly modositasat oly médon, hogy a jovében
veszélyhelyzeti jogszabaly érvényessége nélkil is tudjunk online platformon Koézgydlést tartani,
kiilonos tekintettel az év végén esedékes Tisztujitd Kozgydlésre.

* Az alapszabaly kiegészitést a Panszky Ugyvédi Irodaval az Ugyvezet8ség késziti eld.

* A szoveg moédositdst a tagok e-mailen / elektronikus tudjdk majd megszavazni.

> | Tisztujité Kozgylilés — 2021. december

 Ajelenlegi MRSZ tisztségvisel6k mandatuma az év végével lejar, ezért az alapszabaly szerint a
tagsag az esedékes Tisztujitd Kozgylilésen valasztja meg a kovetkezd, 2022-2024 ciklusra a vezet6
tisztségviselSket. . emEm
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K6szonjuk a figyelmedet!



