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CALL TO ACTION PROIJECT: K6zos TCR kutatast és palyazatot indit a

Reklamszovetség és a Sharity Impact
- atarsadalmi célq, illetve tarsadalmi ligyeket tdmogatd, megjelenitd és felkarolé reklamok
hatasainak feltérképezésére és a legfontosabb ligyek versenyeztetésére -

A Call to Action projekt célja, hogy tobb aktivitason (pl. felmérés, palyazat) keresztiil bemutassa a
legjobb TCR gyakorlatokat és ezaltal a reklamok tarsadalom egészére gyakorolt jotékony hatasat
demonstrdlja. Az els6 fazisbhan a Magyar Reklamszévetség és a Sharity Impact a tarsadalmi céld
ligyek publikalasanak fontossagat, mértékét és hatdsat a Score Group kutatdintézet segitségével
egy, a legnagyobb hirdet6k reklamszakmai vezetdi és az ligynokségek, médiavallalatok dontéshozdi
korében elinditott felmérés keretében vizsgalja. A felmérés a hirdet6k tarsadalmi célu vagy
tamogatoi tevékenységét vagy a (markak) gazdasagi reklamjaiban megjelend, k6zvéleményt pozitiv
maddon formalé tarsadalmi célu informaciokat k6zl6 hirdetéseit, valamint a jotékonysagi (charity)
aktivitasaikat és azok kommunikacidjat veszi gorcsé ala. A kérddivet (link aldbb a kézleményben)
aprilis 10. éjfélig lehet kitolteni. A kutatast tobb hazai nagy hirdeté mélyinterjuja fogja teljessé tenni.

Urban Zsolt, a Magyar Rekldamszovetség alelnoke, a Call to Action projekt kezdeményezGje és vezetbje
hangsulyozta: ,A Rekldmszébvetség (igyvezetGsége egyértelmiien Ugy érzékeli, hogy az egyre
tudatosabb (reklam)fogyasztok alapelvdrdsava vdlt minden rekldmozo felé, - a nagyvdllalatoktol
kezdve a kézepes és kisvdllalkozdsok irdnydba egyardnt - hogy a mdrkdk, cégek felel6sen
viszonyuljanak a kériilményekhez (példdul tdrsadalmi kérdésekhez, klima ligyekhez stb.). Vagyis egy
dtfogo tdrsadalmilag felel6s gondolkodds szemlélettel a kommunikdcids magatartds ne csupdn a
cégek tdarsadalmi célu vagy charity aktivitdsainak hirverésében mutatkozzon meg, hanem dthassa a
kereskedelmi (core tevékenységbél fakadd) rekldmokat is.?” A projekt vezetSje hozzitette: ,Az
alaphelyzet feltérképezése (kutatds) utdn egy tdarsadalmi célu aktivitdst és reklamversenyt inditunk utra
tavasszal a mdr megvaldsult jo gyakorlatokbdl, illetve egy pdlydzatot is a kreativ civileknek egy-egy, a
tarsadalmi munkdt érinté téma mentén.”

1 A 2016-ban megjelent, ,, A rekldm gazdasagi hatdsa kutatds”, melyet a Magyar Reklamszovetség a PwC auditor vallalattal
kozosen készitett el, mar ravilagitott a rekldam gazdasagélénkité hatdsa mellett olyan tovabbi hatasokra, amely akar a
tarsadalom egészét pozitiv szemléletvaltas iranydba tudja befolydasolni.



https://mrsz.hu/kutatas/a-reklam-gazdasagi-hatasai

A projekt alaplépéseként - a kommunikdciés iparagi, szakmai dontéshozdk és véleményvezérek,
valamint a tdrs-szakmai szervezetek tagsaganak korében — lebonyolitott kutatas egy
»pillanatfelvételt” rogzit és ezzel feltarja a tarsadalmi céla reklamok hatasairdl a legaktivabb hirdetdi
és ligynokségi kor aktualis véleményét. Egyuttal ravilagit a kommunikacids aktivitasok és reklamok
jelenleg érzékelhet6 szemléletformald hatasanak hatékonysagara és ramutat a hianyossagokra is.

A kutatas (lebonyolitas, elemzés) szakmai partnere a Scores Group. Az online kutatds a kommunikacids
ipardgi dontéshozdkat vagy véleményvezéreket célozza az Osszes tdrs-szakmai kommunikacids

szervezet tagsagat megmozgatva. A kérdGiv az alabbi linken érhetd el és kitoltése kb. 8-10 percet vesz
igénybe:

https://cloud.capitris.hu/scoresgroup/survey/MRSZ CTA?uid=MRSZCTA

Kit6ltési hataridg: 2024. aprilis 10. éjfél

A Call to Action kezdeményezés mellé sok neves szakember allt, hogy szakmai grémium tagként
tdmogassa projektet és masodik fazisban induld pdlyazatot:

- Banhegyi Zsbéfia, a Szerencsejaték Zrt. kereskedelmi igazgatdja

- Blasko Nikolett elnok, MAKSZ / az ACG Reklamugynokség tulajdonos-lgyvezetGje

- Barath Péter, az RTL marketing és kommunikacids igazgatdja

- Dr. Barsony Farkas, Sharity Zrt. tarsalapitd, eInok-vezérigazgato

- Gulyas Janos eln6k, MRSZ / a Wavemaker Hungary Kft. lgyvezetéje

- Hivatal Péter az MRSZ elnokségi tagja és az ligyvezet6ség tanacsaddja

- Kovacs Andrds Péter a Yettel marketing igazgatdja

- Kd&szegi Andras, markatanacsadd, az OnBrands tulajdonosa

- Méré Adam alelnék, MRSZ / Senior Director, Coca-Cola Company Consumer & Shopper
Connection

- Nagy Balint az IBS marketingtanszékének vezetGje

- P&cze Baldzs az MRSZ ligyvezet6ségi tagja és Mito Creative Zrt. kreativ igazgatdja

Tovabbi informdcio:

Fildp Szilvia, fétitkar
Magyar Reklamszévetség
Mobil: +36 70 333 2 555
e-mail: fulop.szilvia@mrsz.hu



https://cloud.capitris.hu/scoresgroup/survey/MRSZ_CTA?uid=MRSZCTA
mailto:fulop.szilvia@mrsz.hu

