A MAGYAR REKLAMSZOVETSEG BEMUTATJA:

A 2023-AS MEDIA- ES KOMMUNIKACIOS PIAC
KOLTESEIT FELMERO SZAMAIT

2024. marcius 20.



ELOSZO - A MEDIA- ES KOMMUNIKACIOS TORTAKROL : g S

(A) 24 EVESEK
AZ MRSZ PIACI SZAMOK

Az idén mar 24. éve kiadott piaci szamokkal az
MRSZ és tarsszovetségeinek célja, hogy minden
évben feltérképezze, meghatarozza a piac
méretét, hosszutavon dsszehasonlithato és ilyen
modon elemezhetd adatokat szolgaltasson.

(C) MEDIATORTA

A médiatorta célja, hogy pontosabban felmérje a
hirdet6k befektetéseit a médidban torténé kozzétételi
koltségek terén. Kizardlag a médianal megjelend
reklamkoltéseket tartalmazza egységes
szempontrendszer szerint.: (1) tartalmazza a net-net
koltéseket atfedések nélkil, (2) a barternél csak a
nem médiabarter (drubarter) szerepelhet, (3) nem
tartalmaz gyartasi koltséget.

MAGYAR

Reklamszovetség

(B) A TORTAKAT

LETREHOZTAK:

MRSZ, IAB Hungary, MRSZ-OOH, MEME,
MLE, RAME, HEROE, Cinema City, DIMSZ,
Ambient, MAKSZ, MPRSZ, MARESZ, Scores
Group, PwC, Ernst & Young, Impetus
Research, PMSZ, ZRIl, Kantar Hoffmann,
OPTEN

(D) KOMMUNIKACIOS
TORTA

A Reklamszovetség a kommunikacids tortaval egy
olyan teljeskor( piaci adatot kivan publikalni,
amely tlkrozi a hirdetdk teljes kilsd
marketingkommunikacids befektetéseinek
méretét, valtozasat.

Az MRSZ kommunikaciés torta az alabbi tertileteket
foglalja magaba (net-net koltések atfedések nélkuil):
médiatorta; kreativ- és médialigynokségi
szolgéltatasok; esemény; adatvezérelt marketing
(direktmarketing); marketing-kutatas (ligyfelek dltal
finanszirozott kutatdsok); Public Relations (PR);
ambient; gyartasi koltség (médiatulajdonosokndl
jelentkezd, hirdetok felé tovdbbhdritott)



UJDONSAGOK AZ IPARAGI ADATSZOLGALTATASBAN 5k €

Reklamszovetség

MAGYAR

A  klasszikus” MRSZ Média- és Kommunikacioés tortdk mellett més nézépontokbdl is bemutatjuk a kommunikacios iparagat,
amely a piaci szerepldk szempontjabdl segit abban, hogy jobban tudjak érzékelni a piac nagysagat / mozgasait / fejlédését /
problémait:

« A kommunikacios iparagban foglalkoztatottak szama

+ A nagyobb hirdeték médiakoltési mintazata
« A meédia terlletek bevételi struktiraja

« Historikus média koltési adatok 2000-2023 NAGY
HIRDETOK

MEDIA
BEVETELI

e STRUKTURA

KOLTESE

FOGLALKOZ-
TATOTTAK
SZAMA

KOMMUNIKA-

CIOS TORTA

HISTORIKUS
ADATOK




LEGFONTOSABB MEGALLAPITASOK A KOMMUNIKACIOS IPARAG
2023-AS TELJESITMENYEROL

HIABA VOLT KETSZAMJEGYU NOMINALIS
NOVEKEDES, REALERTEKBEN MEG MINDIG
CSOKKENT KOMMUNIKACIOS SZEKTOR
FORGALMA

Bar nominalisan 0sszeségében 12,6%-kal n6tt a 2023.
évi kommunikacios torta, de 17,6%-0s inflacio
ranyomta a bélyegét a kommunikéacios iparag
teljesitményére, igy readlértéken inkdbb 5%-0s
visszaesés tapasztalhato.

2023 ATIPIKUS EV VOLT A
KOMMUNIKACIOS IPARAG
SZAMARA

A média- és kommunikacios koltések altaldban a GDP-
vel egyltt mozognak, csak nagyobb amplitiddval
kovetik azt le. 2023 azonban egy olyan év volt, ahol a
GDP nominélisan csokkent, ennek ellenére a
kommunikacios koltések novekedtek. Ennek az a

magyarazata, hogy a cégek felismerték, ebben a
kornyezetben a piacrész megtartasa aldozni kell.

A VERSENYSZFERA VOLT A PIAC NOVEKEDESENEK MOTORJA TAVALY

Reklamszivetség

MAGYAR

A COVID ALTAL LEGINKABB
SUJTOTT SZEKTOROK
SZEPEN ,,FELALLTAK”

Az 6sszes médiaszegmens kdzUl a mozi ndvekedett a
legerételjesebben az elmult két évben. A
kommunikacios torta szeletei kdzll pedig a rendezvény
szektor hizott tavaly a legnagyobb mértékben.

Mind a mozi, mind az esemény piac tobb mint 20%
novekedést produkalt 2023-ban.

A, FELNOTTE VALT” DIGITALIS A
LEGMEGHATAROZOBB MEDIA
CSATORNA [/ A GLOBALIS
SZEREPLOK TOVABBI
TERNYERESE MEGTORPANT

2022-ben mar lathaté volt, hogy a digitélis szeletek
meredek ndvekedési gorbéje lassult. Ez igaz volt
2023-ban is és mar inkabb az atlag szintet kozeliti
meg. A globalisok szerepe nem erésodott tovabb a
digitalis szeleten belll.

Magyarorszagon az allami reklamkoltés a kommunikacios iparag meghatarozo mozgatoja és a novekedést erésen
befolyasolo tényezd volt az elmult években. De 2022-t6l erds apadas érzékelhetd az allam és az allami cégek

kommunikacios és média bldzséiben, amely 2023-ra is jellemzé volt, igy egyértelmlen a versenyszféra
kommunikacios raforditdsai mozgattak pozitiv irdnyba a piacot.
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MRSZ MEDIATORTA
2023

I SC RES Solution ) _L =
J8E °@-e- MEME QO[] GROUP ZZii™ pe  TENNAONS
|

Reklamszivetség CINEMA Q PT E N

INTELLIGENCIA A

HERDE CEGINFORMACIO MOGOTT

........ TB% DABIAGCS RGYEAG-ETE

=
=
]
=
=

i

Iab MAGYAR LAPKIADOK EGYESULETE



2023-BAN A TELJES MEDIATORTA MERETE 351,1 MRD FT i!ﬁ
=1

(=
s
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= Reklamszovetség

A HAZAI MEDIA REKLAMBEVETELE 10,4%-OT GYARAPODOTT,
A GLOBALIS SZEREPLOKKEL EGYUTT 11%-OT NOTT TELJES MRSZ MEDIATORTA

2023 MRSZ Médiatorta megoszlasa (%) 2023 MRSZ Médiatorta mérete (mrd Ft)

1,0% /_3,4 Mrd

a1%

m Digitdlis lokalis
9 17,7%

m Digitdlis globdlis lokdlis
digitdlis(*)

' 182,6 mrd

m Televizid
" 52% .
m Sajto telies teljes
.. . 34 3° d L. magyarorszdgi
m Koztertlet 3% magyarorszagi digitdlis
digitdlis [y
m RAdi6 globalis médiakdltés fiEcliakoltés
digitdlis®?
m Mozi S globdlis
digitalis
(1) A teljes mediatortaban 17,7%-ot, az Osszdigitalis (2) A teljes médiatortaban a hirdeték digitalis reklamforint
reklamkoltesben 34,3%-ot kepvisel a lokalis (hazai) rafordftasainak 34,3%-a, mig az Gsszdigitalis reklamkoltések 66%-a
digitalis tartalomszolgaltatoknal realizalddott globalis digitalis techcégeknél landol.

rekldmkoltés.



NOMINALISAN 11%-KAL NOTT 2023-BAN A MEDIATORTA, AMI A 17,6%-0S INFLACIOS i!ﬁ
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Médiatorta szeleteinek valtozasa
2023-ban 2022-hez képest
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ERTEK ALATT MARAD

23,6%
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noévekedés: 17,3%
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8,6%
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|
Digitalis Digitalis Televizid Sajté Kozterilet Radio Mozi

globdlis lokalis

Reklamszivetség

01 - MINDEN SZEGMENSBEN POZITIV A NOMINALIS
VALTOZAS

2022-hez képest tavaly mar minden médiatipus reklamarbevételei ndvekedtek.
Bar széles az amplitudd: 0,6-23,8% kozott mozog.

02-A DI_GITIf\LIS NOVEKEDESI UTEME MAR NEM ELEGENDO A
DOBOGOS HELYEKRE

2023-ra is igaz volt a néhany éve lathato tendencia, hogy nagykoru lett a
digitalis. Evrél évre ennek a meghatarozo szeletnek a ndvekedési titeme az
atlaghoz képest kimagaslo volt, 2023-ban azonban mar nem haladja meg
jelentésen azt.

03 - A TELEVizZIO TAVALY MAR KOZEL 10%-OT NOTT

2023-ben a televizid mar ismét jelentésebb (+8,6%) ndvekedést kényvelhetett el a
2022-es kisebb apadas (-0,3%) utan.

04 - ALEGNAGYOBB ARAN\_(O ) ) )
GYARAPODAST A KISEBB MERETU SZEREPLOK REALIZALTAK:
KOZTERULET, RADIO, MOZI

2023-ban nomindlisan a mozi n6tt a legnagyobban (23,6%), azt koveti a kdzterilet
kozel 20%-kal, majd a radio 17,3%-o0s ndvekménnyel.



A MEDIATORTA TAVALY REALERTEKEN TOVABB CSOKKENT A 2022-ES SZINTHEZ KEPEST ES 4,8
SZAZALEKPONTTAL MEG MINDIG ALATTA MARAD A 2019-ES SZINTNEK REALERTEKEN

ré Reklamszivetség
Médiatorta volumen véltozdasa redlértéken* Médiatorta volumen valtozasarealértéken*
2023-ban 2022-hez képest 2023-ra 2019-hez képest
» 6
Osszvaltozas realértéken: 29,5
-6,6% 2,3 Osszvaltozas realértéken:
|| 48  -4,8%
B ] , = -
5 -17 l
-12,2
-33,3
- -48,8

G'Iqb_é !is v I'-lu.zgi' Sajtd  Kézterllet Radié Mozi Globalis TV Hazai Sajtéo Kozteriilet Radié Mozi

digitdlis digitalis digitalis digitalis
01 - REALERTEKEN 02 - EGYEDUL AZ OOH ES 03 - A TELJES 04 - 2019-HEZ KEPEST
6.?%-08 A MOZI TUDOTT MEDIATORTA MEG CSAK A DIGITALIS
MEI?IATORJA RI%ALERTEKBEN IS MINDIG KOZEL 5%-KAL SZI;LE_TEK_ TUDNAK
CSOKKE_NES!E NOVEKEDNI A TAVALYI KISEBB REALERTEKEN, REALERTEISEN IS
2022-HOZ KEPEST EVBEN MINT NOVEKEDEST FELMUTATNI
Emlékeztetdiil: 2021-r6l 22-re 2019-BEN
10,8%-0s volt a valtozas. Ebbdl is kiemelkedik a globalis

platform teljesitménye kozel 30%-
0s ndvekedéssel redlértéken.
N

* A 2020, 2021, 2022, 2023 évekre vetitett inflacié mértékét figyelembe véve.




GSSZEFOGLALO: MEDIATORTA 2019-2023 ADATOK 2=

Reklamszivetség

2023 Viltozas
médiatorta MEREE
szelet (%) 2022-hoz

2022 Valtozas 2023
médiatorta mértéke (Mrd Ft-ban)
szelet (%) 2021-hez

2020 Véltozas 2021 2021 Véltozas
medlatoor'ta mértéke (Mrd Ft-ban) med|atoorta mértéke
szelet (%) 2019-hez szelet (%) 2020-hoz

3~ +2°/§,2 107,4 Mrd 3. +5,5% 120,4 Mrd

2022
(Mrd Ft-ban)

2020
(Mrd Ft-ban)

Sorrend

+12,1%

CLOBAUS '70,8Mrd ;4  +47,2% 79,4Md 3. +12,0%  101,8M

TELEVizI6 66,6 Mrd 258 +9,8% 64,0Mrd ‘ -3,8% 75,0Mrd % +17,1% 74,87Mrd 8 -0,3% 81,2 Mrd ‘ +8,6%
LOKALIS  gagmrd | 165 +8,4% 43,]Mrd o +10% B4 VJ *+25,5 g5, 1M "4 +#1,9%  62,2Mrd v +12,9%
saT6  Al2Md O +4,0% 369Md M -106% 361Md Mo -20% 376Md @ +41% 37,8 b, 06
OIERD- gpqwa o, +a7x 204w G 026 208w Y 4201+ 26,3 4 s asw Q0 a0
RADIO 11,3Mrd 44 +3,5% 10,]Mrd ‘&9 -1,0%  11,2Mrd ‘37 +11,3% 12,4 Mrd !9 +10,4% 14,5Mrd !’1 +17,3%
MozI 3,2Mrd 1, +M,0% 1,3Mrd 0‘5 ;9’0% 2,2Mrd 0‘7 +6°/?,0 2,8 Mrd 0"9 +25,0% 3,4 Mrd 1‘0 +23,6%

OSSZESEN: 258,6Mrd +15,8% 255 2wmrd -1,3% 304,9wrd +19,5% 316,3Mrd +3,7% 350,9Mrd +11,0%




TOVABBRA SINCS VALTOZAS A MEDIATIPUSOK

SORRE N DJ E BE N é Reklamszivetség
B . . e
Globalis Televizié Hazai Sajtoé Kozterllet Radio Mozi
digitalis digitalis



MEDIATORTA SZELETEINEK RESZLETEZESE 1. ilﬁ
il

P (=
DIGITALIS SZELETEK o
= Reklamszovetség
DIGITALIS GLOBALIS DIGITALIS LOKALIS OSSZ DIGITALIS
A globalis digitalis szelet 2023-ban A hazai digitalis a médiatorta képzeletbeli 2023-ban 182 6 milliard forintra rieott az
34,3%-ot hasit ki a médiatortabol és dobogojanak ismét a harmadik fokan .. s o . . & .y
, S . . _ , o L . 0ssz digitdlis (globdlis és hazai) reklamkoltések
ezzel tovabbra is birtokolja az els6 helyet: allhat, stabilizalva a korabbi években is nagysaga, ami 12.4%-0s nominalis
2019-tol magyar a mediapiac legnagyobh elfoglalt helyet a televizios novekedeést 'élent az’elézé évhez képest
hanyadat a globalis digitalis platformok reklamkoltéseket kovetve. : pest
teszik ki.

GLOBALIS DIGITALIS LOKALIS DIGITALIS OSSZ DIGITALIS
HUF 120,4 Mrd HUF 62,2 Mrd HUF 182,6 Mrd
VALTOZAS 2022-HOZ KEPEST: VALTOZAS 2022-HOZ KEPEST: VALTOZAS 2022-HOZ KEPEST:
HUF +13,0-MRD HUF +7,1:-MRD HUF +20,]-MRD
NOMINALISAN +12,1% NOMINALISAN +12,9% NOMINALISAN +12,4%
(REALERTEKEN -5,5%) (REALERTEKEN -5,0%) (REALERTEKEN -5,2%)



MEDIATORTA SZELETEINEK RESZLETEZESE 2. BE:
i

@
TELEVIZIO, SAJTO, KOZTERULET SZELETEK

MAGYAR

Reklamszovetség

] TELEVizIO SAJTO ) KOZTERULET

2023-ben a televiziés reklampiac teljes arbevétele: 81,2 A 2023. évi sajté médiakoltés 37,8 Mrd Ft-ot Tavaly 31,5 Mrd Ft-ra emelkedett a kézterdleti
Mrd Ft, amely 8,6%-0s ndvekedést jelent az elézé évhez tett ki, ami minimalisan, mindossze 0.2%-kal reklamkaltes, amely az el6z6 evhez képest komoly,
képest. ATV szegmens hajtderejét 2023-ban is a t8bb, mint 2022-ben. lgy 2019-es szintet nem csaknem 20%-o0s novekedést jelent, igy a kozterUlet a
kereskedelmi reklambevételek adtak. Az allami forrasokbdl éri el (-8,3%). magas 2023-as inflacios ertek feletti ndvekedessel
szarmazd megrendelés allomany &ssz értéke Ujabb 11,6%- redlértéken is pozitiv képet mutat (+2,3%).

kal csokkent a megel6z8 évhez képest, azonban ezeknek a
megrendeléseknek az 6sszesitett értéke még igy is
meghaladta a 7,5 milliard forintot.

a

T

TELEVIzIO SAJTO KOZTERULET
HUF 81,2 Mrd HUF 37,8 Mrd HUF 31,5 Mrd
VALTOZAS 2022-HOZ KEPEST: VALTOZAS 2022-HOZ KEPEST: VALTOZAS 2022-HOZ KEPEST:
HUF +6,5-MRD HUF +0,2-MRD HUF +5,2-MRD
NOMINALISAN +8,6% NOMINALISAN +0,6% NOMINALISAN +19,9%
(REALERTEKEN -9,0%) (REALERTEKEN -17%) (REALERTEKEN +2,3%)



MEDIATORTA SZELETEINEK RESZLETEZESE 3. =] 1€
i

RADIO ES MOZI SZELETEK

RADIO

2023 osszesitett radios (RAME/HEROE) koltés 14,5 Mrd Ft, ami a
kordbbi évhez képest 17,3% novekedést jelent, azaz a novekedési
Utem felgyorsult. (A rddios piac tavaly igy redlértéken csak alig
érzékelhetd csokkenést (0,3%) kényvelhetett el, azaz tartotta
poziciojdt.) Kimondhatd, hogy a radiés médiakampanyok
reneszanszukat élik: népszerdségének f6 mozgatoérugdja, hogy
kdzdssegepitd jellegébdl addddan hatékony kampanyfellletként
teljesiteni tudta a hirdeték altal elvart eredményeket.

Pa

RADIO
HUF 14,5 Mrd

VALTOZAS 2022-HOZ KEPEST:
HUF +2,]-MRD
NOMINALISAN +17,3%
(REALERTEKEN -0,3%)

MAGYAR

Reklamszovetség

S
358 Moz

Mozi reklamkoltés 2023-ben 3,4 Mrd Ft, amely 23,6% novekedés

az el6zd évhez viszonyitva. Az dsszes médiaszegmens kozul a mozi

novekedett a legdinamikusabban az elmult két évben. A mozi ezzel
az er6s6dé tendenciaval elérte, legalabb nominalis értékben a
COVID valsag el6tti 3,2 Mrd-os 2019-es reklamkoltési szintet.

MOZI

HUF 3,4 Mrd

VALTOZAS 2022-HOZ KEPEST:
HUF +0,7-MRD
NOMINALISAN +23,6%

HRAL ity
(REALERTEKEN +6,0%) ES—



2023-BAN AZ IAB ELOSZOR TERKEPEZTE FEL AZ INFLUENSZER i!ﬁ
MARKETING PIACOT =

MAGYAR

Reklamszovetség

AZ INFLUENSZER MARKETING SZELET 6,2 MRD FT 2023-BAN, AMELY A HAZAI DIGITALIS SZELETET EROSITI

2023 MRSZ Médiatorta szeleteinek mérete
(Mrd Ft) - influenszer reklamkéltéssel kiegészitve
3’4\ 68.2 mrd » Az influenszer marketing kéltéssel kiegészitve a

m Digitalis lokalis média torta mérete 357,1 mrd Ft volt 2023-ban.

i teljes lokali:
m Influenszer mﬂrketlng ~— leljes lokails

u Digitdlis globélis 62,0 mrd :;ggf;,';,tés » Az influenszer marketing a tovabbiakban a hazai
lokdlis ] digitalis részeként fog megjelenni.
m Televizid digitalis
= Sajt6 / » Az influenszer marketinggel egyUtt a teljes
médiatortaban 52,8%-ot tesz ki az 6sszdigitalis

m Kozterdlet

m Radio

= Moz 120,4 mrd
globdlis
digitdlis

reklamkoltés, vagyis a torta tobb mint felét a
digitalis szegmens uralja!




A REKLAMBEVETELEKEN TUL A LEGTOBB MEDIA EGYEB BEVETELEKRE | i.ﬁ
=

TUD TAMASZKODNI

NINCS ADAT
NINCS ADAT

Terjesztési

bevétel

71,2Mrd Ft

m Subscription (on-demand)

m Digitalis reklambevétel

m Terjesztési bevétel
Reklambevétel

A mellékelt abran jelezzik, hogy melyek ezek a bevételi forrasok.
Van, ahol ezekre a forrasokra 6sszegszer( adat is rendelkezésre all.

Digitalis
reklam bevétel
20,9 Mrd Ft

Olvasoi
bevétel

55,1 Mrd Ft

m Digitalis reklambevétel

m | apeladas

Reklambevétel

DIGITALIS

NINCS ADAT

m Donation, subscription etc.

Reklambevétel

MAGYAR

Reklamszovetség

Bufé, kavézo:
NINCS ADAT

Jegybevétel:
NINCS
ADAT

Reklambevétel
3,4 Mrd Ft

Reklambevétel mJegybevétel

m Bufé, kavézo



A NAGYOBB HIRDETOK KOLTESI MINTAZATA ALTALABAN ELTER A MEDIA i.ﬁ
o
i

- - - - ’ o
TORTABAN LATSZO ARANYOKTOL =
= Reklamszivetség

01 - A NAGY HIRDETOK 02 - KORUKBEN A TV 03 - A GLOBALISOK MIKRO 03 — ANAGY HIRDETOK A SAJTO-
SOKALERGTELJESEBBEN  HASZNALAT JOVALNAGYops  HIRDETOKTIZEZREIT SEGITIK  ES RADIO MEDIAKOLTEST
TAMASZKODNAK AHAZAI  ARANYU A HIRDETESI PIACRA KOZVETLENUL RENDELIK
MEDIATULAJDONOSKRA A nagy hirdet6k nem meglepd médon sokkal Ebbdl az adatbol is latszik, hogy a globalis A sajt6 és a radio alacsony aranya jol tikrozi

nagyobb aranyban hasznalnak televiziot, mint a platformok alacsony belépési kiiszobukkel  azta tendenciat, hogy ezeknél a

szamossagukban sok, de mikro hirdetd'. £z mikro hirdetdk tizezreinek kindlnak médiatipusoknal a nagyhirdetk

latszodik abban s, hogy a globalis platformok lehetéséget a hirdetési piacra lépésnek. elészeretettel vasarolnak kézvetlendl.

aranya is joval kisebb ebben a hirdetdi korben. Ennek is kdszonhetd elsé helyiik a

meédiatortaban.
MAKSZ ligynokségeken keresztiil megvalésulé médiakoltés 2023 teljes MRSZ Médiatorta megosziésa (%)

megoszldsa média tipusonként (%)

== EEN  Magyarorszagi
Kommunikacios
|V| H S Lo 9 % — 1,0%
/| S_ 3,2% _0,4% 4,1% o

1,4% 32,4%

ADATOK HATTERE: m Digitdlis lokdlis teljes digitdlis
s . médiakoltés
A Magyarorszdgi m Digitdlis globdlis L

Kommunikdcios & Televizié

Ugynokségek Média : o
szekciojdn keresztiil felmért = Sqjtd globadlis

2023-as adatok A MAKSZ digitdlis
m Kdzterulet

médiatigyndkségek dltal
kezelt blidzsék alapjdn. (Nem
tartalmazza a megbizoik
direkt médiakéltéseit.) m Mozi

m RAdid



Masfél évtized alatt a legnagyobb hirdeték az arbeveételiikhéz “i!ﬁ
viszonyitva a harmadara csokkentették a mediavasarlasi o
kiadasaikat

Reklamszivetség

Médiakoltés / Arbevétel aranyanak alakulasa

0.5%

2006 2022 Forras: Mindshare /Top 100 - reklamkoltési és pénzlgyi adatok elemzésre szolgald eszkoz

M agyar
ooooooooooo
Ugy k gek



Reklamszivetség

MAGYAR

MRSZ KOMMUNIKACIOS TORTA
2023

CINEMA _ - IPTeN

HEROE CI I v Amm‘%‘ = INTELLIGENCIA A

............................ CEGINFORMACIO MOGOTT

HE: |
) \Q SCORES sclution
i=F Idb *®-o- MEME = GROUP rcames™ &

Reklimszovetség MAGYAR LAPKIADOK EGYESULETE

MAGYAR

AV

— — L 2903 o‘o.o- <\ \j MAGYAR
MARSZ = HEDIMSZ  maresz "Q;::;;:“"'“me ® Pwsz ZAEC pw_:- e (AROTA

SZOVETSEG

MacyarorszAGH RenDEZvENYSZERVEZOK
£5.5 ALTATOK Szovnsesz



A 2023 MRSZ KOMMUNIKACIOS TORTA MERETE 0 648,9 MRD FT ilﬁ
A TELJES KOMMUNIKACIOS TORTA NOMINALISAN 12,6%-KALNOTT 2022-HEZ |

KEPEST Reklamszovetség
2023 MRSZ Kommunikdciés torta 2023 MRSZ Kommunikécios torta
- kihasitott szeletek aranya (%) _ szeletek mérete (Mrd Ft)
3,0% 0,8% 0,3% 19,2 mrd 5,4 mrd

1,9 mrd

m Médiatorta 22,6 mrd
m Kreativ-, médiaugyndkségi
szolgdltatas o
m Esemény
m Adatvezérelt marketing (DM)

meédiatulajdonosoknal (1)2023-ban a digitdlis és adatvezérelt szamokban atfedést mutaté (duplikaciét eredményezd) 2023-as e-mail

je/el:rtkez{)', /hir detdk felé kéltés: 0,688 mrd Ft, amely a kommunikdciés torta végsé szambol levondsra kerdilt.
tovabbhdaritott

m Marketingkutatds

m PR

m Gydartdsi kéltség*

m Ambient




2023-BAN REALERTl’;KEN_?.,I%-KAL_ CSOKKENTEK A KOMMUNIKACIOS e
IPARAGNAL REALIZALODOTT BEVETELEK =

A 2022-hdz képest 2023-ban a kommunikacids iparagi szektorok 8sszességében mar kdzel 15%-o0s ndvekedést produkaltak. Ez a teljesitmény azonban a 2023-as kiugrdan

magas inflacié miatt redlértéken szamolva még mindig, enyhe 3,1%-0s csdkkenést jelent.

Kommunikacios iparagi szerepléknél
realizalodott marketingkommunikécios
bevételek alakulasa 2022-2023 (Mrd Ft)

2927

Tartalmazza: kreativ- és

MAGYAR

Reklamszivetség

Kommunikécios torta szeleteinek valtozasa
2023-ban 2022-ho6z képest
realértéken*
5,2% Osszvaltozas redlértéken: -3,1%

B 0.2

. NOI‘!'IIhCIlIS médialigyndkségi szolg.,
valtozéas: +14,5% esemény, adatvezérelt (DM),
marketingkutatds, PR, ambient
2555 szektorokat
Nem tartalmazza a média
— tortat és a gyartasi koltségeket

Kreativ- és

médiatgynok-

ségi szolg.

AZ ESEMENYMARKE]‘ING SZEKTOR A KREATIV ES MEDIAUGYN.
MAR 2022-BEN IS NOVEKEDEST SZOLGALTATASOK REALERTEKEN

TUDOTT FELMUTATNI REALERTEKENIS KISEBB CSOKKENEST MUTATTAK

A rendezvény szektor kdzel 23%-0s nominélis
ndvekedéssel a legnagyobb pozitiv valtozast tudta
felmutatni a kommunikaciés torta szeletei kdzUl.
2023-ban - a rendezvényipar szempontjabdl elsé
teljesen Covid-korlatozasoktol mentes évben - ez
redlértéken is 5,2%-os pluszt eredményezett. Ezzel
az egyedili kommunikéacids tortaszelet, amely
realértéken is nétt.

-12,6%
-15,0%

Esemény Adatvezérelt Marketing- PR Ambient
marketing kutatas

*A 2023. évre vetitett infldcio mértékét (17,6%) figyelembe véve.

REALERTEKEN AZ ADATVEZEI}ELT ES
AMBIENT SZELETEK MUTATJAK A
LEGNAGYOBB MERTEKU APADAST

Az adatvezérelt szelet redlértéken egytizedet meghaladd
mértékben, 12,6%-kal csokkent tavaly. De a kommunikacios
torta ,tagjai” kozott az Ambient szektor a tavalyi év
legnagyobb vesztese: realértéken nézve 15 szazalékpontos
volumencsokkenést kellett elszenvednie.



OSSZEFOGLALO: KOMMUNIKACIOS TORTA 2019-2023 ADATOK BE:
o =
|

(=
==
>
2020 At 2021 Valtozas 2022 Valtozas Valtozas =)
Sorrend komm. torta ﬂ:ﬁgﬁ; komm. mértéke  korrigalt 12 2,{2353 I;ggl]gt]. mértéke (l\i ? d2|§t— 2023 komm.  mértéke = Reklamszivetség
(Mrd Ft- 2019-hey torta (Mrd  2020-hoz ~ komm. torta 2021-hez ban) tortaszelet  2022-héz
ban) Ft-ban) képest (Mrd Ft-ban) képest képest
ra 0, M L) L) L)
MEDIATORTA 23?46 255,2Mrd  _],3% 30449 *  +19,5% 316,3Mrd 54. +3,7*%  351,1Mrd 54 +11,0 %
Kreativ- & . . 19,0%
médiaiigy- 87,2Mrd  84,7Mrd  -29% Q7,0Md  +14,5% 107,7Mrd GT"" +11,0»  123,2Mrd | +14,4%
nokségi szolg.
pe
Esemény 60,0Md 18,0Md -70,0% 5],2Mrd  +184,6* 61,5Mr % - +20,0%*  75,5Mrd +22,8%
Adatvezérel 5 46,6* ° . ]
marketngow, 52/9Mrd  43,2Mrd  -18,3% T UL +7,9%  48,5Mrd 4.. +4,1* 50,9 Mrd e +5,0%
Marketingku- 19,gMrd 15,9Mrd  -19,0% 17,7Md  +]1,8% 19,2 Mrd o +8,0%  22,6Md 3 417,8%
Publlc  14,5Mrd  13,2Mrd  _9,0% 14,9Mrd  4+12,7% 17,0 Mrd Jor  +14,0%  19,2Mm 29%  +12,9%
e 8,7Md  39Mrd  -54,9% 4,0Md  +24%  52Md O,Ly. +29,2% 5,4 Mrd o‘,a»,. +3,1%
Ambient 29Md ] 5Md  -47,0% 1,8Mrd  +19,6% 1,8 Mrd 0,‘3% +1,0% 1,9 Mrd 0’3% +2,6%
0 s 5034 9 Mrd 9 Mrd % Mrd %
OSSZESEN®. [ *'™ 434 gmd -13,7% 537,1Md 423 6% 576,I +7,3%  648,9w +12,6%

(1) A kreativ és médiaiigynékségi szolgdltatdsok (MAKSZ) mddszertani pontositds miatt modositotta a 2022-es adatdt 107,7 mrd Ft-ra. A jelen tdbldzat mdr a korrigdlt
2022-es szamot tartalmazza és a 2023-as évben mdr ezekhez a korrigdlt szamokhoz viszonyitunk.
(2) 2022. évi korrigdlt kommunikdcids torta: a kordbban publikdlt adathoz (570,5 Mrd Ft) képest az eltérés +5,6 Mrd Ft a kreativ és médialigynbkségi szolgdltatdsok szdm
korrekcidjdbdl fakaddan.
(3) Médiatulajdonoskndl jelentkezé, hirdetbk felé tovdbbhdritott gydrtdsi kéltség.
(4) 2023-ban a digitdlis és adatvezérelt szamokban dtfedést mutatd (duplikdciot eredményezé) 2023-as e-mail kéltés:0,688 Mrd Ft, amely a kommunikdcids torta végsé I . .

szambdl levondsra kertilt.



A KOMMUNIKACIOS IPARAG MUNKALTATOI EREJE: KOZELTIS  OHPTEN
EZREN DOLGOZTAK TAVALY A KOMMUNIKACIOS IPARAGBAN wucoca

CEGINFORMACIO MOGOTT

MODSZFRTAN,: _ S FOGLALKOZTATOTTAK SZAMA TEAOR JELLEMZOK
* OPTEN cégadatbazisban a kommunikaciés ipardgban SZERINTI BONTASBAN
mukodo cégek fétevékenységei alapjan kinyert 2023.

december 31-i létszdmadatok. Csak azon cégeket és
egyéni véllalkozokat vettik figyelembe, amelyek
legalabb fél évet mlkodtek mar 2023-ban is |, illetve
arbevételt produkaltak.

» A tars-szakmai szervezetekkel konzultélva az atfedd
(mas iparagaknal is alkalmazott TEAOR szamok
esetében a valos adatokat szakertéi szemmel lefelé
korrigaltuk.

* Az adat nem tartalmazza a hirdetd vallalatok
marketing és marketingkommunikacios osztalyain
foglalkoztatottak szamat.

A KOMMUNIKAIOS IPARAGBAN

* A cégnyilvantartasban megjelolt fotevekenységek kozil 21 féle tevékenység egyértelmden,
azaz 100%-ban a kommunikacios iparagra jellemzd, mig mas tevékenységeknél (32 féle) a
valos adatokat szakeértdk tars-szervezetek inputjai alapjan lefelé korrigaltuk.

AZ IPARAGBAN MUKODO

DOLGOZOK CSAKNEM EGYOTODE 114.458 FO VALLALKOZASOK 93.100
SZABADUSz0 FONEK ADTAK MUNKAT
2023-BAN

» Szamottevd az iparagban az egyéni vallalkozdk, azaz a szabaduszék
szama 21.358 f6, mely kozel a teljes foglalkoztatotti [étszam kozel
20%-at teszi ki.

» Az 6 esetlkben kizardlag azt a 21 tevékenységet néztik, amelyek
egyértelmlen a kommunikacios szektort jellemzik. (pl.
TeleviziomUsor dsszedllitdsa, szolgdltatdsa / Rekldmuigynoki
tevékenység / PR, kommunikdcio stb.) LegvégUl szakértdi
korrekcioval csokkentettlk a szamot a duplikaciok elkerilése
vegett.

* A kommunikaciés ipardgban mdakdds cégek,
véllalkozasok mintegy 93.100 fének adtak munkat
2023-ban.



KOMMUNIKACIOS TORTA SZELETEINEK RESZLETEZESE 1.

KBEATiV-, MEDlAQGY(")K-
SEGI SZOLGALTATASOK

o

A kreativ-, reklam-, digitalis- és médiatigyndksegi
szolgaltatasokra 2023-ben 123,2 milliard forintot
forditottak a hirdetdk,. A nominalis novekedési
Uteme tehat 2022-ben Ujra erdre kapott 14,5%-
os novekedést felmutatva a korabbi visszafogott
5,3%-0s béviléséhez képest. A nbvekedés
hajtoereje a versenypiaci szereplék, markak
bévlld aktivitasa volt.

T

KREATIV | MEDIAUGYN.
SZOLGALTATASOK

HUF 123,2 Mrd

VALTOZAS 2022-HOZ KEPEST:
HUF +15,6-MRD
NOMINALISAN +14,5%
(REALERTEKEN -3,2%)

o et
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= Reklamszovetség

g ESEMENY ) ADATVEZERELT
24 MARKETING
Az adatvezérelt tortaszelet 51,9 Mrd Ft-ra rigott
tavaly, mely +5%-0s nominalis valtozast jelent a
korabbi évhez képest, mig a magas inflacio miatt
nominalisan -12,6% negativ valtozast mutat a
szegmens. Az elére mozdulas motorja a digitalis
szegmens - e-mail, contact center, crm - volt, amely
ellensulyozni tudta a hagyomanyos, cimzett és
cimzetlen kiildemények moderalt csdkkenését. Az
adatvezérelt 4gazat szerepl6i folyamatosan térnek at a
papir alapy 6z6krél a digitalisra.

\avava

A rendezvényszektor arbevétele mar 2022-ben
meghaladta a pandémia el6tti 2019-es szamokat, de a
2023-as, kozel 23%-0s novekedeéssel tavaly a legnagyobb
pozitiv valtozast tudta felmutatni a kommunikacios torta
szeletei kozUl. A céges rendezvényekbdl szarmazd bevételi
adat ndvekedése mogott a vallalatok megndvekedett
marketingkommunikacids aktivitasa all, 6sszefliiggésben
azzal is, hogy a rendezvényszervezdk két évnyi
felhalmozott keresletet prébalnak bepétolni.

ESEMENY ADATVEZERELT

HUF 75,5 Mrd

VALTOZAS 2022-HOZ KEPEST:

MARKETING
HUF 50,9 Mrd

HUF +14,0-MRP VALTOZAS 2022-HOZ KEPEST:
NOMINALISAN +22,8% HUF +2,4-MRD
(REALERTEKEN +5,2%) NOMINALISAN +5,0% =1 1.0

(REALERTEKEN -12,6%)



KOMMUNIKACIOS TORTA SZELETEINEK RESZLETEZESE2. SN

g et
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= Reklamszovetség
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MARKETINGKUTATAS PUBLIC RELATION 1) AMBIENT
A marketingkutatas piacan 2023-ban . .
nominalisan mar kétszamjegyUl - kozel 18 %-os - 19,2 Mrd Ft a 2023-as Public Relations koltés, ami Az Amblent szegmens 1.9 qu F,t_.(,)t tett ,kl’ ezz/el
novekedeés kovetkezett be, de a kiugréan magas csaknem 13%-0s novekedést hozott tavaly. A PR szelet @ Iegklsepb szelete d !<Qmmun|l<§C|o§ tortan{ak, s
inflacios kdrnyezet miatt redlértéken érdemi ndvekedési Uteme nem csappant 2023-ban sem, ami a mmdossz,e nom.mallsa,n ,+2Zé/o noyekedest
bévilés nem kovetkezett be. Fontos tanulsag, a nemzetkdzi PR piacon érezhetd elmozdulas hazai p,rod,ukalt, amivel realertgken nezve 15
megrendeldi oldal szamara, hogy ilyen turbulens begy(ir(zésének is kdszénhetd: a COVID hatadsok mellett a szazalekpontos volum,encsokkenest kellett
piacon erésebben nyomon kell kévetni a haborukkal, kdrnyezetvédelmi kihivasokkal egytitt a PR elsz?nv”ed.r'w . AZ eredrneny megmut,a tte!,,hogy a
fogyasztoi viselkedés valtozasat és megalapozott szerepe felértékel6dott. kiils6 kordlmények jobban befolyasoljak az

Ambient piac bevételeit, mint a tébbi médiajét.

T

maodon kell tervezni a marketing aktivitasokat.

MARKETINGKUTATAS PUBLIC RELATIONS AMBIENT
HUF 22,6 Mrd HUF 19,2 Mrd HUF 1,9 Mrd
VALTOZAS 2022-HOZ KEPEST: VALTOZAS 2022-HOZ KEPEST: VALTOZAS 2022-HOZ KEPEST:
HUF +3,4-MRD HUF +2,2-MRD HUF +0,05-MRD
NOMINALISAN +17,8% NOMINALISAN +12,9% NOMINALISAN +2,6%

(REALERTEKEN +0,2%) (REALERTEKEN -4,7%) (REALERTEKEN -15,0%) ST T
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MEDIATORTA ALAKULASA 2000-2023
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MEDIATORTA ALAKULASA 2000-2023 (MRD FT)

350,0

(1) Ajelenlegi diagramban a 2020-t6l MRSZ Médiatortaba tartozé média szegmenseket mutatjuk be 2000-2022 k6z6tt: online (2019-
t6l lokalis- és globalis digitalis), televizio, sajtod, outdoor (kozterilet), radid, mozi
(2) 2020-t6l az MRSZ a tarsszovetségeivel két tortat mutat be a korabbi reklamtorta helyett: egy az eddiginél sziikebb médiakéltés
300,0 tortat és egy bGvebb un. kommunikacids koltés tortat. A médiatorta megmutatja a hirdet6k befektetéseit a médidban torténd
kozzétételi koltségek terén.
(3) Az online koltéseket 2019-t6l lokalis és globalis digitdlis bontdsban adja meg az IAB Hungary.
(4) 2018-t6l a MEME a tortakhoz szolgdltatott adatok 6sszeallitasanal figyelembe veszi az allami TCR-rel kapcsolatosan lejelentett

120,4

250,0 . . : o o o o .
reklambevételeket is, azokat a TV-és szamok tekintetében 2016-ig visszamendleg is korrigalta.
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MRSZ MEDIATORTA MODSZERTAN

Ada’ts.zolgaltatok, bt?vallo Ada!ts.zolgaltatok, bc?vallo Adatszolgaltaték, bevallé Adatszolgaltaték, bevall6 Adatszolgaltatok: Adatszolgaltatok:
médiavallalatok szama: médiavallalatok szama: médiavallalatok szdma: médiavallalatok szdma:
. MTVA, Sldger, Magyar Katolikus . G : :
i L ) Cinema City és MiMozink
54 76 12 18 Rddio, Target Média (Jazzy, Klasszik), G K it
e . L (i s mozildncok egyiittesen
médiacég, sales house, ligynéksé televizi torn 1 : InfoRddié, TrendFM, Retro Rddic,
g 9y g elevizios csatorna kiado ceg RGdi6 1, Best FM és HEROE tagrddick
dsszesitett adata
Pontos adatok, becslés aranya:: Pontos adatok, becslés aranya:: Pontos adatok, becslés aranya:: Pontos adatok, becslés aranya:: Pontos adatok, becslés aranya:: Pontos adatok, becslés aranya::

Kiegészit6 informacidk: Kiegészit6 informacidk: Kiegészit6 informaciok:

» Onbevalldsos © Az adla'tlgy “/tef or ’alabbl/ f o o Eszkézszém és bevétel alapjdn
adatszolgdltatds; televizids reklém drbevételi

« Tartalmaz drubartert; kategdridkra fokuszdlt: Spot,

. Az adatvezérelt (DM) Non-spot, Arubarter, Allami
szdmokkal vald e-mail TCR-ek

dtfedés a kommunikdcios
tortaban kertil levondsra.

(1) Minden szegmens tartalmaz drubartert.
(2) A médiatorta egyik szelete sem tartalmaz dtfedést mas teriilettel. (A digitdlis és adatvezérelt szamokban is megjelend e-mail duplikacio a kommunikdcios tortabdl keriil levondsra.)

. Adatszolgdltatds . Adatszolgdltatdson alapuld becslés . Szakértdi becslés
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Reklamszivetség

Kreativ- és médialigyndkségi szolgaltatasok
modszertan

Az adatok publikus pénzlgyi informaciok és széleskorl onbevallasi adatszolgaltatas alapjan készilt el,
figyelembe véve az ligynokségi piac sajatossagait.

Ehhez 190 meghatarozo kreativ- és médialigynokségi piaci szerepl6é 2022-es pénziigyi
beszamoldjanak adatat dolgoztuk fel, melyet a tobb mint 70 ligynokségtol beérkezett 2022-re
vonatkozd részletes lizleti informacioval korrigaltunk és piaci szakértokkel pontositottuk a teljes kép
érdekében.

* o Abecslés az tigynokségi dijakat és azokat a gyartasi koltségeket tartalmazza, melyek
ugynokségeken keresztil valdsultak meg.

o Az adat mas Ggynokségi szolgaltatasbdél szarmazé bevételt nem tartalmaz, igy nincs atfedésben
az esemény és PR adatokkal.



MRSZ KOMMUNIKACIOS TORTA MODSZERTAN B
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Reklamszovetség

MAGYAR

Esemény médszertan

A MaReSz adatai a média- és kommunikacios tortaban a B2B corporate event piac szamait mutatjak be,
amelyek a MaReSz rendezvényligynokségi tagozat tagjai altal, valamint a kiilsGs legjelent6sebb piaci
szerepldk lathaté szamadatai alapjan alltak ossze.

Tartalmazzak:

* Avallalati kiilsé- és bels6 rendezvényeket (ligyfél partik, consumer események, partner rendezvények,
sales konferenciakat, loyalitas események, kiallitasi megjelenések

fesztival szponzoracios jelenlétet, csapatépitd és dolgozodi tréning eseményeket, belsé kommunikacios
rendezvények, markahoz kot6dé csaladi napokat).

Nem tartalmazzak:

*  Szovetségi rendezvények, konferencia- és kongresszusszervez6k szakmai rendezvényei,

*  Kulfoldi megrendel6k altal Magyarorszagon tartott incentive rendezvények, konferenciak, kongresszusok
és vallalati események

Allami Ginnepek, allami és partrendezvények,

Zenei, szorakoztato rendezvények, fesztivalok,
Sportrendezvények,

Esklivék és mas csaladi rendezvények,




MRSZ KOMMUNIKACIOS TORTA MODSZERTAN
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Reklamszovetség

Adatvezérelt marketing (DM) médszertan

A Direkt és Interaktiv Marketing Szévetség minden évben felméri a hazai direkt marketing szektor
volumenét, valamint az egyes direkt marketing eszk6zok hasznalatat és jelent6ségét. A DM Szenzor
elnevezés(i agazati kutatds a 2022-es évtél a modszertani valtozasoknak kdszénhet6en még nagyobb
szeletét fedi le az adatvezérelt piacnak, ezaltal a piac méretének még pontosabb meghatarozasara
képes. (A cimzett reklamkildemények mérési mddszertana nem valtozott.)

Modszertani valtozasok:

* Acimzetlen reklamkildemények esetében a mérés az idei évtél bevétel helyett példanyszam
alapjan kalkulalt, ennek kovetkeztében a piac egy nagyobb szeletét |atjuk.

A digitalis csatorna esetében bévilt a koltésbe bevontak kore, a felmérés idéntél azoknak a
technoldgiai szolgaltatoknak a bevételeit is tartalmazza, akiknek a f6 tevékenységiik az email
marketing és a telemarketing folyamatok technolégiai tamogatasa.

Az eredmények egyrészt 101 piaci szereplok altal magadott tényadatokon (20%) , masrészt az éves
beszamoldk eredményeibdl szarmazo adatokon alapulnak (75%), amit csatornankénti szakértoi
becslésekbdl szarmazd adatokkal egésziiltek ki (5%).
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Marketingkutatds moédszertan

21 piackutatast fétevékenységként folytatod vallalkozas kiildte meg az auditorunk szamara a 2023-as
arbevételi adatait az altalunk definialt marketingkutatasi piacra vonatkozoan. A marketingkutatas
szamot 61% szazalékban pontos adatbdl, 39%-ban szakértoi becsléssel allitottak 6ssze.

A becslésbe bevont tobbi cégre vonatkozdan szakértGi becslés késziilt a legutolso elérhet6é mérlegadat
figyelembe vételével a PMSZ (Piackutatok Magyarorszagi Szovetsége) és az Impetus Research
szakértoi altal. Az adatszolgaltato cégek arbevétele a becsiilt piacméret 61%-at tette ki. A tavalyi évhez
képest a becsiilt bevételnovekedés iiteme 18%.

A figyelembe vett arbevétel, a tisztan piackutatasbdl szarmazé arbevétel, amely nem tartalmazza:

- a mas piackutato cégek szamara alvallalkozasban végzett arbevételt,
- a nem marketing célu (pl. tarsadalomkutatas, alapkutatas, gydgyszerkutatas stb.) kutatasokat,

- és a nem magyar ugyfél szamara készllt, nem a magyar piacot vizsgalo kutatasokat.
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PR modszertan

Az MPRSZ az elmult évhez hasonléan pénziigyi adatokbol és konkrét ligynokségi
adatszolgaltatas alapjan, 74 cég adatai alapjan kalkulalta a PR piac nagysagat. Az MPRSZ-nek az
ugynokségek altal szolgaltatott pénziigyi adatok alapjan sikeriilt sokkal pontosabban
feltérképezni a tanacsaddi/iigynokségi piac méretét. Az adatok feldolgozasa soran a PR
tanacsadadi szolgaltatas dijat vették figyelembe, tehat az MPRSZ szamai a PR piac (és nem a PR
tigynokségek bevételi) méretét mutatja:

2019: 14,5 Mrd Ft,

2020: 13,2 Mrd Ft

2021: 14,9 Mrd Ft

2022: 16,96 Mrd Ft

2023: 19,15 Mrd Ft

Az adatok nem tartalmazzak:

A média, valamint klasszikus (nem PR-kommunikacidohoz tartozd) rendezvénykodltéseket.
Az egyénivallalkozoként dolgozd PR szakemberektdl adat nem all rendelkezésre.

Az intézményi kommunikacids koltségeket (személyi és targyi) nem tartalmazza.
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Ambient moédszertan

Az Ambient szovetség a hazai ambient iparag szamait mutatja be.

Az adatok a tagozat tagjainak bevallasabodl valamint a nagyobb piaci szerepl6k 1athato és becsiilt
bevételeibdl all 6ssze.

Az adatok tartalmazzak:

a helyflggetlen (egyedi jarmdvek, street promadciok) és a hely/témaspecifikus (kozoktatasi
halozatok, egészségligyi haldzatok, eladashelyi haldzatok, bevasarlokézpontok, benzinkut

halézatok, HORECA, sport és fitneszkdzpontok, szorakozéhelyek, postak, lottdzok, beauty

halozatok) eszkozoket.

Az adatok nem tartalmazzak:
az OOH szektorral atfedésben mikod6é ambient fellleteket.

MAGYAR
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K6szonjuk a figyelmet!

Tovabbi informacio:
Magyar Reklamszovetség
Fulop Szilvia, fétitkar
fulop.szilvia@mrsz.hu
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