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Osszesen 112,185 Md Ft

digitalis*
20,884

lapeladas
53,706

hirdetés
37,595

* Az adatszolgéltato lapkiaddkhoz kdthetd online bevételek



KIEGESZITO ADATSOROK ES IPARAGI
ELOREJELZESEK




A TARTALOMELOALLITOK LEHETOSEGEI, KIHIVASAI
» Sajtokiadoi jogok
Az MLE kezdeményezésére elindult a kdozos jogkezelés, melyben a teljes

MAGYAR hazai piacot képviseli a Repropress.

LAPKIADOK
EGYESULETE A technoldgiai 6riascégeknek méltanyos dijazasban kell részesitenie a

felhasznalt sajtokiadoi  tartalmaikért cserébe a  kiaddkat, a
tartalomeldallitas fenntarthatdsaganak biztositasa érdekében.

» Eurdpai Médiaszabadsagrol Sz6lo Torvénytervezet (EMFA)
Ambiciézus, ugyanakkor rendkivil dsszetett és olykor ellentmondasos
kezdeményezés. (Eurdpai médiafelligyelet, beavatkozas a bels6é kiaddi
eljarasokba, k6zmédia allami finanszirozasanak kérdései).
- Médiakoncentracié vs. Médiapluralizmus
- Allami hirdetések — semleges, fair, hatékony, transzparens...
- K6zmédia helyzete (allami finanszirozas vs. piaci térfoglalds)

- Onszabalyozas el8segitése

» Adatvagyon épités — versenyképesség

MLE szorgalmazza egy olyan hazai, adat alapu, atlathatd, szabvanyos
megoldas kialakitasat, amely a hirdet6k és médiaszerepl6k érdeke. A cél,
hogy a kozvetlen adatgy(ljtésnek olyan implementdlhaté standardja
j6jjon létre, amely a legteljesebb mértékben lefedi a magyar internet-
hasznalé kozonséget, és hatékony megoldast ad a kiaddék és hirdetdk
kozotti kozvetlen kereskedelmi szolgaltatasoknak.




A TARTALOMELOALLITOK LEHETOSEGEI, KIHIVASAI

2023-ban a legtobb iparag folyamatos nehézségekkel szamol és ez aldl a print
sem kivétel.

- Energia, és alapanyagkoltség — profitibalitas
- Inflacidé — arazas, fogyasztoi kosar
- Munkaer6koltség — kiaddi, nyomdai, logisztikai

A hirdet6k szempontjabdl a megbizhatdsag tovabbra is a leger6sebb ereje a
printnek.

N6ttt a szegmens innovacidés potencidlja: tartalom-, technolégia-, Uzleti-
fejlesztések.

Meger6sodott a digitalis termékek felé valé fordulds, a kiaddk mar minGségi
tartalom csomagokat allitanak el8, kiilonb6z6 csatornakra optimalizalva.

Pozitiv trend, hogy el6fizet6i modellek éplilnek a digitalizaciés atallassal
egyuttesen.



KEZDENEK MEGTERULNI AZ UJ BEVETELI FORRASOKBA ESZKOzZOLT

BEFEKTETESEK
t‘:fgl‘;%m( A digitalis olvasdi bevételek és a digitalis hirdetési bevételek tovabbra is
EGYESULETE kétszamjegyld névekedést produkalnak — 16 és 10,3 %-kal. De jelenleg az
egyéb forrasokbdl szarmazo bevételek felelnek a legnagyobb novekedésért

(21,5 %).

Growth led by digital, other sources

Changes in revenue from different sources over the last year

Despite growth in print
revenues being flat or
down, this is an
improvement over
recent years... for a
part of the business
that still brings home
most of the revenue.
But it is digital revenue
and other revenue
sources that are
enjoying most growth,
albeit from a lower
base. But good to see
this diversification.
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Insights O protecmedia
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KULCSFONTOSSAGUAK MARADNAK A HAGYOMANYOS BEVETELI
FORRASOK

MAGYAR Bar a print bevételek vagy csokkenést (print hirdetések) vagy stagnalast (print olvasoi
LAPKIADOK

EGYESULETE

bevételek) mutatnak, az 6sszkép tekintetében a print szerte a vilagon a kiaddk egy
igen jelentds csoportja szamara alapvet6 bevételi forras marad.

But... print remains very important

What percentage of your total revenue comes from the following sources?

Print
Circulation

" 6.2% Overall, print revenues continue to account

¢ for more than half of all income (55%). While
reader revenues -print and digital - are the
main sources of income in advanced markets,
publishers in developing markets rely more on
advertising and other sources of revenues.

Other

13.34%

Digital
Advertisement

21.9%

Digital /

Circulation  /

91%

Print
Advertising

30.6%

Insights O protecmedia

WPT jelentés WAN-IFRA




TOP PRIORITAS: ELSOKEZBOL SZARMAZO ADATOK

MAGYAR Egyre inkabb egyértelmivé valik, hogy a fenntarthaté Uzleti modell szempontjabdl
LAPKIADOK

EGYESULETE

talan a legfontosabb alap a kiaddknak az olvasoikkal és fogyasztdikkal kialakitott
kapcsolata, ennek kdzéppontjaban pedig egy atfogd adatstratégia all — els6sorban az
els6kézbdl szarmazo adatok tekintetében

Planned tech investments: Data top priority

To what extent is it important for your organisation to invest in the following?

90%

Data Analytics & Intelligence

Video 85%

Audio / Podcasts

CRM / Customer Management

Newsletter Service Provider

Automation

Content Management System (CMS)

o

81%

80%

74%

72%

69%

Yo 50% 100%

Insights O protecmedia

WPT jelentés WAN-IFRA
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A PRINT HIRDETESEKNEK JELENTOS HATASA VAN ES MAS
CSATORNAK HATEKONYSAGAT IS FELEROSITIK

A tobb platformon megjelend hirmarkak
a tobbi médium iizleti hatékonysagat
is erosen tamogatjak

=

61 %-kal teszik
hatékonyabba 73 %-kal teszik 19 %-kal teszik majdnem kétszer
hatékonyabba hatékonyabba hatékonyabba teszik

Forras: IPA Databank UK esettanulmanyok 2012-2020 (az esetek 64 %-a) (kivéve az online vide6t, amely 2014-2020)



A NYOMTATOTT TARTALMAK OLVASOTTSAGA

e Tizb8l majdnem négyen olvasnak legalabb havi szinten
nyomtatott napilapot és/vagy magazint (is).

e A hirdetési szempontbdl relevansnak tartott 18-59 éves
célcsoport korében hasonld mértékld az olvasottsag. A print

olvasas egyaltaldan nem csak az id6sebb korosztalyokra
korlatozodik!

Az elmult hdnapban olvasott Az elmult hdnapban olvasott
napilapot magazint

34%

32% 32% 30%

1,6 millié 2,4 millio
fé f6

2,6 millio
fé

16-75 évesek 18-59 évesek 16-75 évesek 18-59 évesek

Forras: NOK, Kantar Hoffmann — TGI 2022



A REKLAMPIAC MERETE A V4-EKNEL
(in mioEUR)

TOTAL AD SPEND IN MIOEUR
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A SAJTOPIACI KOLTESEK A V4-EKNEL

ADVERTISING EXPENDITURE PRESS (NEWSPAPERS +

MAGAZINES) IN MIOEUR

H2014 w2015 m2016 m2017 m2018 mW2019 m2020 m2021
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A SAJTO RESZESEDESE A REKLAMPIACBOL A V4-EKNEL

PRINT% IN TOTAL
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Koszonjuk megtisztel6 figyelmuket!
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ADATSZOLGALTATOK

Blikk Kft.
Central Médiacsoport Zrt.
Drize Kiadoi Kft.

Galenus Gyoégyszerészeti
Lap- és Konyvkiadd Kft.
Grabowski Kiado Kft.
Heiling Média Kiad6 és
Szolgaltato Kft.

IQ Press Lapkiadd Kft.
Képmas 2002 Kft.

Magyar Mez6gazdasag Kft.
Marguard Media
Magyarorszag Kft.
Mediaworks Hungary Zrt.
Professional Publishing
Hungary Kiado Kft.

Ringier Hungary Kft.

Magyar Posta Zrt.
Lapker csoport



A REKLAM-ARBEVETEL SZAMITASA

SR IADOK A korabbi évek gyakorlatanak megfelel6en a bevallas

EGYESULETE

alapja a net2 (veT2) reklambevétel, vagyis a nettd
kedvezményekkel csokkentett (az igynékségi jutalékkal
csOkkentett, de az ligyndkségi bonusszal nem csékkentett) bevétel.

= Beletartoznak:

— hirdetési (display) bevételek

— barter bevételek szamlaértéke

— szponzoracios bevételek

— egyedi, specialis megjelenések (cikkek, aGrumegjelenitések)
= Nem tartoznak bele:

— mas ISSN, ISBN szamon kiadott termékek

— kereskedelmi bevételek (pl mellékletek, CD-k, lapdrbevétel)

— adott termék neve alatt futdo események




BEVALLAS 2022-ROL

Bevalld kiadok szama: 13 kiadd
Bevallasban érintett lapok szama 199

Osszes bevallott (tendt fix) forgalom: 23, 292 Md Ft

Osszességében elmondhatd, hogy a magyar sajtdpiac tébb mint 3500
cimét feldlel6 bevallas és becslés esetében a bevallott - tehat pontos —

bevétel, a teljes 6sszeg kozel 56%-at tette ki.



