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Tabor felnotteknek 2025-ben? Nana!

Gyerekként a taborok a nyar fénypontjai voltak. Reggeli zenés ébreszték, kinos esti “Ki mit tud?”-ok,
a kettd kozott pedig rengeteg uj ismeret - a vilagrol, masokrdl, magunkrdl. A Magyar
Reklamszovetség (MRSZ) altal szervezett ReklamTaborban kézds ébredések ugyan nem voltak; dj
nézépontok, izgalmas elképzelések és utravalé motivacio viszont annal inkabb. A julius 15-17.
kézott megrendezett program megmutatta, hogy a marketingben a legnagyobb értéket tovabbra is
az inspiralo emberi kapcsolatok jelentik.

Az uigyfél és az iigynokség keresztmetszete: a j6 brief — latogatas az Erste
Banknal

A tabor els6 napjan az Erste Bank székhazaban jartunk, ahol a pénzintézet marketing csapata
fogadott benniinket. Megismerhettiik az tgyféloldal fajdalmait és azt, hogy legalabb annyira
szenved a félreértett kampanyoktdl, mint az ligynokségek a szétcsuszott briefektél. Pedig a
megoldas végteleniil egyszert (lenne). Blaumann Debdra, az Erste marketing & PR vezet6je
szerint rengeteg id6t megspoérolhatnank mindkét oldalon azzal, ha mellékvaganyokon valé
ugyetlenkedés helyett tobb figyelmet forditanank egymas igényeinek, ctleteinek, terveinek
megismerésére. Az elvarasok és a realitasok kozti hid csak akkor épiil meg, ha a két oldal
rendszeresen és hatékonyan kommunikal egymassal.

Az otlet csak a jéghegy csucsa — MITO, a kulisszak mogott

A tabor masodik napjan megérkeztiink az tigyfél és az ligynokség kozotti egylittmikodés
masodik allomasara: a megvalositas terepére. A MITO-nal minden szines, mégis letisztult - az
iroda kiillemében és a kreativ koncepciék megalkotdsaban egyarant. Csurgé Brigi (stratégiai
igazgatd, MITO) és P&cze Baldzs (kreativ igazgatd, MITO) hangsulyozta, hogy barmilyen
izgalmasak is a kampanyok kreativ brainstormingjai, a projekt sikere nem az igy megsziiletd
Otletekben, hanem a strukturalt és célzott tervezésben-megvaldsitasban rejlik. Nincs jé kreativ
kampany preciz projektmenedzsment nélkiil. Es hogy miért fontos errél beszéIni? Mert a
reklamiparban még mindig tulsdgosan romantizaljuk az 6tletet, mikdzben a sikeres
kampanyokat azok csinaljak, akik tudjak, hogy a j6 6tlet csak a belépé. A show a
projektmenedzser excel tablainal kezdédik.

A cimlap mogott — vendégségben a Kreativ szerkesztéségében



A harmadik napon Horvath Agnes (fészerkeszt6, Kreativ) segitségével egy Uj vilagba, a
marketing szakma figyel6é szemeként ismert Kreativ szerkeszt6ségébe csdppenhettiink. Oda,
ahol a hirkészités minden egyes lépése okosan atgondolt; ahol nincsenek klisékben gazdag,
semmitmondé cikkek; van viszont kreativ 6tletek iranti rajongds, tarsadalmi felel6sségvallalas
és a marketing szakmai iranti elkotelez6dés. A szerkeszt6ségben a PPH Média sokrétd
portfélidjanak megismerése mellett lehetéségiink volt arra is, hogy k6zésen gondolkodjunk a
tartalomfogyasztas jovéjérél, az Al térnyerésének hatdsairdl és korunk legizgalmasabb kreativ
koncepcidirdl is.

Mit visziink haza egy “felnétt taborbdl”?

A ReklamTabor programijat, ritmusat, hangulatat sokéves tapasztalat és kozosségépité szandék
formalta. Fulop Szilvia, az MRSZ fétitkara és a tabor fészervezdje olyan biztonsagos, mégis
inspiralo teret alkotott, ahol lehetett kérdezni, kételkedni, és jo volt kivancsinak lenni.

Uj ismer6sok és szakmai tanulsagok mellett a harom nap legfontosabb tapasztalata az, hogy az
él6 kapcsolddas pétolhatatlan. Az izgalmas nézépontok, amik napokkal, hetekkel kés6bb
eszlinkbe jutva egy Ujabb, jobb iranyba terelnek minket munka kézben; a “nagyok” tudasa, ami
lendiiletet ad a mindennapos munkahoz még a nyar kellés kozepén is; és az ujdonstilt
ismerdsokkel folytatott személyes beszélgetések mind annak a felismerésében segitenek, hogy
barmennyire is a digitalis vilagban dolgozunk, Iéteziink, a reklam — a j6 reklam — még mindig
emberi torténetekbdl sziiletik meg.

Ezért mend felndttként tdborba menni. S6t: ha valaki tényleg latni akarja, hogyan m(ikodik ma a
hazai marketing 6koszisztéma beliilrél, akkor ez az egyik legjobb mddja.
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