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A MAGYAR REKLAMSZOVETSEG BEMUTATJA:

A 2025. EVI TELJES KOMMUNIKACIOS PIACI
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2026. marcius 24.

M7AKSZ &= Biovmsz 7 Zmareszly Qr::rff .PMsz Ha\%%%sm

RRRRRRRRR

aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa

oooooooooo



AZ MRSZ 25+ EVE PUBLIKAL ,,REKLAMKOLTESI” ADATOKAT i!ﬁ
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(2000-2025)

Reklamszivetség

2001-2018 2019-tol

A 2000-es évre vonatkozodan publikaltuk elsé izben a A modszertan folyamatos fejlesztése és a Hosszu és alapos elSkeszlletek utan - egyuttmdkodve a

médiakoltési adatokat ,Reklamtorta’ néven. publikalt informaciok bévitése. tars-szakmai szervezetekkel - teljesen Uj modszertant
vezettlink be, jelentésen kibdvitve igy az elérhetd piaci

adatok korét és még teljesebb képet adva a reklam-,

Médiakéltés alakuldsa 2000-2025 (Mrd Ft) média-, kommunikacios és marketing piacrol.

415,9
383,6
355,7 Fobb valtozasok
315.0 v' A médiatorta csak a média szegmensek
303,7
reklambevételeit tartalmazza
257,2254,3 v A kommunikdcids torta a médiatorta mellett
200.6 20632234 tartalmazza a reklam- és médialigynokségi
=7 7166,6176'3187’0 162.0169,1 15812163,7182 .7 szolgaltatasok, rendezvény, a PR, a
1117119512401349 ’ 145,9141 81444 marketingkutatas teriletekre forditott
befektetéseket, valamint atkertlt ide a
I I I I I | | | I I I I I direktmarketing (adatvezérelt) és az ambient is.
S c8 3388588282288 88538 Koszonjuk
S 2855888398838 _8_R_8888k88¢gs._¢g¢g¢s8:s a tarsszakmai szervezetek

) folyamatos egylittmikodését!
MEGJEGYZES: A kordbbi médiatortdk mérete valtozott a Mozi rekldmkoltési adatok 2026-ban torténd

visszamendleges korrekcioja miatt: a 2019-es dssz médiakoltés -1,4 mrd, a 2020-as -0,2 mrd, a 2021-es -1,2 mrd, a
2022-es -1,3 mrd, a 2023-as -1,4 mrd és a 2024-es -0,8 mrd forinttal csokkent.

A TORTAKAT LETREHOZTAK: MRSZ, IAB Hungary, MRSZ-OOH, MEME, MLE, RAME, HEROE, DIMSZ, MAKSZ, MPRSZ, MARESZ, PMSZ,

New Age Advertising / CinemaCity, Five in One .



(A) AZ ADATSZOLGALTATAS CELJA

2025: IPARAGI ADATSZOLGALTATASOK

szolgéltasson.

(B) NEZ(’SPONTOK A 2018-ig Reklamtortaként, majd 2019-t6l Média- és Kommunikacids tortakként bemutatott iparagi

szamokat tovabbi nézépontokbdl is kielemezzUk.
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Tovabbi
kommunikacios
tertletek

2

MEDIA BEVETELI )
STRUKTURA REKLAMIPARI
- TRENDEK ES
Eg?/es me,dlatlpusok, : GAZDASAG
reklambevételeken tuli

bevételei

Az MRSZ és tarsszovetségeinek célja, hogy minden évben feltérképezze, meghatarozza a
piac méretét, hosszutavon dsszehasonlithato és ilyen modon elemezhetd adatokat

NON-MEDIA KOMMUNIKACIOS
KOLTESEK TORTA

A média és non-média
torta egyUtt

Reklamszivetség

MAGYAR



2025: SZOLID NOVEKEDES

A KORULMENYEK ELLENERE

Folyamatosan lefele korrigalt GDP el6rejelzések
utan, végll csak 0,3%-os lett a GDP valtozasa. 3
eve elnyujtott stagnalasban a gazdasag.

LAKOSSAGI FOGYASZTAS NO

A lakossagi (haztartasi) fogyasztas enyhe
novekedése volt 2025-ben a gazdasag motorja,
Realbér novekedés és valasztasok el6tti
transzferek.

VERSENYSZFERA ES POLITIKA

Jellemz&en 2025-ben is a versenyszféra volt a
reklampiac motorja, de a tavalyi évben a 2026-0s
véalasztasok elészele mar érzékelhetd hatassal birt
egyes médiatipusokra.

Reklamszivetség

MAGYAR

2025: A KOMMUNIKACI0S IPARAG SZOLID
NOVEKEDESBEN

A stagnalas-kozeli gazdasag ellenére 2025-ben
is novekedett a kommunikacios koltés (+6,2%),
raadasul tavaly is az inflacio folotti mértékben

AREMELESEK HATASA

A médiaarak emelkedése is hozzajarult a piac
bévulésehez.

HULLAMVASOT UTAN

A 2020-ban kezd6dd rendkivil volatilis éveket
kovetden, 2024-ben és 2025-ben a szdmok a
piac stabilizdlodasat mutatjak.

MEG MINDIG 2019 ALATT

Redlértéken tovabbra sem értik el a 2019. évi
koltések szintjét, -4,5%-kal marad el attol a
kommunikacios torta.
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MRSZ MEDIATORTA
2025
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MEDIATORTA 2025: 415,9 MRD FT i!ﬁ
=

Reklamszovetség

MAGYAR

Médiakéltés 2024-2025 (Mrd Ft)

450
32,3 415,9
400 383,6 ] L. "
. A MEDIAKOLTES 32,3 MRD FT-TAL NOVEKEDETT
Minden médiatipus ndvelni tudta reklambevételeit.
300
250 -
o 2025/2024: 8,4%-08 BOVOLES
A tavalyi nominalis ndvekedés magasabb mint az elmult 25 év atlaga (5,8%)
150
100 y V4 v y
A HAZAI MEDIA REKLAMBEVETEL NOVEKEDESE: 6,8%
50 Ez a ndvekedés 1,6 szazalékponttal tovabbra is elmarad a teljes médiatorta
bévilésétdl
0 (Hazai média: a globdlis digitdlis szereplékén kivili médiapiaci szerepldk.)
2024 2025
MEGJEGYZESEK:
a) MEDIATORTA: A hirdeték befektetései a médiaban torténé kozzététel koltségek b) A 2024-es médiatorta méretét korrigdltuk Az IAB Hungary 2025-ben mutatta be a elészor a 2024-es Retail
terén, egységes szempontrendszer alapjan.: (1) net-net koltések, atfedések nelkdl, média piac szamait, igy azok a médiatortdban a lokalis digitdlis szamban visszamendleg frissitésre keriiltek. A
(2) csak a nem médiabartert (drubarter) tartalmazhatja, (3) gyartasi kéltségek nélkil.  Mozi 2024-es adatban is korrekcio tortént. E két médositas a 2024-es tortaban -0,8 Mrd Ft valtozast

ndukalt I



MEDIATORTA (2025) 5 1 €
]

MEDIATIPUSONKENT = I et
= Reklamszivetség
Médiatipusok részardnya 2025 (%) Médiakéltés 2025 (Mrd Ft)
a4% 08% 183 23
m Digitdlis
m Televizid
m Saqjtd

m Kozterulet
m Radid

m Mozi

A digitalis aranya 55,7%-ra novekedett az el6z6 évi 54,3%-rdl.

MEDIATORTA: A hirdet6k befektetései a médidban torténs kozzétételi koltségek terén, egységes szempontrendszer alapjan:
(1) net-net koltések, atfedések nélkl, (2) csak a nem médiabartert (drubarter) tartalmazhatja, (3) gyartasi koltségek nélkul.



MEDIATORTA VALTOZASA (2025/2024) 5 €
i

Valtozas 2025/2024 (%)

12 n,2

10

4,6

1,9
0 N

Digitalis Televizié Sajté

Harom médiatipus 10% felett
gyarapodott 2025-ben

A digitalis, koztertlet és radio kiemelkedd
mértékben, az atlag felett ndvekedett
nominalisan.

1) Kozterllet 11.3%

2) Digitélis +11,2%

3) Radio +10,8%

n3

Kozterilet

MEDIATIPUSONKENT

25 23,2
10,8
20
15
3,9 10
5
0
Radio Mozi Digitalis

A print szamos cs6kkend év utan
ismét névekedni tudott

A sajto ot éves csokkenés utan, 2025-ben
4,6%-kal novelte reklambevételeit.

MAGYAR

Reklamszivetség

Valtozas 2025/2024 (Mrd Ft)

3,8
17 1,6 . 1,8
0,1
] ] ] '
Televizié Sajto Kozteriilet Radioé Mozi

A televizio és a mozi 2025-ben
visszavett a tempobol

A televizio névekedési Uteme 2025-ben
belassult (+1,9%) a 2024-es évben tapasztalt
novekedési Gtemhez (+8,6%) képest.

A mozi ndvekedd palyan maradt, de csak kis
mértékben, +3,9%-kal bévilt az el6z6 éves
korrigalt adathoz képest.



MEDIATORTA 2025 -

LOKALIS + GLOBALIS DIGITALIS BONTASSAL

Médiatipusok részardnya 2025 (%)

0,7%
/—

4,4%

19,6%

lokdlis
digitdlis®

55,7%

teljes
magyarorszdgi
digitalis
médiakéltés

globdlis digitdlis?

(1) A teljes médiatortaban 19,6%-ot, mig a digitalisban 35%-ot képvisel

a lokalis (hazai) digitdlis tartalomszolgéaltatoknal realizélodott
reklamkoltés

m Digitdlis lokdlis
m Digitdlis globdlis
m Televizid

m Sqjtd

m Kozterdlet

m RAdid

m Mozi

Reklamszovetség

MAGYAR

Médiakoltés 2025 (Mrd Ft)

18,3 mrd 2,3 mrd

81,5 Mrd

lokdlis digitdli

231,8 Mrd

teljes magyarorszdgi
digitdlis médiakoltés

89,9 Mrd 150,3 Mrd

globadlis digitdlis

(2) A globalis szerepléknél a teljes médiakoltés 36,1%-a realizalodott,

mig ennek aranya a digitalis reklamkoltésen beltl 65%.
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MEDIATORTA VALTOZASA (2025/2024) 5 1 €
linsdi

LOKALIS + GLOBALIS DIGITALIS BONTASSAL

Valtozas 2025/2024 (%)

Digitdlis:
1125
12 'n4
10
8
6
4
2 I
0
Digitalis Digitalis Televizié Sajté6  Kozteriilet Radid Mozi

globalis lokalis

A globadlis szerepl6k névekednek a leggyorsabban

Bar a globalis szereplék ndvekedésének mértéke mar nem annyira kiugro,
mint évekkel ezel6tt, tovabbra is meghaladja a hazai szereplékét. 2025-ben a
teljes piaci bovilés kozel fele (48%) naluk landolt.

18
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Reklamszivetség

Valtozas 2025/2024 (Mrd Ft)

Digitdlis:
23,4 Mrd Ft
: |
15.4
8,0
3,8
1,7 1,6 1,8
H BN H
Digitalis Digitalis Televizi6  Sajté Kozterulet Radié Mozi

globalis  lokalis

A radio és a kézterilet piac stabil névekedésben

A kozterUlet és a radio évek ota folyamatosan ndvekszik, a radié 2022
ota minden évben 10 szazalékpont feletti mértékben. A radio ezzel tartja
stabil helyezését a tortaban, mig a kozterUlet egy hellyel el6bbre |épett,
helyet cserélve a sajtoval.



1

HELYCSERE: A KOZTERULET BEELOZTE A SAJTOT

|
| |

Globalis Televizié Hazai Kozteriilet Sajto
digitalis digitalis

Valtozas a médiatipusok sorrendjében

HosszU évek Ota el6szor van valtozas a médiatipusok sorrendjében: 2025-ben a kozterulet és a sajto helyet cserélt, a
kozteruleti média a 4. helyre lépett el, mig a sajtd a tavalyi ndvekedés ellenére is az 5. helyre Iépett vissza.

Radio

Mozi
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REALERTEKEN IS BOVULT 2025-BEN A MEDIATORTA: +4,0% - ! g
]

MAGYAR

Reklamszivetség

Médiatorta szegmenseinek véltozasa redalértéken (2025/2024, %)

9
7
7 6,4 6.9 6.4
5
3
1
1
-0,5
-3 -2,5
-5
Glogalis digitalis Televizio Hazai digitalis Sajtod Kozterllet Radio Mozi

Redlértéken 4,0%-os novekedés Digitalis, kozteriilet, radio: +6-7%

A bektikus es ,rea'lélrtéken mih_uszos 2022-23 2025-ben redlértéken csak a médiatipusok fele
utan tavaly mar masodszor novekedett a tudott tényleges novekedést felmutatni szemben
médiakoltés redlértéken is, a 2024, évi 4,1% a 2024-es évvel, ahol a sajton kiviil minden

utan 2025-ben 4%-kal. tovabbi média szegmens redlértéken is bévilt.

Megjegyzés: a 2025. év fogyasztéi arindex (4,4%-os inflacié) mértékéhez képest

Redlértéken stagnalt a sajto,
csokkenta TV és a mozi

A sajto inkdbb stagnalt az elmult évben (+0,2%
redlértéken), mig a televizio (-2,5%) és a mozi (-0,5%)
teljesitménye is csokkent 2025-ben.



Terjesztési
bevétel
78,5 Mrd Ft
YoY +2,0%

Digitdlis

rekldmbev.* N.A.

Rekldmbevétel

89,9 Mrd Ft
YoY +1,9%

TELEVIZIO

(@) ATV és sajtd médiavallalatok digitalis reklambevétele a Digitalis médiakoltési adat részét képezi
(b) Mozi jegybevételi adatok forrasa: https://www.boxofficemojo.com/year/?area=HU .

Olvasoi bevétel:
55,9 Mrd Ft
YoY -1,4%

Digitélis
rekldmbev.(9):;

23,8 Mrd Ft
YoY +8,8%

PRINT
reklédmbev.:

36,3 Mrd Ft
YoY +4,6%

SAJTO

FONTOS BEVETELI LABAK A REKLAMON TUL

Donation,
subscription: N.A.

Digitalis
rekldmbev. :
231,8 Mrd Ft

YoY +11,2%

DIGITALIS

MAGYAR

Reklamszivetség

Jegybevétel®);
23,8 Mrd Ft
YoY +8,6%

Rekldmbevétel:
2,3 Mrd Ft


https://www.boxofficemojo.com/year/?area=HU

MEDIAPIACI FOLYAMATOK
A MEDIAKOLTESEK TUKREBEN

MAGYAR LAPKIADOK EGYESULETE
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MEDIAKOLTES ALAKULASA (2019-2025) 5 1 €
linsdi

Médiakéltés (Mrd Ft)

B Radi6 ®QOutdoor mSajtdé mTelevizio uDigitalis

o
=
= Reklamszivetség
Médiakéltések megoszidsa (%)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
2025 RN Y 21,6 55,7
0,6
pIVZEN 4 3| 8.7 9,0 23,0 54,3
0,5
eIl 4 1| 89 10,6 22,8 53,0
0,5
2022 [XeI 11,9 23,7 51,6
0,3
eVl 37 81 11,9 24,7 51,3
0,2
2020 PRGN 14,5 25,2 48,1
0,7
IOl 4 41 88 16,0 25,9 44,1

B Mozi ERAdiI6 mKdzterUlet M Sajtd M Televizid M Digitdlis



NOMINALIS VS REAL MEDIAKOLTES (2019-2025)

MEDIATORTA: +2,2% (!)

Nomindlis médiakoltés valtozasa (%)

25
- 19,4
15,8
15 12,9
10 7.8 8,4
| B I I
0 T
1,1
-5
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Nomindlisan boviuloé évek

A 2020. év kivételével nominalisan ugyan novekedett a médiakoltés, de
rendkivil hektikusan alakult ebben az idészakban.

e 2

16

Médiakoltés valtozasa redalértéken (%)

20

14,3
5 124

10

° n L
-4,4 -4,7

-10

-10,8
-15

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Redlértéken mar sokkal csinyéabb a kép

Reklamszivetség

MAGYAR

2025

A Covid évet kdvetd hirtelen felpattanas utan ismét zuhandrepuilést vett a piac.
A 2022-es mélypontrol 2023-ban felfelé indult, de csak 2024-ben tudott
realértéken is pozitiv novekedést mutatni, és fenntartami azt 2025-ben is.

lgy végill csak 2025-ben tudta redlértéken meghaladni a 2019. értéket (+2,2%)



REALERTEK VALTOZAS MEDIATIPUSONKENT (2025/2019) 5L €

? L
= I
= Reklamszovetség
Médiakoltés valtozasa realértéken (2025/2019, %)
40 34
30 -

20

10 . 4 3

0 L —
_ _
-20

-15
_30 -19
-40
-50 -44
-60
Globalis digitalis Televizid Hazai digitalis Sajtod Kozterulet Radio Mozi
Redlértéken végre A digitalis koltés térnyerése Még 2019 alatt a televizio, sajté és mozi
a 2019 év folott: +2,2% o . . . .
e A digitalis reklamkoltés - 6sszhangban a A sajto bazisévhez viszonyitott -44%-os real deficite
Hat év utan el6észor haladta meg ismét a nemzetkozi trendekkel - redlértéken 29%-kal elég jelentds, amit nem kompenzal a COVID o6ta
médiakoltés realértéken a valsdgokat haladta meg tavaly a 2019. évi értéket, azon belll a legmagasabb novekedési értéke (+4,6%) sem 2025-
megel6zd, 2019. évi médiatorta értékét. globdlis szerepldkre forditott koltések (+34%), joval ben.
nagyobb mértékben ndvekedtek, mint a hazaiaknal A tévénél 2024-ben érzékelhetd volt a javuld
(+21%). tendencia, de 2025-ben ismét a negativ irdnyba
Kisebb reklambevétel ndvekedést konyvelhetett el fordult redlértéken, igy a ,nagyképernydsok” -15% (tv)
A kozterlleti és radios piac is realérték novekedést ill. -19%-kal (mozi) maradtak el redlértéken 2019-t6l.
Megjegyzés: a 2019-2025 évek konyvelhetett el 2025-ben 2019-hez képest. -
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OSSZEFOGLALO: MEDIATORTA 2019-2025

2020 Valtozas 2021 Véltozas 2022 Valtozas 2023 Valtozas
(Mrd Ft) 2020/2019 (Mrd Ft) 2021/2020 (Mrd Ft) 2022/2021 (Mrd Ft) 2023/2022
GLOBALIS - 0 0 . . -
S 70,8Md 4472%  79,4Md 4+12,0% 1018 +28,2% 1074 4+55%  120,4Md +121%  134,9Md +12,1*  150,3Mrd +11,4%
TELEViZI® 66,6Mrd  +9 8% 64,0Md _3 8% 75,0Mrd  417,1% 74,7Mrd -Q,3% 81,2Mrd  4+8,6% 88,2Mrd .8 6% 89 9Mrd 41 9%
14 I

LOKALIS o o . -
DIGITALIS 42,7Md  +8,4%  43,]Mrd 4+1,0% 54,1Mrd  +25,5% 55,]Mrd +],9% *68,3Mrd  +24,0%*  73,5Md 47 7% 81,5 Mrd  +]0,9%

A Mrd % Mrd o % Mrd = % Mrd % Mrd % Mrd °
SAJTO 41,2Md  + 4,04 36,9 10,6% 36,1 2,0% 37,6Md +4,] 37,8 +0,6 34,7 _8.3%  spama 44.6%
KOZTERULET ~ 22,7Mrd 4 4,7% 20,4Mrd -10,2% 24,5Mrd  $20,1% 26,3Mrd +7,3% 31,5Mrd  419,9% 33,6Mrd  4+6,2% 37,3Mrd 41,3 %
RADIO 1n,3Mrd 4 3 5% 10,1Mrd  -11,0% 11,2Mrd +11,3% 12,4 Mrd +10,4% 14,5Mrd  417,3% 16,5Mrd  +14,1% 18,3Mrd  +10,8 %
Moz ,8Md  -36,6%* 05Md -746% 09Md +101,7* 15Md +59,4% 19Md  #31,6% 22Md 44 3% 23Md  39%

1 I

OssZESEN: 257,29 4+152% ggg 3wa -11%  303,7Md  4+19,4% 315,0Md +3,7%  3557Md +]2,9%  383,6M< 478%  4159Md +8,4%
ADATVALTOZAS:
2019-2023 médiatortak valtozasa: A korabbi médiatortdk mérete 2019-2023 kozott valtozott a Mozi reklamkoltési adatok 2026-ban torténd visszamendleges korrekcidja miatt: a 2019-es 6ssz
médiakoltés -1,4 Mrd, a 2020-as -0,9 Mrd, a 2021-es -1,2 Mrd, a 2022-es -1,3 Mrd, a 2023-as -1,4 Mrd forinttal csokkent.
2024-es médiatorta vdltozdsa: Az IAB Hungary 2025-ben mutatta be a elészér a 2024 -es Retail média piac szdmait, igy azok a médiatortdban a lokdlis digitdlis szdmban 2024 -ben frissitésre kertiltek. A Mozi [ ] ] -

2024-es adatban is korrekcio tértént. E két modositds a 2024 -es tortdban -0,8 Mrd Ft vdltozdst indukdlt.
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MRSZ NON-MEDIA TORTA

® Pvisz

MAGYAR

Reklamszivetség



NON-MEDIA TORTA (2025): 343,4 Mrd Ft i!ﬁ
i

Reklamszovetség

MAGYAR

Non-média kéltés 2024-2025 (Mrd Ft)

12,2 343,4 A KOMMUNIKACIOS ES MARKETING SZOLGALTATASOK
BEVETELE 12,2 MRD FT-TAL NOVEKEDETT

Nominalisan csaknem minden részterilet novekedni tudott vagy legalabb
stagnalt (PR), kivételt képez a rendezvény piac, amely csokkenésbe fordult

2025/2024: 3,7%-0S ENYHE BOVOLES

A kommunikacios terlletek teljesitménye (gyartasi koltségekkel egyUtt)
+3,7%-kal novekedett 2025-ben, ez a 2024-es +/,6%-0s bovilésehez
viszonyitva a novekedési Utemének lassulasat jelzi.

A 3,7%-0s ndvekedési Utem elmarad a médiatorta +8,4%-o0s tavalyi
bovilésehez viszonyitva.

A 2025-0s évi ndvekedés mértéke joval elmaradt az elmult 5 év (2020-
0024 2095 2024) atlagatol is (+8%).

Megjegyzés: A non-media torta magdba foglalja az adatvezérelt marketinget (direktmarketing), az ambientet, a kreativ- és médialigynokségi szolgdltatdsokat (beleértve az ligynokségeken dtfutd gydrtdsokat),
az eseményeket, az tigyfelek dltal finanszirozott marketing kutatdsokat, és a PR-t. Tovdbbd tartalmazza a médiakéltéshez kapcsolddo gydrtdsi kiltségeket.



NON-MEDIA TORTA RESZEI (2025) 5> 1 €
i

Reklamszivetség

MAGYAR

6,5 Mrd 1,9 Mrd

3,0% 1 9% 0.6%

20,8 Mrd ___ m Kreativ-, médiatgynoks.
szolg.
m Esemény
m Adatvezérelt (DM)
m Marketing-

kutatds

m PR
m Gyartdsi kolts.

m Ambient

Megjegyzés: A non-media torta magdba foglalja az adatvezérelt marketinget (direktmarketing), az ambientet, a kreativ- és médialigynokségi szolgdltatdsokat (beleértve az ligynokségeken dtfutd gydrtdsokat),
az eseményeket, az tgyfelek dltal finanszirozott marketing kutatdsokat, és a PR-t. Tovdbbd tartalmazza a médiakdltéshez kapcsolddo gydrtdsi kéltségeket.

N .
21
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NON-MEDIA RESZEK VALTOZASA (2025/2024)

Valtozéas 2025/2024 (%)

10 9,4
8,4
8
6,2
° 4
4 3,2
0 |
; H
-2,2

-4

Kreativ-, Esemény  Adatvezérelt Marketing- PR Gyartasi kolts.  Ambient

média- kutatas

ugynoks.

szolg.

Jelentdsen eltéro
dinamikaja teriletek

Ketten a dobogé fels6 3
fokan

A gyartasi koltségeket figyelmen kivil
hagyva csak két résztertlet bovilt az
atlagnal szamottevéen magasabb
Utemben: a marketingkutatas (+9,4) és az
adatvezérelt megoldasok kore (+8,4%).

Mig egyes részek kdzel 10%-0s
mértékkel ndvekedtek, addig volt
olyan szolgéltatastipus, mely
nomindlisan is csokkent (esemény
marketing).

MAGYAR

Reklamszivetség

Valtozas 2025/2024 (Mrd Ft)

7,0
5,8
6,0 5,2
50
4,0
3,0
20
1,0
0,0
-1,0
-2,0
-1,7
-3,0
Kreativ-, Esemény  Adatvezérelt
média-
agynoks.
szolg.

Kreativ, média & PR -
vegyes kép

Mig a PR szolgéltatasok kore szinte
stagnélt (+1%), a kreativ- és
médiaszolgaltatasok enyhe ndvekedést
tapasztalhattak iparagi szinten.

2,2

0,2 0.4 0,1
— |
Marketing- PR Gyartasi kélts.  Ambient

kutatas

A plusz volumen iranya

A 12,2 Mrd Ft-os ndvekmény
leginkdbb az adatvezérelt (+5,8 Mrd),
valamint a kreativ- és
médiaszolgaltatasok teriletén (+5,2
Mrd) jelent meg, emellett nem
elhanyagolhatd a marketingkutatasok
+2.2 Mrd Ft-os bévilése sem.
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REALERTEKEN CSOKKENT 2025-BEN A NON-MEDIATORTA: -0,7% 5> 1 €
I

Non-média szolgaltatasok valtozasa redalértéken (2025/2024, %)

6%

4%

2%

0% .

4,0% o0%
yU'/0

-0,4%
-2%

4%
6%

-6,6%

Kreativ- és Esemény
meédialgynokseg

-8%

A gyartasi kéltségek
névekedése

Az egyes médiatipusokhoz (pl. sajto, radio)
kapcsolodo tovabbszamlazott gyartasi koltsegek
novekedtek, nagyjabol a médiakoltésekkel.
Enélkdl szamolva, tovabbi 0,1 szazalékponttal
csokkenne a non-média koltések realértéke

MAGYAR

Reklamszivetség

1,8%

-1,2%

-3,4%

Adatvezérelt Marketingkutatas

Redlértéken csak két terllet
bovilt

Csak a marketingkutatas és a hozza kdzel azonos
Utembenben ndvekvd adatvezérelt terllet tudott
redlértéken is novekedni 5%-os ill. 4%-0s
meértékkel.

PR Gyartasi kolts. Ambient

Nehézidoészak a
redlcsokkenéssel

A kreativ, média, esemény és PR
szolgéltatasok kore egyarant csokkent
realértéken 2024-hez képest, ami a névekvd
koltségeikkel parhuzamosan kilondsen
nehezitett palyat jelentett 2025-ben.



Reklamszivetség

MAGYAR

NON-MEDIA SZOLSBALTATASOK
ALAKULASA
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E - i — eee000 /:Adatvezérelt Marketing Szovetség maresz ::f;:‘fous MSZ
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NON-MEDIA KOLTES ES PIACI RESZARANYOK (2019-2025)

Non-media kéltés (Mrd Ft)

400

350

300

250

200

150

100

50

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

B Kreativ-, média- B Esemény B Adatvezérelt B Marketing- B PR B Gydartdsi kolts. B Ambient
agynks. kutatdas
szolg.

25

2025

2024

2023

2022

2021

2020

2019

0%

10%

M Kreativ-,

média-...

Non-media kéltések megoszléasa (%)

20%

39,7

39,6

39,1

41,3

41,6

35,5

47,0

30%

B Esemény M Adat-

40%

B Marketing-
kutatds

vezérelt

50%

22,4

23,8

24,5

24,4

23,6

10,0

60%

70%

21,8

20,8

20,5

18,6

20,0

23,9

21,5

80%

H PR W Gydrtdsi kolts.

MAGYAR

Rekl

QO

mszovetség

90% 100%

7,6

7,2

7,3

73

7,6

8,8

8,0

6,1 1,9

6,2 1,9

6,2 17

6,5 2,0

6,4 1,7

73 22

59 35

B Ambient
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NOMINALIS VS REAL NON-MEDIA KOLTES (2020-2025) : ! d

Nomindlis non-média kéltés valtozasa (%)
40

30

20

29,3
18
11,8
7,6
) B B
0 [ ]

=30 .26,6
2020 2021 2022 2023 2024 2025

Nominadlisan erds évek, de egyre csokkené mértékben

A 2020. év kivételével nomindlisan novekedtek a kommunikacids szektorok
bevételei, de trendjében egyre kisebb mértékkel.

Megjegyzés:
(1) a 2020-2025 évek fogyasztéi inflaciéjahoz viszonyitva

(2) A kommunikdcios szektorokat elészor 2019-ben mértik fel, igy YoY adat csak 2020/2019-t8l

all rendelkezéslinkre.

30

20

10

MAGYAR

Reklamszivetség

Non-média kéltés valtozasa realértéken (%)

24,2
0,4 39
il | .
- »
2,7 -0,
-29,9
2020 2021 2022 2023 2024 2025

Redlértéken csak két novekedod év

A 2021. évi megugras utani két évben redlcsokkenés, illetve stagnalas, majd
ezt kovetéen 2024-ben redlértéken is ndvekedett non-media koltés. 2025-
ben azonban Ujra csokkenésnek indultak a hirdeték
marketingkommunikacios koltései.



27

REALERTEK VALTOZAS NON-MEDIA TORTA (2025/2019): -11,7% 5 €
lim]

Non-média kéltés valtozasa realértéken (2025/2019, %)

MAGYAR

Reklamszivetség

0%
-1,3% - .
-10%
-10,8%

-20% -15,5%
’ -18,9% ’
-30%
-40%
-50%
-60%
-70%
Kreativ- és Esemény Adatvezérelt Marketingkutatas
meédialgynokseg
2019 tal messze van Kreativ és média szolg-ok
stagnalas
Osszességében a non-média koltések  Egyedil a kreativ- és
realértéeken meég mindig jocskan, meédialigynokségi szolgaltatasok
11,7%-kal elmaradnak a 2019. évi tartanak kozel azon a szinten
szinthez képest realértéken 2025-ben, mint 6 évvel

ezel6tt (-1,3%).

-9,3%

-52,6%
-57,9%

PR Gyartasi kolts. Ambient

Repkednek a minuszok

A PR és az adatvezérelt szolgaltatasok 10% kordli
csokkenése még enyhének is nevezhetd a marketingkutatas
15% feletti és az esemény marketing 19%-hoz kozelitd
realérten mért csokkenéséhet képest.

Az ambient kozel 60%-ardl nem is beszélve...
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% Reklamszivetség
MRSZ KOMMUNIKACIOS TORTA
b € L *®-e- MEME oo S = AAM= HZ=ROZ= CINEMA
= Reklamszivetség Ia AGYAR LAPKIADDK EGYESULETE HELYI RADIOK ORSZAGOS EGYESULETE c TY
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TELJES KOMMUNIKACIOS TORTA (2025): 758,7 Mrd Ft 5> 1 €
Tl

YoY +6,2%

MAGYAR

Reklamszivetség

Média és non-media (Mrd Ft) Média és non-media (%)

m Non-media torta

Médiatorta

a) KOMMUNIKACIOS TORTA: Net-net kéltések, dtfedések kikiiszébolésével. Magdba foglalia a médiatortdt; az adatvezérelt marketinget (direktmarketing), az ambientet; a kreativ- és
meédiatigynkségi szolgdltatdsokat (beleértve az ligyndkségeken dtfutd gydrtdsokat), az eseményeket, az Ugyfelek dltal finanszirozott marketing kutatdsokat, a PR-t, valamint a médiatulajdonosokndl
jelentkezd, hirdetdk felé tovdbbhdritott gydrtdsi koltségeket
b) Gydrtdsi kéltség: a médiatulajdonosokndl jelentkezé, hirdeték felé tovdbbhdritott gydrtdsi kéltség.
c) A 2025-6s kommunikdcios torta végsé adatban de-duplikdltuk a digitdlis és adatvezérelt szdmokban dtfedésben lévé e-mail marketing kéltést (0,653 Mrd Ft) s
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TELJES KOMMUNIKACIOS TORTA (2025): 758,7 Mrd Ft > - €
i

YoY +6,2%

MAGYAR

Reklamszivetség

Kommunikéciés torta (Mrd Ft) Kommunikéciés torta (%)

2,7%  0,9%
208 6,5 19 0.3%

= Médiatorta

26,2

m Kreativ-, médiaugynoksegi
szolgaltatas

m Esemény

= Adatvezérelt marketing (DM)

= Marketingkutatas

= PR

= Gyartasi koltség

= Ambient

Megjegyzés: A kommunikdcios torta tartalma, net-net kéltések dtfedéseinek kikiiszébolésével. Magdba foglalia a médiatortdt; az adatvezérelt marketinget (direktmarketing), az ambientet; a kreativ-
és médiatigyndkségi szolgdltatdsokat (beleértve az ligyndkségeken dtfutd gydrtdsokat), az eseményeket, az tigyfelek dltal finanszirozott marketing kutatdsokat, a PR-t, valamint a S
médiatulajdonosokndl jelentkezd, hirdetdk felé tovdbbhdritott gydrtdsi kbltségeket



A KOMMUNIKACIOS TORTA OSSZES SZELETE 2025 (Mrd Ft)

(=
=
= Reklamszovetség
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A KOMMUNIKACIOS TORTA OSSZES SZELETENEK VALTOZASA i!ﬁ
i

11,4 n,3 10,9 10,8
e I : I : I :
Globdlis Koztertlet  Hazai digitdlis Radio

digitdlis
15,4
8,0
3,8
. 1’8
Globdlis Kéztertlet  Hazai digitdlis Radidé
digitdlis

9,4

8,4
I ]

4,6

Marketing
-kutatds

2,2

Marketing-
kutatdas

Adatvezérelt Gydartasi kolts.

(Dm)

58

04

Adatvezérelt Gyartdsi kolts.

(Dm)

Sajtdé

1,6

Sajtoé

MAGYAR

Reklamszivetség

Valtozas 2025/2024 (%)

4,0 3,9 32 .
L 1,0
-2,2
Kreativ-, Mozi Ambient Televizid PR Esemény
médiaugyn.
Szolg.
Valtozas 2025/2024 (Mrd Ft)
5,2
1,7
o1 .
. o mm %2
]
-1,7
Kreativ-, Mozi Ambient Televizid PR Esemény
médiatgyn.
szolg. N N



A KOMMUNIKACIOS TORTA REALERTEK VALTOZASA : ! g
fi]

2025 vs 2019:-4,5%

MAGYAR

Reklamszivetség

120%
o
110% 108,7%
102.29% Osszességében még mindig 2019 alatt
, o
Redlértéken szamolva, még mindig nem érte el a teljes
0, s ey 1L s . / ;. .
100% kommunikacios koltés mértéke a 2019. évi szintet,
attol 2025-ben 4,5%-kal maradt el.
90%
Pozitivum, hogy a médiakoltés 2025-ben, bar csekély
mértékkel (+2,2%), de meghaladja realértéken a 2019.
80% evit.
70%
71,1%
60%
2019 2020/2019 2021/2019 2022/2019 2023/2019 2024/2019 2025/2019
==fgmm |\ édiatorta ==f==Non-médiatorta em@meTeljes kommunikaciostorta
Megjegyzés: a 2019-2025 évek fogyasztdi inflacidjahoz viszonyitva N N .

33 Megjegyzés: Médiatorta nomindlis adatok



OSSZEFOGLALO: KOMMUNIKACIOS TORTA 2019-2025

2020 Viltozas 2021 Valtozas 2022 Viltozas 2023 Viltozas 2024 Viltozas 2025 Valtozas
(Mrd Ft) 2020/2019 (Mrd Ft) 2021/2020 (Mrd Ft) 2022/2021 (Mrd Ft) 2023/2022 (Mrd Ft) 2024/2023 (Mrd Ft) 2025/2024
MEDIATORTA®  252,2Mrd  254,3Mrd  _1,3%  303,7Mrd  +]9,4%  3150Md  +37%  3557Md  4]2,0% 383 6Md  +7,8%
Kreativ- &
médiaiigy- 87,2Md  g47wd  _29%  97,0Md  +]14,5% 107,7Md  #11,0%*  120,2Md  #]1,7%  131,0Md  4+9,0%
nokségi szolg.
Esemény 60,0Md  18,0Md 70,0  51,2Mrd  +]84,6% 61,5Md  420,0%  755Md  4228%  78,7Mrd 44 3%
maketerow  B20Md  432Md  -18,3%  46,6*Mrd  47,9%  485Md 44,1 63,1Md  +30,1*  68,9Md  4+9,2%
Marketing 19,6Md  15,9Md  _]9,0%  17,7Mrd  4+]1,8%  19,2Md  +8,0% 22,6Md  417,8% 24,0Md  +6,2%
utatas
Public 14,5Md  13,2Md -9 0%  14,9Mrd  4]2,7%  17,0Md  4]4,0*  19,2Md  4]2,9% 20,6Md  +7,6%
Relations
Witode o 87Md  39Md  _B4,9%  4,0Md  424%  52Md  4292%  54Md  43]%  gomd  4]4,7%
Ambient 2,9 Mrd 1,5Md  -47,9%  1,8Md  4]96%  1,8Mrd +1,0% 1,9Md  42,6% oM 0,0%

OSSZESEN®.  503,1Md 4338w«  -13,6% 5358Md 4235% 574,8Wwd  +7,3% 66274  +153%  714,]M¢  +7,8%

(1) ADATVALTOZAS

2019-2023 médiatorta: A kordbbi médiatortdk mérete 2019-2023 kézétt vdltozott a Mozi rekldmkéltési adatok 2026-

ban térténd visszamendleges korrekcidja miatt: a 2019-es 6ssz médiakéltés -1,4 Mrd, a 2020-as -0,9 Mrd, a 2021-es -

1,2 Mrd, a 2022-es -1,3 Mrd, a 2023-as -1,4 Mrd forinttal csékkent.

2024-es médiatorta: Az IAB Hungary 2025-ben mutatta be a el6szér a 2024-es Retail média piac szamait, igy azok a o

lokdlis digitdlis szamban 2024-ben frissitésre keriiltek. A Mozi 2024-es adatban is korrekcio tértént. E két mddositds a mail koltés: 0,653 Mrd Ft, N .
34 2024-es tortdban -0,8 Mrd Ft véltozdst indukdlt.

(2) Médiatulajdonosokndl jelentkezd, hirdetdk felé tovdbbhdritott gydrtdsi
kéltség.

(3) A 2025-6s kommunikdcids torta végsé szambdl levondsra keriilt a digitdlis és
adatvezérelt szamokban dtfedést mutato (duplikdciot eredményezs) 2025-6s e-
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A REKLAMPIAC ALAKULASA
A GAZDASAGI MUTATOK
ES A MEDIAKOLTESEK TUKREBEN



A REKLAMIPAR 5 KORSZAKA 2025-1G
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2009-2016>—

2017-2019)—

2. VISSZAESES ES 3. UJRAINDULG
LASSUKILABALAs ~ NOVEKEDES

Bar 2014-2016 kozott
novekszik a gazdasag és a
reklamipar, a 2008-as
szintet utébbi nem éri utol

Lendlletben a reklamipar is, a
gazdasag novekedésével
parhuzamosan

A 90-es évektsl 2008-ig
folyamatos novekedésben a
reklamipar

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

. M édiakoltés (Mrd Ft)

=8=—GDP novekedési Utem (%)

=0=|nflacios rata (%)

Forrds: KSH, Médiatorta

Reklamszivetség

MAGYAR

2024-

2020-2oz3>—

4. LIBIKOKAN

Fel és le a polikrizis idején

—8=—S70lgaltatdsok inflacidja (%)

—8—Hiztartasok fogyasztidsanak valtozasa (%) —e=Mediakoltes valtozadsa (%)

N/

5. EGY UJ KEZDET?

A reklamipar majd teljes
szélességében novekedés,
raadasul real értelemben is

49

25%

20%

15%

10%

5%
0%
-5%
-10%
-15%
-20%

-25%

Megjegyzés: Médiatorta nomindlis adatok
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IGY TELJES A KEP, AZ IPARAGI KEPLET

KERDES: ES IGY LENNE MENNYI AZ ANNYI?

HIRDETOK

MEDIAKOLTES I

415,9 Mrd Ft

Bels6 csapatok
In-housing
Koltés + koltség

MAGYAR

Reklamszivetség
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MAGYAR

Reklamszivetség

MELLEKLET 1.

MEDIA- ES KOMMUNIKAC]C)S TORTAK SZELETEINEK
RESZLETEZESE (2025)
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MEDIATORTA SZELETEINEK RESZLETEZESE 1. |8
e

P (=
DIGITALIS SZELETEK =
= Reklamszovetség
DIGITALIS GLOBALIS DIGITALIS LOKALIS &ssz DIGITALIS
A globalis digitalis szelet 2025-ben . o e )
36,1%-0t hasit ki a médiatortabo| és A hazai digitalis média 2025-ben 10,8 Az Bssz digitalis (globalis és hazai
ezzel tovabbra is birtokolja az elsé helyet. szazalekponttal bovalt: 81,8 milliard requmlfoltesgk Nagysaga 2025—ber; 2318
Novekedése folyamatos és 2019-tél a forintos méretdire nétt. Ezzel a m.IHI,a.rd forintra T“g.tak’ ami 11,2%-os
magyarorszagi a médiapiac legnagyobb médiatorta képzeletbeli dobogsjanak nommahs noyeke,d,estrjelent azoelozo“evhez
hanyadat a globalis digitalis platformok ismét a harmadik fokan allhat 19,6%-0s kepest, ami redlerteket +6,8%. Az Ossz
teszik Ki. szeletet bitorolva a tortabél. digitalis aranya ismét tovabb tovabb

novekedett a teljes méditortaban, immar
55,7%-ot tesz ki

T T

GLOBALIS DIGITALIS LOKALIS DIGITALIS OSSZ DIGITALIS
150,3 Mrd F¢ 81,5 Mrd Ft 231,8 Mrd Ft
2025/2024 valtozas: 2025/2024 valtozas: 2025/2024 vdltozas:

+15,4-MRD Ft +8,0-MRD Ft +23,4MROFt
NOMINALISAN +11,4% NOMINALISAN +10,9% NOMINALISAN +11,2%
(REALERTEKEN +7,0%) (REALERTEKEN +6,4%) (REALERTEKEN +6,8%)



MEDIATORTA SZELETEINEK RESZLETEZESE 2.

TELEVIZIO, KOZTERULET, SAJTO SZELETEK

TELEVizIO

L]

2025-ben a televizids szereplék reklambevételei: 89,9
Mrd Ft-ot tettek ki, amely szerény, 1,9%-0s ndvekedést
jelent. Realértékben ez -2,5 szazalékpontos visszaesést

mutat. A TV ennek ellenére tovabbra is tartja masodik

helyét a médiatortadban. A televizids piac a
reklambevétlek mellet tdmaszkodhat egyéb bevételekre
is, igy példaul a terjesztési bevételek is igen jelentds, 78,5
millidrd forintra rdgtak tavaly.

TELEVizIO
89, 9Mrd i

2025/2024 valtozas:
+1,7-MRD Ft
NOMINALISAN +1,9 %
(REALERTEKEN -2,5%)

KOZTERULET

-

2025-ben igazan sikeres évet zart az outdoor
piac abban a tekintetben, hogy egy helyet
elérelépett a média tortaban helyet cseréve a
sajtoval. 37,3 Mrd Ft-osra emelkedd
kozterlleti reklamkoltés az el6z6 évhez képest
11,3%-0s bovllest jelent. Ez a szam elegendd
volt ahhoz, hogy realértéken is szamottevo
pozitiv valtozast éljen meg a kdzterdleti piac.

T

KOZTERULET
37,3MrdFt

2025/2024 valtozas:
+3,8-MRD Ft
NOMINALISAN +11,3%
(REALERTEKEN +6,9%)

(=
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SAJTO

A 2025. évi sajtd médiakoltés ismét
novekedésnek indult (+4,6% ) 2025-ben a
korabbi, 2024-es -8,3%-0s apadas utan, de ez
sem volt elég ahhoz, hogy megdrizze évek ota
stabil 4. helyét a tortaban: 2025-ben az
outdoor média beelézte a sajtot.

SAJTO
36,3 MrdFt

2025/2024 valtozas:
+1,6-MRD Ft
NOMINALISAN +4,6%
(REALERTEKEN +0,2%)
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RADIO MOZI
2025 Bsszesitett radios (RAME/HEROE) kéltés 16,5 Mrd Ft, ami a Mozi szereplSk adatgy(ijtescben €s modszertanukban

bekdvetkezd valtozasok miatt a mozi reklambevételei szamait
visszamendleg 2019-ig korrigalta, A mozi reklamkéltés 2025-ben
2,3 Mrd Ft-ot tett ki, amely az el6z6 éves korrigalt adathoz képest
enyhe ndvekedést (+3,9%) mutatott, ami redl értékben inkabb
stagnalast jelent.

korabbi évhez képest 14,1% novekedést jelent, igy a novekedési
Utem mértéke hasonlo volt a kordbbi évben tapasztalthoz. EZ a
szegmens tavaly mar redlértéken is jelentds, 10,4 szazalékpontos
novekedést tudott produkalni a radidés médiakampanyok
reneszanszanak koészonhetén.

a

RADIO MOZI
Mrd Mrd
16,5 Ft 2,3 Ft
2024/2023 valtozas: 2025/2024 valtozas:
+2,0-MRDFt +0,1-MRDFt
NOMINALISAN +14,1% NOMINALISAN +3,9%
(REALERTEKEN +10,4%) (REALERTEKEN -0,5%)
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KBEATiV-, MEDlAQGY(")K-
SEGI SZOLGALTATASOK

A kreativ-, reklam-, digitalis- és médiatigyndksegi
szolgaltatasokra 2025-ben 136,2 milliard forintot
forditottak a hirdetdk,. A nominalis novekedési
Uteme (+ 4%) tehat 2024-ben redlértéken
azonban kisebb apadast (-0,4%) mutatott. A
szelet jelentdségét mutatja, hogy ennek ellenére
a teljes tortaban a globalis digitalis utan a
masodik legnagyobb szeletet birtokolja (17,9%).

KREATIV | MEDIAUGYN.
SZOLGALTATASOK

136,2Mrd Ft

2025/2024 valtozas:
+5,2-MRD Ft
NOMINALISAN +4,0%
(REALERTEKEN -0,4%)

N

ARl

ESEMENY

\avavs

A rendezvényszektor arbevétele 2025-ben a COVID éve

ota nominalisan el6szor valtott negativ eldjelre -1,7%-0s

meretcsokkenést mutatva. A szektor a korabbi /8,7 Mrd-
rél 77 Mrd-ra csUszott vissza, de ez a (redlértéken mar
nagyobbacska -6,6%-0s) hatralépés nem ingatta meg

ESEMENY
77,0 Mrd F¢

2025/2024 valtozas:
~1,7-MRD F¢
NOMINALISAN -2,2%
(REALERTEKEN -6,6%)

- [V
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ADATVEZERELT
MARKETING

Az adatvezérelt tortaszelet 74,7 Mrd Ft-ra rigott
tavaly, mely +9,8%-0s nominalis valtozast jelent a
korabbi évhez képest, és redlértéken is +4% valtozast
mutat. Ezzel tavaly a masodik legnagyobb novekményt
tudta felmutatni a non-média tortaban (a

marketingkutatds utdn).

T

ADATVEZERELT
MARKETING

74,7 Mrd Ft
2025/2024 valtozas:
HUF +5,8-MRD
NOMINALISAN +8,4%
(REALERTEKEN +4,0%)
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is érdemi (+5%) béviilés kovetkezett be. 20,8 Mrd Ft a 2025-6s Public Relations piac, ami stagnalas Utan +3,2%-of nétt 2025-ben, de az

L - e, o nomindlisan szinte stagnalast jelent, mig redl T . , ,
Nominalisan kozel kétszamjegyl (+9,4%- artéken 3.4%-os vissraeséet mutat alacsony bazis szdm miatt ez nem mutat lathato

MARKETINGKUTATAS PUBLIC RELATION

os)fejlédést produkalva. valtozast. Tovabbra is1,9 Mrd Ft-ot tesz ki a
szegmensbe aramlé kommunikacios koltések
Osszessége. Realértéken viszont tovabb
apadt (-1,7%-kal), az elmult évben.

a

o
MARKETINGKUTATAS PUBLIC RELATIONS AMBIENT
26,2Mrd Ft 20,8 Mrd Ft HUF 1,9 Mrd
2025/2024 valtozas: 2025/2024 valtozas: 2025/2024 véltozds:
+2,2-MRD Ft HUF +0,2:MRD 0,1:MRO i
NOMINALISAN +9,4% NOMINALISAN +1,0% NOMINALISAN +3,2 %

(REALERTEKEN +5,0%) (REALERTEKEN -3,4%) (REALERTEKEN -1,2%) =TT
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MRSZ MEDIATORTA MODSZERTAN

DIGITALIS TELEVIZIO SAJTO KOZTERULET RADIO MO?ZI

Adatszolgaltatok:

Adatszolgaltatok, bevallo Adatszolgaltatdk, bevallo Adatszolgsltaték. bevallé A . ) )
R [ médiavallalatok szama: e o Adatszolgaltatok, bevalls MTVA, Slager, Magyar Katolikus Adatszolgaltatok:
e giava s atokSzana: : médiavallalatok szama: médiavallalatok szama: Rddi6, Target Média (Jazzy, Klasszik), . -
54 76 12 18 InfoRddic, TrendFM, Retro Radid, New Age Advertising, Five in
&y o . R .. Radi6 1, Best FM, Radiocafe, Base FM, One
médiacég, sales house, ligyndkség televizids csatorna kiadd cég Rock FM, a tobbi RAME és HEROE
tagradiok osszesitett adata

Pontos adatok, becslés aranya:: Pontos adatok, becslés aranya:: Pontos adatok, becslés aranya:: Pontos adatok, becslés aranya:: Pontos adatok, becslés aranya:: Pontos adatok, becslés aranya::

Kiegészit6 informacidk: Kiegészit6 informacidk: Kiegészit6 informaciok:
e Az adatgylijtés az aldbbi f6 Teljes kérdi adatszolgdltatdst nyujto
televiziés rekldm drbevételi OOH médiatulajdonos cégek piaci

kategdridkra fokuszdlt: Spot, részesedése eszkbzszam és bevétel
! alapjdn 96%.

»  Onbevalldsos
adatszolgdltatds;
e Tartalmaz drubartert;

* Azadatvezérelt (DM) MCIUERg LI Ep L) Az OM Audit ltal nyilvntartott 37
szdmokkal vald e-mail TCR-ek tovdbbi OOH médiatulajdonos cég
dtfedés a kommunikdcios drbevételi adatai a reklamfeliiletek
tortdban keriil levondsra. kihaszndltsdgi vizsgdlata és dtlagos

értékesitési arak alapjan becsliltek.
(piaci részesedéslik eszk6zszam és
bevétel alapjdn cca. 4%)

(1) Minden szegmens tartalmaz drubartert.
(2) A médiatorta egyik szelete sem tartalmaz dtfedést mas teriilettel. (A digitdlis és adatvezérelt szamokban is megjelend e-mail duplikdcio a kommunikdcios tortabdl keriil levondsra.)

. Adatszolgdltatds . Adatszolgdltatdson alapuld becslés . Szakértdi becslés
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Kreativ- és médialigynékségi szolgaltatasok
maodszertan

Az adatok publikus pénzigyi informacidk és széleskorld onbevallasi adatszolgaltatas alapjan készilt el,
figyelembe véve az ligynokségi piac sajatossagait.

Ehhez 190 meghatarozo kreativ- és médialigynokségi piaci szerepl6é 2024-es pénziigyi
beszamoldjanak adatat dolgoztuk fel, melyet a tobb mint 50 ligynokségtol beérkezett 2025-re
vonatkozo részletes lizleti informacidval korrigaltunk és piaci szakértékkel pontositottuk a teljes kép
érdekében.

A MAKSZ a fenti modszertanbol eredden az adott év marciusaban el6zetes adatot tud biztositani a
kommunikacios tortahoz. A vizsgalt év pénziigyi beszamoldinak megjelenése utan ujabb elemzést
készitiink, mely, ha szamottevo eltérést mutat az el6zeteshez képest, akkor a MAKSZ frissiti a
szamot és ez lesz a végleges adat.

* Abecslés az ligynokségi dijakat és azokat a gyartasi koltségeket tartalmazza, melyek
ugynokségeken keresztil valdsultak meg.

Az adat mas Ugynokségi szolgaltatasbdl szarmazoé bevételt nem tartalmaz, igy nincs atfedésben az
esemeény és PR adatokkal
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Esemény médszertan

A MaReSz adatai a média- és kommunikacios tortaban a B2B corporate event piac szamait mutatjak be,
amelyek a MaReSz rendezvényligynokségi tagozat tagjai altal, valamint a kiilsGs legjelent6sebb piaci
szerepldk lathaté szamadatai alapjan alltak ossze.

Tartalmazzak:

* Avallalati kiilsé- és bels6 rendezvényeket (ligyfél partik, consumer események, partner rendezvények,
sales konferenciakat, loyalitas események, kiallitasi megjelenések

fesztival szponzoracios jelenlétet, csapatépitd és dolgozodi tréning eseményeket, belsé kommunikacios
rendezvények, markahoz kot6dé csaladi napokat).

Nem tartalmazzak:

*  Szovetségi rendezvények, konferencia- és kongresszusszervez6k szakmai rendezvényei,

*  Kulfoldi megrendel6k altal Magyarorszagon tartott incentive rendezvények, konferenciak, kongresszusok
és vallalati események

Allami Ginnepek, allami és partrendezvények,
Zenei, szérakoztatod rendezvények, fesztivalok,
Sportrendezvények,

Esklivék és mas csaladi rendezvények,
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Adatvezérelt marketing (DM) médszertan

A Direkt és Interaktiv Marketing Szovetség minden évben felméri a hazai direkt marketing szektor
volumenét, valamint az egyes direkt marketing eszk6zok hasznalatat és jelent6ségét. A DM Szenzor
elnevezés( dgazati kutatds a 2022-es és 2024-es modszertani valtozasoknak koszonhetéen még
nagyobb szeletét fedi le az adatvezérelt piacnak, ezaltal a piac méretének még pontosabb
meghatarozasara képes. (A cimzett reklamkildemények mérési médszertana nem valtozott.)

Modszertani valtozasok:

 Acimzetlen reklamkildemények esetében a mérés 2024-t6l az orszagos és lokalis terjesztésd,
postaladaba kézbesitett cimzetlen kereskedelmi kiadvanyok darabszaman és terjesztési koltségén
alapszik, ennek kovetkeztében a piac egy nagyobb szeletét fedi le.

 Adigitalis csatorna esetében ismét béviilt a felmérésbe bevontak kore.

Az eredmények egyrészt 115 piaci szerepl6 altal magadott tényadatokon (20%), masrészt az éves
beszamoldk eredményeibdl szarmazé adatokon alapulnak (75%), amit csatornankénti szakértoi
becslésekbdl szarmazé adatokkal egésziiltek ki (5%).

(=
s
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= Reklamszovetség
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Marketingkutatds moédszertan

22 piackutatast fotevékenységként folytato vallalkozas kiildte meg az auditor szamara a 2025-6s
arbevételi adatait a PMSZ definidlt marketingkutatasi piacra vonatkozéan. A marketingkutatas szamot
61% szazalékban pontos adatbol, 39%-ban szakért6i becsléssel allitottak ossze.

A korabbi évekhez hasonléan egy kombinalt, 6nbevallason, illetve mérlegadatokat alapul vevé
szakértGi becslésen alapuléo mdédszerrel készitette el a piacméret becslést a PMSZ (Piackutatdk
Magyarorszagi Szovetsége) és az Impetus Research. Az adatszolgaltatd (auditalt) cégek arbevétele a
becsiilt piacméret 61%-at tette ki. A 2024. évhez képest a becsiilt bevételnoveledés liteme 2025-re
9,4%.

A figyelembe vett arbevétel, a tisztan piackutatasbdl szarmazé arbevétel, amely nem tartalmazza:
- a mas piackutaté cégek szamara alvallalkozasban végzett arbevételt,
- a nem marketing célu (pl. tarsadalomkutatds, alapkutatas, gyégyszerkutatds stb.) kutatasokat,

- és a nem magyar tgyfél szamara készilt, nem a magyar piacot vizsgalé kutatasokat.
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PR modszertan

Az MPRSZ-nek az uigynokségek altal szolgaltatott pénziigyi adatok alapjan évrél évre
pontosabban sikeril feltérképezni a tanacsadoéi/ligynokségi piac méretét. Az adatok feldolgozasa
soran a PR tanacsadoi szolgaltatas dijat vették figyelembe, tehat az MPRSZ szamai a PR piac (és
nem a PR ligynokségek bevételi) méretét mutatja.
Az MPRSZ a 2025-re vonatkozd szamot a pénziigyi adatokbadl és konkrét ligynokségi
adatszolgaltatas és piaci becslés alapjan allitotta 6ssze az elmult évekkel azonos mdédszertannal:
a) Az MPRSZ PR-iigynokségi listajan szerepl6 kb. 100 cég koziil 63-tdl tudtunk
beazonosithatéan 2024-es nettd arbevétel adataibol indultak ki.

b) 11 cég toltotte ki a kérdbivet, amelyekbdl pontos adatokat kaptak és 5 tovabbi meghatarozé
piaci szerepl6 osztotta meg informalisan a sajat becsiilt novekedési ratajat.

c) A pontos adatok alapjan a cégeket 3 csoportba sorolta a szévetség (10-50 / 51-250 / 250+M
nettd bevétel) és az ezeknél keletkezé netté arbevétel / PR bevétel arany (81%/87%/75%)
alapjan sulyozta azokat.

Az adatok nem tartalmazzak:

* A média, valamint klasszikus (nem PR-kommunikaciéhoz tartozd) rendezvénykodltéseket.
Az egyénivallalkozoként dolgozé PR szakemberektdl adat nem all rendelkezésre.

Az intézményi kommunikacids koltségeket (személyi és targyi) nem tartalmazza.
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Ambient modszertan

Az Ambient szovetség a hazai ambient iparag szamait mutatja be.

Az adatok a tagozat tagjainak bevallasabodl valamint a nagyobb piaci szerepl6k 1athato és becsiilt
bevételeibdl all 6ssze.

Az adatok tartalmazzak:

a helyflggetlen (egyedi jarmdvek, street promdciok) és a hely/témaspecifikus (kdzoktatasi
halozatok, egészségligyi haldzatok, eladashelyi haldzatok, bevasarlokézpontok, benzinkut
halozatok, HORECA, sport és fitneszk6zpontok, szorakozohelyek, postak, lottozok, beauty
halézatok) eszkozoket.

Az adatok nem tartalmazzak:
az OOH szektorral atfedésben mikods ambient feliileteket.

MAGYAR

Reklamszivetség
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Korrigalt 2024-es Médiatorta mérete: 383,6 Mrd Ft igﬁ

(YoY +7,8%)

01 Korrekcid okai:

- A Mozi visszamendleg 2019-ig korrigalta reklamkdoltési szamait.

- Az IAB Hungary 2025-ben mutatta be a elészor a 2024-es Retail média
piac szamait, igy azok a médiatortaban a lokalis digitalis szamban 2024-
ben frissitésre kertltek.

Médiatipusok részaranya 2024 (%)

0,6%

4,3% -

19,2%

m Digitdlis globdlis
lokdlis

digitalis™® m Digitdlis lokdlis

' 54,3% m Televizid

YAR

= Reklamszivetség

02 Korrekciobol fakadoé valtozas 2024-ben : -0,8 Mrd Ft

A 2025. marciusaban (kordbban) publikalt 2024-es médiatorta mérete 3844 Mrd Ft
volt.

Médiakoltés 2024 (Mrd Ft)

16,5Mrd _ 2,3Mrd

208,4 Mrd

B orszdgi ® Sajtd teljes magyarorszdgi
. digitalis médiakoltés
digitdlis m KozterUlet 134,9 Mrd P
médiakoéltés
o m Radid
globadlis
digitdlis® m Mozi globadlis digitdlis
(1) A teljes médiatortdban 35,2%-ot tesz ki a globélis szerepléknél, mig (2) A globalis szerepléknél landolo reklamkoltési arany a digitlis
19,2%-ot a lokdlis (hazai) digitalis tartalomszolgaltatéknal realizalédott reklamkoltéseken beltl 65%.

reklamkoltés.
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KORRIGALT 2024-ES KOMMUNIKACIOS TORTA: 714,1 MRD FT*
(YoY +7,8%)

2024 MRSZ Kommunikdcios torta 2024 MRSZ Kommunikdcios torta
- szeletek mérete (Mrd Ft) - kihasitott szeletek aranya (%)

20,6 Mrd_ 6,2Mrd

MAGYAR

1,9 Mrd 3,0% 0,9% 0,3%

24,0 Mrd

m Médiatorta

m Kreativ-, médialgynoékségi
szolgdltatds

m Esemény

383,6 Mrd m Adatvezérelt marketing (DM)

m Marketingkutatds

m PR

m Gydartdsi koltség*

m Ambient

(1) Viltozds oka a Médiatorta méretének médosuldsa: (2) 2024-ban a digitdlis és adatvezérelt szamokban atfedést mutaté (duplikaciét eredményezs) 2024-es e-

- A Mozi visszamenéleg 2019-ig korrigdlta rekldmkéltési szamait mail kéltés: 0,636 mMd Ft, amely a kommunikacids torta végsé szambdl levondsra kerdilt.

- -Az IAB Hungary 2025-ben mutatta be a eldsz6r a 2024-es Retail média piac szamait, igy
azok a médiatortdban a lokdlis digitdlis szamban 2024-ben frissitésre keriiltek. .
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Korrigalt 2023-es Médiatorta mérete: 355,7 Mrd Ft

(YoY +12,9%)
01 Korrekcio oka:

- A Mozi visszamenoleg 2019-ig korrigalta reklamkoltési szamait.

Médiatipusok részarénya 2023 (%)

0,5%

4,1% _—

m Digitdlis globdlis
globdlis
digitdlis® m Digitdlis lokdlis

33,8% 53,0% m Televizid

teljes m Sqjtd
magyarorszdgi
digitdlis
médiakéltés

m Kozterulet

. m Radié
2%

m Mozi
lokalis

digitdlis'?

= Reklamszovetség

GYAR

02 Korrekciobol fakadoé valtozas 2023-ban : -1,4 Mrd Ft

A legutobb publikalt 2023-as médiatorta mérete 357,1 Mrd Ft volt.

Médiakoltés 2023 (Mrd Ft)

14,5Mrd_ 1,9 Mrd

globalis digitdt

120,4 Mrd 188,7 Mrd

teljes magyarorszdgi
digitdlis médiakoltés

68,3 Mrd

lokdlis digitdlis



KORRIGALT 2023-AS KOMMUNIKACIOS TORTA: 662,7 MRD FT*
(YoY +15,3%)

2023 MRSZ Kommunhnikdacios torta
- szeletek mérete (Mrd Ft)
19,2Mrd 5.4 Mrd

| 1,9 Mrd

22,6 Mrd

(1) Vdltozds oka a Médiatorta méretének modosuldsa:
- A Mozivisszamendleg 2019-ig korrigdlta rekldmkéltési szamait. A korrekcidbdl fakado
vdltozds 2023-ban a médiatorta -1,4 Mrd Ft-os cs6kkenését indukdlta.

Reklamszivetség

MAGYAR

2023 MRSZ Kommunikdcios torta
- kihasitott szeletek aranya (%)

0,8%

3,0%

0,3%

m Médiatorta

m Kreativ-, médialgynoékségi
szolgdltatdas

m Esemény

m Adatvezérelt marketing (DM)

m Marketingkutatds

m PR

m Gydartdsi koltség*

m Ambient

(2) Médiatulajdonosokndl jelentkezd, hirdeték felé tovdbbhdritott gydrtdsi kéltség.
(3) 2023-ban a digitdlis és adatvezérelt szamokban dtfedést mutato (duplikdciot eredményezs)
2023-as e-mail kéltés: 0,688 Mrd Ft, amely a kommunikdcids torta végsé szambdl levondsra

kertilt. N e
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Korrigalt 2022-es Médiatorta mérete: 315 Mrd Ft

(YoY +3,7%)
01 Korrekcio oka:

- A Mozi visszamenoleg 2019-ig korrigalta reklamkoltési szamait.

Médiatipusok részardnya 2022 (%)

0,5%

39%

m Digitdlis globdlis
globdlis
digitdlis® m Digitdlis lokdlis

34.1% 51,6% m Televizid
teljes m Sqjtd
magyarorszdgi
digitdlis
médiakéltés

m Kozterulet
m RAdid

m Mozi

= Reklamszovetség

GYAR

02 Korrekciobol fakadoé valtozas 2022-ben : -1,3 Mrd Ft

A legutdbb publikalt 2022-es médiatorta mérete 316,3 Mrd Ft volt.

Médiakoltés 2024 (Mrd Ft)

12,4Mrd  1,9Mrd

globdlis digitdlis

107,4 Mrd 1625 Mird

teljes magyarorszdgi
digitdlis médiakoltés

55,1 Mrd

lokdlis digitdlis



KORRIGALT 2022-ES KOMMUNIKACIOS TORTA: 574,8 MRD FT*
(YoY +7,3%)

2022 MRSZ Kommunikécios torta
- szeletek mérete (Mrd Ft)

17,0Mrd_ 5.2Mrd

1,8 Mrd

(1) Vdltozds oka a Médiatorta méretének modosuldsa:
- A Mozivisszamendleg 2019-ig korrigdlta reklamkéltési szamait. A korrekciobdl fakado
valtozds a 2022-es médiatorta -1,3 Mrd Ft-os csékkenését indukdlta.

Reklamszivetség

MAGYAR

2022 MRSZ Kommunikacios torta
- kihasitott szeletek aranya (%)

0,9%

3,0%

0,3%

m Médiatorta

m Kreativ-, médialgynoékségi
szolgdltatdas

m Esemény

m Adatvezérelt marketing (DM)

m Marketingkutatds

m PR

m Gydartdsi koltség*

m Ambient

(2) Médiatulajdonosokndl jelentkezd, hirdetk felé tovdbbhdritott gydrtdsi kéltség.
(3) 2022-ben a digitdlis és adatvezérelt szamokban dtfedést mutato (duplikdciot eredményezd)
2022-es e-mail kéltés: 0,896 Mrd Ft, amely a kommunikdcids torta végsé szambadl levondsra

kertilt.
N e
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Korrigalt 2021-es Médiatorta mérete: 303,7 Mrd Ft

(YoY +19,4%)
01 Korrekcio oka:

- A Mozi visszamenoleg 2019-ig korrigalta reklamkoltési szamait.

Médiatipusok részardnya 2021 (%)

0,3%

3,7% —

()
8,1% = Digitdlis globalis
globdlis
digitdlis® m Digitdlis lokdlis

33,5% 51,3% m Televizid
teljes m Sqjtd
magyarorszdgi
digitdlis
médiakéltés
17,.8% N4

lokdlis

m Kozterulet
m RAdid

m Mozi

digitalis'?)

= Reklamszovetség

GYAR

02 Korrekciobol fakadoé valtozas 2021-ben : -1,2 Mrd Ft

A legutébb publikalt 2021-es médiatorta mérete 304,92 Mrd Ft volt.

Médiakoltés 2021 (Mrd Ft)

1,2Mrd . 0,9 Mrd

globdlis digitdlis

101.8 Mrd
155,9 Mrd

teljes magyarorszdgi
digitdlis médiakoltés

54,1 Mrd

lokdlis digitdlis



KORRIGALT 2021-ES KOMMUNIKACIOS TORTA: 535,8 MRD FT*
(YoY +23,5%)

2021 MRSZ Kommunikédcios torta
- szeletek mérete (Mrd Ft)

14,9Mrd 4,0 Mrd
1,8 Mrd

17,7 Mrd |

(1) Vdltozds oka a Médiatorta méretének modosuldsa:
- A Mozivisszamendleg 2019-ig korrigdlta reklamkéltési szamait. A korrekciobdl fakado
valtozds a 2021-es médiatorta -1,2 Mrd Ft-os cs6kkenését indukdlta.

Reklamszivetség

MAGYAR

2021 MRSZ Kommunikacios torta
- kihasitott szeletek aranya (%)

0,7%

3,0%

0,3%

m Médiatorta

m Kreativ-, médialgynoékségi
szolgdltatdas

m Esemény

m Adatvezérelt marketing (DM)

m Marketingkutatds

m PR

m Gydartdsi koltség*

m Ambient

(2) Médiatulajdonosokndl jelentkezd, hirdetk felé tovdbbhdritott gydrtdsi kéltség.
(3) 2021-ben a digitdlis és adatvezérelt szamokban dtfedést mutato (duplikdciot eredményezd)
2021-es e-mail kéltés: 1,113 Mrd Ft, amely a kommunikdcios torta végsé szambdl levondsra

kertilt.
N e



Korrigalt 2020-as Médiatorta mérete: 254,3 Mrd Ft i!ﬁ
(YOY -1 ,l%) Eneklénmetség

02 Korrekciobol fakadoé valtozas 2020-ban : -0,9 Mrd Ft

YAR

01 Korrekcié oka:

- A Mozi visszamendleg 2019-ig korrigalta reklamkaoltési szamait. A legutobb publikalt 2020-as mediatorta mérete 255,2 Mrd Ft volt.

Médiatipusok részaranya 2020 (%) Médiakoltés 2020 (Mrd Ft)

62

0,2%

4,0% —

8,0% m Digitdlis globdlis

globdlis
digitdlis® m Digitdlis lokdlis

31,2% 48.2% m Televizid
4

teljes m Sqjtd
magyarorszdgi
digitdlis

m Kozterulet

lokdlis = Mozl

digitdlisV

10,1Mrd . 0,5 Mrd

globdlis digitalis

79,4 Mrd
122,5 Mrd

teljes magyarorszdgi
digitalis médiakéltés

43,1 Mrd
64,0Mrd  }o s digitalis



Reklamszivetség

KORRIGALT 2020-AS KOMMUNIKACIOS TORTA: 433,8 MRD FT*
(YoY -13,6%)

2020 MRSZ Kommunikacios torta 2020 MRSZ Kommunikécioés torta
- szeletek mérete (Mrd Ft) - kihasitott szeletek aranya (%)

MAGYAR

3,9 Mrd o
13,2 Mrd 1.5 Mrd 3,0% 0,9% 0,3%

15,9 Mrd

m Médiatorta

m Kreativ-, médialgynoékségi
szolgdltatdas

m Esemény

m Adatvezérelt marketing (DM)

84,7 Mrd m Marketingkutatds

m PR

m Gydartdsi koltség*

m Ambient

(2) Médiatulajdonosokndl jelentkezd, hirdetk felé tovdbbhdritott gydrtdsi kéltség.

(3) 2020-ban a digitdlis és adatvezérelt szamokban dtfedést mutato (duplikdciot eredményezs)
2020-as e-mail kéltés: 0,905 Mrd Ft, amely a kommunikdcids torta végsé szambdl levondsra
kertilt.

(1) Vdltozds oka a Médiatorta méretének modosuldsa:
- A Mozivisszamendleg 2019-ig korrigdlta reklamkéltési szamait. A korrekciobdl fakado
valtozds a 2020-as médiatorta -0,9 Mrd Ft-os csékkenését indukdlta.



Korrigalt 2019-es Médiatorta mérete: 257,2 Mrd Ft i!ﬁ
(YOY +1 5,2%) §Reklénmetség

GYAR

01 Korrekcié oka: 02 Korrekciobdl fakado valtozas 2019-ben : -1,4 Mrd Ft
- A Mozi visszamendleg 2019-ig korrigalta reklamkoltési szamait. A legutobb publikalt 2019-es médiatorta mérete 258,6 Mrd Ft volt.
Médiatipusok részardanya 2019 (%) Médiakéltés 2019 (Mrd Ft)
0 7%

4,4%

n,3Mrd  1,8Mrd

globdlis
digitdlis(?
m Digitdlis globdlis globlis digitdlis

27.5% 44,1% | Digitdlis lokalis 70.8 Mrd

teljes | Televizid
magyarorszdgi

digitdlis ' Sajtd
médiakéltés

113,5 Mrd

teljes magyarorszdgi
L Kézterilet digitalis médiakéltés
42,7 Mrd

lokdlis m Radid
NigitdlisY u Moz okdlis digitdli:

66,6 Mrd

o - -



KORRIGALT 2019-ES KOMMUNIKACIOS TORTA: 502,1 MRD FT*

2019 MRSZ Kommunikacios torta
- szeletek mérete (Mrd Ft)

8,7 Mrd

14,5 Mrd
2,9 Mrd

19,6 Mrd

(1) Vdltozds oka a Médiatorta méretének modosuldsa:
- A Mozivisszamendleg 2019-ig korrigdlta reklamkéltési szamait. A korrekciobdl fakado
valtozds a 2019-es médiatorta -1,4 Mrd Ft-os cs6kkenését indukdlta.

Reklamszivetség

MAGYAR

2019 MRSZ Kommunikécios torta
- kihasitott szeletek aranya (%)

1,7% 0,6%

3,0%

m Médiatorta

m Kreativ-, médialgynoékségi
szolgdltatdas

m Esemény

m Adatvezérelt marketing (DM)

m Marketingkutatds

m PR

m Gydartdsi koltség*

m Ambient

(2) Médiatulajdonosokndl jelentkezd, hirdetk felé tovdbbhdritott gydrtdsi kéltség.
(3) 2019-ben a digitdlis és adatvezérelt szamokban dtfedést mutato (duplikdciot eredményezd)
2019-es e-mail kéltés: 0,912 Mrd Ft, amely a kommunikdcios torta végsé szambadl levondsra

kertilt.
N e
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