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Sajtékozlemény

The Shift 2026 Tudastar:
Nyar végéig visszanézhet6 a MAKSZ és MRSZ k6zos
konferenciajanak szamos kiilfoldi és hazai el6adasa!

2026. junius 19. — A februar 18-an megrendezett THE SHIFT konferencia szervezdi, a Magyar
Rekldamszovetség (MRSZ) és a Magyarorszagi Kommunikaciés Ugynokségek Szévetsége (MAKSZ)
augusztus 31-ig elérhet6vé teszi a konferencia kulcsel6adasainak felvételeit a szakma és barmely
érdekléd6 szamara. igy a konferencia tudastarban tébb mint 40 neves kiilfoldi és hazai szakember
az iparag jovojét formald kozkinccsé tett markans véleménye tekinthetdé meg korlatozott ideig.

Az Eiffel M{helyhazban telthdzzal, tobb mint 600 résztvevével 55 el6addval megvaldsult szakmai
program ma is aktudlis el6adasai, rendhagyd formatumu szakmai beszélgetéseinek felvételei a THE
SHIFT oldalardl mar visszanézhet6k. A The Shift Tuddstarral az MRSZ és a MAKSZ kozel 20 el6adas és
szakmai kerekasztalbeszélgetés anyagat teszi publikussa bizva abban, hogy a nyari feltoltédés és
inspiraciogyljtés idészakdban szamos szakember id6t tud szanni az 6nképzésre is. A két szakmai
szervezet lehetGséget ad mindazoknak, akik személyesen nem tudtak részt venni az eseményen, illetve
azoknak, akik szeretnék uUjra meghallgatni a legfontosabb gondolatokat.

A The Shift konferencia soran a hét tematikus blokkban olyan kérdésekre kerestiik a valaszokat, mint:
Merre tart a fogyasztoi magatartas a kovetkez6 években? Hogyan véltozik a markdk és emberek
kapcsolata? Milyen kreativ és Uzleti modellek formaljak a jovét? A linedris felépités(i szakmai nap hét
blokkban ,Keynote”-okkal, ,TED Talk” stilusi inspirdld el6adasokkal, provokativ, vitat gerjeszt6
gondolatokkal taldlkozhatott a hallgatdsag. A nemzetkozi ,tizes-fogat” keynote el6adasai is teljes
hosszaban visszanézhetdk:

- | see the future of Media - Barry Cupples (UK) a Talon Outdoor kordbbi globdlis
vezérigazgatoja;

- New brand building rules in creator economy - Véra Sidlova (CZ), a vildg vezetd
elemzévdllalatanak, a Kantarnak globdlis véleményvezérségért felel6s igazgatdja;

- Excess Share of Creativity: SHIFT Consumer Behaviour at Scale - Andrew Tindall (UK), a
System1 gondolatvezetsi tevékenységéért és globdlis partnerségeiért felel6s szakembere és
szdmos meghatdrozo kutatds és publikdcio szerzéje;

- Consumer Vison 2035 - Radoslav Nedelchev, a dentsu Central Europe Chief Client Officerje;

- How Artificial Intelligence Will Change Our Lives and Our Businesses - Jovan Proti¢ (GER), az
Idealo drésszehasonlito platformok vezetdje;

- The Digital Maze - Bartosz Nowak (POL), az Adlook CEE régidért felelds Sales alelnéke;

- The future of digital and Al in advertising - Dr. Daniel Knapp, az IAB Europe vezetd
kézgazddsza;

- Rethinking Work and Careers in an Al Age - Rishad Tobaccowala (USA) Rethinking Work
author, tébb kényv szerzbje, a TIME magazin az 6t ,,Marketing Innovdtor” eqyikeként emliti és
az Advertising Hall of Fame-be is bevdlasztottadk;

- From Regulation to Responsibility: The Next Chapter of Advertising Governance - Ludovic
Basset (BEL), az ORT eurdpai ernyészervezetének (EASA) vezetdje;
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The new agency Value Model - Charley Stoney (BEL), az EACA (European Association of
Communication Agencies) elnéke

A hagyomanyos panelbeszélgetések helyett ,Fireside Chat”-ekben taglaltdk meg a szakemberek a
jovébemutatd trendeket és stratégidkat ugy, hogy az ipardggal kapcsolatban felvetett egy-egy merész
allitast véleményeztek, elemeztek vagy cafoltak. Ezek mindegyike visszanézhetd:

Az ,Ujragondolt generaciok” programban fiatal zenei alkoték szélalnak meg, miként latjak a
digitalis térben az onkifejezés, a kozonséggel vald kapcsolat alakulasat és a siker faktorokat.

A ,Helyi jovGkép a nemzetkozi platformok arnyékaban” blokkban a résztvevék arra keresték
a valaszokat, hogyan alakul a hazai médiapiac szerepe és mozgdstere a globalis platformok
arnyékaban és vajon ki tudja hosszu tdvon megszerezni és megtartani a kozonség figyelmét: a
nemzetkozi techdridsok vagy a lokalis tartalomra és adatvagyonra épit6 szereplék?

,A jove fogyasztéi” beszélgetés arra fdokuszadlt, hogyan alakul a jov6 fogyasztdinak
gondolkodasa és viselkedése, és milyen hatdsok formadljdk dontéseiket. A résztvevék eltérd
perspektivakbdl — kutatdi, kulturdlis és oktatasi oldalrél — vilagitottak meg a valtozo
értékrendeket és fogyasztéi attitlidoket.

A ,Technolégia szerepe a tartalomgydartasban: egyéni vagy tomegbefolyasolds?” program
soran a felszélaldk arra keresték a valaszt, hogy a jov6ben az egyéni, személyre szabott
kommunikdcido vagy a tomeges elérés lesz-e meghatdrozébb a média és a marketing
vilagaban.

A Shift in Collaboration blokkban a ,Partnerség uj alapokon” a vezetd ligyfél- és ligynokségi
szerepl6k néz6pontjabdl vizsgalta, hogyan alakithatdk ki stratégiai, hosszu tdvon is mikodoé
partnerségek a gyorsan valtozé kommunikacids piacon.

Milyen szerepet t6lt be ma a marketing a vallalatvezetésben, és hogyan valhat a jovében még
inkabb stratégiai dontéshozatali tényezGvé és hogyan tud a marketing aktivan hozzajarulni a
novekedési és innovaciods irdnyok formalasdhoz? - erre adott valaszokat a ,,Marketing szerepe
a cégvezetésben” beszélgetés.

A ,,Magyar markak nemzetkozi piacon: dontések a cégvezetésben” arra fokuszalt, milyen
vezetGi és stratégiai dontések tdmogatjak a magyar markak sikeres nemzetkozi terjeszkedését.
A ,Helyi komfortbdl régids kihivasok felé” azt taglalta, hogyan tudnak a magyar szakemberek
és szervezetek sikeresen mikodni regiondlis és globdlis kornyezetben, mikézben meg6rzik
szakmai identitasukat?

Legvégiil a konferencian elhangzottak eszenciajat Szabé Edina (ligyvezetd igazgaté, Omnicom Media
Group Hungary) el6adasa , The Shift hatas - Az iparag akciéterve a kovetkez6 évekre” cimmel a nap
soran elhangzott legfontosabb gondolatokra épitve mutatta be, milyen stratégiai irdnyok és konkrét
lépések szikségesek a média- és rekldmipar szamdara a kovetkezd években. A ,The Shift hatas”
keretében hangsulyozza a tudatos médiavasarlas, a hosszu tavu partnerségek és a kozOs iparagi
gondolkodas szerepét a fenntarthatd névekedésben.

Tovabbi informacio:
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MELLEKLET
A publikussa tett The Shift el6adasokrdl bévebben

Az el6addsok a konferencia tematikajanak mentén egymasra éplilnek, igy javasoljuk azokat sorrendben
megnézni, meghallgatni.

SHIFT IN IDENTITY

A rekldm tébbé nem csak rekldm — a mdrkaépités, a kommunikdcios szakma kulturdlis, tarsadalmi és
identitdsformdadlo szerepe.

Ujragondolt generaciok

A beszélgetés arra kereste a vdlaszt, hogyan |atjak és alakitjak a fiatal alkotdk a generacidjukat a zenei
és kreativ térben. A résztvevlk sajat tapasztalataikon keresztil mutattak meg, miként valtozik az
onkifejezés, a kozonséggel vald kapcsolat és a siker jelentése a digitalis vilagban.

Résztvevék: Remete Tibor (Super Channel stratégiai és kreativigazgatd, Tdrsadalmi Szévetség alapito),
Lil404 (zenész), Péterffy Lili (zenész), Solére (énekes-dalszerzd)

SHIFT IN VALUE

A médiakérnyezet dtalakuldsa — Mi a relevancia valodi mérészama?

Barry Cupples (UK) — | see the future of Media

Barry Cupples (globdlis médiaipari vezetd, tandcsadd) azt jarja koril, hogyan alakul 4t a médiaipar az
adatvezérelt és mesterséges intelligenciara épiil6 megolddsok hatdsara, kiilonds tekintettel az out-of-
home csatornak jovGjére. Sajat tapasztalatain keresztll mutatja be, hogyan vélik a média egyre inkabb
mérhet6, technoldgiailag fejlett és lzletileg is hatékony novekedési motorra.

Véra Sidlova (CZ) - New brand building rules in creator economy

Véra Sidlova (Global Creative Thought Leadership Director, Kantar) el6adasa bemutatja, hogyan
alakulnak at a markaépités szabalyai a creator economy térnyerésével. A ,,New Brand Building Rules in
Creator Economy” keretében ravilagit arra, hogyan valhat a kreativitas és az alkotdi egylttmikodés a
markanovekedés egyik legfontosabb hajtderejévé.

Helyi jovokép a nemzetkozi platformok arnyékaban

Hogyan alakul a hazai médiapiac szerepe és mozgdstere a globalis platformok arnyékaban? Ki tudja
hosszu tdvon megszerezni és megtartani a kozonség figyelmét —a nemzetkdzi techdriasok vagy a lokalis
tartalomra és adatvagyonra épit6 szerepl6k?

Résztvevék: Incze Kinga (médiaszakérts, tandcsadd, a Whitereport & Mediaspace.global alapitd-
ligyvezetdje), Bird Pal (country manager, Google), Vaszily Miklds (elnék-vezérigazgatd, TV2 Csoport),
Vagi Rébert (operativ vezérigazgato-helyettes, Central Média csoport)
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SHIFT IN CONSUMER BEHAVIOUR
A figyelemgazdasdg hatdrdn — hogyan értjiik meg a mai (és jévébeli) fogyasztokat?

Andrew Tindall: Excess Share of Creativity: SHIFT Consumer Behaviour at Scale

Andrew Tindall (Chief Growth Officer, System1) bemutatja, hogyan névelhet6 a markak hatékonysaga
az érzelmekre épitd kreativkommunikdcidval, és miként kapcsolhaté Ujra 6ssze a média és a kreativitas
a modern marketingben. Az ,Excess Share of Creativity” koncepcién keresztiil szemlélteti, hogyan
befolyasolhatd tomegesen a fogyasztoi viselkedés erGsebb, emlékezetesebb kampdanyokkal.

Radoslav Nedelchev - Consumer Vison 2035

Radoslav Nedelchev (Chief Client Officer, dentsu Central Europe) el6adasa arra fékuszal, hogyan
valtoznak meg a fogyasztoi igények és viselkedési mintak a kovetkez6 évtizedben, és milyen szerepe
lesz ebben a technoldgidnak és az integralt éiményeknek. A ,,Consumer Vision 2035” soran kiemeli,
hogy a jov6 sikerének kulcsa az emberkozpontd szemlélet és a teljes lgyfélut mentén biztositott,
Osszehangolt élmény.

A jovo fogyasztoi

A beszélgetés arra fokuszdlt, hogyan alakul a jov6é fogyasztdinak gondolkoddsa és viselkedése, és
milyen hatdsok formaljak dontéseiket. A résztvevék eltér6é perspektivakbdl — kutatdi, kulturalis és
oktatasi oldalrdl — vilagitottdk meg a valtozo értékrendeket és fogyasztoi attitlidoket.

Résztvevlk: Gosztonyi Csaba (vezets, MOME Open School), Nemes Z Mario (kéité, kritikus), Perjés
Tamas (Média & TGl szektorvezetd, Kantar-Hoffmann), Steigervald Krisztian (generdciokutatd)

SHIFT IN TECHNOLOGY

A mesterséges intelligencia nem jévé — jelen. Hogyan vdltozik a kampdnytervezés, a
tartalomgydrtds és az értelmezés?

Jovan Proti¢ (GER): How Artificial Intelligence Will Change Our Lives and Our Businesses

Jovan Proti¢ (CEO, idealo) keynote el6addsa azt feszegeti, hogyan formdlja at a mesterséges
intelligencia a mindennapi életet és az lzleti m(kddést, kilondsen a digitalis média és az e-
kereskedelem teriiletén. Gyakorlati példakon keresztiil szemlélteti, hogyan valhat az Al a névekedés
és az innovacié egyik legfontosabb hajtderejévé.

Bartosz Nowak (POL): The Digital Maze

Bartosz Nowak (Sales VP, Adlook CE) el6adasa a digitalis hirdetési 6koszisztéma egyre Osszetettebb
vilagdban segit eligazodni, kilonos tekintettel a programmatic megolddsokra, az Al-alapu
médiavasarlasra és a cookie-mentes jové kihivasaira. ,The Digital Maze” keretében gyakorlati
szemlélettel mutatja be, hogyan navigalhatnak sikeresen a markak és lgynokségek a folyamatosan
valtozd digitdlis kérnyezetben.

Daniel Knapp - The future of digital and Al in advertising

Dr. Daniel Knapp (Chief Economist, IAB Europe) el6adasa azt elemzi, hogyan formalja at a digitalis
rekldmpiacot az adatalapu mikodés és a mesterséges intelligencia térnyerése. , The Future of Digital
and Al in Advertising” keretében gazdasagi és piaci néz6pontbdél mutatja be, milyen trendek hatarozzak
meg a hirdetés jovéjét Eurdpdban és globalisan.
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Technoldgia szerepe a tartalomgyartasban: egyéni vagy tomegbefolyasolas?

A résztvevek arra keresték a valaszt, hogy a jov6ben az egyéni, személyre szabott kommunikacié vagy
a tdmeges elérés lesz-e meghatdrozdébb a média és a marketing vildgaban.

Résztvevék: Mez6 Laszlo (elnbkségi tag, MRSZ), Kovacs Tibor (feliigyel6 bizottsdgi tag, IndaNext
Hungary), Malnay B. Levente (ligyvezetd alelnék, AMC Networks International CNE), Dr. Polyak Gabor
(Vezets, Mérték Médiaelemz6 Miihely), Probald Attila (CEO, feat.), Voit Péter (Chief Revenue Officer,
PFR Group)

SHIFT IN COLLABORATION

A j6v6 marketingje nem siléban térténik. Milyen ujfajta egylittmiikédések formdljdk az
ipardgat?

Partnerség uj alapokon

A beszélgetés a vezetd lgyfél- és ligynokségi szerepl6k néz6pontjabdl vizsgdlta, hogyan alakithatdk ki
stratégiai, hosszu tavon is m(ikods partnerségek a gyorsan valtozdé kommunikacids piacon. A
résztvevék kiemelték a bizalomra épil6 egylittmUikodés, az adatvezérelt m(ikodés és a kozos Uzleti
célok mentén torténd értékteremtés kulcsszerepét.

Résztvevbk: Blasko Nikolett (alapito-tulajdonos, ACG & elnék, MAKSZ) , Horvath Magyary Volj¢ Néra
(orszdgos kommunikdcids ligyvezetd igazgatd, K&H Csoport), Pajor Attila (CEO, WPP Media)

Marketing szerepe a cégvezetésben

Milyen szerepet tolt be ma a marketing a vallalatvezetésben, és hogyan vdlhat a jov6ben még inkdbb
stratégiai dontéshozatali tényez6vé? Hogyan tud a marketing aktivan hozzajarulni a névekedési és
innovdcios irdnyok formaldsahoz?

RésztvevSk: Noszek Péter (Ugyvezetd igazgatd, Nestlé Hungdria Kft.), Egyedi Aniké (az Estée Lauder
kordbbi régios vezetbje, k6zgazddsz), Gyenes Andras (volt Unilever regiondlis vezérigazgatd, Senior
FMCG tandcsadd)

Magyar markak nemzetkozi piacon: dontések a cégvezetésben

A beszélgetés arra fokuszalt, milyen vezetdi és stratégiai dontések tamogatjak a magyar markak sikeres
nemzetkozi terjeszkedését. A résztvevék hangsulyoztdk a kovetkezetes markaépités, a piaci adaptacid
és a kommunikacié stratégiai szerepét a globalis névekedésben.

Résztvevék: Varga Gdbor Zoltdn (COO, ACG & alelnék, MAKSZ), Beke Zsuzsa (csoportszintii PR, CSR és
kormdnyzati kapcsolatok féosztdly vezets Richter Gedeon Nyrt.), Harcsa Beata (marketing igazgato,
Zwack), Dr. Pintér Daniel Gerg6 (Chief Communications Officer, BioTechUSA Group)

Helyi komfortbdl régids kihivasok felé

Hogyan tudnak a magyar szakemberek és szervezetek sikeresen mikddni regionalis és globalis
kornyezetben, mikdzben megdrzik szakmai identitdsukat? A résztvevék kiemelték az
alkalmazkoddképesség, a nemzetkdzi szemlélet és az adatvezérelt dontéshozatal szerepét a régids
szint( siker elérésében.
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Résztvevék: Méré Adam (Senior Director - Marketing Workflows for Europe, The Coca-Cola Company
/ MRSZ alelnék), Balogh Barbara (Global Brand Marketing VP, Velux Csoport), Mohos Andras (Senior
Global Director — Marketing & Sales Procurement, Carlsberg Group), Szabé Melinda (vezérigazgatd,
T-Mobile Czech Republic and Slovak Telekom)


https://theshift2026.hu/agenda#day-20260218___rooms-shift-in-technology-188
https://theshift2026.hu/agenda#day-20260218___rooms-shift-in-collaboration-190
https://theshift2026.hu/agenda#day-20260218___rooms-shift-in-collaboration-190
https://theshift2026.hu/agenda#day-20260218___rooms-shift-in-collaboration-190
https://theshift2026.hu/agenda#day-20260218___rooms-shift-in-collaboration-190

SHIFT IN TALENT

Kik fogjdk ezt a szakmdt tovdbb vinni? Hogyan lesz a munkaer6bél valddi értékteremté
kézbsség?

Rishad Tobaccowala (USA) - Rethinking Work and Careers in an Al Age

Rishad Tobaccowala (creative speaker, Rethinking Work) arrél beszélt, hogyan alakul 4t a munka és a
karrier fogalma a mesterséges intelligencia, a demografiai valtozasok és az Uj munkavégzési modellek
hatdsdra. A ,,Rethinking Work and Careers in an Al Age” keretében arra 6sztén6z, hogy Ujragondoljuk
a siker, a fejl6dés és a relevancia fogalmat egy gyorsan valtozé vildgban.

SHIFT IN BUSINESS

Ugynékségi és mdrkastrukturdk dtalakuldsa — uj bevételi modellek, uj értékteremtési logika.

Ludovic Basset (BEL): From Regulation to Responsibility: The Next Chapter of Advertising
Governance

Ludovic Basset (Director General, EASA) el6addsa azt vizsgalja, hogyan alakul at a reklamszabalyozas a
klasszikus jogi keretekbél egyre inkdbb az ipardgi 6nszabdlyozds és felelGsségvallalas iranydba. A ,,From
Regulation to Responsibility” keretében bemutatja, milyen Uj egylttmi{kddési modellek segithetik a
fenntarthatd és etikus rekldmozas jov6jét Eurdpaban.

Charley Stoney (BEL): The new agency Value Model

Charley Stoney (CEO, EACA & President / VoxCom) elGadasa azt vizsgélja, hogyan alakul at az
Ugynokségi m(ikodés és értékteremtés az Al, a fenntarthatdsag és a valtozd piaci elvarasok hatdsara.
,The New Agency Value Model” keretében bemutatja, milyen (j lzleti és dijazasi modellek tehetik
hosszu tavon is versenyképessé az ligynokségeket.

Szabd Edina: The Shift hatas - Az iparag akcioterve a kovetkez6 évekre

Szabo Edina (ligyvezetd igazgaté, Omnicom Media Group Hungary) el6adasa a nap soran elhangzott
legfontosabb gondolatokra épitve mutatja be, milyen stratégiai irdnyok és konkrét lépések
sziikségesek a média- és rekldmipar szamadra a kovetkezd években. A ,The Shift hatds” keretében
hangsulyozza a tudatos médiavasarlds, a hosszu tava partnerségek és a kozos ipardgi gondolkodas
szerepét a fenntarthaté ndvekedésben.
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