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MRSZ 2020 program: valtas a kommunikacids iparagban

Budapest, 2017. janudr 18. - A Magyar Reklamszovetség tegnap este tartott éves
Ko6zgylilésén beszamolt az elmult id6szakrol és felvazolta az MRSZ hosszu tavu stratégiajat.
A szervezet meghirdette az ,,MRSZ 2020” stratégiai programjat, amelynek legfébb célja az
iparag 6sszefogdsanak és elismertségének tamogatasa. A Rekldamszovetség Kozgylilése a
megiiresedett EInokségi tagok helyére két 0j tisztvisel6t valasztott: a média szektorban
Guttengéber Csaba (Atmedia Kft.) és az OOH Tagozat képviseletében Hantosi Balint, az
OOH Tagozat elnoke (Outdoor Média Audit Kft.) keriilt a 24 tagu EIn6kségbe.

Urbdn Zsolt, az MRSZ eln6ke beszamoldjdban arra hivta fel a figyelmet, hogy a 2012-2016
kozotti id6szak rdmutatott a Szovetség és az ipardg gyengeségeire, de irdnyt is mutatott az
iparagban betdltendd szerepére. Ezért sokkal tudatosabb stratégia mentén, akar kozéptdvon
tervezve és az ipardg lehetd6 legtobb szerepl6jét bevonva kell dolgozni a szakma
pozicionalasan.

Az MRSZ elnbke bejelentette: , alapvetd attitiid valtdsra van sziiksége az ipardgnak, hiszen
mind a szabdlyozok, mind az ipardg média fokusszal kézeliti meg a szakmat. Az MRSZ ennek
érdekében 2017-ben elbkészit egy hosszutdvu stratégiat és akciotervet, az MRSZ 2020
programot, amely segiti a kommunikdcids ipardgat sajat poziciondldsaban és a
paradigmavdltdsban.” Az MRSZ 2020 stratégia kidolgozasara munkacsoport jon létre, ahol
mind a Rekldmszovetség, mint a szélesebb szakma szdmara lathatd és hosszu tavon
eredményeket hozd reformok keriilnek kidolgozasra. Az MRSZ a reformok el6készitésébe a
jelent6s tarsszovetségeket is be kivanja vonni annak érdekében, hogy a program elnyerje a
teljes szakma tdmogatasat.

A Kozgydlési beszamold soran Urbdn Zsolt ésszefoglalta tovabba az MRSZ 2016. évi munkdjat
és annak eredményeit, valamint a szévetség tervezett pénziigyi eredményeit. Hivatal Péter
Ugyvezetdségi Tag a Reklamtorta és a reklamgazdasagi hatastanulmany bemutatdsa soran
hangsulyozta, hogy a Magyar Reklamszévetség egyik célia, hogy megalapozott kutatdsi
adatokkal dolgozzon tovdbb az ipardg elismertségének névelésén, az ipardgi érdekek
védelmén. A tagozatok munkdjdrdl Kardos Gdbor, az IAB Hungary alelnéke, az MRSZ
EInékségének tagja; Dr. Pdnszky Gyula, a Jogi Tagozat elnéke és Hantosi Bdlint, az



ujjaszervez6dott OOH Tagozat elnbke szamolt be. Fiilép Szilvia fétitkdr az MRSZ szabdlyozdsi
munkdjardl tartott el6addsdban hangsulyozta, hogy sok erdforrdst emésztett fel 2014. és
2016. k6z6tt a szamos vdratlan szabdlyozdsi vdltozdshoz valé alkalmazkodds, igy a reklamadd
és annak tobbszori mddositasa, a reklamtorvény moddositdsa az un. bénusztorvény és a
legutdbb a kozteriileti szegmens indokolatlan szabdlyozdsa is. Kiemelte, hogy az MRSZ szakmai
felkésziiltsége és aktivitdsa elGsegitették, hogy a Rekldmszévetség hiteles képviselGként tudott
fellépni a kormdnyzatndl a Rekldmadd kiilonb6z6 mdédositdsi szakaszaiban. A jelenleg hatalyos
(a 20%-o0s biintet6add helyett az 5,3 %-os egységes) reklamadd mddositast és az Eurdpai
Bizottsag dontését egyértelmlien befolydsoltdk az észrevételeink.
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