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Az MRSZ-OOH Szovetség tagjai egyhangulag
Toth Orsolyat valasztottak meg elnokiiknek

EInokot, elnokséget valasztott a Magyar Reklamszovetség kozteriileti
tagozata 2025. januar 14-én késo délutan.

Budapest, 2025. janudr 14. — A Magyar Reklamszévetség keretein beliil 2016 oktoberében
megalakult Out of Home (OOH) Szévetséq rendkiviili tisztujito taggyiilést tartott a nagy
tiszteletben dllé alapité elnék, Hantosi Bdlint vdratlanul bekovetkezett tavaly novemberi
haldla miatt. 9 év utdn az OOH tagozat tagjai Toth Orsolydt, az M-METER Kutato és Elemzé
Kft. djonnan regndlé vezetéjét szavaztak meg egyhangulag a kézteriileti piaci szereplék
érdekképviseleti csoportosuldsdanak uj vezetéjének.

A kozterileti tagozat hagyomanyos (léseinek helyszinén, a Panndnia Filmstudiéban tartott
taggyllésen a tagozat tovabbi elndkségi tagjait is megvalasztotta a tagsag: a média szektor
képviseletében a kordabban is elntkségi tagi pozicidkat betolt6ket nagy mértékben preferdlta a
tagsag igy - a kordbbi 9 évet kdvetSen - a tovabbi 3 évre is bizalmat szavaztak a média szektorban
dr. Fecske Zoltannak (Publimont Kft.), Jamniczky Timeanak (JCDecaux Zrt.) valamint szolgdltaté
szektor képviseletében Szabé Henriettdnak (Odex Outdoor Expert Zrt.). Uj elndkségi tagként
kapott voksot és bizalmat a média vallalatok képviselGjeként Koltai Viktor (Pont Reklam Kft.).

Az elndki stafétabotot Toth Orsolya vehette at az OOH Szbvetség teljes tamogatasat élvezve az
M-Meter Kft-t képviselve. A kozterileti piaci szerepl6ket Osszefogd szervezet megvalasztott
elndke hangsulyozta: ,,K6sz6ném a kézterlileti tagozat tagjainak a megszavazott bizalmat, hiszen
minden szakmai tuddsomat latba vetve szeretném képviselni a kézterdlileti piac érdekeit a lehetd
legtobb szereplét 6sszefogva a szabdlyozdi szdndékot és a fogyasztoi szempontu elvdrdsokat
szem el6tt tartva, mindezt a kereskedelmi- és reklametikai normdk dltal vezérelve az
Onszabdlyozdsban példdt mutatva. Megtiszteltetés a Magyar Rekldmszévetség OOH
Tagozatdnak elnbkeként az egyik legstabilabb és ezzel egyiitt legdinamikusabban fejlédé hazai
média ipardgat képviselni. Bizom abban, hogy a nemzetkézi és hazai médialigynékségeknél és
hirdetéknél szerzett tuddsom és tapasztalataim hozzdjarulnak majd ahhoz, hogy a kézteriileti
média tovdbbra is megdrizze és megerdsitse erds médiapiaci pozicidjat eszkdz- és
reklamszolgdltatdsi kindlatdban. Egy stabil, és minden szempontbdl professziondlisan felépitett
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értékek megdrzését, valamint a tagjai kézétti kivalo és példaértékii egyiittmiikbdés tovdbb
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épitését jelenti. Egy rendkiviil Osszetartd és a hosszu évtizedek alatt Gsszekovdcsoldodott
kéz6sséghez csatlakozom, amely meghatdrozé motorja a hazai marketing és kommunikdcids
térnek.”

Téth Orsolya kitért arra is: ,A mult, a hagyomdnyok fontos alap, de a jévébe kell hidat verni: a
kézel 200 éves mdultra visszatekintd kézteriileti média ujabb virdgkordba léphet az elmult évek
vdlsdgai ellenére, ha a kézteriileti rekldmozds hagyomdnyaira a modern elvdrdsokat is okosan
figyelembe véve épitkeziink. Ennek biztato jelei, hogy az OOH piac 2021-t6] folyamatosan az
ipardgi dtlagot meghaladdan tudott fejlédni, 2023-ban pedig kézel 20%-0s névekedést tudott
felmutatni és 2023-ra az OOH piac majdnem elérte a 2019-es bevételi szintet. De sosem lehetiink
restek, a vdltozd kérnyezet miatt ujabb és ujabb megoldandd szabdlyozdsi és énszabdlyozdsi
feladatok vdrnak rdank. Erre a kiildetésre szévetkezett anno 2016-ban az MRSZ-OOH Szévetség és
ezt az alapelvet tovabb vissziik a 2025-2028-as ciklusban is. ”

A Magyar Reklamszovetség OOH tagozatanak megvalasztott elnéksége (abc sorrendben):
ELNOK:

e Toth Orsolya Scores Group (M-METER Kft.)
ELNOKSEGI TAGOK:

Meédia szektor:
e dr. Fecske Zoltan, Publimont Kft.
e Jamniczky Timea, JCDecaux Zrt.
e Koltai Viktor, Pont Reklam Kft.

Szolgdltatd szektor:
e Szabd Henrietta, Odex Outdoor Expert Zrt.

Tovabbi informacio:

Fllop Szilvia, f6titkar
Mobil: +36 70 333 2 555
e-mail: fulop.szilvia@mrsz.hu

Hattérinformacio:

Toth Orsolya, az OOH tagozat megvalasztott elndke

A debreceni sziiletésli Toth Orsolya (52) karrierjét -parhuzamosan a hollandiai Utrecht
University-n  folytatott jogi tanulmdnyaival- az |Initiative Media The Netherlands
médialigynokségnél kezdte 1995-ben. A kdzép-kelet-eurdpai piacokat 6sszefogd média osztalyon
volt gyakornok kutatasi asszisztens, kés6bb média jogasz, ahol feladata a régidé piacain torténé
média fogyasztéi kutatasok és média tervez6 rendszerek kiépitése volt.
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Ezt kdvette 1998-ban média tervezs, majd ligyfélszolgalati vezetd pozicié a UkrMedia/Optimedia
cégnél Kijevben, ahol a hirdet6k kommunikaciés és média stratégiai konjunkturajanak
felépitésében dolgozott els6dlegesen televizid és kozterlleti média terileten a posztszovjet
allamokban.

2000-t6l az Optimedia/ZenithOptimedia nemzetkozi médialigynokségi haldzat keretei kozott
ezen tulmenéen még dolgozott Londonban és Parizsban. 2007-ben lett a budapesti
Vivaki/ZenithOptimedia médialigynckség Ugyvezets igazgatdja, ezt kovette az IMG Inter Media
Group médialgynokség (igyvezetSi poziciéja 2010-t6l. 2018 o6ta a Media Dynamics
médialigynokség (gyvezet6 igazgatdja, ezzel parhuzamosan 2025. év elejét6l az M-METER
Kutato és Elemz6 cég ligyvezetGje.



