Balogh Gabriella, marketing és PR menedzser - UV Ujpesti Vagyonkezeld Zrt. irdsa:

Reklamtabor 2025 — alternativ nyaralas,

azaz kikapcsolddas okosan

Leginkdabb a munkdm miatt a nyari id6szakban sajnos hosszabb szabadsagra nem tudok elmenni,
ezért kilonosen felcsillant a szemem, amikor meglattam a Magyar Reklamszévetség taborra vald
invitaldsat. Azonnal tudtam, hogy ezt szinte nekem talaltak ki. Vannak olyan munkakorok és
terlletek, ahol az atlagosnal is nagyobb sziikség van az Uj informacidkra és a nyitottsagra — a miénk
pont ilyen. Ezért is annyira nagyszer(i otlet ez a fajta kreativ tovabbképzési forma.

Harom nap, harom helyszin, szaz élmény

A Magyar Rekldmszovetség égisze alatt, julius kozepén zajlott az idén elsé alkalommal megrendezett
ReklamTdabor, amely hdrom napon 4t 20 szerencsés szamara lehetGséget biztositott egy teljesen Uj
elvekre és alapokra épitett modern képzésben vald részvételre. A tdborban tobb generdcid is
képviseltette magat — ez kiilon értéket adott az egylitt toltott idének. A képzésben résztvevéket nem
csupan a szakma, hanem a lelkesedés és nyitottsag is 6sszekototte. A haromnapos fejtagitas harom
illusztris helyszinen zajlott: az Erste Bank, a Mito és a Kreativ szerkeszt6ségének vendégszeretetét
élvezhettiik. Hosszasan idézhetnék a nagyszer( el6addsokbdl, felsorolhatndm az esettanulmanyokat
és a rengeteg értékes és hasznos informaciét, ehelyett inkabb csak réviden 6sszegezném az elsé
magyar ReklamT4abor élményeit és a benyomasokat.

1. nap - Ugyfélfajdalmak és marketingmatek az Erste Toronyban

A nyitonap az Erste Banknal indult, ahol nem csupdn az irodai adottsdgoknak készénhetd
fullpanoramat, hanem Jelasity Radovan - elnok-vezérigazgatd kozvetlen és informativ el6addsat is
élvezhettiik. Betekintést nyerhettiink a bankszektor kulisszai mogé, jobban megismerhettiik magat az
Erste Bankot is. Jelasity Radovan nagyszer(ien lerombolja a bankigazgatokrdl a fejiinkben éI6
sztereotipidkat. Egy modern, széleslatokor(i vezetd, aki biztos vagyok benne, hogy az Ersténél
nagyban megreformalta a véllalati kultdrat.

Blaumann Debdra marketing & PR vezet6, Kiricsi David kampany csapat vezet6 és Nagy Bettina
szenior marketing menedzser mint hazigazdak baratsagos, oldott hangulatot teremtettek és egyben
alapoztak meg a tdborozas idejére. LehetGségiink nyilt egy oldott, kbzvetlen, csoportos beszélgetésre
és sok tapasztalatot tudtunk egymassal megosztani. Izgalmas feladatot kaptunk; a k6zés munka kis
csapatokban nemcsak inspirald, de kifejezetten szérakoztatd is volt — igazi szakmai spa-hangulat
alakult ki.

2. nap — Mito: kreativ flow

A masodik napot a Karolyi utcaban, a Mito kreativiigynokség falai kozott toltottik, meglehetésen
patinans kdrnyezetben, ahol PGcze Balazs kreativ igazgatd, Csurgd Brigitta stratégiai igazgato és
Ilgmandy Aron kreativ technolégus inspirativ és rendkiviil informativ el6adasanak készonhetéen
szinte egy Uj dimenzid nyilt meg el6ttiink. Az Ggynokség m(ikodésérdl, felépitésérdl, folyamatairdl, az
Ugyfelekkel vald k6zos tervezésrél és kommunikaciordl is sok érdekességet hallhattunk.

Néhany kulcstéma, amelyek Gj gondolatokat ébresztettek benniink: dltaldnosan egy ligynokségnek és
maganak a Mito-nak a felépitése, reklam és etika, reklamok dijazasa, stratégiai gondolkodas,
Ugyféligények kezelése, popkultira, mesterséges intelligencia és kreativitas. A csoportfeladat ezuttal
is szinesitette a napot — valés markakra vonatkozé kampdanyon gondolkodhattunk kézdsen. igy a



csoportmunka soran is kiderilt, hogy egy 6sszehangoltan dolgozd csapat tagjai pillanatok alatt Uj
gondolatokat és otleteket tudnak serkenteni.

3. nap — Sajtészemmel a reklamvilag: latogatas a Kreativnal

A tdbor zadrénapjan a Kreativ szerkesztGségének otthonos kdrnyezetébe latogattunk, ahol Horvath
Agnes f&szerkesztd vezetett be minket a szakmai sajté miikodésébe. Megismerhettiik a lap multjat,
jelenét, és kitekintést kaptunk a nemzetkdzi sajtdpiac kihivasaira is.

Téma volt tobbek kozott itt is a rekldametika és a reklamok dijazasa, a szakmai sajtd szerepe és
felelGssége, mesterséges intelligencia és egy rendkiviil elgondolkodtaté téma: az idGsebb generacid
helye, szerepe és lehetdségei a kreativ szakmaban. A napot egy tanulsagos és szérakoztato kviz zarta,
amely kivaléan Osszegezte az el6adas soran hallottakat.

Szdérakoztatod tabor és szérakoztatod képzés

A Magyar Rekldmszovetség nyari RekldmTabora bebizonyitotta, hogy tanulni, fejlédni és
kapcsolatokat épiteni nemcsak hasznos, hanem élvezetes is lehet — kiilondsen nyaron. A
ReklamTabor tokéletes bizonyiték arra, hogy a szakmai fejlédés nem feltétlendl
konferenciatermekhez és PowerPointokhoz kotott fogalom.

Azt mondjak, egy igazan jo képzés nem csupan Uj ismereteket, hanem szemléletet is ad — és az MRSZ
RekldmTabora pontosan ilyen volt. Mint amikor a tikkasztd héségben, a nem m(ikodé klima mellett,
hatarid6s munkak kozepette iszol egy nagy adag jeges kdvét — és hirtelen minden gordiilékenyebbé
valik. Rdm ilyen hatdssal volt ez a harom nap. Felt6lt6dtem a sok Uj, hasznos, gyakorlatias
ismeretnek, lényegre tord, tartalmas el6adasoknak és a jo tarsasagnak kdszonhetéen. Ez egy
hidnypotld képzési forma, sok ilyenre lenne sziikség.

K6szonom a lehet6séget, az j ismereteket és az inspiraciot az MRSZ-nek, kiemelten Blaumann
Debdra MRSZ eln6kségi tagnak, akit6l maga a képzési Gtlet ered és Fiilop Szilvia MRSZ fétitkarnak,
aki rengeteget dolgozott azon, hogy a képzés a lehetd legjobb formaban valdsulhasson meg és
koszon6m a szervez6knek, az el6adéknak és minden csoporttarsamnak! Tényleg egy éimény volt!
Bizom benne, sok ilyen és ehhez hasonlé lehetdség lesz a szakmaban.



