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Magyar Reklamszovetség
Sajtokozlemény

Az elmult két évhez képest 2018-ban kisebb mértékben, 7,77 szazalékkal
folytatodott a reklampiac novekedése:

A 2018-as Reklamtorta mérete 259,69 milliard forint

2019. februdr 27., Budapest - A Magyar Reklamszovetség tarszovetségeivel (IAB Hungary, MRSZ-
OOH, MEME, MLE, DIMSZ, RAME, HEROE) egyitt a korabbi évekhez hasonléan az Evolution
konferencian mutatta be a 2018-as reklamkoltési adatokat.

A 2018-as Reklamtorta mérete 259.69 millidrd forint, amely 2017-hez (240,98 Mrd Ft) képest 7,77 %-
os, az el6z6 évek novekedési liteméhez képest kisebb novekedést jelent (ez 2016-nak és 2017-ben
meghaladta 11%-ot). Gulyds Janos, a Magyar Reklamszovetség elndke kiemelte: ,, A reklamkéitések
tavalyi névekedésének dinamikdja lassult, igy egyértelmiien lathatd, hogy a névekedés nagyobb
ardnydt a piaci szegmens reklambevételei adtdk, hiszen a kordbbi évek massziv és erds dllami
inveszticiojanak iiteme stagndlt 2018-ban.”

A 2018-as Reklamtortaban minden média tipus megérizte az el6z6 két évben elfoglalt helyét, és
mindegyik kivétel nélkiil novekedést konyvelhetett el. 2018-ban is valtozatlanul az online volt a
legerdsebb piaci szerepld, amely a tavalyi 31,71%-r61 33,57%-re bévitette a tortdban elfoglalt részét.
A legnagyobb novekedést a kozteriilet (16,28 %-kal) érte el, a masodik legnagyobb névekedést a mozi
(15%-kal), a harmadikat pedig a digitalis rekldampiac (13,98 %-kal) produkalta. A radids rekldmpiac (9,51
%-0s) novekedése is kiemelkedd. A tobbi szegmens névekedése tavaly 5% alatt maradt.

A digitalis szegmensben nem valtozott a trend: tovabb nétt a globalis szereplSk piaci részesedése, igy
2018-ban mar a hazai online hirdetésekre koltott reklamforintok 55%-a landolt a globalis szerepléknél
(2017-ben 53%, mig 2016-ban 51%). A televiziés rekldmok esetében a szerény novekedést
egyértelmien a piaci bevételek hoztak, hiszen a tévés allami rekldamkoltések 7%-kal maradtak el tavaly
2017-hez képest, de a TV ezzel is tartani tudta korabbi stabil helyét a rekldmtortdban. A dobogds helyét
biztosan tarté sajtéban a piaci szerepl6kt6l szarmazo reklambevételek iteme csdkkent. 2018-ban az
adatvezérelt marketing er6sodése novelte a direktmarketing rekldmtorta nagysagat, amely a 2017-
ben tapasztalt 2,8 szazalékos ndvekedési sebességrél eggyel magasabb, 4,8 szdzalékos fokozatra
kapcsolt. A radids piac ndvekedése (kdzel 10%) is kiemelkeds volt az el6z6 évekhez képest, amelyhez
egy Ujabb orszagos csatorna elinduldsa jelentésen hozzajarult. Az egyre nagyobb kényelmet nyujtéd
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mozik még tobb néz6t vonzottak be tavaly, amely kimuthatdan felkeltette a hirdet6k érdekl6dését:
15%-kal magasabb reklamkoltést eredményezve.

»Minden évben van néhdny szegmens, amely kiugrdan teljesit. 2017-ben a sajté névekedett a
legnagyobb litemben (18,38%-kal). 2018-ban az Outdoor produkdlt hasonléan magas névekedést
(16,28%). Ennek hdtterében a kéztéri rekldmozdsra irdnyuld ipardgi kiilébnaddk dllnak, amelyek
dremelésre kényszeritették a piaci szerepléket, s a nap végén a kifizetett addk csékkentik az
eredményt.” — hangsulyozta Hivatal Péter, az MRSZ ligyvezet6ségének tagja.

A digitalis, tévés, nyomtatott, direktmarketing, kozteriileti, radiés és mozi reklamszeletek hattere:

Sopov Istvan, az IAB Hungary elndoke a digitdlis rekldamkoltések kapcsan kiemelte: “A digitdlis
reklamozds térnyerése a tavalyi évben is folytatéodott, a hirdet6k 14%-kal tobbet, 6sszesen 90
milliard forintot forditottak erre. Az emberek tartalomfogyasztdsdat kévetve a videos tartalmakra
forditott rekldmkoéltések 60%-ot meghaladd, mig a hatékony célzdsi és optimalizdldsi lehetdségeket
biztosité programmatic megolddsok kézel 50%-kal béviiltek. A globdlis szereplGknél elkdltott
rekldmpénzek a tavalyi évben is erésebben, 19%-kal névekedtek, mig a hazai szerepléknél ennél kisebb,
8%-0s bdéviilés volt tapasztalhatd.”

A hazai televizids reklambevételek b6évilésének mértéke elérte az 510 millid forintot, ami 1 szdzalékos
erdsodést jelent. Kovacs Krisztidn, a Magyar Elektronikus MUsorszolgaltatok Egyesiletének elndke a
tévés piac szamait Osszegezve elmondta: , Az elmult harom évben, lassulé névekedés mellett,
asszesen tobb mint 17 szdzalékkal béviilt a televizios reklamkéltések piaca. Mig a piaci hirdetésekbdl
szdrmazo bevételek emelkedtek, addig az dllami reklamkéitések Iathatoan visszaestek." Az allami
megbizasok a televizids reklamkoltések 11 szazalékat tették ki 6,9 milliard forint értékben, ami 7
szdzalékos csokkenést jelent a 2017-es Osszeghez viszonyitva. Mindekézben a versenypiaci
hirdetésekbdl szarmazo bevételek 2 szazalékkal novekedtek és megkozelitették az 53,8 milliard
forintot.

Kovacs Tibor, a Magyar Lapkiaddk Egyesiilete elndke kiemelte: ,,A printbe vetett bizalom még mindig
er6s, a sajté megdrizte harmadik helyét a reklampiaci tortaban: a nyomtatott reklampiac bevétele
ismét novekedést mutatott, 39,667 milliard forint volt. A sajté Osszesitett drbevétele, a
lapterjesztésbél szdarmazd 56,752 milliard forinttal és a bevalldsban szerepld online bevétellel egyiitt
2018-ban 105,452 milliard forint. Ez is megerdsiti, hogy elengedhetetlen a sajto olvasokézénségére
dsszpontositani a hirdet6k szamdra, és Iatjuk, hogy a korabbi trendfordulonak megfeleléen tovabbra
is komoly tényezé a print hirdetési szegmens. A sajto iizleti modellje valtozatlanul erds és stabil
lapdrbevételen alapul, amit kiegészitenek a hirdetési, valamint az évrél évre emelkedé digitdlis
tartalomhoz kapcsolodo bevételek.” Az olvasdk bizalma a nyomtatott sajtdtermékek irant, a bennik

7 _ 7,

taldlhato hirdetésekre is kihat. ,,Az NRC hazai kutatdsa is megerdsitette: hogy az olvasok még mindig
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a nyomtatott sajtoban megjelend hirdetéseket taldljak a legfigyelemfelkeltébbnek. Nem véletlen,
hogy a print generdlja a legtébb vdsdrldst és érdeklédést is.”— tette hozza Kovacs Tibor.

Viniczai Andras, a Direkt- és Interaktiv Marketing Szovetség elnokségi tagja az adatvezérelt marketing
piac szamait 0sszegezte: ,,Az adatvezérelt szektor mérete tavaly is tovdbb nétt, az el6z6 évhez képest
5 szdzalékos emelkedéssel a volumen 34,4 Mrd Ft-ra emelkedett, ezt a 2015 ota tarto fejlédést a
nemzetkézi trendek is visszaigazoljak. Az adatvédelmi szigoritdsok felértékelték a legitim adatalapu
kommunikdcio szerepét, ezért 2019-re is névekedést prognosztizalunk.”

Novekvd kihasznaltsag, jelent6s novekedés és hatalmas extraadofizetés (épitményadd) jellemezte
az OOH szegmens 2018-as évét. Szelei Szildrd az MRSZ OOH elnokségi tagja kiemelte: ,,A hazai OOH
piacon 2018-ban is az oridsplakdtokon realizdlédott a bevételek 50%-a, de a nemzetkézi
tendencigknak megfelel6en, hazai szinten is elindult az dtrendezbdés, kiegyenlitédés. A citylight és
egyéb hirdetési feliiletek (hirdetéoszlop, jarmdii, kézvildgitdsi oszlopon elhelyezett reklamok, indoor
reklamok, stb.) bevételei és kihaszndltsdga jelent6sen-, mig a klasszikus Jridsplakdtok bevételei és
kihaszndltsdga kisebb mértékben, de névekedett. A citylight szegmensben 2018-ban mar jellemzéen a
megvaltozott médiafogyasztdsi szokdsoknak megfelel6en félhavi kampanyid&szakban értékesitik a
fellleteket. A hazai OOH piacon is elindult a nemzetkézi szinten tapasztalhato digitalizdcio, elsGsorban
a citylightok teriiletén. Az OOH szegmens eredményességét azonban jelent6sen megpecsételi a
szerepl6k dltal befizetendd 3 milliard forint értékdi reklamadd, igy a névekedés 6réme nagyon nem
felhétlen.

Turi Arpad, a Radiés Médiaszolgéltatok Egyesiiletének elndke elmondta: ,A rddids piac 9,51%-os
béviilése kézel 11 milliardos bevételt jelent, amiért kbszénet az dtlagban napi 4 ordt radidzo tébb,
mint 6 millié hallgatonak és azoknak az ligyfeleknek, akik a hatékony kommunikdcidjuk érdekében
egyre tébbszor fordulnak a sokszinl rddids piac szolgdltatdsaihoz. A meglévé szereplék jo
teljesitménye mellett 2018-ban orszdgos kereskedelmi radiéval béviilt a rdadiés ipardg, ez is

hozzdjdarult a névekedéshez.”

A mozi 2018-as reklambevételei jelentds, 15%-0s novekedést mutatnak. Kiss Zsuzsanna, a Cinema
City/New Age Advertising média értékesitési Igazgatdja elmondta: ,,A névekvé mozinézettségen kiviil
a mozik folyamatos fejlesztése -pl.: ScreenX moziterem nyitds szeptemberben, mdrciusban a harmadik
4DX terem megnyitdsa Debrecenben, a VIP mozi teljes kor( feldjitdsa, B1 poszterbox digitalizdcidja,
iiléscserék, stb.- mind-mind a néz6k elégedettségét szolgdljdk, ami az szenzdcios filmvdlasztékkal
karéltve egy emelkedett néz6szamhoz vezetnek ez pedig generdlja a hirdetési kedvet. A mozivdszon
még mindig az egy helyen térténd fokuszdlt figyelmet biztositjia ebben a tébbképernyds vildgban,
garantdlva ezzel iigyfeleink szamdra a mindségi elérést.”
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Tovabbi informacio:

Fllop Szilvia

Fétitkar

Magyar Reklamszovetség
06 70 333 2 555
fulop.szilvia@mrsz.hu

Hattérinformacio:

Az MRSZ a térsszovetségekkel (IAB Hungary, MEME, MLE, DIMSZ, OOH, RAME, HEROE) egyitt kozos
szakmai Osszefogds keretében az idén 19. alkalommal gyljtotte O6ssze az el6z6 évi reklamkoltési
adatokat. Az elmult évekhez hasonldéan a 2018-as adatgy(ijtés soran is a net-net kdltéseket 6sszegezték
az egyes médiatipusok szerint. Az MRSZ és a tarsszovetségek célja, hogy 6sszehasonlithato és ilyen
maddon elemezhetd adatokat szolgaltasson a piacnak, ennek megfelel6en évek 6ta torekszenek a
konzisztens médszertannal torténd adatgylijtésre. A szakmai szervezetek a tavalyi évhez hasonldéan
szlirték ki a koltéstipusok kozotti atfedéseket, ezzel is megszilarditva az adatfelvétel mddszertanat. A
médiatipusok nagy része kérében auditalt adatok alapjan szilettek meg a szamok, ahol az auditalt
adatok beszerzésére nem volt lehet&ség, ott a szakmai szervezetek szakértGi becsléseket hasznaltak a
reklamkéltés nagysaganak meghatarozasara.

A rekldmtorta tulnyomd részének alapjat a korabbi éveknek megfelel6en a szakmai szervezetek
adatgydjtése képezte. A digitalis reklamkoltési adatok 6sszeallitdsaban a PwC Magyarorszdg mikodott

sz

Media.
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