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Vdlaszlevél a Kreativ szakmai lap szamara: a ,,Mégis mi torténik majd a kommunikdcios piacon? — A
Kreativ kérdései a szakma szereplbihez” kérdésekben

Datum: Budapest, 2026. julius 27.

A Magyar Reklamszovetség gondolatai és helyzetjelentése:
Mégis mi térténik a kommunikaciés piacon? Es sokkal inkabb: mi
torténjen?

Kezdjik az elején. A Magyar Reklamszovetség szdmara mindig az ipardg, a szakma érdekeinek
képviselete volt és lesz az els6dleges célja. Erny&szervezetként torekedtiink és torekedni fogunk arra,
hogy a tagabb iparag mas szakmai szervezeteivel kozésen gondolkodjunk és lépjiink. Nem a
leglatvanyosabb, hanem a legatfogdbb és a leghatékonyabb megolddsokat kerestiik és keressiik a
mindenkori problémainkra.

Az elmult egy-masfél évtizedben majd minden évben térténtek olyan kormanyzati |épések, szilettek
olyan dontések, melyek megnehezitették a szektor normadlis miikodését. Ezeket megakadalyozni a
legtobbszor nem tudtuk, hiszen a kormanyzat parbeszédre valdé hajlanddsaga egyre csdkkent, de a
legproblémasabbakat nem hagytuk szé nélkiil és volt, ahol tiltakozasunkkal egy-egy szabdlyozasi
vadhajtast sikerilt levagni, példaul a “kozélet atlathatdsdga” torvénytervezet esetében. Sikerrel

emeltiik fel a szavunkat a reklamado ellen, ami az iparag létét fenyegette évrdl évre. Kialltunk olyan

értékek mellett, melyeket az akkori hazai gazdasagi-politika kornyezet ellenére, illetve ellenében is
fontosnak tartottunk. Hidba kimondottan nem tartozik a hatdskoriinkbe a politikai kommunikacio,
tiltakoztunk a kirekesztd, félelemkelt6 hirdetések, a kisebbségeket hatranyosan megkiilonbozteté

vagy a civileket megfélemlité intézkedések, vagy épp a KATA kivezetése ellen. Elégedettek nem
lehetiink, de szégyenkeznlink sem kell.

Ahogyan sok vallalatnal, ugy ndlunk is temérdek energiat emésztett fel a defenziva - de ebben a
légkorben is sikerilt Gj, hasznos kezdeményezéseket elinditanunk. Mindet nem szeretnénk most
felsorolni, de a legfontosabbakat 6sszegydijtottik:

A hazai kommunikacio, rekldam, marketing, média vildgdnak szakmai megujulasat céloztuk meg az
MRSZ 50 éves szliletésnapjahoz kapcsoléddan a MAKSZ-szal k6zésen megrendezett The Shift 2026
konferenciankkal (melynek tartalma egyébként augusztus végéig mindenki szamdra elérheté az
esemény honlapjaral).

A markaépités, kommunikacid, rekldam szakmai alapjainak, az tzleti célokon tuli tarsadalmi, kulturdlis
felelGsségének Ujragondoldsdra 2025 kdzepén inditottunk egy projektet, mely Future of Marketing
munkanéven, elismert hazai szakemberek bevonasaval dolgozik azéta. Ha minden jél megy, az Gszi
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konferencia szezonban be is fogjak mutatni vitaindité gondolataikat, javaslataikat, hogy
elindulhasson azokrél a széleskorii szakmai diskurzus.

Az aprilis valasztasok eredménye pedig teljesen uj lehet6séget biztosit az eddigi piactorzitasok
megsziintetésére, a szakma, a szektor normalizalasara és fejlédési palyara allitasara.

Az MRSZ mar aprilis masodik felében eljuttatta - az akkor még meg nem alakult - Tisza-kormdnynak
javaslatcsomagjat, melyben (1) a rekldmadd megsziintetése mellett (2) a szakmai és versenyalapu,
transzparens mikodést szorgalmazta az dllami kommunikacids tendereknél és koltéseknél. Emellett
(3) a kozmédia fliggetlenségének visszadllitdsardl, (4) a szabdlyozd intézmények politikai
flggetlenségérdl, (6) a politikai kommunikacié tartalmi kereteinek szigoritasardl, (7) a versenypiacot
tdmogatd gazdasagi-addzasi kornyezetrdl, (8) a transzparens Al hasznalatrél, (9) a digitdlis
gyermekvédelemrdl is egyeztetést kezdeményeztiink. (10) Jeleztik tovadbba nyitottsdgunkat az
egylttm(ikodésre minden olyan relevans teriileten, mely segithet abban, hogy a hazai gazdasagi
noévekedéshez ez a magas hozzaadott értékii iparag is erGteljesebben hozza tudjon jarulni.

Ugyanakkor azzal is tisztdban vagyunk, hogy a kormadnyzati, allami szerepl6k l|épései, bar
szilkségesek, de 6nmagukban nem elégségesek ahhoz, hogy az iparagunk éljen azzal a lehetGséggel,

amit a politikai rendszervaltds jelenthet.

Ezért inditottuk el az lparagi Ujratervezési Projektiinket, melyhez szdmos szakmai szervezet

csatlakozott. Ennek keretében Osszegyljtottiink tobbszaz olyan problémat, visszajelzést, melyeket
iparagi szerepl6k fogalmaztak meg. Ebbdl elkészilt, jelenleg kilenc f6 témacsoportot tartalmazo
problématérkép:

a. Szakmai szervezetek, érdekképviselet és 6nszabdlyozas - A szakmai szervezetek szerepével,
legitimitdsdval, normaképzé és érdekképviseleti miikbdésével kapcsolatos elvardsok.

b. Tender-, beszerzési és megbizasi gyakorlatok - A megrendelGi és kézbeszerzési folyamatok
dtlathatdsdgdval, szakmaisdgdval, tisztességével és hatékonysdgdval kapcsolatos problémdk.

c. Szakmai érték, szerep és dijazds - Az l(igynokségi, tandcsadoi, média-, kreativ és
kommunikdcios munka értékének elismerése, drazdsa és lizleti pozicidja.

d. Maédia-, platform- és adatszerkezet - A globdlis platformok, hazai médiapiac, mérés, adatok,
auditdlhatésdg és médiafinanszirozds 6sszefliggé kérdései

e. Etika, bizalom, transzparencia és szakmai normalitas - A fogyasztdi, szakmai és piaci bizalom
sériilése, valamint az etikai és transzparenciaelvdrdsok erésdése.

f. Szabdlyozasi, jogi és szakpolitikai kérdések - Olyan ligyek, amelyek jogszabdlyi, szabdlyozai,
versenyjogi vagy kézpolitikai értelmezést igényelhetnek.

g. Tudas, utdnpétlds, innovacié és Al-felkésziiltség - A szakmai tudds, gyakorlati képzés,
tehetség, Al-kompetencia és innovdcios képesség kérdései.

h. Média- és tartalomipari fenntarthatdsag - A professziondlis tartalomel&dllitds, lapkiadds,
szerkesztéségi miikédeés és hazai tartalomfinanszirozds fenntarthatdsdga.

i. Markaépités, hosszu tavu értékteremtés és piaci szemlélet - A rovid tavu
teljesitménykényszer és a hosszu tdvu mdrka-, reputdcio- és értéképités kdzotti fesziiltség.
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A feltart problémacsoportok priorizaldsa, majd a megoldasok kimunkaldsa all még el6ttiink, melyhez
varjuk a szakmabeliek csatlakozasat és bizunk benne, hogy mar 6nmagaban a széleskorti parbeszéd
is segit az iparag fejlesztésében, hogy azt kovet6en érdemi valtozasokat érhessiink el szamos
teriileten.

Novdk Péter,
elnék
Magyar Rekldmszévetség



