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Az MRSZ hatastanulmanyt javasol és szakmai egyeztetést kér

az uj févarosi reklamrendelet elfogadasa el6tt

Budapest, 2026. junius 25. - A Magyar Reklamszovetség (MRSZ) és a 28 jelentGs kozteriileti média
szerepl6t tomorité OOH (Out of Home) Tagozata szerint a tervezet jelenlegi formajaban jelentds
gazdasagi, versenysemlegességi, keriileti és k6zérdekil kommunikacids kockazatokat vethet fel, ezért
az MRSZ és annak kozteriileti tagozata részletes szakmai allasfoglaldst nyujtott be Karacsony Gergely
fépolgarmesternek és a Févarosi Kozgylilés tagjainak a budapesti kozteriileti rekldmszabalyozasi

rendelettervezet tarsadalmi egyeztetése kapcsan. Az MRSZ a szabalyozas véglegesitése el6tt

hatastanulmany elkészitését javasolja és személyes szakmai egyeztetést kér felajanlva tamogatasat,
valamint egyiittm(ikdését a Févarosi Onkormanyzat szamara.

Az MRSZ 3dllasfoglaldsa leszogezi az egyesiilet teljes mértékii egyetértését azzal, hogy a varoskép
védelme, a kozteriiletek rendezettebb haszndlata, esztétikussa tétele, a jogszer(i és atlathaté
miikddés k6zos érdek.

A szervezet szerint Budapest érdeke nem a miikodd, bevételt termeld, kozérdekili kommunikaciora is
alkalmas és jogszeriien létrehozott kozteriileti médiafeliiletek altalanos felszamolasa, hanem azok
atlathaté, aranyos, szakmailag megalapozott, versenysemleges és varosképi szempontbdl is
vallalhaté szabalyozasa. A szakmai szervezet ezért azt kéri, hogy a F&varosi Onkorményzat a
rendelettervezetet jelenlegi formajaban ne fogadja el, hanem a dontést megel6z6en készittessen
részletes, szamszerd és nyilvdnos hatdstanulmanyt, valamint folytasson érdemi szakmai egyeztetést az
érintett piaci, kertleti és kozlekedési szereplékkel.

Az allasfoglalds kitér arra is, hogy a tervezet olyan mértékii valtozasokat eredményezhet a févarosi
kozterileti rekldampiacon, a févarosi és kerileti 6nkormanyzati bevételekben, valamint a kozlekedési
véllalatok rekldmhasznositdsi lehetGségeiben, amelyek részletesebb szakmai, gazdasagi, versenyjogi
és alkotmanyossagi vizsgalatot indokolnak.

A Magyar Reklamszovetség felhivja a figyelmet arra, - tekintve, hogy Budapest Févdros Onkormdnyzata
jelenleg jelentds, mintegy 110 millidrd forintos finanszirozdsi hidnnyal kiizd, - minden olyan
szabalyozasi dontés, amely a févaros érdekkorébe tartozo kozlekedési vallalatok, 6nkormanyzati
szerepldk vagy keriileti partnerek éves bevételi lehetdségeit csokkentheti, ebben a helyzetben csak
részletes gazdasagi szamitasok alapjan hozhaté meg felelGsen.


https://drive.google.com/file/d/1f9nnZA0DmphjXScu2lMmkRnawbY3Z0uQ/view
https://drive.google.com/file/d/1f9nnZA0DmphjXScu2lMmkRnawbY3Z0uQ/view

Az OOH tagozat szakért6i szamitdsai szerint a reklamfeliiletekhez kapcsol6doé arbevétel a kozlekedési
vallalatok, a kozteriilet-hasznositasi rendszerek és a keriileti egyittmiikodések esetében évente
Osszességében sok szaz millio forintos nagysagrendet is elérhet. A jelenlegi el6terjesztésbdl
ugyanakkor nem lathatd részletesen, hogy a javasolt tilalmak és korlatozasok milyen bevételkiesést
okozhatnak a f6vdrosnak, a BKV-nak, a BKK-nak, a kerlileti d6nkormanyzatoknak, illetve az érintett
kozszolgdltatdsi és piaci szereplGknek.

Az allasfoglalds kiemeli azt is, hogy az utcabultor nem azonos kizarélag az utasvardval. A jogszabalyi
fogalom az utasvaré mellett a kioszkot, a kozmUivel6dési célu hirdetSoszlopot, valamint az informdacids
vagy mas céll berendezést is magdban foglalja. Ezért az utcabutorok rekldmelhelyezési és hasznositasi
lehet6ségeinek til széles koérl korlatozasa nemcsak reklampiaci kérdés, hanem a keriileti
onkormanyzatok fejlesztési, kozteriilet-hasznositasi és lakossagi tajékoztatasi mozgasterét is
érintheti.

A szakmai szervezet arra is felhivja a figyelmet, hogy a rendelettervezet versenysemlegességi és piacra
jutasi szempontbdl is részletes vizsgdlatot igényel. A tervezet jelenlegi formajdban a kozterileti
rekldameszkozok jelentls részének elhelyezését kizarhatja vagy érdemben korlatozhatja, mikézben a
megmarado lehetGségek kore a gyakorlatban szik felllettipusokra koncentralédhat. Az MRSZ szerint
ezért sziikséges vizsgalni, hogy a szabalyozds nem eredményez-e indokolatlan piaci koncentracidt,
illetve nem korlatozza-e aranytalanul a piacra jutdst.

A Magyar Reklamszdvetség alldaspontja szerint a févarosnak nem altaldnos tiltasokban, hanem
differencialt, aranyos, eszkdz- és szolgaltatésemleges szabalyozasban kellene gondolkodnia. llyen
szabdlyozas kiilonbséget tehetne az egyes rekldmeszkoz-tipusok, a kozterilethez vagy utcabutorhoz
kapcsolédé fellletek, a kizardlag reklamcélu és kozérdek(l funkcidkat is ellatd eszk6zok, valamint az
Ujonnan létesitend6 és a mar jogszerlen m(kodd felliletek kozott.

Az MRSZ és OOH Tagozata ezért a rendelet elfogadasa el6tt az alabbi cselekvési tervet javasolja a
Févarosi Onkormanyzatnak:

— késziiljon részletes, szamszer(, nyilvanos hatastanulmany a tervezet gazdasagi, dnkormanyzati,
kozlekedési vallalati, kerileti, jogi, versenyjogi és piaci kdvetkezményeirdl;

— legyen bemutatva a varhaté bevételkiesés a fGvaros, a BKV, a BKK, a kerlletek és az érintett
kozszolgdltatasi szereplSk szintjén;

— vizsgaljdk meg a kerileti 6nkormanyzatok fejlesztési és kozterilet-hasznositasi mozgasterére
gyakorolt hatasokat;

— késziiljon jogi kockazati elemzés a tervezet versenysemlegességi, piacra jutasi, alkotmanyossagi és
unioés jogi veszélyeirdl;
— induljon érdemi szakmai egyeztetés az érintett piaci szereplGkkel, keriileti dGnkormanyzatokkal és

kozlekedési szereplSkkel;

— a f6varos dolgozzon ki differencidlt, aranyos, eszkoz- és szolgaltatosemleges szabalyozasi
alternativat az altalanos tiltasok helyett.
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