Szilagyi-Bicsérdy Bella & Szombati Luca irasa:

Ugyfél, ligynokség, sajté egy fedél alatt - igy telt a
ReklamTabor

Julius 14-17. kOzott lezajlott az els6 ReklamTabor a Magyar Reklamszovetség
szervezésében, aminek apropodja az MRSZ fennallasanak 50. évforduldja volt. A
programra kifejezetten kezd6 és kozéphaladé kollégak jelentkezését vartak azzal a
céllal, hogy betekintést nyerhessenek a reklamipar rejtelmeibe a folyamatlanc harom
kulonboz6 szerepldje — az Erste Bank Hungary Zrt. mint megbizé ugyfél, a Mito mint
ugynokseég, és a Kreativ mint marketingkommunikacids szaklap — kdozremikodésével.

A tabor résztvevéit szerkesztéséglink arra biztatta, hogy irjak meg élményeiket,
benyomaé&saikat, a legjobb irast pedig mi kz6ljik. Ez a cikk a WPP Media két
munkatarsa, Szilagyi-Bicsérdy Bella és Szombati Luca senior programmatic traderek
koprodukciojaban szliletett.

A program két fészervezdjét, Blaumann Debdrat (az Erste marketing- és PR-vezetdje,
MRSZ ugyvezetdségi tagja) és Fulop Szilviat (az MRSZ fétitkara) kérdeztlik, hogy milyen
ceélkitlzésekkel vagtak bele a tabor megvaldsitasaba. Debodra igy fogalmazott: ,,A
gondolataink vezérfonalat az adta, hogy mire van szuikségunk itthon a kommunikacios
iparagban a kovetkez6 50 évben, ehhez mit tud a Szovetség hozzatenni. Egyetértettiink
abban, hogy noha sok szakmabeliben ott a tudasvagy, kevés itthon az olyan platform,
ahol egyiranyu »sales pitchek« és kinyilatkoztatasok helyett személyes szakmai
élményeket tudnak szerezni, és igy interaktiv médon tanulni.”

Fulop Szilvia elmesélte:,,Az utanpotlasképzés mar korabban is teritéken volt a
Rekléamszovetségnél, de nem a tagcégeket és azok munkavallaldit céloztuk meg,
hanem a fels6oktatasi intézmények hallgatoéit. Tavaly év végén merult fel, hogy az MRSZ
tagcégeknek és azok munkavallaléinak olyan programokat szervezziink, ami az iparagi
szerepl6k kiilonb6z6 terlileteinek megértését és a hatékonyabb egylittmikodést segiti

»

elé.
Elsé nap: ugyféloldali perspektiva az Erstével

A tabor els6 napjat egy k6zos kavé melletti informalis, majd utana formalis
ismerkedéssel kezdtlik, amire szlikség is volt, mivel sokszin( tarsasag gylt 6ssze,
piacvezetd markaktol (Telekom, Nestlé, Erste, MasterCard), kutatocégektdl (Kantar),
kisebb és nagyobb Ugyndkségekt6l (Planet Of The Apps, WPP Media, Madhouse) és
kiadéktoél (Ringier, Mediaworks) egyarant képviseltették magukat a lelkes szakemberek.

Miutan a kezdeti félénkségét mindenki sikeresen leklizdotte é€s Debdra hivatalosan is
megnyitotta a ReklamTabort, Jelasity Radovan (az Erste elnok-vezérigazgatdja) tartott
neklnk atfogé ismertetét a magyar bankszektorrél és annak piaci jellemzéirél. Ezt



kovetben egy kerekasztal-beszélgetés keretében kaptunk betekintést az tigyféloldalon
felmerulé nehézségekrol és kihivasokrol Blaumann Debdratél és Kiricsi Davidtol, az
Erste kampanycsapat vezetdjétél. Délutan egy izgalmas workshopon vettink részt Nagy
Bettina, az Erste szenior marketingvezetdje koordinalasaban, ahol kis csoportokba
rendezddve kellett egy Uzleti igényt marketing feladatta alakitanunk.

Davidot a tabor végén arrél kérdeztlnk, hogy mi motivalta 6t az aktiv részvételben:
»Célunk az Erste mint »megrendelé« szempontjabolvalé gondolkodas bemutatasa
volt. Ennek megértése segithet mindenkinek az ligynokségi vagy vallalkozéi oldalrél
megérteni a miérteket, amikor egy nagy ugyféllel dolgoznak egyutt.”

Masodik nap: kreativ szemlélet a Mitonal

A masodik napot a Mito irodajaban toltottlik P6cze Balazzsal (a Mito egyik alapitdja és
kreativ igazgatodja, az MRSZ ugyvezet8ségi tagja), aki valaszt adott arra, hogy mitis
csinal egy kreativugynokség a reklamokon tul, majd Csurgé Brigittaval (a Mito stratégiai
igazgatdja) segitségével meriiltiink bele a stratégdk munkajaba. ,Evek 6ta sziviigyem a
fiatal tehetségek képzése, ezen beliil is a stratégiai tervezés mint kevésbé ismert €s
lathatd szakma megismertetése, vonzova tétele.”

Az ebédszunet alatt sem unatkoztunk, mert par mitos kollégahoz csatlakozva egy
belsés prezentaciot hallhattunk olyan —tobbek k6z6tt cannes-i — dijazottakrdl, amelyek
utolag valamilyen formaban megbuktak; hamis esettanulmany készult belble
(Followers Store), vagy éppen egy tényellen8rzésen nem mentek at (Greenwashing).
(Ezekrél a botranyokroél a Kreativ junius 3.-i cikkjében bévebben is olvashattok.) Ezt
kovet6en megismerhettik a popkulturak és a reklamok szoros kapcsolatat, majd a nap
levezetéseként kis csoportokba rendezédve az volt a feladatunk, hogy parositsunk
popkulturalis vagy tarsadalmi jelenségeket két nagy marka szamara. Az értékes
gondolatok mellett volt tér a fantazia vadabb szlileményeinek is, amividam lezarast
adott a masodik napunknak.

Harmadik nap: mélyebb betekintés a szakmai sajtéba

A harmadik nap a Kreativ szerkesztéségben zajlott, ahol Horvath Agnes fészerkeszté
mutatta be a szerkeszt6ség mikodését, a szaklap multjat, jelenét és ismertette milyen
vizidokkal vagnak neki a jovének, tovabba felfestette szamunkra a szakmai sajté
helyzetét hazankban és kulféldon egyarant. A felhalmozott tudasunkat a nap végén egy
kvizzel tehettik prébara, aminek a nyertese egy éves Kreativ el6fizetéssel lett
gazdagabb.

Arrél a kérdésroél, hogy miért vett részt szivesen a kezdeményezésben, a kovetkez6képp
vélekedett: “Igyekszem minden lehetbséget kihasznalni a kreativ szakmaval valo
kapcsolatteremtésre és parbeszédre, és ez épp ilyen alkalom volt. Ezekb8l mindig sokat


https://kreativ.hu/cikk/cannes-lions-botranyok

lehet tanulni, Uj dtleteket, inspiraciokat nyeriink mindannyian €s visszajelzéseket is
kaphatunk/adhatunk egymas munkajardl.”

Az utolso nap k6zos ebéddel, az oklevelek atvételével és fotozkodassal zarult.

Tanulsagok és a ReklamTabor jovéje

A motivalo eléadasok és inspiralé feladatok mellett jutott idd kapcsolatépitésre és
egymas megismeréseére is. Kicsit szakmaian fogalmazva, a tdbbnapos eseménynek
vélemeényunk szerint ez volt az egyik f6 USP-je, mert kevés olyan lehet6ség van, ahol a
kiulénboz6 szegmensek kozéphalado kollégainak informalis keretek k6zott kell kozdsen
gondolkodniuk egy-egy professzionalis probléman, ami sokkal mélyebb parbeszédet
indit el, mint a konferenciakon a rétespult melletti small talk.

Megkérdeztuk Fulop Szilviat, a MRSZ fétitkarat és a ReklamTabor egyik ,,édesanyjat” a
tabor jovéjérél és hogy terveznek-e hasonld programokat? ,,Szerintem nem kérdés,
hogy az els6 ReklamTabor alapjan a Reklamszovetség folytatni akarja és akar sorozatta
is alakitja ezt atréninget. Egyértelmuen érzékelhet6 volt a vendéglato és oktatast tartod
reklamszovetsegi tagcégek és a résztvevOk motivaltsaga, lelkesedése: a tudas atadasi
€s a tudas megszerzésivagy is. Maris van jé par cég, aki felajanlotta, hogy a kdovetkez6
ReklamTaborok valamelyikét szivesen szakmai hostolja.”



Most, hogy par nappal késébb mar volt ideje lelilepedni a sok élménynek,
visszagondolunk, hogy mit is adott neklink a Reklamtabor. Kifejezetten tanulsagos volt
ugynokseégi kollégakként belelatni az tigyféloldali gondolkodasba, szamukra mik a
kihivasok és egy kampany megvaldsitasa esetén milyen kérdéseket vesznek fontoléra.
Amiben ez a harom nap mindenképp megerdsitett minket, az a nyilt kommunikacié
fontossaga, mert barmelyik oldalrdlis jovink, ha ez megvan, eredményesen tudunk
egyuttmukodni.

P6cze Balazs szépen megfogalmazta, amit miis érzlink az egyutt toltott napok utan, igy
az 6 szavaival zarjuk az élménybeszamolodnkat: ,,Az ilyen alkalmak rengeteg energiat
adnak, Ujra felfedeztetik velink a munkank szépségeit, amikrél néha meg tudunk
feledkezni robotolas kdzben.”



