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DIMSZ sajtékézlemény
Budapest, 2017. szeptember 12.

Iparagi javaslatok a GDPR bevezetését el6készit6 torvény tervezetéhez

Az lgazsagligyi Minisztérium 2017. augusztus 29-én bocsatotta tarsadalmi egyeztetésre a jelenlegi
magyar adatvédelmi térvény, azaz az informdciés Onrendelkezési jogrol és az
informacioszabadsagrél szolé 2011. évi CXIl. toérvény (Infotv.) mddositasardl szold tervezetét. A
maddositast az indokolja, hogy a magyar adatvédelmi jogot, igy tobbek kozott az Infotv.-t is
6sszhangba kell hozni az EU altalanos adatvédelmi rendeletével (GDPR). Mivel 2018. majus 25-étdl
a GDPR kozvetleniil alkalmazandé lesz az EU tagallamaiban, igy Magyarorszagon is, ezért az Infotv.
adatvédelmi rendelkezéseinek jelent8s részre feleslegessé valik.

A DIMSZ, illetve annak Adatvédelmi és Adatbiztonsagi Tagozata attekintette a tervezet, és a
rendelkezésre all6 viszonylag szlk hatarid6ben megkiildte észrevételeit az Igazsagiigyi
Minisztériumnak. A DIMSZ észrevételeit tamogatja és azokhoz csatlakozik a Magyar
Reklamszovetség (MRSZ) és annak szabalyozasi kérdésekre specializalodott Jogi Tagozata.

A szervezetek szamos észrevétellel, javaslattal, kérésessel fordultak a minisztérium felé. Tébbek kdzott
jelezték, hogy a szabdlyozas jelen formajdban, bizonyos esetekben nehezen atlathaté helyzeteket és
tobbletkotelezettségeket okozna, amelyek versenyhatrdnyt jelentenének a magyar vaéllalkozasok
szamara. A szakmai szervezetek szerint hasznos lenne, ha a tervezet az d4gazati adatvédelmi
szabdlyozasok felllvizsgdlatat is magaban foglalna, illetve megsziintetné az eddigi "kotelezd
adatkezelés" mint jogalap fenntartasat.

- ,Udvézlendének tartjuk a tervezet tdrsadalmi egyeztetésre bocsdtdsdt, ugyanakkor e célbol
mindenképpen joval hosszabb hatdridét tartottunk volna sziikségesnek, tekintettel a térvény kiemelt
jelentéségére. Természetesen bizunk benne, hogy észrevételeinket figyelembe veszi az IM, és ujabb
egyeztetésekre keriil majd sor. Ehhez felajanlottuk szakmai segitségiinket.” — mondta dr. Halasz Balint
tgyvéd, a DIMSZ jogi partnereként dolgozd Bird & Bird Gigyvédi iroda részérél.

- ,Meggydbzédésiink, hogy az unios GDPR jo irdnyba tereli a szabdlyozdst. A tervezetet megismerve ugy
latjuk, nagy sziikség van a szakmai kommentekre és egyeztetésre, hogy a szabdlyozds
kévetkezetessége és dtlathatdsdga segitse az érintettek szamdra az annak valé megfelelést, a hatésdg
szamdra pedig a szamonkérést.” — tette hozza Huszics Gyorgy, a DIMSZ elndke.

A DIMSZ és az MRSZ javaslatai kozil a kiemeljiik az alabbiakat:

1. Az Infotv. tervezet szerinti modositasa jelentds versenyhatranyba hozna a magyar vallalkozasokat,
igy a direktkommunikacids és adatvezérelt marketing piacon tevékenyked6 cégeket, mert olyan
tobbletkotelezettségeket irna el6 a GDPR-hoz képest, amely eurdpai versenytarsaikat valdsziniileg
nem fogja terhelni. llyen tobbletkotelezettség példaul annak az altalanos, haromévenkénti
felilvizsgalata, hogy az adatok kezelése sziikséges-e az adatkezelés céljanak megvaldsulasahoz.

2. Az Infotv. tervezet szerinti mddositasa nehezen atlathaté helyzetet teremtene, ugyanis az Infotv.-
t fGszabaly szerint a személyes adatok biiniild6zési, nemzetbiztonsagi és honvédelmi célu kezelésére
kell majd alkalmazni, mig a GDPR hatdlya alda tartozé adatkezelésekre iranyadé magyar
rendelkezéseket egy salatasitott felsorolas tartalmazza. Ezen Uj szakasz kereszthivatkozasai
tekintetében egyes esetekben nem lehet elddntetni, hogy pontosan mely norma irdnyadé a GDPR


http://www.kormany.hu/download/d/88/21000/20170828%20El%C5%91terjeszt%C3%A9s%20az%20inform%C3%A1ci%C3%B3s%20%C3%B6nrendelkez%C3%A9si%20jogr%C3%B3l%20%C3%A9s%20az%20inform%C3%A1ci%C3%B3szabads%C3%A1gr%C3%B3l%20sz%C3%B3l%C3%B3%20t%C3%B6rv%C3%A9ny%20jogharmoniz%C3%A1ci%C3%B3s%20c%C3%A9l%C3%BA%20m%C3%B3dos%C3%ADt%C3%A1s%C3%A1r%C3%B3l.zip#!DocumentBrowse
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hatdlya ala tartozd adatkezelésekre. Tovabbd, a tervezet a GDPR hatdlyat gyakorlatilag kiterjesztené
olyan tevékenységekre is, amelyekre a hatalya nem terjed ki. Ez ismét versenyhatranyt jelentene a
magyar vallalkozasoknak, hiszen mig mas orszagokban ilyen tevékenységeket megkdtések nélkiil lehet
majd végezni, Magyarorszagon e tevékenységek esetén is meg kellene felelni a GDPR és az Infotv.
rendelkezéseinek, nem is beszélve a 20 millié eurdig, illetSleg a vildg szintl arbevétel 4%-ig terjedd
birsag kockazatardl, amellyel ezek szerint csak a magyar vallalkozasoknak kéne szembenéznilik.

3.A tervezet sajndlatos médon nem foglalja magaban az agazati adatvédelmi szabalyozasok
fellilvizsgalatat, mikozben az ezzel kapcsolatos varakozas oriasi. Itt elsGsorban a direkt marketinggel
Osszefliggd és egyéb elektronikus hirdetési szabalyok fellilvizsgdlata és GDPR-hoz igazitasa lesz
elengedhetetlen. Ezzel kapcsolatban a tervezet csak annyit tartalmaz, hogy ezek mdédositasat majd az
illetékes minisztériumok kilon-kiilén fogjak elvégezni. Alldspontunk szerint ezt az IM-nek kellene
koordindlnia egységes koncepcio alapjan, ellenkez6 esetben ugyanis jelentds a veszélye annak, hogy a
végeredmény nem lesz ellentmondasoktdl mentes.

ATl

4. Nem tartjuk megfelel6nek az eddigi "kotelez6 adatkezelés" mint jogalap fenntartasat, ugyanis a
GDPR-ban taldlhatoé jogalapok egyike sem feleltetheté meg ennek. A "kotelez6 adatkezelés" a
magyar adatvédelmi szabalyozas egyik kényszermegoldasa volt arra az esetre, amikor nem lehetett
vagy nem volt életszer(i az érintett hozzajarulasat beszerezni (pl. egy webshop esetében a rendelés
lebonyolitasahoz sziikséges adatok kezelése). Ez azonban lehet6ség volt, és nem valédi kotelezd
adatkezelés. Sziikségesnek tartjuk ezért, hogy a jelenlegi dgazati adatvédelmi szabalyozas is egységes
koncepcié alapjan attekintésre keriiljon és végeredményben a GDPR-ral dsszhangban all6, a piac
szamara is egyértelm szabalyok keriljenek elfogadasra.

A DIMSZ, illetve annak Adatvédelmi és Adatbiztonsagi Tagozata valamint az MRSZ és Jogi Tagozata
bizik abban, hogy észrevételeinket konstruktivnak tekintik és ezek fényében ujabb egyeztetésekre
keriil sor a magyar adatvédelmi szabalyozas strukturdlis atgondolasa érdekében.

Tovabbi informacid:

Somogyi Endre

fétitkar, DIMSZ
somogyi.endre@dimsz.hu
+36 30588 1344

Fllop Szilvia

fétitkar, MRSZ
fulop.szilvia@mrsz.hu
+3670333 2555

Hadttérinformdcio:

A Direkt és Interaktiv Marketing Szovetség a hazai adatvezérelt marketing piac szereplGinek
érdekképviseletét Iatja el. F6 irdnyvonala a k6zés dgazati kommunikdcio, valamint az adatvezérelt
kommunikdcio elismertségének erdsitése mind a marketingkommunikdcids szakma, mind a fogyasztdk
felé. Kiemelten foglalkozik az adatvédelmi és a teriilethez kapcsolodo fogyasztovédelmi kérdésekkel,
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valamint szakmai rendezvények és workshopok megrendezésével. Kézel 60 tagvdllalata nyolc
szaktertileti tagozat munkdjdban vesz részt.

A Magyar Reklamszévetség (MRSZ) a magyar marketingkommunikdcios szakma legnagyobb, tébb
mint 200 tagot szdmldlé ernydbszervezete — szakmai értékado és -teremtd szévetség — amely
szolgdltatdsain, programjain keresztiil egyediildllo platformot biztosit az ipardg minden szektora
szdmdra a pdrbeszédre, a kéz6s gondolkoddsra és az innovativ étletek megvaldsitdsdra az ipardg
fejlédése érdekében. A Magyar Reklamszévetség a kommunikdcids-és reklamszakma gazdasdgi és
tdrsadalmi értékét, a reklam gazdasdgban betéltétt megkeriilhetetlen szerepét képviseliimmdr 47 éve.
Ezt az elvet szem el6tt tartva ldtja el a teljes reklamszakma érdekképviseletét, mely tevékenységét
szakmailag megalapozott és aldtadmasztott érvek alapjdn végzi.



