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A Magyar Reklamszovetség és az Onszabalyoz6 Reklam Testiilet sajtokdzleménye

Nyolc év utan megujul a Magyar Reklametikai Kodex:
rekord szamu szervezet irta ald az aktualizalt
normagyljteményt

Budapest, 2023. dprilis 4. - Az Onszabalyozé Reklam Testiilet (ORT) és a Magyar Reklamszovetség
(MRSZ) kodifikacids bizottsaga® az elmult két évben széleskorii szakmai egyeztetés keretében,
mintegy 24 szervezet javaslatainak osszehangolasaval tébb mint 30 iilés alkalmaval aktualizalta a
Magyar Reklametikai Kdédexet?.. Sok mas jelentds valtozas mellett a modernizalt
normagylijteményben kiemelt figyelmet kapott az adatvédelem; a gyermek és fiatalkortiaknak
sz0l6 rekldamozasnak vagy a szerepeltetésiikkel késziilt reklamoknak két kiilon fejezetet is szentel a
kodex; a kornyezetvédelemmel és fenntarthatdsaggal kapcsolatos rekldamokrdl sz616 rész pedig
kozel haromszorosdra béviilt. A frissitett - a mai szabalyozast kiegészit6, és a gazdasagi, kulturalis,
tarsadalmi kérnyezethez illeszkedd - normagydjteményt aprilis 4-én 24 szervezet vezetdje irta ald
linnepélyes keretek kozott.

A 2023. junius 30-tdl hatalyos Uj Kdédex a 2015-t6l alkalmazott magatartasi szabdlyok gyljteményét
valtja fel, korszer(sitve és 6sszhangba hozva azt (1) a nemzetkdozi 6nszabalyozasi sztenderdekkel, a
Nemzetkdzi Kereskedelmi Kamara Rekldm- és Marketingkommunikacid Kdédexének 2018. évi
atdolgozott kiadasaval; (2) a hazai jogszabalyi- tarsadalmi kornyezeti valtozasokat; (3) a szakma
fejl6dését, a digitalizacionak kdszonhet6 technoldgia és médiafogyasztasi valtozasokat és (4) a Kédex
alkalmazasa soran szerzett gyakorlati tapasztalatokat is figyelembe véve (5) 24 szakmai és civil
szervezet véleményét, modositasi javaslatait beledolgozva.

Dr. Fazekas Ildik6, az Onszabalyozé Rekldam Testiilet igazgatdja az iinnepélyes alairas alkalmaval
mondott kdszontdjében kiemelte: ,A rekldm komoly gazdasdgi tényezs, és akkor tud sikeresen

1 A kodifikacios bizottsag tagjai (abc sorrendben): Dr. Bacher Gusztav az MRSZ Etikai Bizottsaganak elnoke; Dr. Fazekas
Ildiké az ORT igazgatodja, Fiilop Szilvia az MRSZ fétitkdra és etikai bizottsaganak tagja; Gerendi Zsolt az ORT fétitkara; Dr.
Panszky Gyula az MRSZ Jogi Tagozatanak elndke

ZA Magyar Reklametikai Kédex szakmai konszenzuson alapulé dokumentum, amelynek aldiréi nemcsak kotelezettséget
véllalnak a kédexben foglalt magas etikai normak betartdsara, hanem annak betartatasat is biztositjdk a mar kozzétett
reklamokkal kapcsolatos panaszok elbirdlasaval. Mindemellett a szakma szdmara ez a dokumentum Utmutato is az etikus
reklamok készitésére és a fogyasztok tiszteletben tartasara. A reklamszakma ,bevalt gyakorlat” modellje a gazdasag szamos
teriletén jelentkez6 6nszabalyozas szamara mintaérték(. A Reklametikai Kodex kiegésziti a jogszabalyokat, gyorsan és
hatékonyan valaszol a tarsadalmi érzékenységre. A kddex az Onszabalyozas alapkéve, hiszen ehhez mérhets, hogy a
reklamok tartalma vagy a rekldmozas mddja megfelel-e a tarsadalmi érzékenységnek.
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haladni a gazdasdg sztrdddjdn, ha az utviszonyoknak megfelel6en halad. A kddex, mint a
reklamszakma KRESZ kényve eligazit benniinket, hogy merre és meddig lehet menni, mire vigydzzunk
az uton. Biztosak vagyunk abban, hogy ez a nagy gondossdggal elkészitett kodex minden helyzetre
kell6 utmutatdst ad.” Beszédében tébbek kdzt kiemelte: Az aldird szervezetek és azok tagvallalatai, -
reklamozok, (igynékségek és média - kiilon-kiilén is etikusak, de a kézis kddexiinkben lefektetett
kézds értékek biztonsdgot jelentenek a cégeknek és a fogyasztoknak is. A kédex tehdt nemcsak igéret,
hanem most itt, a tanuk el6tt tett innepélyes fogadalom.”

Gulyas Janos, a Magyar Reklamszovetség elndke beszédében hangsilyozta: ,Nagy érdemként
tartjuk szadmon, hogy Magyarorszdgon az MRSZ honositotta meg és alkotta meg az elsé Reklametikai
kédexet 1981-ben. Majd az Onszabdlyozd Rekldm Testiilet létrejéttével a két szervezet kdzésen,
példaértékli egyiittmiikbdéssel ujitia meg 5-8 évente ezt a szakmai konszenzuson alapulo
dokumentumot. Az énszabdlyozds és etikus rekldmozds fontossdgdt mutatja, hogy ma mdr a
rekldmipar jelentds része (hirdeték, a rekldmokat kézzétevé média és a rekldmkészité ligyndkségek)
o6nkéntesen vdllaljgk, hogy az ebben a normagyljteményben régzitett etikai normdk szerint készitik
rekldmjait. Tapasztalataim szerint a rekldmkészités gyakorlatdba az utobbi évtizedekben beépiilt a
kodex rendelkezéseinek alkalmazdsa és az arra valo odafigyelés. A modernizdlt kddex
értelmezésében segiteni fogjuk a teljes szakmdt tematikus workshopokkal és praktikus
tutmutatoéval is.

A legjelent6sebb médositasok és uj tartalmak a Kodexben:

LA tartalmi vdltozds tekintélyes mértékdi: szinte minden cikkely szévege mddosult, kiegésziilt és az
alkotdk uj fejezeteket is beemeltek. A kodex logikailag is dttekinthet6bbé vdlt egyes fejezetek
Osszevondsdval és idbkdzben hangsulyossd vdlt témakorék 6ndllé cikkelybe rendezésével. A
normagyljtemény értelmezését segiti a jévében, hogy a legtébb szakasz elejére a blokk témdjdt,
tdrgyat egyértelmdisitdé definicidkat is beillesztettiink. A jelenlegi mddositdssal elmondhatd, hogy a
Magyar Reklametikai Kodex uj valtozata a kordbbi normagytijteménynél és a jogszabdlyi eléirdsokndl
részletesebb és olykor szigorubb megfogalmazdsokkal is él.” — foglalta 6ssze a kodex fébb valtozasait
Fiil6p Szilvia, a Magyar Reklamszovetség f6titkara

Kiboviilt az altalanos reklamtilalmak (3. cikkely) a tarsadalmi etikai normak és a kozizlés
ingerkiisz6bének valtozasaira reagalva nemcsak a tilalmakat aktualizalva, de mérvadé reklamozdi
magatartasformak preferaldsaval is iranyt mutatva, példaul térekvés a sokoldali emberabrazolasra
vagy a testképet digitalis modon torzité manipulacidk elkertlése.

Az Uj Kédex véltozatban onalld fejezet alatt és jelentGsen atdolgozva jelenik meg az adatvédelem
(8.cikkely) tekintettel a 2018-t6l érvényes unids (GDPR) és hazai adatvédelmi jogi valtozasokra és a
gyakorlati tapasztalatokra.

A gyermek és fiatalkoriaknak sz6l6 reklamozas, vagy a szerepeltetésiikkel késziilt reklamoknak két
kilon fejezetet is szentel a kddex (12.cikkely és 29 cikkely) és mindketté tekintélyes mértékii
atdolgozason esett at, de a gyermek és fiatalkoruak védelmét szolgdld kitételek az egyes iparag
specifikus részekben is megjelennek, amely mutatja, hogy a rekldmtevékenység soran ennek a
szempontnak a fontossaga jelentésen nétt.

Teljeskor( &atdolgozdson esett at a kornyezetvédelemmel és fenntarthatdsaggal kapcsolatos
reklamokrdl sz616 rész (22. cikkely): az eddig 7 bekezdésbdl all6 blokk 20 bekezdésnyire béviilt és
tartalmi vdltozasa tikrozi az ezen a téren az elmult években bekovetkez6 szamottevd tdrsadalmi
hozzadllasvaltozast.

A korabbi, csak alkoholos italok rekldmjara vonatkozé szabalyok kibdviiltek azokra az
alkoholmentes italokra is, amelyek alkohol tartalmu ital markanevét viselik (18.Cikkely), amit a
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megujult szakaszcim is egyértelm(sit. Uj tartalomként keriilt be kdzvetleniil a szerencsejatékokat
szabalyozd cikkely utdn 6nallé szakaszként a fogadasi tippszolgaltatassal kapcsolatos reklam is (21.
Cikkely).

Tekintélyes atdolgozason esett at a Kddex lll., digitdlis térben koézzétett rekldmokat szabalyozd
teljes fejezete a szakmai- és digitalis fejlodést lekovet6é mddositasokkal. Ezek kozll kiemelkednek az
influenszer marketingre vonatkozé szabalyok (27. cikkely), amelyek vadonatuj szakaszban jelennek
meg az Uj Kédexben a szakmai gyakorlatokbdl és tapasztalatokbdl meritkezve és a Gazdasagi
Versenyhivatal kordbban kiadott ajanlasainak tartalmara tamaszkodva.

Rekordszamu, mintegy 24 szakmai szervezet és azok teljes tagsaga veti magat ald a
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modernizalt reklametikai normagydjtemény elGirasainak

Az Uj Magyar Reklametikai Kddexben rogzitettekkel egyetért a szakma 24 legnagyobb szovetsége,
testilete, egyesiilete, s e szervezetek vezetdi aldirdsukkal hitelesitették, hogy a szervezetek tagjai a
Kodex elGirasait magukra nézve is kotelez6 érvénylinek ismerik el.

A megujult Magyar Reklametikai Kédexet aldird szervezetek (abc sorrendben):
1. Direkt és Interaktiv Marketing Szovetség
FelelSs Elelmiszergyartok Szovetsége
Helyi Radidk Orszagos Egyesiilete
Interactive Advertising Bureau Hungary
Magyar Asvanyviz, Gyiimdlcslé és Udit8ital Szovetség
Magyar Edességgyartok Szovetsége
Magyar Elektronikus Mdsorszolgaltatdk Egyesiilete
Magyar Energiaital Szovetség
Magyar Kozmetikai és Haztartas-vegyipari Szovetség
. Magyar Markaszovetség
. Magyar Marketing Szovetség
. Magyar Reklamszovetség
. Magyar Sorgyartdk Szovetsége
. Magyar Szeszipari Szovetség és Terméktandcs
. Magyarorszagi Etrend-kiegészits Gyartok és Forgalmazok Egyesiilete
. Magyarorszagi Kommunikaciés Ugyndkségek Szévetsége
. Magyarorszagi Rendezvényszervez6k és -szolgdltatok Szovetsége
. Magyarorszagi Tartalomszolgaltaték Egyesiilete
. Onszabdélyozé Reklam Testiilet
. OOH Szovetség
. Piackutaték Magyarorszagi Szovetsége
. POPAI
. Radiés Médiaszolgaltatok Egyesiilete
. Reklam Vilagszovetség Magyar Tagozata

Lo NOUAWN

NNNNNRRRPRRRRRRBRR
B WNROOLONOODUDAWNERERO

Tovdbbi informdcio:

Flilop Szilvia, fétitkar Gerendi Zsolt, fétitkar
Magyar Reklamszévetség Onszabdlyozé Rekldm Testiilet
Mobil: +36 70 333 2 555 Mobil: +36 30 600 3365
e-mail: fulop.szilvia@mrsz.hu e-mail: zsolt.gerendi@ort.hu
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Hdttérinformdcio:

A Magyar Reklametikai Koédex azzal a céllal készilt, hogy a Magyarorszagon reklamtevékenységet
folytatok szakmai-etikai normagydjteményeként szolgdljon, és alkalmazdsdval megvaldsuljon — a
vonatkozd eurdpai unids irdnyelvek 6nszabalyozast elismerd kitételei, valamint a rekldmszakma
Onszabalyozas iranti elkotelezettsége és eredményei alapjan — az Orszdggy(lés altal a gazdasagi
rekldamtevékenység alapvet6 feltételeirGl sz6ld, valamint a fogyasztdkkal szembeni tisztességtelen
kereskedelmi gyakorlat tilalmarél szél6 torvény preambulumdban is elismert szakmai 6nszabalyozas.
Az els6 Magyar Reklametikai Kodexet a Magyar Reklamszovetség — az egész régidban egyedilalld
mddon — mar 1981-ben létrehozta. Ezzel egy olyan normagyljtemény sziiletett, amely egyrészt a
parizsi székhelyl Nemzetkozi Kereskedelmi Kamara kddexén, masrészt az akkori tarsadalmi-gazdasagi
renden, az abbdl fakado korilményeken alapult.

Az Eurdpai Unidhoz vald csatlakozds érdekében Magyarorszag jogharmonizacidés kotelezettséget
vallalt. Ennek sordn a reklamszakmat érint6 alapvet6 eurdpai unids és hazai jogi szabalyozasi
koérnyezet megszilardult.

A Kodex 4dltaldban nem tér ki a jogszabdlyi el6irdsokra, azokat ismertnek tekinti. A Kddex
természeténél fogva a jognadl részletesebb, olykor szigoribb megfogalmazasokkal is él. El6fordulhat
ugyanakkor, hogy mds szakmdk, ipardgak szakmai-etikai kdédexei olyan specialis el6irdsokat
tartalmaznak, melyek nem rekldmszakmai szempontbdl indokoltak, ezek a jelen
normagylijteményben nem szerepelnek.



