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SAJTOKOZLEMENY
Targy: Médialigynokségi munka 0j térvényi szabalyozasa

Budapest, 2015. mdjus 8.

A Magyar Reklamszovetség és a Magyarorszagi Kommunikaciés Ugynokségek Szévetsége
indokolatlannak, szakmailag megalapozatlannak és az egész magyar gazdasag szamara
rendkiviili mértékben veszélyesnek tartja a kormany ilyen mértékii beavatkozasat a
reklampiac miikodésébe.

Az MRSZ és MAKSZ megdobbenéssel fogadta a Napi Gazdasagban ma napvilagot latott informaciot:
miszerint a kormdanyzat ismét fontolgatja, a jov6ben a médialigyndkségek nem allhatnak szerz6déses
kapcsolatban a médiacégekkel, és nem alkalmazhaték bonuszok.

A médialigynokségek - mint ahogy az a Magyar Reklamszovetség és Ernst & Young médiapiac
mUkodését feltérképezd tanulmanydabdl is kideril-, megkérddjelezhetetlen szakmai szerepet téltenek
be a reklampiaci mikodésben. Feladatuk a hirdet6k szakmai tdmogatasa és rekldamkoltéseik hatékony
elkoltésének el6készitése és megvaldsitasa. A médialigyndkségek tobbek kozott oriasi
adminisztracios terhet vesznek le a médiavallalatok és a hirdet6 cégek vallardl, amellett, hogy piaci
sulyuk érvényesitésével tobb ezer kisebb (kis- és kozépvallalkozas) reklamozasi lehetGségeit segitik
elé.

A tervezett intézkedés bevezetésével a médiavallalkozasoknak utdlagos visszatéritést, azaz
Ugynokségi bonuszt nem sziikséges fizetnilik, de a valdsagban azonnal 6sszességében sok millidrdnyi
hirdetési bevételtél esnek el. (Romanidban a 2013-ban bevezetett hasonld intézkedés a televizids
koltések tekintetében 20%-os visszaesést eredményezett, Franciaorszagban a szabdlyozas bevezetése
utan az tgynokségek bevételi szintje ugyancsak 20%-ot esett és mintegy 5 000 munkavallalé
elbocsatasat vonta maga utan.)

A szbvetségek tovabba felhivjak a figyelmet arra, hogy az intézkedés életbe lépése a hirdetési
egységarak azonnali emelkedéséhez, a piacon miikod6é médialigynokségek ellehetetleniiléséhez
vezethet, mig a hirdet6k szakmai tdmogatas nélkiil maradnak és mind a média-, mind a hirdetdi
oldalra nehezen kezelhet8 adminisztracids terhek és kéltségek harulnak. Osszességében a
rekldamkoltések gazdasagra gyakorolt hatasa belathatatlan médon csdékken, amely az egész gazdasag
szamara oriasi veszteséget jelent.

A Magyar Rekldmszovetség Ujra kéri a kormdnyt a miel6bbi a szakmai egyeztetések megkezdésére,
hiszen a bonuszra nem lehet 6nmagéban, csak a teljes reklamgazdasagi hatasmechanizmus szerves
részeként tekinteni.
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