MAGYAR
0 Reklamszivetség
1975 dta

Sajtokozlemény

Az MRSZ lidvozli a Tisza-kormany elsé intézkedései kozott a
reklamadé 0%-on tartasat és tovabbra is a torvény
megsemmisitését szorgalmazza

Budapest, 2026. mdjus 11. - A Magyar Reklamszovetség és tarsszervezetei lidvozlik, hogy a Tisza-
kormdny elsé intézkedési kozott a veszélyhelyzeti rendeletek torvényi szintre emelésével a
reklamado kulcsa 0%-os lesz 2026. julius 1. utan is, ahogyan az a Magyar Kozlény mdjus 10-i

szamaban mar meg is jelent. Az MRSZ és tarsszakmai szervezetei biznak abban, hogy a
Reklamszévetség megalapozott érvei alapjan a Tisza-kormany a reklamadoét végérvényesen is ki fogja
vezetni, ugyanis csak egy hatékonyan és kiszamithatéan miikédé hazai reklam- és médiaipar tudja
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erdsiteni a magyar gazdasagot.

A kommunikacids iparagat sakkban tartd kiloénadot a Fidesz-kormany 2014. julius 1-jén szakmai
egyeztetés nélkil vezette be a koltségvetés kipdtlasanak sziikségességére hivatkozassal, de valdjaban
politikai és Uzleti célokat szolgdlva. A Reklamszovetség a rekldmadd felmeriilésekor a szakmai
tiltakozés élére Allt* és kdzel 12 éve rendiiletleniil hangoztatta tiltakozasat és prébalta eljuttatni az
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el6z6 kormany dontéshozdi szamara megalapozott ellenérveit szakmai parbeszédet szorgalmazva, de
lehet8ség hijan leginkabb egyéb férumokon és a sajtd hasabjain érvelt, tovabba az Eurdpai Bizottsdghoz
benyujtott észrevételekkel élt. Az MRSZ mindig csak félsikernek kdnyvelte el, hogy 2019-t6l tébbnyire
évenként hosszabbitgattak a 7,5%-os addkulcs felfliggesztését, azaz a 0%-os addkulcs érvényességi
idejét. A Magyar Reklamszovetség megingathatatlan abban a véleményében, hogy a reklamadé
kdros nem csak a reklamiparra - kiilobndsen a hazai médiavallalatok m(kodésére és profitabilitasara -,
hanem a teljes magyar gazdasagra nézve is.

Bdr a szakma most fellélegezhet a friss torvény alapjan — hiszen a reklamadé addkulcsa idén jalius 1-
t6l is az addalap 0 szazaléka lesz - , de az MRSZ szerint a piac szdmadra az jelentene teljes megnyugvast,
ha a reklamadé t6érvény véglegesen kivezetésre keriilne az alabbi okok miatt:

- A reklamipar multiplikatoraként a gazdasag motorja, annak reklamadoéval valé terhelése
kontraproduktivan hat a gazdasagi stabilizaciora, a gazdasagi fejlédésre és GDP-re. (Az MRSZ

1 példa nélkiili 6sszefogds a rekldmadd ellen: 2014. junius 6-4n a Magyar Reklamszovetség kezdeményezéséhez
tobb mint 100 médium és szamos szakmai szervezet csatlakozott. A magyar média térténetében példa nélkiili
osszefogas eredményeként két nap alatt a reklamadé elleni tiltakozashoz tobb mint 100 médiafeliilet
csatlakozott. A tiltakozo akcidval a csatlakozo vallalkozasok arra hivtak fel a figyelmet, hogy milyen a fogyasztok
szamara milyen kdzvetlen hatdsa lesz a reklamadd bevezetésének.



https://www.magyarkozlony.hu/dokumentumok/7f841dfae11a76776f555462bc09e8741289997a/megtekintes
https://www.magyarkozlony.hu/dokumentumok/7f841dfae11a76776f555462bc09e8741289997a/megtekintes
https://mrsz.hu/sajto/aktualis/pelda-nelkuli-osszefogas-a-reklamado-ellen
https://mrsz.hu/sajto/aktualis/pelda-nelkuli-osszefogas-a-reklamado-ellen
https://mrsz.hu/cmsfiles/36/eb/MRSZ_PwC_sajtokozlemeny_reklamgazd_tanulmany_16.05.10..pdf
https://mrsz.hu/sajto/aktualis/pelda-nelkuli-osszefogas-a-reklamado-ellen

rekldmgazdasdgi _hatdstanulmdnya egyértelmiien kimutatta: minden reklamra elkéltéott 1

forint 6 forinttal néveli a magyar gazdasdg teljesitményét.)

- AFidesz-kormany - kiilondsen a vdlasztasi évekhez kdzeledve - fenyeget6 eszkdzként hasznalta
a reklamado ,damoklészi kardjat”: a kulonadé folyamatos ,lebegtetése” komoly piaci
bizonytalansagot okozott, domindhatasként belassitva az iparag fejlédését és gatolva a
befektetéseket, fejlesztéseket.

- A Rekldmszévetség korabbi Barométer felmérése szerint? a piaci szereplék négyétéde ugy
vélekedik, hogy a reklamadé a globalis hirdetési platformokkal szemben a
tartalomelGallitassal foglalkozé hazai médiavallalatokat még inkabb versenyhatranyba
hozza, amelyet a belféldi kiadék nem képesek ellensulyozni a korlatozottabb mozgdsteriik
miatt. (A 2025-ben a hazai médiacégek reklambevétel vdltozdsa 1,6 szdzalékponttal tovdbbra
is elmarad a teljes médiakéltés béviilésétdl, s6t, a 2019-hez szinthez képest redlértéken még
mindig 10%-os minuszban van.)

- Alenullazott reklamadé legalabb 65%-ban a hazai média cégeket érintette volna, amelyek

magyarorszagi kis- és kozépvallalkozasok.

A Magyar Reklamszovetség szakmai alldspontjahoz a kozlemény kiadasaig az aldbbi tarsszakmai
szervezetek csatlakoztak:

- Interactive Advertising Bureau Hungary (IAB Hungary)

- MRSZ-OOH (Kozteriilet) Szévetség (MRSZ-OOH)

- DIMSZ - Adatvezérelt Marketing Szbvetség

- Ecommerce Hungary

- Magyar Elektronikus Msorszolgéltatok Egyesiilete (MEME)

- Magyar Lapkiaddk Egyesiilete (MLE)

- Magyar Marketing Szovetség (MMSZ)

- Magyarorszagi Kommunikaciés Ugynokségek Szovetsége (MAKSZ)
- Magyar Public Relations Szovetség (MPRSZ)

- Piackutaték Magyarorszagi Szévetsége (PMSZ)

Tovabbi informacio:

Fllop Szilvia, fétitkar

Magyar Reklamszovetség
Mobil: +36 70 333 2 555
e-mail: fulop.szilvia@mrsz.hu

2 A Rekldmszévetség 6. MRSZ Barométer felmérése részeként 2023. szeptember és oktdber kézott kdzel 100
kommunikacids iparagi dontéshozé osztotta meg véleményét a rekldmadoval kapcsolatban is.
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