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Az MRSZ felhivja valamennyi reklamozo figyelmét,
hogy tartézkodjanak a reklamozandd markak népszerdisitése
soran az oncélu és tulzott,
emiatt szakmailag indokolatlan és tarsadalmilag karos
szexualis utalasu tartalmaktdl és a ndk, a nemiség ilyen
formaban valoé felhasznalasatol

Budapest, 2019. augusztus 14. — A Magyar Reklamszévetség felhivja nemcsak az érintett cég
és reklamiigynokség, de valamennyi reklamozé figyelmét a szovetség allaspontjara: az
»lcuka PIROS nyar a CBA-ban” reklamjaban tarsadalmilag karos, a marka és termékcsoport
népszerlisitése szempontjabdl tulzott, sziikségtelen és szakmailag nem indokolt a
szexualitas ilyetén felhasznalasa illetve a n6k, a nemiség ilyen formaban valé bemutatasa.

Az MRSZ egyetért az Egyenlitd Alapitvannyal, hogy a reklamok kozizlést formalé szerepe miatt
minden rekldmozénak felel6sen és megfontoltan kell eljdrnia a torvényi és jogszabalyi
el8irdsok betartdsa mellett a varhaté tarsadalmi hatdsokat is figyelembe véve.

A Rekldmszovetség tudomasa szerint az Onszabdlyozd Rekldm Testiilet (ORT) a beérkezd
panaszok tikrében elinditotta a rekldmetikai eljardsat a Magyar Reklametikai Kddex
vonatkozd cikkelyei szerint. Az MRSZ tdmogatja az ORT-t a reklametikai eljaras
lefolytatdsaban.
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