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Quality In Everything

Magyar Reklamszovetség és tarsszovetségei
Sajtokozlemény

A 2019-es dinamikus fejlédés utan tobb mint 160 milliardos
visszaesést var a Reklamszovetség 2020-ban

- a megujult 2019-es reklamtorta és a 2020-as varakozasok adatai

2020. mdjus 7., Budapest - 20 éves jubileuma alkalmaval megujult a korabbi reklamtorta: A 2019-es
médiatorta 245,08 milliard forint, mig az el6szor debiitalé, a médiatortat is magaba foglalo
kommunikacios torta mérete 467,96 milliard forint. A médiatorta 2019-es 9,73%-0s, a GDP-nél
dinamikusabb novekedését az is befolyasolta, hogy a 2019. évi médiatortaban szerepl6 adatok az
egységesitett mddszertan miatt mar az arubartert is tartalmazzdk minden médiatipusnal. Az MRSZ
és tarsszovetségei prognozisa szerint a 2019-es ,,j6” szamok és a piac korabbi években tapasztalhato
novekedése helyett az idei évben dramainak mondhaté csokkenés varhaté. A Magyar
Reklamszovetség széleskorii kutatasa, az MRSZ Barométer alapjan az iparagi szerepl6k atlagosan 38
%-0s visszaesést varnak a média- és kommunikacids piacon.

Gulyads Janos MRSZ elndk hangsulyozta: ,Az immdr 20. éve kiadott piaci szamokkal az MRSZ és
tdrsszovetségeinek célja, hogy minden évben feltérképezze, meghatdrozza a piac méretét, hosszutdvon
Osszehasonlithatd és ilyen médon elemezhetd adatokat szolgdltasson. A kordbbi reklamtortdkhoz
képest az idén el6sz6r megjelentetett média- és kommunikdcios tortdk létrehozdsdhoz a kordbbi
partnerszévetségeken tul ujabb tdrsszévetségek, szakértdk is csatlakoztak.”

A Magyar Rekldmszovetség tarszovetségeivel és partnereivel (IAB Hungary, MRSZ-OOH, MEME, MLE,
RAME, HEROE, Cinema City / New Age Advertising, DIMSZ, Ambient, Scores Group, PwC, Ernst &
Young) és tovabbi Ujabb adatszolgaltatok (MPRSZ, MARESZ, Impetus Research, Kantar Hoffmann, ZRI)
bevonasaval készitette el a kordbbi rekldamtorta helyett 2019 évre vonatkozdan az eddiginél szlikebb
médiakoltés tortat és egy bévebb un. kommunikacios koltés tortat.

Az MRSZ eln6k hozzatette: ,Sajnos, amikor a 2019-es adatokat publikdljuk hangsulyoznunk kell, hogy
az idei év nagyon mdsrol szol. Az ipardagunk 6sszes szerepldjét jelentésen érinti a Covid 19 okozta
vdisdg, és 2020-ban az a kérdés, hogy melyik szektor mennyire fogja megszenvedni hatdsait, sok
esetben a dramai jelz6 sem tulzo. Ez kiilbnGsen azért problémds, mert — a tdg értelembe vett — reklam
a ‘gazdasdg motorjdnak olaja’ és ha a szektorban jelentds lesz a visszaesés az az egész magyar
gazdasdgot is visszaveti, azon tul, hogy reagdl a gazdasdgi folyamatokra. Az ujrainduldshoz
elengedhetetlen, hogy az ipardg dt tudja vészelni az elkévetkezé idészakot, amelyhez
nélkiilozhetetlen az dllami segitség. Ezért a szektor Gsszes szereplbje szamdra sziikség lenne célzott

1 A Reklamszovetség PwC-vel 2016-ban készitett reklamgazdasagi hatastanulmanya szerint a reklam nemzetgazdasagi
szinten tovabbra is a legjobb befektetések egyike: Minden reklamra koltott 1 forint 6 forinttal jarul hozza a gazdasag
teljesitményéhez.


https://mrsz.hu/cmsfiles/36/eb/MRSZ_PwC_sajtokozlemeny_reklamgazd_tanulmany_16.05.10..pdf

kormdnyzati intézkedésekre. Amikor tavaly kidolgoztuk az ipardgunkat teljesebben felméré
adatgydlijtésiinket és megkezdtiik az adatszolgdltatokkal az egyeztetéseket, természetesen még az
eldszelét sem tapasztaltuk a jelenlegi vilagjdrvany okozta vdlsdghelyzetnek, amely most kiilbnésen
fontossa tette, hogy még részletesebben Idssuk az ipardgunkat. A 2019 évre vonatkozo média- és
kommunikdciés tortdkkal az a szandékunk, hogy a kommunikdcids / rekldmpiaci értéklanc kiinduld és
végpontjardl precizebb adatok dlljanak rendelkezésiinkre: A médiatortdval pontosabban fel tudjuk
meérni a hirdetb6k befektetéseit a médidban térténd kézzétételi kbltségek terén, mig a kommunikdcios
tortdval egy olyan teljeskér( piaci adatot szdndékoztunk létrehozni, amely tiikr6zi a hirdeték teljes
kiilsé marketingkommunikdcids befektetéseinek méretét, vdltozdsdt.”

MRSZ Barométer kutatas: A teljes kommunikacios piac 82%-a var visszaesést 2020-ban

A 2019-es éves szamok a kordbbi években tapasztalt novekedést mutatjdk ugyan, de 2020-ban nem
vart kihivasok és egyes szegmensekben tragikus kovetkezmények el6tt all a média és kommunikaciés
iparag a koronavirus gazdasagi és tarsadalmi hatasai miatt.

A Magyar Reklamszovetség és a Scores Group kutatdintézet kérdbives felmérést készitett 2020. aprilis
27. és majus 1. kozott az MRSZ tagszervezetei és tarsszovetségei, azok tagjai, mint az iparag
meghatdrozo szereplbinek korében azzal a céllal, hogy felmérje a koronavirus okozta vélsdg hatasat a
kommunikdcids szakmdra és annak bevételeire, valamint megismerje a piac jévébeli kilatasait.

A széleskori kutatas alapjan a kommunikacids szakmaban jelentds bevétel visszaesésre szamit az
MRSZ 2020-ban: Ebben az évben a teljes piac 82%-a var a szektorban zsugorodast. Az MRSZ
Baromeéter kutatas alapjan a valaszado (visszaesésre szamitd) iparagi szerepl6k a csokkenés varhato
mértékét atlagosan 38%-ra becsiilik.

Az egyes szegmenseket nem azonos mértékben érinti a varhatd visszaesés ezért a kutatdsban
szektorokra és szegmensekre bontva vizsgdlta az MRSZ a bevételek csokkenésének varhatd mértékét.
A valsag kovetkezményeként prognosztizalt csokkenés 6sszvolumenre gyakorolt hatasa (az egyes
szektorok és szegmensek részadatainak Osszesitése alapjan, a szeletek szerinti sulyozast is figyelembe
véve) a 2019-es médiatortaban ebben az évben 74,6 milliardos cs6kkenést eredményezhet, azaz a
médiatorta 2020-ban akar 170,48 milliardos méretlire apadhat.

Médiatortaban szerepld szegmensek dsszesitett varhaté ilﬁ
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A teljes Kommunikacids tortara (amely tartalmazza a médiatortat is!) vetitve is megvizsgdlta az MRSZ
a varhato visszaesés mértékét: 2020-ban a teljes kommunikacids torta varhaté csékkenése a 2019-es
bazisévhez képest mintegy 161,1 milliard forint. A kommunikacids torta a kutatasban résztveva piaci
szerepl6k progndzisa alapjan tehat a 2019-es 467,96 milliardrél 2020-ban 306,86 milliard méretiire
zsugorodhat.

Kommunikacids tortaban szereplé szegmensek 6sszesitett ilﬁ
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A 2019-es MRSZ Médiatorta 245,08 milliard forint

A Médiatorta 2 (digitalis, televizid, sajto, kozteriilet, radié és mozi) homogén adatokat, s kizardlag a
médianal megjelend hirdetési bevételeket tartalmazza teljesen egységes szempontrendszer szerint. A
médiatortaban helyet foglal6 média sorrendjében nem tértént valtozas az elmult 3 év
reklamtortdiban is szerepl6é szegmensek tekintetében. A legnagyobb szeletet tovabbra is digitdlis
hasitja ki a tortabdl (41,45%). A masodik legnagyobb szelet a televizidé (26,55%). A harmadik helyet a
sajté foglalja el (16,83 %).

2 A Médiatorta a net-net kéltéseket tartalmazza dtfedések nélkiil. Nincs benne a gydrtdsi kéltség. A barternél csak a nem
médiabarter (drubarter) szerepel.
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A 2019-es médiatorta a 2018-as reklamtortaban szereplé szegmensek adatainak viszonylatdban?
9,73%-ot n6tt. A tavalyi, a GDP-nél dinamikusabb gyarapodds mértékét az is befolyasolta, hogy a 2019.
évi médiatortdban szerepl6 adatok, az egységesitett moddszertan miatt mar az arubartert is
tartalmazzdk minden médiatipusnal.

A médiatortaban szerepl6 valamennyi szegmens névekedést tudott felmutatni 3,45-16,12% ko6z06tt.
A legnagyobb novekedés 2019-ben a digitalis rekldampiacon kovetkezett be (16,12%). A digitalis
teriileten folytatddott a globalis platform szereplGk piaci részesedésének emelkedése, igy 2019-ben
mar a hazai online hirdetésekre koltott reklamforintok 57%-a landolt a globdlis szerepl6knél (2018-ban
55%, 2017-ben 53%, mig 2016-ban 51%).A masodik legnagyobb ndvekedést a mozi (11%) produkalta
tavaly, ami némi visszaesés a korabbi (2018-ban) mutatott 15%-os emelkedéshez képest, de
Osszességében a novekvd nézdszamnak koszonhet6en az elmult 7 évben - bar a legkisebb szeletet
hasitja ki a médiatortabol - folyamatosan er6sodott. A televizids reklampiac a tavalyi (7,13 %)
médiatortaban mutatott novekedése nemcsak a versenypiaci szerepl6k nagyobb raforditasait tikrozi,
|évén a modszertani valtozdsbdl fakaddan a 2019-es szam mar az arubarter értékét is tartalmazza . A
tobbi szegmens 5% alatti mértékben gyarapodott. A sajté hasonld volumenben (3,96%) novekedett
tavaly, mint 2018-ban. A kozteriilet a tavalyi évben harmadakkora névekedést mutatott fel (4,74%) az
el6z6 évi 16,18%-0s novekedéséhez képest, amelynek oka, hogy tavaly mar nem az Uj adénemek
megjelenése novelte a hirdet8k koltéseit/koltségeit és a radids piac ndvekedésének (3,45%) Uteme is
lelassult a tavalyi évben a kordbbi évhez képest.

3 A 2018 (korabbi mddszertan szerint 6sszeallitott) reklamtorta azon szegmenseit vettik figyelembe, amelyek a 2019-es
médiatortaban is szerepelnek: digitalis, televizid, sajto, kozteriilet, radio, mozi. Ezek 2018. évi reklamkoltése dsszesen
223,36 Mrd-ot tesz ki. A viszonyitasai alap nem tartalmazza az adatvezérelt marketing (direktmarketing) és az ambient
szamokat, amelyeket mostantdl a kommunikacids tortaban publikalunk.
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A digitalis, tévés, nyomtatott, kozteriileti, radids és mozi médiatorta szeletek hattere:

Sopov Istvan, az IAB Hungary elnoke a digitalis reklamkoltések kapcsan kiemelte: ,A 2019. évben is
folytatodott digitdlis rekldmozds térnyerése, a hirdet6k tébb mint 100 milliard forintot forditottak erre.
A béviiléssel pdrhuzamosan megmaradt tovdbbra is az a trend, hogy a hirdet6k nagyobb mértékben
névelték hirdetési koltéseiket a globdlis digitdlis platformokon, igy a hazai médiatér részesedése tovabb
csbkkent a digitdlis reklampiacon (hazai: 43%, globdlis: 57%). Mig a 2008-2009-es vdlsdg csak a béviilés
dinamikdjdt lassitotta le erételjesen, az idei egészségligyi és gazdasdgi krizisben a hirdeték
koltségcesokkentései, felfliggesztett és/vagy elhalasztott marketing aktivitdsai, likviditdsi kihivdsai és a
fogyasztdk jévedelmi viszonyainak Idtvdnyos gyenglilése jelentds mértékben visszavethetik a digitdlis
rekldmkéltéseket. Paradox mddon mindekdzben az emberek, a vdllalkozdsok, intézmények életében a
digitalizalédds, a digitdlis tartalomfogyasztds és az elektronikus kereskedelem minden eddiginél
fontosabbd vdlik.”

Ryszka Sambor, a Magyar Elektronikus M(isorszolgaltatok Egyesiiletének elnéke a tévés piac szamait
Osszegezve elmondta: ,Néttek a hazai televizids reklambevételek 2019-ben és mdr meghaladtdk
(drubarterrel egyiitt) a 65 milliard forintot. A tavalyi négy szdzalékos (arubarter nélkiili) névekedés a
versenypiaci szereplék nagyobb rdforditdsaibol szarmaziks, mikézben az dllami hirdetések részardnya
csbkkent. A klasszikus, spot jellegli televizios hirdetések mellett jelent6sen névekedtek az egyéb (non-
spot jellegli) reklammegjelenések, példdul a termékelhelyezés vagy a miisorszponzordcio bevételei. Az
MRSZ felmérés a kordbbi évekhez képest megvdltozott mddszertan miatt idén el6sz6r a televiziok
drubarter ligyletekbdl szarmazo bevételeit is dsszesitette. Ezek a bevételek 2019-ben meghaladtdk az
1,8 millidrd forintot, igy a teljes televizids rekldmbevétel drubarterrel egyiitt 65,07 millidrd forint volt,
igy az drubarterrel egyiitt 2018-hoz képest 7,13%-kal névekedett.” Hozzatette: ,A televizids
kereskedelemi reklambevételeket tekintve 2020-ra szdmottevd visszaesés vdrhatd, melynek a mértéke
nagyban fiigg attdl, hogy mikor és milyen ilitemben indul ujra a gazdasdg és a hirdetéket addig is
mennyire viseli meg a korldtozdsok kévetkezményei. Mindemellett tévés rekldmzaj szempontjabdl a
reklamidé zdrdsoknak készénhetben idén a tavalyindl jobb “mindségl" éviink lesz. Csékkentek és
rovidiiltek a rekldmblokkok, mikézben szignifikdnsan nétt a napi egy fére esé rekldmnézési idé.”

Kovacs Tibor, a Magyar Lapkiaddk Egyesiiletének elndke szerint: ,A print termékek komoly
hatékonysdgot jelenthetnek a hirdeték és a mdrkdk szdmdra - 106,524 milliard Ft a 2019-es teljes
sajtopiaci bevétel. Az MLE ©ésszesitése alapjgn 2019-ben a ‘net-net’ (ligynbkségi és egyéb
kedvezményekkel csékkentett) nyomtatott reklampiac bevétele ismét névekedést mutatott, 41,237
milliard forint volt. A A magyar piacon csaknem 7200 kiadvdnyt megjelentets, mintegy 500 sajtokiado®
Osszesitett drbevétele, a lapterjesztésbdl szarmazo 55,668 millidrd forinttal és a bevalldsban szereplé
online bevétellel egyiitt 2019-ben 106,524 millidrd forint. A sajtd lizleti modellje valtozatlanul erds és
stabil lapdrbevételen alapul, amit kiegészitenek a hirdetési, valamint az évrél évre emelkedd digitdlis
tartalomhoz kapcsolddo bevételek. A bevallo kiaddvdllalatok a print kéltésen kiviil 9,620 millidrd Ft
online hirdetési drbevételt realizdltak: ez az ésszeqg jol mutatja, hogy a kiadék az online
tartalomszolgdltatdi piac hirdetési szeletébdl is jelentds részt tudhatnak magukénak. A fogyasztok a
print médidban minden egyéb médiumndl jobban megbiznak, beleértve a digitdlis hirforrdsokat és a
kézdsségi média platformokat is. Ha a marketing szakemberek segiteni szeretnének az ligyfeleiknek a
fogyasztdi bizalom felépitésében, a print médidba vald befektetés egy jo mddja ennek. COVID 19 -
Rovidtavon nagy valdszinliséggel hatalmas csokkenéseket lesziink kénytelenek elkdnyvelni: A
Magyar Lapkiadok Egyesiilete 2020. mdrcius végén elséként készitett el eqy kiaddvdllalatokat
meqcélzo médiaszektor specifikus felmérést, hiszen a koronavirus jarvdny az életiink és tarsadalmunk

4 Kozel tizezer foglalkoztatotti létszammal.
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valamennyi részét érinti, beleértve az irott sajto ipardgdt is. A jdrvdany miatti korldtozdsok felolddsdig
a pénziigyi problémdk jelentik az azonnali prioritdst a kiadok szamdra és révidtdvon nagy
valdszinliséggel hatalmas csékkenéseket lesziink kénytelenek elkényvelni a hirdetési bevételek
tekintetében és az esetlegesen hosszabb ideig eltartd recesszio vagy depresszio pedig igen sovdny
éveket jelent majd a média szdmdra és bdr nincsen egy univerzdlisan alkalmazhatd minta, illetve a
relevdns kutatds mdr régebbi, mégis érdemes felhivni a figyelmet erre a cikkre, mely szerint
orszdgonként eltéré6 mértékben ugyan, de dtlagosan 5 %-kal estek vissza a hirdetési kéltések, ha 1 %-
kal esett vissza a gazdasdgi teljesitmény. Hogyan tovdbb? Hirdessiink-e a COVID-19 vdlsdgidbészakban,
teszi fel a kérdés szamtalan mdrka tulajdonosa, féleg, ha a krizishelyzet sordn nem alapvetd fontossdgu
termékeket vagy szolgdltatdsokat forgalmaz. A kutatdsok azt mutatjdk, hogy a fogyasztok 92%-a
szerint a mdrkatulajdonosoknak folytatniuk kell a hirdetési aktivitdst, mivel a jdarvdnyhelyzettel
kapcsolatos tuddsitdsok és médiatartalmak mellett a fogyasztok jelenleg a szorakoztatds egyik
formdjanak fogjdk fel a hirdetéseket, a normalitds biztonsdgos érzetét keltve benniik. Megvadltozott,
bizonytalan vilagunkban sokan a reklamokba kapaszkodva vdrjak a krizishelyzet végét. A

e ses

helyzetre alakitva, s megfelelé érzékenységgel kell megszdlitania a vdsdrlokat. A Kantar szakértdje
szerint nagy hibdt kévetnek el azok a vdllalkozdsok, amelyek hat hénapndl tovdbb fiiggesztik fel
hirdetési aktivitdsukat.”

Hantosi Balint, az MRSZ-OOH szovetség elnoke kifejtette: ,,Az OOH az egyik leghatékonyabb
tdmegmédia. A kozterlileti szegmens bevételei 6sszességében majdnem 5%-kal névekedtek 2018-rdl
2019-re, de a bevétel névekedést nem kévette profitnévekedés az épitményado fizetési kételezettség
miatt. A kézteriileti hirdetési eszkézk Gsszes darabszama stagndl (minimdlis 0,67%-os, technikai
jellegli feliiletszamcsékkenés volt 2018-rél 2019-re), de dtrendezédés figyelheté meg a piacon. Az
driasplakdtok szama csékkent, a citylight plakdtok szdma nétt. A bevételei névekedését az eladdsi drak
emelésével érte el a szegmens. 2019-es évben parlamenti és 6nkormdnyzati vdlasztdsok voltak, de ez
nem eredményezte az ’‘dllami’ és a ’politikai’ kéltések jelentés mértékli névekedését, tovdbbra is a
kereskedelmi hirdetések domindltak. 2019-ben a az dridsplakdt telepitések és eszkéozfejlesztések
megtorpantak, els6sorban a teleplilésképvédelmi térvény miatt, a citylight plakdtok és az utcabutor
fejlesztések viszont jelent6s névekedést mutattak. A 2020-as év els6 hdnapjai (Q1) biztatd képet
vetitettek el6re. Az elmult évekhez (Q1) képest jelentésen emelkedtek az eszkézkihaszndltsdgi adatok.
A COVID19 virus okozta jdrvany gazdasdgi hatdsai az egész reklampiacot megrengették. Az OOH
szektor hirdetési bevételi 2019 Q2-ben jelentésen csékkentek a hirdet6k megadllitott és/vagy
felfiiggesztett reklamkampdnyai miatt. Nem lehet megjosolni, hogy a jelenlegi krizishelyzet milyen
hosszura nyulik, nehéz megbecsiilni, hogy milyen mértékd visszaesés vdarhatd 2020. végéig, de az mdr
most Idthatd, hogy 20-30%-os bevételcsékkenést biztosan el kell viselnie az OOH szegmens
szereplGinek. A nehéz helyzetet fokozza, hogy az extra terhet jelents épitményadot a tdrsasdgoknak,
forgalomtdl és teljesitménytdl fiiggetleniil vdltozatlan mértékben kell megfizetniiik. Az OOH szegmens
nagyon fontos partnere a kiilbnbéz6 kulturdlis és szérakoztatd el6addsokat és rendezvényeket,
fesztivdlokat hirdeté cégeknek. Ezeket a terlileteket a vdlsdg nem csupdn lelassitotta, hanem teljes
mértében megdllitotta és az ujrainditds is vdarhatdan lassabb lesz, mint a gazdasdg egyéb teriiletein.
Bizakoddsra ad okot, hogy a legnagyobb kereskedelmi ligyfelek nem dllitottdk le a paneljeiket (sok
eseteben ‘csak’ csokkentették a feliiletszamokat) és a legtébb Q2-ben megdllitott kampdny sem
lemonddsra, hanem dtiitemezésre kertilt. Az MRSZ-OOH szekciéja 2020 dpriliséban nagymintds (6000
f6s, orszdgos, reprezentativ) kutatdst végzett arra vonatkozéan, hogy a kijardsi korldtozds milyen
hatdssal van a kéztertiileti reklamozdsra. A kutatdsbdl kideriil, hogy a kijdrdsi korldtozdsok ellenére az
emberek elsépré tébbsége tovdbbra is kijdr az utcdra: 85% heti szinten elmegy munkdba vagy


https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1207/S15327736ME1401_01
https://warc.com/newsandopinion/opinion/in-a-time-of-covid-19-to-advertise-or-not-to-advertise/3536?utm_source=mkt-email-pr&utm_medium=email&utm_content=blog&utm_campaign=covid19_1&mkt_tok=eyJpIjoiT0dJNVlUQXpPVEF4TVRZeCIsInQiOiJqRDdsMzJ5c29rR0w2M1Iyb1ZxQ0tlQk54NGVwMFFpcVczZEp4dUNoRytydnRvZ0NrWitOVU0zVENLd3BVY3gxOU44elhtcW1JZTN6N2xqTFwvTExORnFWaDg5T0RkQnZxUlkwZEV0cVE0WGlTb3J0U0VESVwvbGlkZ3dENXo4OXJBIn0%3DHirdet%C5%91knek
https://warc.com/newsandopinion/opinion/in-a-time-of-covid-19-to-advertise-or-not-to-advertise/3536?utm_source=mkt-email-pr&utm_medium=email&utm_content=blog&utm_campaign=covid19_1&mkt_tok=eyJpIjoiT0dJNVlUQXpPVEF4TVRZeCIsInQiOiJqRDdsMzJ5c29rR0w2M1Iyb1ZxQ0tlQk54NGVwMFFpcVczZEp4dUNoRytydnRvZ0NrWitOVU0zVENLd3BVY3gxOU44elhtcW1JZTN6N2xqTFwvTExORnFWaDg5T0RkQnZxUlkwZEV0cVE0WGlTb3J0U0VESVwvbGlkZ3dENXo4OXJBIn0%3DHirdet%C5%91knek
https://warc.com/NewsAndOpinion/Author/Irene%20Joshy

bevdsdrolni, ezért taldlkozik outdoor hirdetésekkel. Jelenleg kisebb a kézterlileti piacon érzékelt
reklamzaj, ez kedvez a futd kézteriileti kampdnyoknak. Mivel sokan ritkabban jdrnak el otthonrdl, a
kisebb kontaktusszam miatt az elérés vdrhatoan lassabban épiil fel a szokdsosndl. Feleannyi
kontaktussal kalkuldlva megdllapithatd, hogy a hénap végére igy is eléri a szokdsosan vdrhato értékek
dtlagosan 93%-at. Osszeségében a 2020-as év nagyon nehéznek és igérkezik az OOH szegmens
szamdra is.”

LA radiok hallgatészamdba egy napon beliili dtrendezddést vdarunk a koronavirus jarvany ideje alatt,
ugyanis a reggel munkdba indulé és onnan hazafelé tartd, autdban radiét hallgatdk alacsonyabb
szamban vannak jelen a korldtozdsok idején (reggeli és délutdni drive time), azonban mindezt
kompenzdlhatja az otthoni kérnyezetben megnévekedett rddidhallgatdsi idé. Arbevétel tekintetben
madr joval nagyobb kiesésre szamitunk. Az elmult évtizedek tapasztalatai alapjan, az év egyik hirdetdi
csucspontjanak szdmitd, mdrcius-junius idészakban realizalddik az éves bevételek 30-35%-a, ezért az
ezekben a hdnapokban térténé 60% kériili kiesés nagymértékben befolydsolia az éves totdl
teljesitményt. Fél6, hogy a mdsik nagy volumenii bevételi id6szakot (szeptember-december) is érinti
majd a jarvdany mdsodik hulldéma és az emiatt vdrhatéan elmarado kéltések sok esetben, mdr a kisebb
radios szerepl6k életben maraddsdt veszélyeztethetik. A vendgégldtdipari, turisztikai, banki és autds
szektor (a felsorolds kézel sem teljes) szinte totdlis ledlldsa oridsi kieséseket okoz a hirdetési piacon.
Hidba né egyes médiatipusok elérése, a cégek marketingre és kommunikdcidra szdnt kiaddsaikat
csbkkentették els6ként a jarvdnyhelyzet és az ebbdl fakado bizonytalansdgok miatt. Mivel a vdlsdg
sulyossdgdt és az elhuzdddsi idejét ma még szinte lehetetlen megbecsiilni, ezért sok vdllalat jelentésen
visszafogta, vagy azonnal dtcsoportositotta a marketing és kommunikdcids blidzséit. Az ipardg vdarhato
éves bevételkiesését most még megjosolni sem nagyon lehet, hiszen mint minden, ez is a jdrvdny
tovabbi kimenetelétdl fiigg. Az azonban mdr most bizonyos, hogy — az egész orszdghoz hasonldéan - a
rddiés pia szémdra is kiilénlegesen nehéz év lesz a 2020-as.” — foglalta 6ssze Turi Arpad, a RAME
elndke a radids piac 2020 évi kilatasait.

Kiss Zsuzsanna, a Cinema City/New Age Advertising média értékesitési igazgatdja elmondta: “Mi azt
mondjuk, hogy a mozi a média ,rock-sztdrja”, aminek a legerésebb tényezGje a mozik tartds
kézénségvonzo és érzelmi ereje. Az egyetlen olyan hirdetési kézeg, ahol az emberek tulajdonképpen
fizetnek azért, hogy ldssék a mozivdsznon megjelené tartalmakat a rekldmokkal egyiitt és egy
hdzfalméret( képernydt néznek megigézve, egy elsététitett helyiségben, amit nem tudnak és kutatdsok
szerint nem is akarnak elkapcsolni vagy blokkolni. Hat nem ez a legidedlisabb egy hirdetének?
Kétségkiviil a mozi a leginkdbb kézdsségi, legemociondlisabb —azaz leginkdbb az érzelmeinkre hatd,
hosszutdvu vdgyakat épité dlomgydr a médiumok kéziil. A nézettség esetében, mig 2012-ben
orszdgosan kézel 9,5 millié mozildtogatds volt Magyarorszdgon, addig 2019-ben mdr té6bb mint 15,6
millié Iatogatdja volt a moziknak, ami tébb mint 65%-os névekedés minddssze 7 év alatt. Ez kdprdzatos
eredmény egy olyan kompetitivnek tiiné kérnyezetben, ahol egyre tébb, bdr joval kisebb képernyén
kindInak tartalmakat. A mozi dltal nyujtott mindségi elérés, ebben a tébbképernyds vildgban még
jobban felértékelédétt. 2020-ban egy sikeres Q1 utdn, a mozik kételezé ledlldsa miatt Q2 teljes
kiesésnek szdmit. Az év mdsodik felével kapcsolatban azonban nagyon bizakoddak vagyunk, és
amenniyben megnyithatnak a mozik és lesz filmes tartalom ugy kiszabadulva a karanténbdl hamar tele
lesznek a filmszinhdzak. Ennek kévetkeztében a hirdet6k akkor majd sokkal inkébb a mozivdsznon érik
el jobban a célcsoportjaikat. Ahogy egy friss amerikai kutatdsbdl is kiderdil a fiatalok ki vannak éhezve
a mozi élményre, hidnyzik nekik a széles vdszon, a hanghatdsok, az out-of-home szérakozdsi lehet6ség
és a kézdsségi élmény, amelyet otthoni kérnyezetben nem lehet dtélni. Mi abban hisziink, hogy a mozi



vardzsdat nem tudja elhalvanyitani a pandémia, csak felerGsiti a vagyat, hogy ujra egytitt bamuljuk az
eziist vdsznat.”

Az MRSZ Kommunikacios torta mérete 467,96 milliard forint

Gulyds Janos, az MRSZ elndke kiemelte: ,,A kommunikdcids tortdval egy kordbban nem létezé aggregalt
piaci szamot hoztunk létre, amely olyan szegmenseket is tartalmaz, amelyek kordbbi adatai nem dlltak
a kommunikdcids szakma rendelkezésére, mint példdul a Public Relation, a rendezvény, a marketing
kutatds vagy a kreativ- és médialigynékségi szolgdltatdsok. Célunk, hogy a tovdbbiakban a
kommunikdcids tortat kiszélesitsiik, s még alaposabban tudjuk feltérképezni a hirdeték kommunikdcios
kéltéseit.”

A kommunikacidos torta a a net-net koltéseket tartalmazza atfedések nélkil. Magaba foglalja a
médiatortat; a korabbi reklamtorta két szeletét: az adatvezérelt marketinget (direktmarketing) és az
ambientet; valamint Gjabb szegmenseket: a kreativ- és médialigynokségi szolgaltatasokat (beleértve
az ligynokségeken atfutdé gyartasokat), az eseményeket, az iigyfelek altal finanszirozott marketing
kutatasokat, a PR-t, valamint a médiatulajdonosoknal jelentkez6, hirdeték felé tovabbharitott
gyartasi koltségeket.

A 2019. évi KOMMUNIKACIOS TORTA mérete:
467,96 Mrd Ft

m Médiatorta

~
=
=
2
= Reklamszivet:

1,49% 1,86% ¢ 61%

® Kreativ-, médialigyndkségi
szolgdltatas

m Esemény

B Adatvezérelt marketing (DM)

= Marketing kutatas

m PR

18,61%

® Médiatulajdonosoknal jelentkez8,
hirdeték felé tovabbharitott gyartasi

kéltség
m Ambient

A kreativ- és médiligynokségi szolgaltatasok, rendezvény, adatvezérelt marketing
(direktmarketing), , marketing kutatds, PR szegmensek hattere:

Jellemzb6en ligyndkségek kozremikodésével valdsulnak meg a hirdet6k kommunikaciés anyagai, a
koncepcidtdl a gyartasig, illetve kerlil megtervezésre és megvasarlasra a felhasznalt média. Ez egy
jelentds szeletét teszi ki a hirdet6k marketingkommunikacios befektetéseinek. A kommunikacids torta
kreativ- és médialigynokségi szolgaltatasokra vonatkozd, mérlegadatokbdl kiinduld szakértGi becslése



is j6l mutatja ezt. A 2020-as év szamai bizonyosan jelent6s csdkkenést fognak mutatni. Az MRSZ
barométer alapjan az ligynokségi szektor a szerepl6k varakozasai alapjan 38%-kal fog zuhanni. Mar
most létszamleépitések és jelentds kapacitas csokkentéssel reagalnak a cégek, ami az azonnali
negativ hatdsokon tul, majd az djraindulasnal okoz majd még nagy problémakat, nemcsak az
ligynokségi szektorban, hanem a hirdet6knek és az egész gazdasagnak is. Azért, hogy ez minél
kevéshé legyen igy, sziikség volna az ligynokségi szektornak is a célzott megsegitésére.

,2018-ban a MaReSz még nem szolgdltatott adatot a rendezvénypiac komplexitdsa miatt, de a
vdllalati rendezvénypiacon el6z6 évhez képest kb. 10% -os bevételnévekedést érzékeltiink, ezdltal egy
nagyon erds 2020-as évet prognosztizdltunk a jarvdny kirobbandsa elétt. El6térbe keriiltek az Employer
branding és networking tipustu események, erételjes BTL kommunikdcids tdmogatdssal.” hansulyozta
Raékusfalvy Gabor, a Magyarorszagi Rendezvényszervezdk és -szolgaltatok Szovetségének alelndke.
Majd az idei év kapcsan hozzaflizte: ,,A 2020-as évet sajnos ‘elkaszdlta’ a koronavirus, mdrcius elején
szinte pdr nap alatt féldbe dllt az egész vdllalati rendezvénypiac. Juniusig minden rendezvényt téréltek.
A rendezvények 40%-dt teljesen lemondtdk, a tébbit vagy Gszre vagy pedig jovo év elejére halasztottdk.
Jelen pillanatban az a tendencia is megfigyelheté, hogy mdr az Gszi eseményeket is 2021 elejére
foglaljak dt. Progndzisunk szerint a 2020-as évben legjobb esetben is csak a 2019-es év bevételeinek
felével szamolhatunk. Sajnos 2021 is nagy bizonytalansdgot hordoz magdban a jdrvdany gazdasdgi
hatdsai miatt.”

,2019-ben folytatdodott az adatvezérelt marketing szektor névekedése és az el6z6 évhez képest 11
szdzalékos emelkedéssel, 38,2 Mrd Ft-ra nétt. Mind az offline, mind a digitdlis csatorndkon beliil
névekedett a piac. Erdekes dtrendez6dés figyelhet meg azonban a cimzett és cimezetlen kiildemények
terén. Az offline csatorna névekedése egyértelmiien a cimzett kiildeményekbdl ered (+19%), mig a
cimezetlen kiildemények szegmense nem vdltozott jelentGsen. A digitdlis megolddsok piaca 11
szdzalékponttal er6sédott, stabilan tartva ezzel a 65%-os sulydt a teljes adatvezérelt marketing
tortdban. Ugyanakkor a szakteriilet polarizalddni Iatszik: a tavalyi évben jellemzéen a kis (100 millio Ft
alatti) és a nagy (1 milliard Ft feletti) bevételli cégek tudtak leginkdbb fejlédni magukhoz képest. Az
elmozdulds hdtterében a nagyobb drbevételli cégek esetében az eszkézpark irdnti elkételezettség
erdsddése, a kisebb vdllalkozdsok esetében pedig a felhé alapu eszk6z6k olcsébb drdabdl adodo
elérhetévé vdldsa huzédhat meg. A jelenlegi, Covid-19 jdrvdny helyzet biztosan feliilirja az idei
vdrakozdsainkat, ugyanakkor tagjaink visszajelzései alapjdn az ligyfelek, mdrkatulajdonosok oldaldrdl
egyre nagyobb figyelem irdnyul a hatékony és személyre szabott kommunikdcids eszkézék felé. Ennek
eredményeképpen arra szamithatunk, hogy amennyiben a biidzsék sziikiilnek, azon beliil az
adatvezérelt eszkdzO6k részesedése tovdbb fog néni. Szévetségiink ezt a folyamatot tdmogatja.” -
kommentalta az adatvezérelt marketing (direktmarketing) piacot Huszics Gyérgy a DIMSZ -
Adatvezérelt Marketing Szovetség elnéke, Crane lgyvezetdje.

A marketing kutatds teriilet — a becslések bizonytalansdga mellett — az elmult 4-5 évben stagndld,
vagy minimadlis névekedést mutatd dgazatnak mondhatd. Ebbe a tendencidba illeszkedett be a 2019-
es esztendd is, a kutatd cégek dltal realizdlt bevételek nagyjdbdl a kordbbi évek szintjén mozogtak.
2020-ban vélhetGen csékkenés kévetkezhet be a kutatdsi teriileten. Ennek okai részben az ligyfelek
Ovatos koéltései, bizonyos esetekben a blidzsék jelentésebb csékkentése, mdsik oldalrél bizonyos
kutatdsi tipusok lebonyolitdsdnak ellehetetleniilése (pl: probavdsdrlds, face-to-face megkérdezések)
dll. Az év mdsodik felében névelheti a bevételeket, ha a megrendelék aktivabban akarjdék vizsgdini a
megvdltozott fogyasztoi szokdsokban rejlé lehetdségeket, de ez vélhetGen nem fogja teljes mértékben
kompenzdlini a kiesé bevételeket.” — emelte ki Bacher Janos szakértd.



Sztaniszlav Andras, az MPRSZ elndke elmondta: ,,Komoly Iépés nekiink, hogy az idei tortdban mdr a
PR-piac is szerepel. A szadmok egyel6re erds becslésen alapultak, hiszen sok helyen elmosddnak a
hatdrvonalak a diszciplindk k6zétt. A Magyar Public Relations Szévetség tavaly év végén megvdlasztott
elnéksége elkiételezett, hogy minél tébb helyen és formdban tudjuk megmutatni a szakma eredményeit,
hozzdadott értékét a kommunikdcids ipardghoz és a vdllalati eredményekhez, ugyhogy ez a szdm
reméljiik évrél-évre pontosabb lesz. A 2019-es jo év volt, a klasszikus PR cégek mellett egyre t6bb
tarsszakmdban dolgozo (pl reklam, kreativ, digitdlis) ligynékségnél jelentek meg PR csapatok, kezdik
felismerni az erds térténetekben, tartalmakban rejlé piaci lehetéséget is - hiszen ezt vdrja egyre tébb
megbizo is. Az idei évben egyértelmiien cs6kkennek a biidzsék, 20-40% kézotti visszaesésre szamitunk,
a sajtéoeseményeket rendezé cégeknél nagyobb, a digitdlis fokuszu vdllalkozdsokndl kisebb mértékdii
veszteség), de a PR stratégiai szerepe mdr most erdsédni Idtszik a megrendeldi oldalon: a
krizishelyzetek és a reputdcio menedzselése, a munkdltatdi és a kérnyezet irdnti felelésségvallalds és a
digitdlis tartalomgydrtds, -menedzselés is olyan teriiletek, ahol a PR-osoknak van tuddsuk és
tapasztalatuk is. Az értékesitést tdmogato aktivitdsok csékkenésével egyidében egyre tébb
ligynékségnél fognak megjelenni az el6bb emlitett feladatok, ami javithat az eredményeken.”

A tortdk létrehozasdban egyiittm(ik6dé tarsszervezetek, szegmensek részletezett anyagai itt
talalhatok:

2019. évi digitalis szamok részletezése (IAB Hungary):
https://blog.iab.hu/2020/05/06/megjelent-az-iab-hungary-adex-2019/

2019-es televizids szamok részletezése (MEME):
https://www.memeinfo.hu/reklamtorta/2019-evi-reklamtorta
https://mrsz.hu/cmsfiles/1c/1a/MEME televizios piac 2019.pdf

Sajto 2019. évi szamok részletezése (MLE):
https://mrsz.hu/cmsfiles/f2/72/MLE sajtopiac 2019.pdf

2019-es kozteriilet és ambient szamokrol bévebben (MRSZ-OOH):
https://mrsz.hu/cmsfiles/01/37/00H Ambiente piac 2019.pdf

2019-as radids piaci szamok részletezése (RAME / HEROE):
https://mrsz.hu/cmsfiles/57/e5/Radios piac bevetel 2019.pdf

Adatvezérelt marketing (direktmarketing) szamok részletezése (DIMSZ):
https://mrsz.hu/cmsfiles/aa/75/202002-DIMSZ-DM_Szenzor 2019.pdf

Mozi nézettség kutatas:
https://newagemedia.eu/hu/hirek/fiatalok-kivannak-ehezve-mozi-elmenyre/

Tovabbi informacio:

Magyar Reklamszévetség és MRSZ-OOH /Ambient, Marketing kutatds, Kreativ- és médiailigynékségi
szolgdltatdsok/
Ful6p Szilvia, f6titkar (06 70-333-2555 / fulop.szilvia@mrsz.hu)

IAB Hungary
Finaczy Déra (dora.finaczy@iab.hu )
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Magyar Elektronikus Miisorszolgdltatok Egyesiilete (MEME)
Mihalik Natalia, titkar (06 30-2544-988 / titkar@memeinfo.hu )

Magyar Lapkiadok Egyesiilete (MLE)
Havas Katalin, f6titkar (06 30-474-9273 / fotitkar@mle.org.hu )

Rddios Médiaszolgdltatdk Egyesiilete (RAME)
Turi Arpad, elnék (rame@rame.hu )

Cinema City/New Age Advertising
Kiss Zsuzsanna (zsuzsanna.kiss@newageadvertising.hu )

Magyarorszdgi Rendezvényszervezbk és -szolgdltatok Szévetsége
Bacsi Krisztina (06 30-242-3967 / krisztina.bacsi@maresz.hu )

DIMSZ - Adatvezérelt Marketing Szévetség
Somogyi Endre, f6titkar ( 06 30-588-1344 / somogyi.endre@dimsz.hu )

Magyar Public Relations Szévetség
Foldes Veronika, titkar (06 30-397-4176)
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MELLEKLET

AZ IPARAGI SZEREPLOK ALTAL JAVASOLT KORMANYZATI INTEZKEDESEK

A Magyar Reklamszovetség altal javasolt intézkedések

(1) Gazdasagi karmentesitési intézkedési csomag kiterjesztése

A Magyar Reklamszovetség javasolja, hogy a széles kommunikacids iparag védelme és segitése
érdekében a gazdasagi karmentési intézkedési csomagot a 47/2020 (111.18.) Kormanyrendelet 3. § (1)
bekezdésében meghatarozott agazatokon, valamint a 61/2020 (lll. 23.) Kormanyrendelet 1. § (10)
bekezdésében meghatdrozott tevékenységi korokon tul terjesszék ki az aldbbi tevékenységet
folytaté kommunikaciés vallalatokra is meghosszabbitva annak idébeli hatalyat: A gazdasagi
rekldmtevékenység alapvet6 feltételeirél és egyes korlatairdl sz6lé 2008. évi XLVIII. torvény (Grtv.)
hatalya ald tartozo, fétevékenységik szerint online szolgdltatd vallalatok, sales house-ok, reklam-,
média és PR lgynokségek, kozterileti piaci szereplSk, direktmarketing szolgdltatok és a marketing
kutatdssal foglalkozé véllalkozasok, akiknek 2/3 része ezen térvények hatalya ala tartozé szolgaltatasok
nyGjtasabol / tevékenységekbdl szarmazott.

(2) Kozteriileti reklameszk6z6k utan fizetend6 épitményadoé mértékének csékkentése

A kozteriileti reklampiac miikod6képességének meglrzése, valamint a tomeges cs6dok és
elbocsajtasok elkeriilése érdekében az MRSZ-OOH tovabbra is javasolja és kéri, hogy a
reklameszk6zok utdn fizetend6 épitményadd mértékét csokkentse a kormany oly mdédon, hogy annak
2020. szeptember 15. napjdig esedékesen fennmarado, az adé 50%-at kitevo részének megfizetésére
vonatkozé kotelezettséget torélni sziveskedjen. A koztereken allé reklameszkdzok reklamozd
szerepiket csak er6teljesen korlatozott formdaban tudjak betdlteni igy jelen helyzetben az
épitményadd megfizetésének piaci alapja sajnalatosan beszdkdl.

A Magyar Lapkiaddk Egyesiilete altal javasolt intézkedések

(1) Atmeneti adécsokkentés: az adomentesités kiterjesztése az ekhos
médiamunkdsokra, a jarulékfizetés tovabbi 6 havi sziineteltetése

(2) Az el6fizetéses terjesztés tamogatasa: a terjesztési dijak 80%-os atvallalasa egy éven
at, amely tdmogatast a kiaddk az el6fizetdi ajanlatokba épithetnek

(3) Az arus lapterjesztés tamogatasa: a terjesztéssel foglalkozé cégeknél az
Ujsageladasbodl szarmazo bevétel egy évig ne szamitson a tarsasagiadd-alapba, és a
nemzeti dohdnyboltok arulhassanak ismét Ujsagokat

(4) Allami tamogatas a bérfizetéshez: Az osztrak minta alapjan javasoljak a munkabérek
teljes 0sszegének, vagy legaldbb munkavallalénként a garantalt bérminimum
0sszegének megfelel6 allami tdmogatast a médiavallalatok részére, a kovetkezé 3
hoénapra.

(5) A hirdetési piac élénkitése: A gazdasagi kormanyzat vasaroljon hirdetési felilet
csomagokat, amelyeket a hazai, magyar vallalkozasok, hirdet6k megsegitésére
haszndlhat auditalt olvasottsagi vagy példanyszam adatokkal rendelkezé
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(6)
(7)

médiatermékekben. Ezt a mechanizmust javasolja a 2021-es esztendd végéig
m(ikodtetni, a hirdetési igényeknek és a gazdasag beinduldsanak fliggvényében.
Utalvanyok: Lehessen SZEP-kartydval és kulttrautalvannyal is lapot, el&fizetést
vasarolni

Kiesett hirdetési bevételek: A gazdasag visszaéplilésének esetleges lassabb
bekovetkezésének esetén javasoljuk, hogy a hazai irott sajtét képvisel§
tartalomszolgaltatok esetében a valsagot megel6z6 id6szak (2019. IV. negyedév -
2020 I. negyedév) alatt keletkezett hirdetési bevételek 80%-ara egészitse ki az
aktualis id6szak hirdetési bevételeit allami tdmogatas formajaban, auditalt
médiatermékek esetében, 6 hdnapon keresztdil.
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